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บทที่ 5 

สรุปผล อภิปรายและข้อเสนอแนะ 
 

การวิจัยเรื่อง ชุดโครงการวิจัยเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากด้วยผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ของ
จังหวัดอุตรดิตถ์สู่การต่อยอดเชิงพาณิชย์ : กรณีศึกษาลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ มีการพัฒนารูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์จังหวัดอุตรดิตถ์ โดยมีวัตถุประสงค์การวิจัยเพื่อ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ และเพื่อพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์สดและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์  ให้มีอัตลักษณ์และเหมาะสม
สอดคล้องต่อการใช้งาน ท้ังนี้ ได้ด าเนินการวิจัยและสรุปผลการวิจัย ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
สรุปผล 

วัตถุประสงค์ท่ี 1 เพื่อออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
จากการน าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์เพื่อน ามาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบออกแบบตรา

สัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ กลุ่มผู้วิจัยจึงได้น ามาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ลางสาดให้ส่ือถึงความเป็นอัตลักษณ์ของลางสาดท่ีประดุจดัง
ทองค าของผืนป่า จังหวัดอุตรดิตถ์ ซึ่งจะเป็นการส่ือสารเรื่องราวเกี่ยวกับ “ผลไม้จากป่ารุกขเทวา
เล้ียง” ท่ีเน้นลางสาดเป็นหลัก โดยตีแพร่ออกมาในรูปของระบบนิเวศท่ีสมดุลหรือป่าวนเกษตร ท่ีมี
ลักษณะภูมิศาสตร์เป็นป่า 5 ช้ัน มีต้นไม้ขนาดใหญ่คอยดูแลต้นไม้ขนาดเล็ก ส่งผลให้ต้นไม้สามารถ
เก็บกักน้ าไว้ใช้ มีการพึงพิงและการแบ่งปันน้ าท่ีใช้ในการเจริญเติบโตของต้นไม้ในฤดูร้อนท่ีมีบริมาณ
น้ าไม่เพียงพอ มีล าธารท่ีเป็นด่ังสายโลหิตท่ีคอยหล่อเล้ียงต้นไม้และผลผลิตต่างๆ ภายในผืนป่าให้
เติบโตได้อย่างสมดุล มีต้นลางสาดอายุ 100 ปีท่ีเปรียบเสมือนบรรพบุรุษของลางสาดท่ียังคงอยู่เพื่อ
เป็นขวัญและก าลังใจท่ียึดเหนี่ยวให้ชาวบ้าน เกษตรกรยังไม่ท าลายต้นลางสาดท้ิง การเติบโตของ
ผลไม้จากป่าโดยไม่ใช้สารเคมี หรืออุปกรณ์ดักจับแมลงท่ีจะมาท าลายผลผลิตของป่า ส่ือให้เล็งเห็นกับ
ดักธรรมชาติ ท่ีส่ิงมีชีวิตในระบบนิเวศสร้างขึ้นเองเพื่อปกป้องผลไม้หรือผลผลิตของป่า เช่นใยแมงมุม
ท่ีกระจายกันเท่าทุกอนุของสวนลางสาด เพื่อเป็นก าดักธรรมชาติท่ีคอยท าร้ายแมลงมีพิษ หรือ
ส่ิงมีชีวิตต่างๆท่ีจะมาท าลายผลผลิตจากป่า ถ้าเปรียบเทียบในการท าการเกษตรในยุคปัจจุบันนั้นก็คือ
การน าตาข่ายสีฟ้ามาปกคลุมผืนป่าท่ีมีขนาดใหญ่เพื่อป้องกันแมลง หรือสัตว์มีพิษ แต่ส่ิงท่ีเราสัมผัสได้
จากสวนป่าแห่งนี้ คือทัศนียภาพท่ีมีก าดักธรรมชาติท่ีเป็นเสน่ห์ และได้กล่ินอายของความเป็น
ธรรมชาติ โดยไม่ได้เอาส่ิงแปลกปลอมท่ีไม่ได้เกิดจากธรรมชาติมาใช้ในการเล้ียงดูต้นไม้และผลผลิต
จากป่า ส่ือความเป็นเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของป่าลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์ 

จากการสอบถามกลุ่มเกษตรกร ชุมชน นักวิจัย และผู้บริโภค จ านวน 132 คน พบว่า มีความ
พึงพอใจ ช่ือ ช่อนวลแก้วมากท่ีสุด จ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 57 

ผลจากการประชาพิจารณ์ผู้วิจัยได้น ามาปรับปรุงและพัฒนารูปแบบภาพจ าลององค์ประกอบ
ภาพรวมป่าลางสาด ส่ือถงึการสร้างให้เห็นถึงคุณค่าของลางสาด ภูมิปัญญาของชุมชนคือการ หรือส่ิง



55 
 

ท่ีแสดงให้เห็นถึงลางสาดวนเกษตรที่ส าคัญของป่า ซึ่งผู้วิจัยได้สร้าง “ปู่ลางสาด” อุ้มหลานลางสาดอยู่
ในอ้อมแขน ท่ีมาจากต้นลางสาด 100 ปี ขึ้นมาเพื่อเป็นตัวแทนของลางสาดอุตรดิตถ์ท่ีเป็นผืนสุดท้าย
ของประเทศและยังมีคงแก่การอนุลักษณ์การปลูกลางสาดไม่ให้เลือนหาย และสร้าง “ปู่ในบุคลิกท่ีขี่
มอเตอร์ไซด์และบรรทุกเข่งลางสาด” ท่ีแสดงถึงวิถีภูมิปัญญาของการเก็บผลลางสาดท่ีจะต้องใช้
มอเตอร์ไซด์ท่ีมีการประดิษฐ์เอาเหล็กเส้นมาท าเป็นตะกร้าส าหรับใส่เข่งลาดสาดในส่วนด้านท้ายของ
มอเตอร์ไซด์ เนื่องจากภูมิศาสตร์ในการปลูกลางสาดจะปลูกในพื้นท่ีป่า พื้นท่ีบนเขา มีเส้นทางท่ีแคบ
และเล็ก เส้นทางเป็นดินเมื่อหน้าฝนจะเปล่ียนเป็นดินโคลน จึงมีความยากล าบากในการเก็บผลผลิต 
ชาวสวนจึงจ าเป็นต้องใช้มอเตอร์ไซด์เป็นยานพาหนะในการขนย้ายลางสาดจากป่าออกมาจ าหน่าย   

วัตถุประสงค์ท่ี 2 เพื่อพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สดและผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
ลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์ ให้มีอัตลักษณ์ และเหมาะสมสอดคล้องต่อการใช้งาน 

สรุปผลการสังเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัญหา การพัฒนา ทดลอง บรรจุภัณฑ์ท่ีน า Local 
Content มาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ลางสาด จากแนวคิดในการ
ออกแบบ จ าลองรูปแบบ 2 มิติ ในโปรแกรมส าเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ รวมถึงการสร้างต้นแบบ
เสมือนจริงของบรรจุภัณฑ์ ของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลางสาด จ านวน 18 sku. โดยแยกออกเป็น 2 
ประเภทคือ Food / Nonfood  

สรุปผลจากการสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภค ท้ังหมด 4 ประเด็น ดังนี้  
ประเด็นท่ี 1 การสอบถามความพึงพอใจ  กลุ่มเป้าหมาย คือ นักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียว

จังหวัดอุตรดิตถ์ เกษตรกร ชุมชน และทีมนักวิจัย โดยใช้แบบสอบถามความพึงพอใจจากรูปถ่ายบรรจุ
ภัณฑ์จริง 100% พบว่า นักท่องเท่ียวที่มาเท่ียวจังหวัดอุตรดิตถ์ ส่วนใหญ่เป็นหญิง จ านวน 83 คน คิด
เป็นร้อยละ 63.00 ประกอบอาชีพ หน่วยงานของเอกชน จ านวน 54 คน ร้อยละ 41.00 ด้านความ
คิดเห็นการรับรู้เกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ลางสาด ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค ท้ังในส่วน
ของการออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ลางสาดสดและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์ หลังการพัฒนาท่ีส่งเสริมการ
ใช้อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ พบว่า มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับความพึงพอใจมาก         
( X =3.89, S.D. =0.88) โดยมีความพึงพอใจด้านความเหมาะสมในการตัดสินใจซื้อมากท่ีสุด                   
( X =4.40, S.D. =0.83) และผลิตภัณฑ์ท่ีมีความพึงพอใจเหมาะสมในการตัดสินใจซื้อมากท่ีสุดคือ   
น้ าลางสาดแบบขวดเหล่ียม ( X =4.14, S.D. =0.89)  

ประเด็นท่ี 2 การสอบถามความพึงพอใจ กลุ่มเป้าหมาย คือ นักวิจัยและนักศึกษาท่ีมาเข้า
ร่วมงานประชุมวิชาการระดับชาติพิบูลสงครามวิจัย ครั้งท่ี 4 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 
จังหวัดพิษณุโลก โดยใช้การสัมภาษณ์จากตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์จริงท่ีน าไปจัดแสดง 100% 
พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นนักศึกษา มีความคิดเห็นด้านองค์ประกอบโดยร่วมของการน าเสนอมี
ความช่ืนชอบช่ือตราสัญลักษณ์ แต่รูปลางสาดยังไม่ชัดเจนเพราะมีความคล้ายคลึงกับพวงองุ่น และยัง
ไม่ส่ือถึงความเป็นป่าลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ ส่วนด้านตราสัญลักษณ์  พบว่า ช่ือมีความแปลกใหม่ 
น่าสนใจ ด้านบรรจุภัณฑ์ พบว่า มีความช่ืนชอบผลิตภัณฑ์ท่ีมีค าว่า 100% ออแกร์นิค มากกว่า
ผลิตภัณฑ์ท่ีไม่มี เนื่องจากเพราะว่ามีความน่าซื้อมากกว่า ผลิตภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคมีความนิยมมากท่ีสุด 
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คือ น้ าลางสาด 100% ออแกร์นิค และบรรจุภัณฑ์ท่ีควรปรับแก้ไขคือ บรรจุภัณฑ์สบู่ก้อนเนื่องจากใบ
ไม่สีเขียวมีความธรรมชาติ แต่ยังไม่ส่ือว่ามันคือใบลางสาด มองแล้วเหมือนใบไม้ท่ัวไป 

ประเด็นท่ี 3 การสอบถามความพึงพอใจ นักวิจัยและนักศึกษาท่ีมาเข้าร่วมกิจกรรม
แลกเปล่ียนเรียนรู้ระบบงานประชุมวิชาการระดับชาติ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ 
ศูนย์พระนครศรีอยุธยาหันตรา ครั้งท่ี 3 จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยใช้การสัมภาษณ์จากตรา
สัญลักษณ์ บรรจุภัณฑ์ 80% และสแดนด้ีปู่ลางสาด 2 ตัว 20% เกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ลางสาด ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค  ท้ังในส่วนของการออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึง       
อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ลางสาดสดและผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
ลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์ หลังการพัฒนา ท่ีส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์  พบว่า 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นนักวิจัยและนักวิชาการด้านการศึกษา มีความคิดเห็นด้านองค์ประกอบโดยร่วม
ของการน าเสนอมีความสวยงามและมีความช่ืนชอบ ช่ือ “ช่อนวลแก้ว” และรูปลางสาด แต่การส่ือถึง
ป่าลางสาดยังไม่ชัดเจน ส่วนด้านตราสัญลักษณ์  ช่ือ “ช่อนวลแก้ว” มีความน่าสนใจ ท าให้ผู้บริโภค
สงสัยว่ามาจากอะไร และปู่ลางสาดท่ีน ามาจัดแสดงดูโดดเด่น น่ารัก และด้านบรรจุภัณฑ์กราฟฟิกท่ี
น ามาใช้เป็นทิศทางเดียวกัน ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความช่ืนชอบบรรจุภัณฑ์น้ าลางสาด 100% ออแกร์
นิค ฝาสีน้ าตาลมากท่ีสุด เนื่องจากท าออกมาแล้วน่าซื้อไปด่ืม แต่ควรจะพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่ให้มี
รูปแบบท่ีใช้งานได้ง่ายมากกว่านี้ เนื่องจากไม้ไผ่ท่ีน ามาใช้อาจจะมีส่งผลให้เพิ่มขั้นตอนในการใช้ อยาก
ให้ปรับเป็นแบบสะดวกและง่ายต่อการใช้งาน บรรจุภัณฑ์ส าหรับบ ารุงผิวโดยรวมมีความสวบงาม แต่
บรรจุภัณฑ์โลช่ันและครีมอาบน้ าแบบซองควรจะมีขนาดเล็กลงมากว่านี้  

ประเด็นท่ี 4 การสอบถามความพึงพอใจผู้เข้าร่วมงานTHAIFEX 2018 เป็นงานแสดงสินค้า
อาหารและเครื่องด่ืมระดับโลก โดยใช้วิธีการสังเกตพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเข้าร่วมงาน จากตรา
สัญลักษณ์ บรรจุภัณฑ์ 80% และสแดนด้ีปู่ลางสาด 1 ตัว 10%  คลิป VDO น าเสนอ 10% พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 68.7 ส่วนใหญ่อยู่ในวัย
ท างาน จ านวน 124 คน คิดเป็นร้อยละ 92.5 มีการเดินเข้ารมร้านแบบกลุ่ม จ านวน 104 คน คิดเป็น
ร้อยละ 77.6 การแต่งกายใส่ชุดท างาน จ านวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 52.2 โดยลักษณะการเดินหรือ
แวะท่ีร้านส่วนใหญ่จะสอบถามจ านวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 38.6 ผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับความสนใจ
มากท่ีสุดคือ สเลอปี้ จ านวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 45.2 รองลงมา คือ  น้ าลางสาด จ านวน 80 คน 
คิดเป็นร้อยละ 43.0 และ ผลิตภัณฑ์แปรรูปข้ันต้น (Intermediate Product) จ านวน 22 คน คิดเป็น
ร้อยละ 11.8 การสอบถามเกี่ยวกับการก าหนดราคาพบว่าส่วนใหญ่เห็นว่าราคามีความเหมาะสม 
จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 52.1 และเมื่อสอบถามเกี่ยวกับคุณลักษณะของสินค้า พบว่า ส่วนใหญ่
ชอบท่ีความแปลกใหม่ จ านวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 27.4 

ส่วนด้านองค์ประกอบโดยร่วมของการน าเสนอจากภาพรวม พบว่า มีความเป็นไปได้ในเชิง
พาณิชย์ แต่ต้องมีการพัฒนาให้มีความชัดเจนมากกว่านี้ การจัดควรให้มีจุดเด่นในการน าเสอนมากกว่า
นี้ และด้านตราสัญลักษณ์ ช่ือ “ช่อนวลแก้ว” มีความน่าสนใจ แต่ถา้จะขยายผลในเชิงพาณิชย์ท่ีส่ือถึง
ผลไม้จากป่าลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์อาจจะต้องพัฒนามากกว่านี้ ช่ือนี้อาจจะมีความเฉพาะเจาะจง
ถึงแค่ลางสาดมากเกินไป และ ด้านบรรจุภัณฑ์โดยร่วมมีความเป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ แต่ต้องมีการ
พัฒนาต่อยอดให้มีความชัดเจนท่ีบง่บอกถึงความเฉพาะของผลิตภัณฑ์และสินค้ามากกว่านี้  
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 ด้านความเป็นไปได้ในเชิงธุรกิจ พบว่า 
1. มีผู้ประกอบการมาติดต่อเพื่อน าไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ จ านวน 22 ราย 
2. ผู้ประกอบการมีความสนใจน าไปต่อยอดเชิงพาณิชย์และขยายผลเพื่อจัดจ าหน่ายใน

ประเทศไทย และในทวีปเอเชีย เช่น บริษัทคุณชายน้อย บริษัทเลม่อนฟาร์ม บริษัทยินดีดีไซน์ 
3. สายการบินมีความสนใจน้ าลางสาดออแกร์นิค 100% เพื่อน าไปใช้ในการรับรองผู้โดยสาร 

ระหว่างการเดินทาง 
 สรุปจากการสอบถามความพึงพอใจเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ลางสาด ท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจของผู้บริโภค ท้ังในส่วนของการออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ลางสาดสดและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์ หลังการ
พัฒนา ท่ีส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ ใน 4 รูปแบบ พบว่า ด้านองค์ประกอบโดยร่วม
ของการน าเสนอจากภาพร่วมมีความเป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ แต่ต้องมีการพัฒนาให้มีความชัดเจน
มากกว่านี้ และด้านตราสัญลักษณ์ ช่ือ “ช่อนวลแก้ว” มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปจาก
ลางสาดเพียงอย่างเดียว ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ ท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุดคือ บรรจุภัณฑ์น้ าลางสาด
ออแกร์นิค 100%  

ท้ังนี้ จากวิธีการด าเนินการออกแบบจากกระบวนการในรูปแบบใหม่ สามารถน ามาวิเคราะห์
เป็นแนวทางกระบวนการออกแบบได้ดังนี้  
 

 
 

ภาพที่ 5.1 แสดงกระบวนการสกัดโจทย์การออกแบบ 
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ภาพที่ 5.2 แสดงกระบวนการสกัดโจทย์การวิจัย 
 

 
 

ภาพที่ 5.3 แสดงกระบวนการหาแนวคิด สกัดโจทย์การออกแบบรูปแบบเดิม  
และกระบวนการหาแนวคิดการ สกัดโจทย์ออกแบบรูปแบบใหม่ 
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อภิปราย 
โครงการวิจัยเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากด้วยผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์สู่

การต่อยอดเชิงพาณิชย์ : กรณีศึกษาลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ี
เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์จังหวัดอุตรดิตถ์ ซึ่งสามารถอภิปรายผลได้ดังนี้ 

การออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ ผู้วิจัยจึงได้น ามาใช้เป็น
แนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณ์ และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ลางสาดให้ส่ือถึงความเป็น        
อัตลักษณ์ของลางสาด ท่ีประดุจดังทองค าของผืนป่า จังหวัดอุตรดิตถ์ ซึ่งจะเป็นการส่ือสารเรื่องราว
เกี่ยวกับ local content คือ “ผลไม้จากป่ารุกขเทวาเล้ียง” ท่ีเน้นลางสาดเป็นหลัก โดยตีแพร่ออกมา
ในรูปของระบบนิเวศท่ีสมดุลหรือป่าวนเกษตร ท่ีมีลักษณะภูมิศาสตร์เป็นป่า 5 ช้ัน มีต้นไม้ขนาดใหญ่
คอยดูแลต้นไม้ขนาดเล็กท่ีสอดคล้องกับงานวิจัยของทินวงษ์  รักอิสสระกุล และธัญญธร อินทร์ท่าฉาง 
(2554 : บทคัดย่อ) โครงการศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจ าภาคเหนือตอนล่างเพื่อออกแบบเรขศิลป์
บนบรรจุภัณฑ์ของท่ีระลึก มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจ าภาคเหนือตอนล่างและ
สร้างรูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของท่ีระลึก เพื่อเป็นการส่งเสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียงให้
เป็นท่ีรู้จักและนิยมอย่างแพร่หลายอีกทางหนึ่ง กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย คือ ผู้ประกอบการของท่ี
ระลึกจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง และลูกค้าและนักท่องเท่ียว ผลการวิจัยพบว่า  อัตลักษณ์ประจ า
ภาคเหนือตอนล่าง ควรส่ือถึงสถานท่ีท่องเท่ียวทางศาสนา วัด วิหาร อุทยานแห่งชาติ และ
โบราณสถานทางประวัติศาสตร์ เทศกาลงานประเพณี ภาษาพูด การแต่งกาย ค าขวัญ  

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ลางสาด ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค  ท้ังในส่วนของการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ลางสาด
สดและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลางสาด จังหวัดอุตรดิตถ์ หลังการพัฒนา ท่ีส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ของ
จังหวัดอุตรดิตถ์ ใน 4 รูปแบบ พบว่า ด้านองค์ประกอบโดยร่วมของการน าเสนอจากภาพร่วมมีความ
เป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ แต่ต้องมีการพัฒนาให้มีความชัดเจนมากกว่านี้ และด้านตราสัญลักษณ์ ช่ือ 
“ช่อนวลแก้ว” มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปจากลางสาดเพียงอย่างเดียว ในส่วนของบรรจุ
ภัณฑ์ ท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุดคือ บรรจุภัณฑ์น้ าลางสาดออแกร์นิค 100% ซึ่งสอดคล้องกับของทิน
วงษ์  รักอิสสระกุล และ ธัญญธร  อินทร์ท่าฉาง (2554 : บทคัดย่อ) โครงการศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่น
ประจ าภาคเหนือตอนล่างเพื่อออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของท่ีระลึก  ด้านการวิเคราะห์ความ
เช่ือมโยงข้อมูลระหว่างจังหวัดภาคเหนือตอนล่างท่ีนึกถึงมากท่ีสุดกับจังหวัดท่ีอยากมีส่วนร่วมงานมาก
ท่ีสุด ไม่มีความสัมพันธ์กัน กล่าวคือ ประเพณีของจังหวัดอุทัยธานีมีคนอยากร่วมงานมากท่ีสุด แต่มีผู้
นึกถึงน้อยท่ีสุด แสดงให้เห็นว่าเทศกาลงานประเพณีไม่มีผลต่อการจดจ าหรือระลึกถึงของนักท่องเท่ียว 
แต่ขนาดความเจริญทางกายภาพมีผลต่อการสร้างความจดจ าได้ดีกว่า การออกแบบชุดรูปแบบเลข
ศิลป์ภาคเหนือตอนล่างรูปแบบท่ี 2 ได้แรงบันดาลใจการออกแบบมาจากสายน้ าแห่งชีวิต และ 
ประสิทธิภาพของการออกแบบชุดเรขศิลป์ภาคเหนือตอนล่าง ภาพรวมอยู่ในเกณฑ์มาก ค่าเฉล่ีย 4.00 
ด้านภาพรวมสีสามารถบ่งบอกและส่ือถึงความเป็นภาคเหนือตอนล่าง และภาพรวมเหมาะสมแก่การ
น าไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของท่ีระลึก อยู่ในเกณฑ์มาก ค่าเฉล่ีย 4.40   
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ข้อเสนอแนะ 
 การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ จังหวัดอุตรดิตถ์ มี
ความเป็นไปได้อย่างมากในเชิงพาณิชย์ แต่ควรจะต้องมีการสร้างเรื่องราวท่ีส่ือถึง ผลไม้จากป่าท่ีมี
ความหลากหลายให้เห็นชัดเจนมากกว่านี้ เช่น ทุเรียน สัปประรด มังคุด ส้มโอ กล้วย เซียนท้อ และ
แก้วมังกร ซึ่งล้วนเป็นผลไม้อินทรีย์จากป่าปลอดสารเคมี  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


