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บทท่ี 5 
บทสรุป 

การวิจัยเรื่อง การจัดการตลาดลางสาดและลองกองในระบบวนเกษตรพื้นที่ทิวเขาผีปนนํ้า
ตะวันออกในเขตจังหวัดอุตรดิตถ กรณีศึกษา ลองกองและลางสาด ตําบลแมพูล ตําบลบานดานนาขาม และ
ตําบลนางพญา มีวัตถุประสงค 3 ขอ ประกอบดวย 1) เพื่อศึกษาสถานการณการผลิต สถานการณ
การตลาด และสถานการณสภาพชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบ
วนเกษตร ในพื้นที่ 3 ตําบล ในพื้นที่ตําบลแมพูล ตําบลบานดานนาขาม และตําบลนางพญา 2) เพื่อ
ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร 
และ 3) เพื่อพัฒนารูปแบบชองทาง การจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวน
เกษตร ซึ่งการศึกษาครั้งน้ีใชวิธีการศึกษาจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวของ แบบสอบถามพฤติกรรม
ผูบริโภคลางสางสาดและลองกอง และศึกษารูปแบบชองทางการจัดจําหนายดวยการสนทนากลุม 3 
พื้นที่ สามารถนําเสนอบทสรุปไดดังน้ี  

 
สรุปผลการวิจัย 
สรุปขอคนพบตามวัตถุประสงคการวิจัย 

 วัตถุประสงคขอ 1 ผลการศึกษาสถานการณการผลิต สถานการณการตลาด และ
สถานการณสภาพชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร 

สถานการณการผลิตลางสาดและลองกอง  
 สถานการณผลผลิตลางสาดและลองกองภาพรวม โดยการประมาณการ 3 ตําบล 
(สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562) พบวา  
 พื้นที่เพาะปลูกลางสาดป 2562 มีจํานวน 8,682 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
ลางสาดป 2561 มีจํานวนพื้นที่เพาะปลูกลดลง จํานวน 2,416 ไร, ซึ่งเปนพื้นที่ใหผลผลิตลางสาดป 
2562 จํานวน 8,682 ไร เมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูกป 2561 มีพื้นที่ลดลง จํานวน 2,131 ไร 
โดยคิดเปนปริมาณผลผลิตลางสาดป  2562 จํานวน 4,341 ตัน ซึ่งลดลงจากป 2561 จํานวน 
1065.50 ตัน  
 พื้นที่เพาะปลูกลองกองป 2561 และ 2562 มีปริมาณพื้นที่เพาะปลูกเทากัน คือ 27,636 ไร
ซึ่งเปนพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 21,459 ไร และคิดเปนปริมาณผลผลิตลองกองป 
2562 จํานวน 29,548.40 ตัน ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับผลผลิตลองกองป 2561 โดยมีปริมาณผลผลิต
เพิ่มข้ึนจากป 2561 เทากับ 17,437.70 ตัน  
 สถานการณการตลาดลางสาดและลองกอง 

สถานการณราคาผลผลิตลางสาดและลองกองภาพรวม 3 พื้นที่ พบวา ราคาอางอิงของ
ลางสาดและลองกอง จะมีราคาอางอิงจากตลาดกลางผลไม 2 แหง คือ ตลาดกลางผลไมหัวดง และ
ตลาดกลางผลไมนานกกก ซึ่งราคาอางอิงที่ตลาดกลางผลไมนานกกก จะสูงกวา 1-2 บาท  

ป 2562 ลางสาดตลาดกลางผลไมหัว ราคาเบอรชอรวม หนาสวน 10 - 13 บาท ราคาขายสง  
12 - 15 บาท ราคาเบอรรวม หนาสวน ราคา 6 -7 บาท ราคาขายสง 8 - 9 บาท ซึ่งมีราคาเฉลี่ย
โดยรวมลดลงจากป 2561 ประมาณกิโลกรัมละ 3 - 4 บาท  
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ป 2562 ลองกองตลาดกลางผลไมหัว ราคาเบอรชอรวม หนาสวน 19 – 25 บาท ราคาขาย
สง  12 - 15 บาท ราคาเบอร 2 หนาสวนราคา 17 – 20  บาท ราคาขายสง 8 - 9 บาท ราคาเบอร 3 
หนาสวนราคา 13 - 18 บาท ราคาขายสง 8 - 9 บาท เบอรรวม หนาสวน ราคา 8 - 11 บาท ราคา
ขายสง 8 - 9 บาท ซึ่งมีราคาเฉลี่ยโดยรวมลดลงจากป 2561 ประมาณกิโลกรัมละ 4 - 5 บาท  
 เมื่ อ เที ยบสถานการณ ราคาผลผลิต พบวา ราคาลางสาดและลองกองในป  2562                        
มีราคาขายหนาสวน และราคาขายสงตํ่ากวาป 2561 เน่ืองจาก (1) มีปริมาณผลผลิตลางสาด และ
ลองกอง ป 2562 มากกวา ป 2561 (2) ผลผลิตเกิดความเสียหายจากภัยธรรมชาติ (3) ผลผลิตของ
จังหวัดอุตรดิตถออกสูตลาดชากวาผลผลิตของภาคตะวันออกและภาคใต ทําใหความตองการบริโภค
อิ่มตัว 4) ในชวงเวลาดังกลาว มีผลไมชนิดอื่น เชน มังคุด เงาะ สับปะรด ซึ่งจะมาทดแทนการบริโภค
ลางสาดและลองกอง 5) ผลผลิตลางสาด ลองกองในพื้นที่ใกลเคียงเขามาจําหนายในตลาดกลางผลไม
หัวดง และตลาดกลางผลไมนานกนก 

สถานการณชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง 
 ลักษณะของชองทางการจัดจําหนายลางสาดภาพและลองกองภาพรวม 3 พื้นที่ พบวา 

ลักษณะการดําเนินงานของตลาดแบงออกเปน 2 ชองทาง คือ 
1) ชองทางจัดจําหนายผานผูคาคนกลาง  

1.1) ผูคาปลีกทองถ่ินที่รับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรและเปดจุดจําหนายใน
พื้นที่ใหกับผูบริโภคคนสุดทาย ไดแก ผูคาปลีกที่จําหนายผลผลิตในตลาดระดับหมูบาน ตําบล และ
อําเภอตางๆ ในเขตพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถและจังหวัดใกลเคียง 

1.2) ผูคาคนกลางที่ทําหนาที่รวบรวมผลผลิตจากเกษตรกร และขนสงเพื่อ
จําหนายใหกับผูคาปลีกตางจังหวัด  

2) ชองทางการจัดจําหนายผานออนไลน 
 เกษตรกร และผูคาปลีกทองถ่ิน รับคําสั่งซื้อจากสื่อออนไลน และสงผลผลิต

ผานระบบขนสงของเอกชนและไปรษณียไทย ใหกับผูบริโภคโดยตรง  
วัตถุประสงคขอ 2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของ

ระบบวนเกษตร  
คณะผูวิจัยสามารถสรุปขอคนพบพฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกอง ไดดังน้ี  
1. ระดับความคิดเห็นของปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน มรีายละเอียดแต

ละปจจัยดังน้ี  
 จากขอคนพบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการบริโภคลางสาด 
พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน ที่ผูบริโภคมีความเห็นในระดับมากดังน้ี (1) ดาน
ผลิตภัณฑผูบริโภคมีความคิดเห็นวาความมีช่ือเสียงของลางสาดและเปนผลไมประจําจังหวัดอุตรดิตถ 
มีความคิดเห็นอยูในระดับมาก (2) ดานราคาผูบริโภคมีความคิดเห็นวาราคาขายลางสาดจังหวัด
อุตรดิตถ ราคาถูกอยูในระดับมาก (3) ดานชองทางการจัดจําหนายผูบริโภคมีความคิดเห็นวาความ
สะดวกในการหาซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถอยูในระดับมาก และ (4) ดานการสงเสริมการตลาด
ผูบริโภคมีความคิดเห็นวางานเทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP อยูในระดับมาก 
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 สําหรับลองกอง พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน ผูบริโภคมีความคิดเห็น
ในระดับมาก (1) ดานผลิตภัณฑผูบริโภคมีความคิดเห็นวาความมีช่ือเสียงและเปนผลไมประจําจังหวัด
อุตรดิตถมีความคิดเห็นอยูในระดับมากที่สุด (2) ดานราคาผูบริโภคมีความคิดเห็นวาความคุมคาของ
ราคาลองกองจังหวัดอุตรดิตถอยูในระดับมาก (3) ดานชองทางการจัดจําหนายผูบริโภคมีความคิดเห็น
วาความสะดวกในการหาซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถอยูในระดับมากที่สุด และ (4) ดานการสงเสริม
การตลาดผูบริโภคมีความคิดเห็นวางานเทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP อยูใน
ระดับมาก 
 2. จากขอคนพบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอชองทางการจัดจําหนาย 4 ชองทาง ดังน้ี 
(1) ผูบริโภคมีความมั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดและลองกองที่มีคุณภาพ อยูในระดับมาก จากการที่
เกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนายเอง (2) ชองทางการจัดจําหนายที่นําผลผลิตมาจําหนาย ผูบริโภคมี
ความมั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ อยูในระดับมาก จากการซื้อผานพอคาคน
กลางในทองถ่ิน (3) ผูบริโภคมีความมั่นใจไดวาจะไดลางสาดที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ อยูในระดับ
มาก จากการซื้อผานรานคาปลกี/หางสรรพสินคา (4) ผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพ อยูในระดับมาก 
จากการรับประกันจากผูจัดจําหนายผานชองทางการจัดจําหนายในระบบออนไลน  
 3. พฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ พบวา (1) ปริมาณการซื้อ
ลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญผูบริโภคจะซื้อในปริมาณครั้งละ 2 กิโลกรัม (2) สวน
ใหญผูบริโภคจะซื้อเพราะรสชาติ (3) คุณภาพของผลผลิต และ (4) มีลักษณะเปนชอยาว 
 จากขอคนพบในเรื่องปจจัยสวนประสมทางการตลาด ชองทางการจัดจําหนาย และ
พฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกองทีนั่กวิจัยคนพบจึงนําไปสูการพัฒนารูปแบบชองทางการจัด
จําหนายลางสาดและลองกองเพื่อนําผลผลิตขยายออกสูตลาดตางจังหวัดในการแกปญหาปริมาณ
ผลผลิตโดยเฉพาะลองกองในกลางฤดูที่ผลผลิตออกสูตลาดเปนจํานวนมากเพื่อไมใหลางสาดและ
ลองกองลนตลาดที่จะสงผลใหราคาของผลผลิตตํ่าลงมาก และในปจจุบันผูบริโภคไดใหความสนใจใน
การหาซื้อสินคาผานทางสื่อออนไลนเพิ่มข้ึนเพราะผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพและการรับประกัน
จากผูขาย ดังน้ันการขยายชองทางการตลาดออนไลนจึงเปนชองทางการตลาดอีกหน่ึงชองทางที่จะ
สามารถระบายผลผลิตลางสาดและลองกองออกสูตลาดเพิ่มมากข้ึน  
 สรุปขอคนพบพฤติกรรมผูคาคนกลางรูปแบบชองทางการจัดจําหนายรูปแบบเดิมในภาพรวม
ทั้ง 3 พื้นที่ พบวา ผูคาคนกลางเปนผูที่มีบทบาทในการกําหนดราคารับซื้อลางสาดและลองกองจาก
เกษตรกรทุกเบอร โดยลางสาดและลองกองที่มีลักษณะเปนชอยาว ผลไมรวง ผิวสวย จะรับซื้อใน
ราคาที่สูงกวาผลผลิตที่มีลักษณะผลรวง ผิวเปลือกดํา หากเกษตรกรไมมีการคัดแยกเกรดมาใหกับ
พอคาคนกลางๆ ก็จะรับซื้อในลักษณะเปนชอรวมซึ่งจะทําใหเกษตรกรไดราคาขายไมสูง พอคาคน
กลางก็จะไดโอกาสในการที่จะนําลางสาดและลองกองที่รับซื้อในลักษณะรวมชอมาคัดแยกเกรดทํา
คุณภาพเองอีกครั้งหน่ึงทําใหพอคาคนกลางไดกําไรเพิ่มมากข้ึน นอกจากน้ียังคนพบวาพอคาคนกลาง
ที่รับซื้อลางสาดและลองกองสวนใหญเปนพอคาในทองถ่ินรายยอยไมสามารถระบายผลผลิตที่มี
ปริมาณมากไปยังตลาดตางจังหวัดทําใหเกิดปญหาปริมาณผลผลิตลนตลาดทําใหราคาผลผลิตตกตํ่า 
และการกดราคาของผูคาคนกลาง ดังน้ัน (1) หนวยงานภาครัฐควรสงเสริมใหเกษตรกรทําคุณภาพ
ลางสาดและลองกอง (2) ติดตอผูคาคนกลางนอกพื้นที่เขามาต้ังจดุรับซือ้ลางสาดและลองกอง (3) ควร
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มีการรวมกลุมเกษตรกรผูปลูกลองกองในพื้นที่ เพื่อสรางความเขมแข็งทางดานการตอรองราคาการ
จําหนายลองกอง เพื่อไมใหเสียเปรียบพอคาคนกลางกดราคา (4) ห น วย ง าน ภ าครั ฐ ควร ให ก าร
สนับสนุนงบประมาณคาขนสงผลผลติลางสาดและลองกอง เพื่อนําไปขายที่ตลาดกลางผลไมหวัดงและ
ตลาดกลางผลไมนานกกก ซึ่งเปนการชวยระบายผลผลิตออกสูตลาด และเกษตรกรไมตองปลอยทิ้ง
ผลผลิต  (5) สงเสริมใหเกษตรกรเพิ่มชองทางการจัดจําหนายแบบออนไลน 

วัตถุประสงคขอ 3 ผลการพัฒนารูปแบบชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืช
เศรษฐกจิของระบบวนเกษตร  

 คณะผูวิจัยไดพัฒนารูปแบบชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง จํานวน 4 
รูปแบบ ดังน้ี 

ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 1 
เกษตรกรจําหนายลองกองใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดที่ ต้ังจุดรับซื้อในพื้นที่ โดย

เกษตรกรจะเปนคนคัดแยกคุณภาพลองกองเอง และจําหนายใหกับผูคาคนกลางตลาดผลไมแตละ
จังหวัด ซึ่งชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที ่1 จะทําใหเกษตรกรมีรายไดจากการขายลองกอง เพิ่มข้ึน 
กิโลกรัมละ 1-2 บาท  

ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 2  
เปนการรวมกลุมของเกษตรกร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ ทําคุณภาพลองกอง เพื่อสงเสริมดาน

สวัสดิการ ความมั่นคง ยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร และเพื่อแกไขปญหาสถานการณราคา
ผลผลิตตกตํ่า และผลผลิตลนตลาด ซึ่งชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 2 จะทําใหเกษตรกรมีรายได
จากการขายลองกองเพิ่มข้ึน กิโลกรัมละ 0.50 – 1 บาท  

ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 3  
การไดรับงบประมาณสนับสนุนคาขนสงผลผลิตลางสาดและลองกองจากหนวยงานภาครัฐ 

เพื่อนําไปขายที่ตลาดกลางผลไมในทองถ่ินที่หางไกลและผลผลิตตอวันปริมาณนอย(ไมคุมคากับผูคา
คนกลางที่เขาไปรับซื้อผลผลติตอครั้ง) สงผลใหเกษตรกรเก็บเกี่ยวผลผลติออกไปจําหนายโดยไมปลอย
ทิ้ง   

ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 4 
เกษตรกรจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกองแบบ Online Marketing สูผูบริโภคโดยตรงมี

รายไดเพิ่มข้ึน มีฐานลูกคาเปนของเกษตรกรโดยตรงเพื่อจัดจําหนายผลผลิตทางตลาดออนไลนใน
ฤดูกาลผลผลิตในปถัดไป  
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อภิปรายผล 
 การอภิปรายผลการวิจัย เรื่อง การจัดการตลาดลางสาดและลองกองในระบบวนเกษตรพื้นที่
ทิวเขาผีปนนํ้าตะวันออกในเขตจังหวัดอุตรดิตถ กรณีศึกษา ลองกองและลางสาด ตําบลแมพูล ตําบลบาน
ดานนาขาม และตําบลนางพญา สามารถอธิบายไดดังน้ี 
 1)  ผลการศึกษาสถานการณการผลิต สถานการณการตลาด และสถานการณสภาพชองทางการ
จัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร ภาพรวม 3 ตําบล  
 สถานการณการผลิต พบวา ปริมาณผลผลิตลางสาดป 2562 เมื่อเปรียบเทียบกับป 2561              
มีปริมาณผลผลิตลดลง คิดเปนรอยละ 11 เน่ืองจาก เกษตรกรลดพื้นที่การปลูกลางสาด โดยการ
นําเอากิ่งลองกองมาตอยอดกับตนลางสาดที่เคยปลูกเดิม ทําใหปริมาณลางสาดในพื้นที่ลดลง 
สอดคลองกับอาน แปลงดี (2557) ที่กลาววา สถานการณลางสาดในพื้นที่อําเภอลับแล เหลือพื้นที่
ปลูกอยูเพียง รอยละ 10 ของพื้นที่ปลูกผลไมทั้งหมดในอําเภอลับแล สวนที่เคยปลูกลางสาดเดิมกลับ
กลายเปนลองกองไปเกือบทั้งหมด จากการโคนตนลางสาดเดิม นํายอดพันธุลองกองมาเสียบเปลี่ยน
ตนใหม เน่ืองจากราคาซื้อขายในตลาดของลองกองสูงกวาลางสาดมาก นอกจากน้ีแลว แนวคิดการ
ปลูกพืชเศรษฐกิจที่มีมูลคาทางเศรษฐกิจสูงทดแทน ที่มีตลาดรองรับ เปนผลมากจากการที่เกษตรกร
ในพื้นที่ประสบกับปญหาภาระหน้ีสิน มีรายไดไมคุมกับคาใชจายในแตฤดูการผลิต อันเปนผลจาก
ราคาผลผลิตตกตํ่า จึงทําใหเกษตรกรในพื้นที่ใหความสําคัญกับการทําสวนทุเรียนและลองกอง 
เน่ืองจากสรางรายไดใหกับเกษตรกรมากกวา    
 และมีปริมาณผลผลิตลองกองป 2562 เมื่อเปรียบเทียบกับป 2561 มีปริมาณผลผลิต
เพิ่มข้ึน คิดเปนรอยละ 19 แตผลผลิตลองกองมีคุณภาพตํ่า เน่ืองจาก จํานวนของตนลองกองที่ใหผล
ผลิตเพิ่มข้ึน รวมถึงสภาพอากาศแหงแลง  สอดคลองกับ กฤชพร ศรีสังข (2559) ที่ ศึกษาเรื่อง 
โครงการวิจัยและพัฒนาการผลิตลองกองคุณภาพในสภาพแวดลอม เปลี่ยนแปลงเขตภาคเหนือ
ตอนลาง ที่กลาววา จังหวัดอุตรดิตถเปนแหลงผลิตลองกองในเขตภาคเหนือตอนลาง ซึ่งมีปญหาใน
การผลิตลองกอง ผลผลิตมีคุณภาพตํ่า เน่ืองจากการที่ภาวะแหงแลงผิดปกติ จะมีผลกระทบตอการ
ผลิตลองกองของเกษตรกร กอใหเกิดปญหาผลผลิตตํ่ามากและผลผลิตไมมีคุณภาพ ซึ่งเปนปญหาที่
สําคัญมากในพื้นที่ ลองกองในภาคเหนือจึงมีคุณภาพดอยกวาทางภาคตะวันออกและภาคใตมาก และ
ไมเปนที่ตองการของตลาด ทั้งชอผลและรสชาติ ดังน้ัน เพื่อเปนการเพิ่มคุณภาพผลิตลองกองของ
เกษตรกรเขตจังหวัดอุตรดิตถ เกษตรกรควรการปรับกระบวนการผลิต รวมถึงการใชเทคโนโลยีการ
ผลิตลองกองใหเหมาะสมกับสภาพพื้นที่และสภาพภูมิอากาศที่เปลี่ยนแปลง ตลอดจนเงื่อนไขของ
เกษตรกรผูปลูกลองกอง โดยใหมีความเหมาะสมกับทางดานเกษตรศาสตร เศรษฐกิจและสังคม
 สถานการณการตลาด พบวา ปริมาณความตองการของตลาด และราคาจําหนายข้ึนอยูกับ
ความตองการของผูบริโภคคนสุดทาย สอดคลองกับ งานวิจัยของ รัชนีกร ปญญา (2561) ที่ศึกษา
เรื่อง การวิจัยเพื่อพัฒนาการตลาดสินคาเกษตรของชุมชน จังหวัดเชียงใหม ใหมีศักยภาพการแขงขัน
ในอาเซียน ผลการวิจัยพบวา การตลาดสินคาเกษตรของกลุมเกษตรกรจังหวัดเชียงใหม เปน การ
เคลื่อนยายสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภค โดยการแลกเปลี่ยนซื้อ-ขายสินคาเกษตรของกลุมผาน
เครื่องมือทางการตลาดที่จะทําใหสินคาเกษตรน้ันไปถึงมือของผูบริโภค และกลุมเกษตรกรยังคงตองมี
เปาหมายของกลุมเพื่อสรางกําไรและในขณะเดียวกันก็ตองสามารถทําใหบรรลุวัตถุประสงคของกลุมน้ัน
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ดวย (รอยละ 26.92) รองลงมา คือ การหาชองทางในการจําหนายสินคาเกษตร การสงมอบสินคา 
หรือการบริการสูกลุมลูกคา โดยกลุมเกษตรกรจําเปนตองศึกษาหาชองทางการตลาดใหมากข้ึน (รอย
ละ 23.08) ตอมาคือ ประเด็นการกําหนดราคาสินคาเกษตร จะเปนไปตามกลไกราคาทองตลาดหรือ
ตามความพึงพอใจของผูซื้อ ดังน้ันกลุมเกษตรกรตองสรางความพึงพอใจใหแกผูบริโภค ซึ่งเนน
คุณภาพและปริมาณและบรรจภัุณฑของสนิคาเกษตรใหเหมาะสมกับราคาสินคาน้ันๆ (รอยละ 19.23) 
และในประเด็นสุดทายคือ การจัดวางสินคาเกษตรและสถานที่ในการขายสินคาเกษตร ควรเนนความ
สะอาดเปนระเบียบเรียบรอย จัดกลุมสินคาใหเปนหมวดหมูเดียวกัน เพื่อสรางความนาสนใจในการ
ดึงดูดลูกคา (รอยละ 11.54) 
 สถานการณสภาพชองทางการจัดจําหนาย พบวา ลักษณะการดําเนินงานของตลาดแบง
ออกเปน 2 ชองทาง คือ ชองทางการจัดจําหนายผานผูคาคนกลางและชองทางออนไลน สงผลให
เกษตรกรขาดอํานาจการตอรองกับผูคาคนกลาง ไดรับรายไดจากการขายผลผลิตราคาที่ไมเปนธรรม 
สอดคลองกับ อัจฉรียา โชติกลาง (2561). ไดศึกษาเรื่อง ชองทางการจัดจําหนายสําหรับสับปะรด 
อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี ที่กลาววา ปญหาอุปสรรคเกี่ยวกับชอง ทางการจําหนายสับปะรด คือ 
การที่เกษตรกรขาดอํานาจการตอรองเกี่ยวกับการกําหนดราคาที่ขายใหกบัผูคาคนกลางที่รับซื้อ ทําให
บางครั้งถูกผูคาคนกลางเอาเปรียบเรื่องการกําหนดราคา เน่ืองจาก เกษตรกรไมมีความรูเกี่ยวกับ
การตลาด คือ ไมรูวาผูบริโภคอยูที่ไหน หรือขายที่ไหนจึงจะขายได ดังน้ัน เพื่อเปนการสรางกลไกทาง
การตลาดที่มีการขายผลผลิตที่เปนธรรม หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของควรสงเสริมความรูกับเกษตรกร
ในเรื่องการตลาดเพื่อใหเกษตรกรมีความรู ความเขาใจและสามารถนําไปวางแผนการตลาด รวมถึง
สงเสริมใหเกษตรกรมีการรวมกลุมโดยภาครัฐจะตองสงเสริมใหความรูกับสมาชิกในกลุมถึง
วัตถุประสงคของการต้ังกลุม เพื่อใหสมาชิกกลุมได เขาใจและบริการจัดการกลุมไดอยางมี
ประสิทธิภาพ (รุงทิพย ชัยพรม, 2551). และสงเสริมใหกลุมเกษตรกรมีการสรางเครือขายทาง
การตลาดทีส่ามารถติดตอประสานงานผูคาคนกลางนอกพื้นที่เขามาต้ังจุดรับซื้อลางสาดและลองกอง 
เพื่อเปนการระบายผลผลิตลางสาด และลองกองออกนอกพื้นที่ไดอยางรวดเร็ว เพื่อเปนการลดภาวะ
ผลผลิตลนตลาด 

2) ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร 
พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดานมีผลตอพฤติกรรมการบริโภค โดยสอดคลองกับ
แนวคิดของฉัตรยาพร เสมอใจ (2549: 23) กลาววา สวนประสมทางการตลาดหรือ 4P’s หมายถึงตัว
แปรทางดานการตลาดที่ควบคุมได  ซึ่งธุรกิจใชรวมกันเพื่อตอบสนองตอความพึงพอใจของ
กลุมเปาหมาย ประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา การสงเสริมการตลาดและการจัดจําหนาย ทั้งน้ีสวน
ประสมทางการตลาดถือเปนเครื่องมือทางการตลาดที่มีอิทธิพลเปนอยางย่ิงตอกระบวนการตัดสินใจ
ซื้อของผูบริโภค และสอดคลองกับงานวิจัยของ กิตติยา อินทรฺชัย (2559) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมการ
ซื้อผลไมของประชาชนในเขตอําเภอเมือง จังหวัดสุราษฎรธานี พบวา ระดับความสําคัญปจจัยทาง
การตลาดและปจจัยดานเศรษฐกิจ สังคมที่มีผลกับการซื้อผลไมของประชาชนในเขตอําเภอเมือง 
จังหวัดสุราษฎรธานี โดยรวมอยูในระดับมาก ปจจัยดานผลิตภัณฑมีความสําคัญเปนอันดับแรก และ
พฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกองที่คนพบจึงนําไปสูการพัฒนารูปแบบชองทางการจัด
จําหนายลางสาดและลองกอง เพื่อนําผลผลิตขยายออกสูตลาดตางจังหวัดในการแกปญหาปริมาณ
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ผลผลิตโดยเฉพาะลองกองในกลางฤดูที่ผลผลิตออกสูตลาดเปนจํานวนมาก เพื่อใหสินคาไมลนตลาดที่
จะสงผลใหราคาของผลผลิตตํ่าลงมาก และในปจจุบันผูบริโภคไดใหความสนใจในการหาซื้อสินคา
ตางๆ ทางสื่อออนไลนเพิ่มข้ึนดวยเหตุที่วาผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพ ถึงการไดรับการรับประกัน
คุณภาพจากผูขาย ดังน้ันการขยายชองทางการตลาดออนไลนใหเพิ่มมากข้ึนจะเปนชองทางการตลาด
อีกหน่ึงชองทางที่จะสามารถระบายผลผลิตออกสูตลาดใหเพิ่มมากข้ึน 
 จากการวิเคราะหพฤติกรรมของพอคาคนกลางถึงรปูแบบชองทางการจดัจําหนายรูปแบบเดิม
ในภาพรวมทั้ง 3 พื้นที่ พบวา ผูคาคนกลางเปนผูที่มีบทบาทในการกําหนดราคารับซื้อลางสาดและ
ลองกองจากเกษตรกรทุกเบอร โดยลางสาดและลองกองที่มีลักษณะเปนชอยาว ผลไมรวง ผิวสวย จะ
รับซื้อในราคาที่สูงกวาผลผลิตที่มีลักษณะผลรวง ผิวเปลือกดํา หากเกษตรกรไมมีการคัดแยกเกรดมา
ใหกับพอคาคนกลางๆ ก็จะรับซื้อในลักษณะเปนชอรวมซึ่งจะทําใหเกษตรกรไดราคาขายไมสูง พอคา
คนกลางก็จะไดโอกาสในการที่จะนําลางสาดและลองกองที่รับซื้อในลักษณะรวมชอมาคัดแยกเกรดทํา
คุณภาพเองอีกครั้งหน่ึงทําใหพอคาคนกลางไดกําไรเพิ่มมากข้ึน นอกจากน้ียังคนพบวาพอคาคนกลาง
ที่รับซื้อลางสาดและลองกองสวนใหญ เปนพอคาในทองถ่ินรายยอยไมสามารถระบายผลผลิตที่มี
ปริมาณมากไปยังตลาดตางจังหวัดทําใหเกิดปญหาปริมาณผลผลิตลนตลาดทําใหราคาผลผลิตตกตํ่า 
และการกดราคาของผูคาคนกลาง ดังน้ัน (1) หนวยงานภาครัฐควรสงเสริมใหเกษตรกรทําคุณภาพ
ลางสาดและลองกอง (2) ติดตอผูคาคนกลางนอกพื้นที่เขามาต้ังจดุรับซือ้ลางสาดและลองกอง (3) ควร
มีการรวมกลุมเกษตรกรผูปลูกลองกองในพื้นที่ เพื่อสรางความเขมแข็งทางดานการตอรองราคาการ
จําหนายลองกอง เพื่อไมใหเสียเปรียบพอคาคนกลางกดราคา (4) ห น วย ง าน ภ าครั ฐ ควร ให ก าร
สนับสนุนงบประมาณคาขนสงผลผลติลางสาดและลองกอง เพื่อนําไปขายที่ตลาดกลางผลไมหวัดงและ
ตลาดกลางผลไมนานกกก ซึ่งเปนการชวยระบายผลผลิตออกสูตลาด และเกษตรกรไมตองปลอยทิ้ง
ผลผลิต  (5) สงเสริมใหเกษตรกรเพิ่มชองทางการจัดจําหนายแบบออนไลน 

3) ผลการพฒันารูปแบบชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง  
คณะผูวิจัยไดพัฒนารูปแบบชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของ

ระบบวนเกษตร จํานวน 4 รูปแบบ ดังน้ี  
ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 1 

 เกษตรกรจําหนายลองกองใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดที่ ต้ังจุดรับซื้อในพื้นที่ ซึ่ง
ชองทางดังกลาว มีปจจัยแหงความสําเร็จที่สงผลตอความย่ังยืน คือ เกษตรกรจะตองทักษะการคัด
แยกเกรดคุณภาพผลผลิตของเกษตรกร ความซื่อสัตยของเกษตรกรที่สงผลผลิตใหกับผูคาคนกลาง 
ผูนําชุมชนมีบทบาทในการกําหนดเกณฑคุณภาพผลผลิต และการสงเสริมใหเกษตรกรคุณภาพ
ลองกอง ซึ่งสอดคลองกับ อรรนพ  เรืองกัลปวงศ. (2551) ที่ไดศึกษาเรื่อง การพัฒนาความเขมแข็ง
ของเครือขายเกษตรธรรมชาติชุมชนวัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร อําเภอบางละมุง จังหวัดชลบุรี ที่
กลาววาที่กลาววา ความเขมแข็งของผูนําชุมชนเปนปจจัยที่สงผลตอการพัฒนาความเขมแข็งของ
เครือขายเกษตรธรรมชาติชุมชนวัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร เน่ืองจากผูนําชุมชนจะตองเปนผูที่มี
คุณสมบัติและความพรอมในการบริหารจัดการเครือขายเกษตรกรกรชุมชน โดยผูนําจะตองเปนผูที่มี
ความรู ยึดถือประโยชนของสมาชิกเกษตรกรเปนหลัก รวมถึงตองมีความสามารถในการแกไขปญหา
ความขัดแยงของสมาชิกกลุมได นอกจากน้ีแลว พระณรงคศักด์ิ นวมเจริญ (2558). ไดศึกษาเรื่อง ผูนํา



163 
 

ชุมชนกับการสรางชุมชนเกษตรอินทรีย ศึกษาผานผุนําชุมชน : ชุมชนบานชําปลาไหล ตําบลสองพี่
นอง อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรีที่กลาววา ผูนําชุมชนเปนสวนสําคัญอยางย่ิงตอการตัดสินใจของ
เกษตรกรในการเลือกทิศทางการพัฒนาอาชีพเกษตรกรรมของชุมชนบานชําปลาไหล โดยการที่ผูนํา
ชุมชนมีอุดมการณทางความคิด มีความรูความสามารถ มีความคิดสรางสรรค สามารถเปนผูที่พึ่งของ
ชาวบานและนําสูการเปลี่ยนแปลง จนนําสูการยอมรับและเกิดแนวคิดรวมตอการพัฒนาเกษตร
อินทรียรวมกัน ดังน้ัน การทีจะขับเคลื่อนรูปแบบชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 1 ใหประสบ
ความสําเร็จอยางย่ังยืนน้ัน ผูนําชุมชนซึ่งถือเปนปจจยัหลกั ที่มีผลตอการเปลีย่นแปลงดานทศันคติของ
เกษตรกรในชุมชน ควรสรางการรับรูใหเกิดอุดมการณรวมในการทําคุณภาพลองกองในรูปแบบ
เดียวกัน จนเกิดศักยภาพและพลังชุมชนข้ึน  

ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 2  
 เปนชองทางที่ผูคาคนกลางตางจังหวัดสัง่ซื้อกับ กลุมลองกองคุณภาพโดยตรง โดยสมาชิกเปน
คนคัดแยกเกรด ซึ่งชองทางดังกลาว มีปจจัยแหงความสําเร็จที่สงผลตอความย่ังยืน คือ ผูนําและกลุม
ลองกองคุณภาพเปนผูรวบรวม คัดแยกเกรด ตรวจสอบคุณภาพผลผลิต และลําเลียงผลผลิต โดย
ความซื่อสัตยของผูนําและกลุมลองกองคุณภาพ เปนปจจัยสําคัญที่จะสรางความสรางความเช่ือมั่น 
ใหกับผูคาคนกลาง รวมถึงการรับประกันเกี่ยวกับปริมาณผลผลิตที่เพียงพอตอความคุมคาตนทุนใน
การขนสงของผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด ซึ่งสอดคลองกับ รุงทิพย ชัยพรม (2551) ที่ไดศึกษาเรื่อง
กระบวนการรวมกลุมเกษตรกรผูปลูกลําไยตําบลฮอด อําเภอฮอด จังหวัดเชียงใหม ที่กลาววา ผูนํา
กลุมมีบทบาทที่สาํคัญในการรวมกลุมเกษตรกร ดังน้ัน การอบรมสงเสรมิความรูใหกับผูนํากลุม เพื่อให
ผูนําสามารถบริหารจัดการกลุมประสบความกาวหนาและบรรลุผลสําเร็จจึงเปนสิ่งที่มีความสําคัญใน
การบริหารจัดการกลุมใหมีประสิทธิภาพ นอกจากน้ีแลว ศศิภัทร พงษกษัตริย (2549 : 5-7) กลาววา 
เมื่อสมาชิกรวมกันเปนกลุมการสงเสริมและการควบคุมของหนวยงานที่เกี่ยวของจะสามารถ
ดําเนินการไดอยางประหยัด เพราะเมื่อสมาชิกรวมกันเปนกลุมจะสามารถติดตอไดงายและเกิดการ
ประหยัดในการถายทอดเทคโนโลยี การฝกอบรม และการชวยเหลือในดานตางๆ ซึ่งจะทําใหเกิดการ
สงเสริมและพัฒนา เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลได และ อรุษ นวราช สวนสามพราน (2554) ที่
ไดศึกษาเรื่อง การขับเคลื่อนโครงการวิจัยกลุมธุรกิจเชิงคุณคาสามพราน กลาววา กระบวนการตรวจ
คุณภาพสินคาผลผลิตทางการเกษตรของกลุมผูนําภาคีเครือขาย เปนการเพิ่มความมั่นใจใหแก                    
ผูบริโภควาสินคาเกษตรมีคุณภาพ ซึ่งหากเกษตรกรเครือขาดความซื่อสัตย จะหามมิใหจําหนายสินคา 
เกษตรประเภทน้ันทันที และเตือนเปนลายลักษณอักษร และจะถูกตัดสิทธ์ิเขารวมกับจําหนายผลผลิต
เกษตรทันที นอกจากน้ีแลว รุงทิพย ชัยพรม (2551) ที่ไดศึกษาเรื่องกระบวนการรวมกลุมเกษตรกร             
ผูปลูกลําไยตําบลฮอด อําเภอฮอด จังหวัดเชียงใหม กระบวนการรวมกลุมเกษตรกรผูปลูกลําไยตําบล
ฮอด อําเภอฮอด จังหวัดเชียงใหม ที่กลาววา การบริหารจัดการผานกลุม จะสามารถติดตอไดงายและ
เกิดการประหยัดในการถายทอดเทคโนโลยี การฝกอบรม และการชวยเหลือในดานตางๆ ซึ่งจะทําให
เกิดการสงเสริมและพัฒนา เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล ดังน้ัน การบริหารจัดการกลุมลองกอง
คุณภาพ จะทําหนาที่เปรียบเสมือนคนกลางในการประกันคุณภาพและปริมาณผลผลิตใหกับพอคาคน
กลาง ทําใหพอคาเกิดความเช่ือมั่น และเกิดการติดตอซื้อขายในอนาคต นอกจากน้ีแลวยังเปนการ
สรางการเรียนรูกลไกทางการตลาด และประสบการณการทํางานรวมกันระหวางสมาชิก ซึ่งนําไปสู
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การบริหารจัดการกลุมลองกองคุณภาพที่ย่ังยืน และ อรรนพ  เรืองกัลปวงศ. (2551) ที่ไดศึกษาเรื่อง 
การพัฒนาความเขมแข็งของเครือขายเกษตรธรรมชาติชุมชนวัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร อําเภอ
บางละมุง จังหวัดชลบุรี ที่กลาววา แนวทางการพัฒนาความเขมแข็งของเครือขายเกษตรกรกรควรมี
การดําเนินการเปน 2 ระยะ คือ ระยะที่ 1 กระบวนการพัฒนาการมีสวนรวมของเกษตรกรใน
เครือขาย ผูนําเครือขายควรมีการสรางกระบวนการพัฒนาการมีสวนรวมของเกษตรกรในเครือขาย 
โดยมีผูประสานงานเครือขาย หรือองคกรพี่เลี้ยงเขามารวมดําเนินงานอยางมีสวนรวมทุกข้ันตอน 
ต้ังแต การรวมวางแผน รวมปฏิบัติการและรวมประเมินผล จนถึงการวมรับผลประโยชน ระยะที่ 2 
การบูรณาการดวยการเช่ือมโยงเครือขายเกษตรธรรมชาติกับภาคธุรกิจ สถาบันการศึกษาหรือ
หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ เพื่อเปนหาพันธมิตรทางธุรกิจ  
  กรมสงเสริมการเกษตร (เขาถึง 16 กุมภาพันธ 2563) ที่กลาววา การแกไขปญหาลองกอง
โดยการรวมกลุมเกษตรกรในพื้นที่ ดวยการจัดต้ังศูนยรวบรวมและคัดแยกลองกอง พรอมกระจาย
ลองกองออกนอกพื้นที่ ทําใหไดราคาที่เพิ่มข้ึน โดยสมาชิกกลุมทําการคัดแยกเกรดเพื่อจําหนายตาม
เกรดและคุณภาพผลผลิตรสชาติ และเรียนรูการบริหารผลผลิตของตัวเองการกระจายสินคา การขาย
สง การขายปลีก และการตลาดของลองกองเกิดการทํางานในรูปกลุม ซึ่งสามารถพัฒนาใหเกษตรกร
พึ่งพาตัวเองในเรื่องการผลิต และการตลาดตอไปไดวิธีการกระจายผลผลิตออกนอกพื้นที่ ไมทําลาย
ระบบการคาเสรี ไมทําลายพอคาทองถ่ิน เพราะยังมีลองกองในพื้นที่อื่นใหพอคา สามารถบริหาร
จัดการและกระจายผลผลิตอีกทางหน่ึง สามารถดึงราคาผลผลิตในพื้นที่ใหสูงข้ึนได ซึ่งการดําเนินงาน
ดวยรูปแบบการรวมกลุมเกษตรกรดังกลาว เปนการประสานงานรวมกันระหวางสวนราชการ องคการ
ปกครองสวนทองถ่ิน ผูนําและเกษตรกร ทุกฝายทํางานภายใตศักยภาพบทบาทหนาที่ และความถนัด 
ซึ่งสงผลการดําเนินงานดังกลาวมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล สรางรายได ความย่ังยืนใหเกิดข้ึนกับ
เกษตรกร ชุมชน ดังน้ัน เพื่อเปนการสงเสริมการขับเคลื่อนการทํางานของกลุมลองกองคุณภาพ 
หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของควรมีการสงเสริมบทบาทผูนํากลุมอยางตอเน่ือง และมีการขอความ
รวมมือจากหนวยงานภายนอกเปนเครือขายในการสรางผลประโยชนในเชิงพัฒนารวมกัน ต้ังแตการ
รวมกันวางแผน รวมปฏิบัติการและรวมประเมินผล จนถึงการวมรับผลประโยชน ตลอดจนการ
สงเสริมใหสมาชิกกลุมมีความรู ความเขาใจในการวางแผนการตลาดรวมถึงควรมีสวนรวมในการเขา
รวมประชุมกลุมและสงเสริมใหสมาชิกกลุมไดแลกเปลี่ยนเรียนรูประสบการณในการดําเนินงานกลุม
อยางตอเน่ือง เพื่อวางแผนการดําเนินงานและติดตามความกาวหนาในการดําเนินงานของกลุมใหการ
บริหารจัดการกลุมประสําเร็จอยางย่ังยืน  
 ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 3  
 หนวยงานภาครัฐสนับสนุนคาขนสงผลผลิตลางสาด และลองกอง เพื่อนําไปขายที่ตลาด
กลางผลไมทองถ่ิน  ซึ่งชองทางดังกลาว มีปจจัยแหงความสําเร็จที่สงผลตอความย่ังยืน คือ การ
ประสานความรวมมือและความเขมแข็งของผูนําชุมชนและหนวยงานภาครัฐในพื้นที่ ความสามารถ
ของผูนําชุมชนหรือตัวแทนชุมชนในการบริหารจัดการระบบโควตาการจัดสรรผลผลิตเพื่อจําหนาย
ใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด และทักษะการคัดแยกเกรดของเกษตรกร สอดคลองกับงานวิจัย 
ปยะนุช เงินคลาย (2549) ที่ศึกษาเรื่อง นโยบายและมาตรการของรัฐในการยกระดับสินคาเกษตร ที่
กลาววา มาตรการจายเงินอุดหนุนใหแกเกษตรกรโดยตรง จะทําใหรัฐบาลลดการใชจายงบประมาณ
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ลง ในกรณีที่ราคาผลผลิตตํ่ากวาราคาข้ันตํ่า ทําใหลดภาระดานงบประมาณในการรับจํานําผลผลิต
จากเกษตรกรลงไดมากและทาํใหไมมภีาระดานการเก็บรักษาผลผลิต ซึ่งผลผลิตจะตกอยูกับเกษตรกร
โดยตรง และกลไกทางการตลาดไมถูกบิดเบือนโดยจงใจ และสอดคลองกับ กรมสงเสริมการเกษตร 
เขาถึงเมื่อวันที่ 16 กุมภาพันธ 2563 ที่กลาววา การแกไขปญหาลองกองจังหวัดระนอง มีการ
แกปญหาเชิงรุกโดยการบูรณาการการทํางานรวมกันระหวางผูนําเกษตรกร สํานักงานเกษตรอําเภอ 
สํานักงานเกษตรจังหวัดสํานักงานพาณิชยจังหวัด สํานักงานการคาภายใน และองคการบริหารสวน
จังหวัด สมาชิกสภาจังหวัด เกษตรกรและผูนําในทองถ่ินรวมกันแกปญหาดังกลาวหลักการคือ ให
หนวยงานสังกัดกรมสงเสริมการเกษตรจัดใหมีการรวมกลุมผูปลูกลองกอง เพื่อเก็บเกี่ยวผลผลิต ต้ัง
ศูนยรวบรวมและคัดแยกผลผลิตสมาชิกสภาจังหวัด และองคการบริหารสวนจังหวัด ไดสนับสนุน
ตะกราผลไมและยานพาหนะพรอมทั้งคานํ้ามันเช้ือเพลิงในการลําเลียงผลผลิต กระจายไปจําหนายใน
ภูมิภาคอื่น 

ชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 4  
 รูปแบบชองทางการจัดจําหนายแบบ Online Marketing ซึ่งนักวิจัยสรางสื่อ

ออนไลน Face book https://www.facebook .com/Uttaradit Langsat โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ
ประชาสัมพันธ และสงเสริมการอนุรักษลางสาด ซึ่งเปนผลไมประจําจังหวัดอุตรดิตถ และมีเพื่อ
จําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง โดยเกษตรกรและผูสนใจทั่วไป ซึ่งชองทางดังกลาว มีปจจัยแหง
ความสําเร็จที่สงผลตอความย่ังยืน คือ การมีเงื่อนไขประรับประกันคุณภาพสินคาและสิทธิประโยชน
ตางๆ ใหกับผูซื้อ ความสามารถและทักษะการขายผานสื่อออนไลน การโพสต การประชาสัมพันธ การ
ใหขอมูลการซื้อขาย การติดตอซื้อขายผลผลิตลางสาด และลองกอง ทักษะการคัดเลือก การจัดบรรจุ
หีบหอผลผลิตของเกษตรกร เพื่อปองกันปญหาคุณภาพของลองกอง รวมถึงการสรางเครือขายความ
รวมมือกับบริษัทขนสงเอกชน ในชวงฤดูกาล เพื่อลดตนทุนคาธรรมเนียมในการขนสงผลผลิต ซึ่ง
สอดคลองกับ ปรานัตตราตี ฮาราน (2561) ที่กลาววา ผูบริโภคชาวไทยสวนใหญยุติการซื้อสินคา
ออนไลน โดยมีสาเหตุที่ไมตัดสินใจซื้อสินคา พบวา 48% ระบุคาจัดสงสินคาแพงกวาที่คาดไว ดังน้ัน 
เพื่อเปนการเพิ่มยอดการสั่งซื้อขายผลผลิตลางสาด และลองกองผานสื่อออนไลน เกษตรกรควรสราง
เครือขายความรวมมือกับบริษัทขนสงเอกชน ในชวงฤดูกาล เพื่อลดตนทุนคาธรรมเนียมในการขนสง
ผลผลิต และสอดคลองกับ ดาริกา เสารม (ม.ป.ป. 164 – 181) ที่กลาววา ชองทางการจัดจําหนาย
ชองทางที่ผูผลิตจัดสงสินคาใหกับผูบริโภค ซึ่งเปนชองทางการจัดจําหนายสินคาที่สั้นที่สุดและงาย
ที่สุด คือจากผูผลิตไปยังผูบริโภคคนสุดทาย ไมมีคนกลางเขามาเกี่ยวของดวย ซึ่งตรงกับรูปแบบชอง
ทางการจัดจําหนายออนไลนที่คณะผูวิจัยไดสราง Face book https://www.facebook .com/Uttaradit 
Langsat “กลุมรักษลางสาดหวานอุตรดิตถ” เน่ืองจาก การซื้อขายผานระบบตลาดออนไลนสามารถ
ตอบสนองความตองการของผูซื้อไดอยางทั่วถึง และทําใหเกษตรกรผูปลูกลางสาดมีชองทางในการ
สรางรายไดจากการขายลางสาดเพิ่มข้ึน 
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ขอเสนอแนะ 

การนําเสนอสวนน้ีผู วิจัยแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนแรกเปนการนําเสนอแนะเชิง
ปฏิบัติการและสวนที่ 2 เปนการนําเสนอขอเสนอแนะในการทําการวิจัยครั้งตอไป ตามรายละเอียด
ดังน้ี 
     ขอเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 

1. หนวยงานภาครัฐสงเสริมใหเกษตรกรทําคุณภาพลองกอง  
2. หนวยงานภาครัฐสนับสนุนใหกลุมมีการบริหารจัดการกลุมที่มีประสิทธิภาพและสราง

ความเขมแข็งใหเกิดข้ึนอยางย่ังยืน  
3. ขยายชองการจัดจําหนายไปตลาดตางประเทศเพื่อระบายผลผลิตไมใหเกิดการลนตลาด 
4. หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของสงเสริมใหเกษตรกรแปรรูปลางสาดและลองกอง

เพื่อเปนสรางมูลคาเพิ่ม และสรางรายไดใหกับเกษตรกรมากข้ึน 
5. หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของควรมีการจัดทําระบบฐานขอมูล พื้นที่เพราะปลูก จํานวน

ผลผลิตที่ออกสูตลาด ปริมาณการขายของผูคาคนกลาง เพื่อใชในการบริหารจัดการขอมูลใหมี
ประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน และเพื่อใหหนวยงานของภาครัฐหรือเอกชนใหความชวยเหลือ หรือ
แกปญหาไดตรงจุด 

 
    ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 

1. ศึกษาการแปรรูปลางสาดและลองกองเพื่อขยายชองทางการตลาดใหตอบสนองตอความ
ตองการของผูบริโภค 

2. ศึกษาการจัดระบบฐานขอมูลเกษตรกร ผูคาคนกลาง ปริมาณผลผลิต ลางสาดและ
ลองกองในจังหวัดอุตรดิตถ 

3. ศึกษาแนวทางการพัฒนาลองกองและลางสาดในพื้นที่อุตรดิตถใหเปนผลผลิตที่บงช้ีทาง
ภูมิศาสตร (Geographical Indications หรือ GI)  

4. ศึกษาและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑเพื่อใชในการบรรจลุางสาดลองกองสงไปขายทาง
บริษัทขนสง เพื่อขายระยะเวลาผลิตในนานข้ึน  

4. ศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคและรูปแบบการขยายชองการจดัจําหนายลางสาดและลองกอง
ในตลาดตางประเทศ  

 
 

 


