
บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการตลาดลางสาดและลองกองในระบบวนเกษตรพื้นที่ทิวเขาผีปนนํ้า
ตะวันออกในเขตจังหวัดอุตรดิตถ กรณีศึกษา ลองกองและลางสาด ตําบลแมพูล ตําบลบานดานนาขาม และ
ตําบลนางพญา มีวัตถุประสงค 1) เพื่อศึกษาสถานการณการผลิต สถานการณการตลาด และสถานการณ
สภาพชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร ในพื้นที่ 3 
ตําบล ในพื้นที่ตําบลแมพูล ตําบลบานดานนาขาม และตําบลนางพญา 2) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการ
บริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร และ 3) เพื่อพัฒนา
รูปแบบชองทาง การจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร ผูวิจัยแบงผล
การดําเนินงานวิจัยซึ่งนําเสนอขอมูลออกเปน 3 ตอนตามลําดับ ดังน้ี 

ตอนที่ 1 ผลการศึกษาสถานการณการผลิต สถานการณการตลาด และสถานการณสภาพชองทาง   
การจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร 

ตอนที่ 2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง พืช
เศรษฐกิจของระบบวนเกษตร    

ตอนที่ 3 ผลการพัฒนารูปแบบชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจ
ของระบบวนเกษตร 

 
ตอนท่ี 1 ผลการศึกษาสถานการณการผลิต สถานการณการตลาด และสถานการณสภาพชองทาง  
การจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร 
 ผูวิจัยไดดําเนินการวิเคราะหขอมูลสถานการณการผลิตลางสาดและลองกอง พืช
เศรษฐกิจของระบบวนเกษตร ภาพรวมของจังหวัดอุตรดิตถ ซึ่งสามารถนําเสนอขอมูลไดดังน้ี  
ภาพรวมสถานการณผลผลิตลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 
 ตารางท่ี 4.1 แสดงสถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกองภาพรวม 
จังหวัดอุตรดิตถ ปการผลิต 2561 เปรียบเทียบกับปการผลิต 2562 

ผลผลิต 
พ้ืนท่ีเพาะปลูก(ไร)  

พ้ืนท่ีใหผลผลิต 
(ไร) 

ผลผลิตรวม 
(ตัน) 

2561 2562 2561 2562 2561 2562 
ลางสาด 11,098.00 8,682.00 10,813.00 8,682.00 5,406.50 4,341.00 
ลองกอง 27,636.00 27,636.00 21,459.00 21,459.00 20,386.10 29,548.40 
แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562 
 จากตารางที่ 4.1 สถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกองภาพรวม 3 พื้นที่
พบวา  
 พื้นที่เพาะปลูกลางสาดป 2562 จํานวน 8,682 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
ลางสาดป 2561 ลดลง จํานวน 2,416 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลติลางสาดป 2562 จํานวน 8,682 ไร ซึ่งเมื่อ
เปรียบเทียบกับป 2561 มีพื้นที่เพาะปลูกลดลง จํานวน 2,131 ไร และมีปริมาณผลผลิตลางสาดป 
2562 จํานวน 4,341 ตัน ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับป 2561 มีปริมาณผลผลิตลดลง จํานวน 1065.50 
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ตัน  
 พื้นที่เพาะปลูกลองกองป 2562 เปรียบเทียบกับป 2561 มีปริมาณพื้นที่เพาะปลูกเทาเดิม 
จํานวน 27,636 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2562 เปรียบเทียบกับป 2561 มีพื้นที่ใหผลผลิต
ลองกองเทาเดิม จํานวน 21,459 ไร และมีปริมาณผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 29,548.40 ตัน 
ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2561 มีปริมาณผลผลิตเพิ่มข้ึน จํานวน 17,437.70 
ตัน 
 ตารางท่ี 4.2 แสดงสัดสวนการเก็บเก่ียวผลผลิตลางสาดและลองกองภาพรวม                 
ปการผลิต 2561 เปรียบเทียบกับปการผลิต 2562 

ป 2561 2562 
เดือน ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ธ.ค 
ลางสาด 1,081.30 3,243.90 810.98 270.33 - 434.10 1,953.46 1,519.36 434.10 
ลองกอง 4,077.21 12,231.63 3,057.91 1,019.30 - 1,477.42 8,864.51 11,819.34 5,909.67 

แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562 
 จากตารางที่ 4.2 สัดสวนการเก็บเกีย่วผลผลติลางสาดและลองกองภาพรวมจังหวัดอุตรดิตถ 
พบวา    
 ป 2561 ลางสาดมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนกันยายน จํานวน 3,243.90 ตัน                       
ป 2562 ชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตลาชากวา ป 2561 โดยมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยว
ผลผลิตต้ังแตเดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคม และมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือน
ตุลาคม จํานวน 1,953.46 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาด ลดลง 1065.50 ตัน 
 ป 2561 ลองกองมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่ งมีการเก็บ เกี่ ยวผลผลิตลางสาดมากที่ สุดในเดือนกันยายน  12,231.63 ตัน                  
ป 2562 มีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนเดือนสิงหาคมถึงเดือนพฤศจิกายน และมี
การเก็บเกี่ยวผลผลิตลองกองมากที่สุดในเดือนพฤศจิกายน จํานวน 11,819.34 ตัน ซึ่งมีปริมาณ
สัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลองกอง ลดลง 9,162.30 ตัน 

สําหรับผลการวิเคราะหขอมูลสถานการณการผลิต สถานการณการตลาดและสถานการณ
สภาพชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตรตําบลแมพูล 
ตําบลบานดานนาขาม และตําบลนางพญา คณะผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการเก็บ
รวบรวมขอมูลทุติยภูมิ และเครื่องมือการสัมภาษณเชิงลึกแบบมีโครงการสรางกับเกษตรกร ซึ่ง
สามารถนําเสนอขอมูลไดดังน้ี  
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ตําบลแมพูล อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ 
 ตารางท่ี 4.3 แสดงสถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลแมพูล                   
ปการผลิต 2561 เปรียบเทียบกับปการผลิต 2562 

ผลผลิต 
พ้ืนท่ีเพาะปลูก(ไร)  

พ้ืนท่ีใหผลผลิต 
(ไร) 

ผลผลิตรวม 
(ตัน) 

2561 2562 2561 2562 2561 2562 
ลางสาด 1,690 1,679 1,270 1,270 635 635 
ลองกอง 10,420 10,376 8,890 8,785 8,445.5 8,785 
แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562  
 จากตารางที่ 4.3 สถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลแมพลู 
พบวา  
 พื้นที่เพาะปลูกลางสาดป 2562 จํานวน 1,679 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
ลางสาดป 2561 ลดลง จํานวน 11 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลิตลางสาดป 2562 เปรียบเทียบกับป 2561 มี
พื้นที่เพาะปลูกเทาเดิม จํานวน 1,270 ไร และมีปริมาณผลผลิตลางสาดป 2562 เปรียบเทียบกับป 
2561 มีปริมาณผลผลิตเทาเดิม จํานวน 635 ตัน  
 
 พื้นที่เพาะปลูกลองกองป 2562 จํานวน 10,376 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
ลองกองป 2561 ลดลง จํานวน 44 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 8,785 ไร ซึ่งเมื่อ
เปรียบเทียบกบัพื้นทีใ่หผลผลิตลองกองป 2561 มีพื้นที่เพาะปลูกลดลง จํานวน 105 ไร และมีปริมาณ
ผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 8,785 ตัน ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2561                   
มีปริมาณผลผลิตเพิ่มข้ึน จํานวน 339.50 ตัน 
 ตารางท่ี 4.4 แสดงสัดสวนการเก็บเก่ียวผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลแมพูล                  
ปการผลิต 2561 เปรียบเทียบกับปการผลิต 2562 

ป 2561 2562 
เดือน ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ธ.ค 
ลางสาด 127.00 381.00 95.25 31.75 - 63.50 285.75 222.25 63.50 
ลองกอง 1,689.10 5,067.30 1,266.83 422.27 439.25 2,635.50 3,514.00 1,757.00 439.25 

แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562 
 จากตารางที่ 4.4 สัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดและลองกองในตําบลแมพูล พบวา    
 ป 2561 ลางสาดมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนกันยายน จํานวน 381 ตัน ป 2562 
ชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตลาชากวา ป 2561 โดยมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแต
เดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคม และมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนกันยายน จํานวน 
285.75 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดทั้งหมด 635 ตันเทากัน 
 ป 2561 ลองกองมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่ งมีการ เก็บ เกี่ ยวผลผลิ ตลางสาดมากที่ สุด ในเดือนกันยายน  5,078.30 ตัน                  
ป 2562 มีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนเดือนสิงหาคมถึงเดือนพฤศจิกายน และมี
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การเก็บเกี่ยวผลผลิตลองกองมากที่สุดในเดือนตุลาคม จํานวน 3,514.00 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดสวนการ
เก็บเกี่ยวผลผลิตลองกอง ลดลง 339.50 ตัน 
 
ตารางท่ี 4.5 แสดงสถานการณราคาผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลแมพูล ป 2561 

ผลผลิต 

เบอร 1 เบอร 2 เบอร 3 เบอรชอรวม เบอรกระปุก เบอรรวม 
ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ลางสาด - - - - - - - - - - 7-11 9-13 

ลองกอง 25-30 27-32 20-26 22-28 17-22 19-24 20-23 22-25 16-18 18-20 13-16 15-18 

ป 2562 

ผลผลิต 

เบอร 1 เบอร 2 เบอร 3 เบอรชอรวม เบอรกระปุก เบอรรวม 
ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ลางสาด - - - - - - 10-13 12-15 - - 6-7 8-9 

ลองกอง 19-25 21-27 17-20 19-23 13-18 15-17 - - - - 8-11 10-12 

จากตารางสถานการณราคาผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลแมพลู พบวา  
สถานการณราคาผลผลิตลางสาดในป 2561 พบวา ผลผลิตไมมีการแยกเบอร มีเฉพาะเบอร

รวมในการจัดจําหนาย โดยมีราคาขายหนาสวน 7 - 11 บาท ราคาขายสง 9 - 13 บาท ป 2562 
ผลผลิตมีการแยกเบอรในการจําหนาย คือ เบอรชอรวม ราคาหนาสวน 10 - 13 บาท ขายสงราคา  
12 - 15 บาท เบอรรวม ราคาขายหนาสวน ราคา 6 -7 บาท ราคาขายสง 8 - 9 บาท 

สถานการณราคาผลผลิตลองกองในป 2561 พบวา ผลผลิตมีการแยกเกรดคุณภาพออกเปน 
6 เบอร โดยมีราคาขายหนาสวน เบอร 1 ราคา 25 -30 บาท เบอร 2 ราคา 20 - 26 บาท เบอร 3 
ราคา 17 - 22 บาท เบอรรวม ราคา 20 - 23 บาท เบอรกระปุก ราคา 16 - 18 บาท เบอรรวม ราคา 
13 - 16 บาท เบอร  

ราคาขายสง เบอร 1 ราคา 27 - 32 บาท เบอร 2 ราคา 22 - 28 บาท เบอร 3 ราคา 19 - 
24 บาท เบอรรวม ราคา 22 - 25 บาท เบอรกระปุก ราคา 18 - 20 บาท เบอรรวม ราคา 15 - 18 
บาท  
 เมื่อเปรียบเทียบสถานการณราคาผลผลิต พบวา ราคาลางสาดและลองกองในป 2562                        
มีราคาขายหนาสวน และราคาขายสงตํ่ากวาป 2561 เน่ืองจาก มีผลผลิตในชวงฤดูเก็บเกี่ยวปริมาณ
มาก และคุณภาพผลผลิตไมไดมาตรฐาน รวมถึงผลผลิตออกสูตลาดในชวงเดือน กันยายน ถึง 
พฤศจิกายน เปนชวงปลายของฤดูการเกบ็เกีย่วผลผลติ เมื่อเทียบกับลองกองภาคตะวันออกกับภาคใต 
ซึ่งออกกอน ทําใหความตองการบริโภคอิ่มตัวและมีผลไมทดแทนการบริโภคลางสาด ลองกองที่ออกสู
ตลาดในชวงระยะเวลาเดียวกัน เชน มังคุด เงาะ สับปะรด และมีการนําผลไมจากหลายพื้นที่เขามา
จําหนายในตําบลแมพูล เชน จังหวัดสุโขทัย  ตําบลดานนาขาม ตําบลนางพญา  
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การวิเคราะห SWOT ตําบลแมพูล 
ลางสาด 

1. จุดแข็ง Strengths 
- ตําบลแมพูล มีสภาพภูมิอากาศรอนช้ืนและมีความช้ืนในอากาศคอนขางสูง

ซึ่งที่เอื้อตอการปลูกลางสาด 
- ลางสาดมรีสชาติ หวาน  
- ความมีช่ือเสียงของลางสาดที่เปนผลไมอัตลักษณประจําจังหวัดอุตรดิตถ 
-  ลางสาดเปนไมผลที่ทนตอสภาพอากาศ และความแหงแลง ไมตองการ

ปุยเคมีมากนัก รากหาอาหารเกง มีความแข็งแรง มีความสมบูรณสูง โรคและแมลงก็ไมคอยมา
รบกวน เปนที่อิงอาศัยแกพืชอื่นๆ ได  

2.  จุดออน (Weaknesses) 
-  ลางสาด เนาเสียงาย อายุการเก็บรักษาสั้น  
-  พฤติกรรมและความตองการในการบริโภคลางสาดลดลง เน่ืองจากมียางที่

เปลือก ผูบริโภคทานยาก สงผลใหสงผลใหชองทางการตลาดของลางสาดเริ่มหายไปจากตลาดมากข้ึน 
-  แนวโนมจํานวนตนลางสาดลดลง เพราะมีการปลูกเพื่อเสียบยอด

ลองกองและเปลี่ยนมาใชพื้นที่ ในการปลูกทุ เรียน ทําใหมีปริมาณลางสาดโดยรวมนอย  
-  ราคาลางสาดแบบคละตํ่า หนาสวนกิโลกรัมละ 5 -6 บาทเทาน้ัน ไมคุมคากับ

การดูแลรักษา และคาจางแรงงานในการตัดคอนขางสูง  
-  ลักษณะของตนลางสาดคอนขางสูง ยากตอการเก็บเกี่ยว สงผลทําใหตนทุน

คาแรงในการจางตัดคอนขางสูง ทําใหเกษตรกรปลอยผลผลิตรวงคาตน 
- เกษตรกรมีพื้นที่ ในการเพาะปลูกสวนใหญเปนที่ปาสงวน ทําใหไม

มีงบประมาณจากภาครัฐในการอุดหนุนและชวยเหลือ 
-  เกษตรกรไมชํานาญ หรือไมเขาถึงชองทางการจัดหนายผานสื่อออนไลน  

3. โอกาส (Opportunities) 
- หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน สงเสริมเกษตรกรใหมีการสรางมูลคาเพิ่ม 

โดยการพัฒนาและแปรรูปลางสาดใหเปนผลิตภัณฑที่หลากหลาย 
 - หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน สงเสริมใหเกษตรกรมีการอนุรักษการปลูก

ลางสาด ซึ่งเปนผลไมอัตลักษณประจําจังหวัดอุตรดิตถ 
- หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน รณรงคเชิญชวนใหมีการบริโภคลางสาด

เพิ่มข้ึน เพื่อเปนการชวยเหลือเกษตรกร และเพื่อเปนการอนุรักษลางสาดไมใหสูญหาย 
  - ชองทางการจัดจําหนายลางสาดผานสื่อออนไลน นับวาเปนชองทางการจัด    

จําหนายทีผู่ซือ้และผูขายสามารถติดตอกันไดโดยตรง และสามารถตอบสนองความตองการของผูซื้อ
ไดรวดเร็ว สะดวก ซึ่งปจจุบันชองทางการจัดจําหนายผานสือ่ออนไลนกําลังไดรบัความนิยมและไดรับ
การยอมรับเปนอยางมาก 
  4.  อุปสรรค (Threats) 
  -  พฤติกรรมและความตองการของผูบริโภคสาดลดลง  
  -  ชองทางในการจัดจําหนายมีนอย 
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ลองกอง 
1. จุดแข็ง Strengths 

- ตําบลแมพูล มีสภาพภูมิอากาศรอนช้ืนและมีความช้ืนในอากาศคอนขางสูง
ซึ่งที่เอื้อตอการปลูกลองกอง 

- มีลักษณะเปนชอยาว รสชาติหวาน กลิ่นหอมออนๆ ผลขนาดใหญ เปลือก
ผิวขาว 

- ลองกองมีอายุการเก็บรักษาที่นานกวาลางสาด ประมาณ 3 – 4 วัน 
- สามารถปลูกลองกองรวมกับผลไมประเภทอื่นไดในลักษณะผสมผสาน  
- มีตลาดขายลองกองในพื้นที่ของตนเอง เชน ตลาดผลไมหัวดง ตลาดผลไม 

OTOP  
2. จุดออน (Weaknesses) 

- ผลผลิตลองกองจังหวัดอุตรดิตถจะออกสูตลาดในชวงเดือนกันยายน ถึง 
เดือนพฤศจิกายน ซึ่งจะตรงกับชวงปลายของการเก็บผลผลิต ลองกองภาคตะวันออกและภาคใต ทํา
ใหความตองการการบริโภคเริ่มอิ่มตัว 

- ปริมาณผลผลิตลองกองจะออกสูตลาดพรอมกันในชวงระยะเวลา 3 เดือน 
(เดือนกันยายน – พฤศจิกายน) ทําใหเกิดภาวะผลผลิตลองกองลนตลาด และมีราคาตกตํ่า  

-   การรวมกลุมของเกษตรกรผูปลูกลองกองไมเขมแข็ง ทําใหผูคาคนกลางมี
อํานาจการตอรองทางการคาสงูกวาเกษตรกร  

 -   เกษตรกรบางคนขาดความซื่อสัตยในการคัดเกรดลองกอง คือ ผลผลิต
ลองกองไมตรงกบัมาตรฐานทีผู่คาสงกําหนด  

 -   เกษตรกรตําบลแมพูล สวนใหญเพาะปลูกในพื้นทีป่าสงวน ทําใหไมได
งบประมาณจากภาครัฐในการอุดหนุนและชวยเหลือ 

- เกษตรกรไมชํานาญหรือไมเขาถึงชองทางการจัดหนายผานสื่อออนไลน  
3. โอกาส (Opportunities) 

- หนวยงานภาครัฐ ผูบริหารหนวยงานองคกรปกครองสวนทองถ่ิน ผูนํา
ชุมชนสงเสริม สงเสริม สนับสนุนใหเกษตรกรมีการรวมทํากลุมลองกองคุณภาพ 

- มีชองทางการกระจายสินคาในตลาดตางประเทศ 
-    หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP 

อุตรดิตถ ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งเปนการประชาสัมพันธลองกองใหกับ
ประชาชนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 

-  ชองทางการจัดจําหนายลองกองผานสื่อออนไลน นับวาเปนชองทางการจัด 
จําหนายทีผู่ซือ้และผูขายสามารถติดตอกันไดโดยตรง และสามารถตอบสนองความตองการของผูซื้อ
ไดรวดเร็ว สะดวก ซึ่งปจจุบันชองทางการจัดจําหนายผานสือ่ออนไลนกําลังไดรบัความนิยมและไดรับ
การยอมรับเปนอยางมาก 

4. อุปสรรค (Threats) 
- ราคาลองกองมีความผันผวนสูง 
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 -    มีผลไมทดแทนการบริโภคลองกอง ที่ออกสูตลาดในชวงระยะเวลาเดียวกัน 
อาทิเชน ลางสาด มังคุด เงาะ สับปะรด เปนตน ทําใหสวนแบงทางการตลาดในการซื้อลองกองลดลง 

 -  การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ทําใหไมสามารถประมาณการ
ปริมาณคุณภาพผลผลิตลองกองที่ชัดเจนได  

- ผลผลิตลองกองจังหวัดอุตรดิตถจะออกสูตลาดในชวงเดือนกันยายน ถึง 
เดือนพฤศจิกายน ซึ่งจะตรงกับชวงปลายของการเก็บผลผลิต ลองกองภาคตะวันออกและภาคใต ทํา
ใหความตองการการบริโภคเริ่มอิ่มตัว 

 
มุมมองดานการตลาด 
การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mixed: 4 P) 
ลางสาด 

1) ดานผลิตภัณฑ (Product) 
ลางสาดมีคุณภาพลักษณะเปนชอ ผลมีขนาดใหญ เปลือกผิวสีขาว เน้ือใส รสชาติ

หวานอมเปรี้ยว  
2) ดานราคา (Price) 

เดือนตุลาคม เบอรรวม ราคาหนาสวน กิโลกรัมละ 5 -7 บาท 
เดือนพฤศจิกายน เบอรรวม ราคาหนาสวน กิโลกรัมละ 7 -8 บาท 
  ลางสาดอินทรีย (ตลาดพรีเมียม) ราคาหนาสวน กิโลกรัมละ 20 บาท 

3) ดานสถานที่จําหนาย (Place) 
- หนาสวนของเกษตรกร  
- แผงหนาบานของเกษตรกร  
- ตลาดริมทางในพื้นที่  
- ตลาดกลางผลไมหัวดง  
- ตลาดกลางผลไม OTOP  
- ตลาดผลไมนานกกก 
-    ตลาดผลไมรถไฟ 

      -    ตลาดสด 
      -    รถเรขายผลไม 
  -    ขายผานชองทางออนไลน 

-   ชองทางการจัดจําหนายลางสาดคุณภาพผานเลมอนฟารม ซึ่งเปนตลาดพรีเมียม 
4) ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 

  - หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP อุตรดิตถ 
ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งเปนการประชาสัมพันธลองกองใหกับประชาชนใน
จังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 
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ลองกอง 
1) ดานผลิตภัณฑ (Product) 

ลองกองตําบลแมพูล เปนลองกองที่มีคุณภาพ มีลักษณะเปนชอ ขนาดผลใหญ เปลือก
ผิวสีขาว เน่ืองจากเกษตรกรในตําบลแมพูลสวนใหญ มีการดูแล บํารุงรักษา ตัดแตงดอก ชอ และทํา
ลองกองคุณภาพ โดยมีขนาดเบอร 1 นํ้าหนักชอ 8 ขีดข้ึนไป, เบอร 2 นํ้าหนักชอ 6-7.9 ขีด, เบอร 3 
นํ้าหนักชอ 4 – 5.9 ขีดข้ึนไป, เบอร 4 นํ้าหนักชอ 2 – 3.9 ขีดข้ึนไป และแบบเกรดคละ คือ ผลรวง
หรือแบบชอรวมกับผลรวง (อางอิงขอมูลจากสํานักงานพาณิชยจังหวัดอุตรดิตถ) 

2) ดานราคา (Price) 
 ราคาซื้อขายลองกองเปนไปตามกลไกตลาด และเปนไปตามราคาอางอิงตลาดกลาง

ผลไมหัวดง ซึ่งราคาลองกองมีความเคลื่อนไหวและมีความผันผวนสูง โดยสามารถจําแนกราคา
ลองกอง ไดดังน้ี 

     เดือนตุลาคม 
   ขนาดเบอร 1 ราคาหนาสวน 20 - 23 บาท 
   ขนาดเบอร 2 ราคาหนาสวน 13 - 24 บาท 
   ขนาดเบอร 3 ราคาหนาสวน 12 - 18 บาท 
   แบบรวม ราคาหนาสวน 8 - 17 บาท 

     เดือนพฤศจิกายน 
   ขนาดเบอร 1 ราคาหนาสวน 23 - 35 บาท 
   ขนาดเบอร 2 ราคาหนาสวน 19 - 30 บาท 
   ขนาดเบอร 3 ราคาหนาสวน 18 - 25 บาท 
   แบบรวม ราคาหนาสวน 10 - 15 บาท 

3) ดานสถานที่จําหนาย (Place) 
  - หนาสวนของเกษตรกร  
  - แผงหนาบานของเกษตรกร  
  - ลงในพื้นที่ 
  - ตลาดริมทางในพื้นที่  

   - ตลาดกลางผลไมหัวดง  
  - ตลาดกลางผลไม OTOP  
  - ตลาดผลไมนานกกก 
  - ตลาดผลไมรถไฟ 
  - รถเรขายผลไม 
  - ตลาดสด 

4) ดานการสงเสริมการขาย (Promotion) 
 - หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา 

OTOP อุตรดิตถ ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งเปนการประชาสัมพันธลองกอง
ใหกับประชาชนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 
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บริบทพ้ืนท่ีตําบลแมพูล 
 ลางสาด ขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณผูคาสงตลาดกลางผลไมจังหวัดเชียงใหม พิษณุโลก 
และขอนแกน พบวา พฤติกรรมและความตองการในการบริโภคลางสาดลดลง เน่ืองจาก เวลาปอก
เปลือกลางสาดจะมียางที่เปลือก ทําใหมือเหนียวและมีสีดํา ผูบริโภคทานยาก สงผลใหจํานวน
ผูบริโภคลดลงและทําใหชองทางการตลาดของลางสาดเริ่มหายไป และเกษตรกรมีแนวโนมลดพื้นที่
การปลูกลางสาด และนําเอากิ่งลองกองมาตอยอดกับตนลางสาดที่เคยปลูกเดิม  ทําใหลางสาดในพื้นที่
ตําบลแมพูลเหลือพื้นที่ปลูกสางสาด 12% ซึ่งหากเกษตรกรไมอนุรักษลางสาดอาจสูญพันธุไปจาก
พื้นที่ (สํานักงานสภาเกษตรกรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562) 

 ลองกอง มีประเด็นสําคัญที่ไดจากการสัมภาษณผูคาสงตลาดกลางผลไมจังหวัดเชียงใหม 
พิษณุโลก และขอนแกน พบวา ผูรวบรวมลองกองหรือผูคาคนกลางในพื้นที่คัดแยกลองกองไมเปนไป
ตามมาตรฐานทีไ่ดตกลงกับผูคาคนกลาง ทําใหผูคาคนกลางจํานวนมากไมเขาไปรบัซื้อลองกองในพื้นที่
ตอไป นอกจากน้ี เกษตรกรสวนใหญจะขายผลผลิตในลักษณะแบบชอรวม(คละ) และแบบรวม 
เน่ืองจากไมตองการเสียเวลาในการคัดแยกเกรดและไมมีความชํานาญในการคัดแยกเกรดกอนขาย
ใหกับผูคาคนกลาง ซึ่งสงผลใหเกษตรกรขายลองกองในราคาตํ่า และพื้นที่ตําบลแมพูล ขาดการ
รวมกลุมทําลองกองคุณภาพ สงผลทําใหผลผลิตลองกองไมมีคุณภาพ คือ ไมเปนชอ มีสีผิวเปลือกดํา 
และที่สําคัญ เกษตรกรมีอํานาจการตอรองกับผูคาคนกลางนอย ซึ่งสงผลใหเกษตรกร ขายลองกองใน
ราคาตํ่าจะไดรับจากการทําคุณภาพ ถาเกษตรกรทําคุณภาพลองกอง จะทําใหขายไดราคาสูง 
 
ขอคนพบจากการลงพ้ืนท่ี 

เกษตรกรที่ตําบลแมพูลจะเนนใหความสําคัญกับผลผลิตทุเรียนมากกวา เพราะเกษตรกรขาย
ทุเรียนไดราคาที่ดีกวา ทําใหเกษตรกรไมคอยใหความสําคัญกับการดูแลรกัษาคุณภาพของลองกอง ทํา
ใหผลผลิตที่ไดขายไดราคาที่ตํ่า และที่สําคัญชวงฤดูที่ทุเรียนใหผลผลิตยังอยูในชวงที่ลางสาดติดผล 
เกษตรกรจึงตองใหเวลาในการเก็บผลผลิตทุเรียนโดยไมคอยดูแลลองกอง ทําใหลองกองที่มาจาก
ตําบลแมพูลมีคุณภาพดวยกวาที่อื่น บอยครั้งผูวิจัยพบวาเกษตรกรที่ไมไดทําคุณภาพลองกองไม
ซื่อสัตยแอบขายผลผลิตที่ไมมีคุณภาพไปขายปนกับลองกองคุณภาพเพื่อใหไดราคาที่สูงข้ึน ซึ่งทําให
ทําลายความนาเช่ือถือของผูคาคนกลางใหลดลงดังน้ันคณะผูวิจัยจึงมีความเห็นวาพื้นที่ตําบลหัวดง
จะตองมีการจัดต้ังชมรมหรือองคกรเพื่อใชในการบริหารจัดการดานราคาและคุณภาพลองกอง สราง
ความนาเช่ือถือใหกับคูคาและผูบริโภค ในที่สุดก็จะทําใหราคากลางที่ตลาดผลไมหัวดงสูงข้ึน 

อีกหน่ึงประเด็นคือ ปริมาณลองกองของตลาดผลไมหัวดงมีจํานวนมาก แตมีผูคาคนกลาง
จํานวนนอย ทําความตองการขายของเกษตรกรสูงกวาความตองการซื้อของพอคาคนกลางทําใหราคา
ตํ่าไมมีเสถียรภาพ ดังน้ันคณะผูวิจัยจึงมีความเห็นวาควรจะมีการขายตลาดใหมากข้ึน ไมเฉพาะใน
ประเทศเทาน้ัน ตองขยายตลาดไปตางประเทศเชนประเทศเวียดนาม หรือประเทศจีน 
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ชองทางการจัดจําหนาย 

ภาพที่ 4.1 แสดงชองทางการจัดจําหนายลางสาด ตําบลแมพูล 
 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายลางสาดในพื้นทีตํ่าบลแมพูล อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ 
เริ่มตนต้ังแตเกษตรกรจําหนายลางสาดใหกับพอคาคนกลางในทองที่ (พอคาตลาดหัวดง พอคาคน
กลางตลาดแมพูล) ซึ่งทําหนาที่รวบรวมผลผลิตที่รับซื้อไปจําหนายตอใหกับผูบริโภคคนสุดทาย 

เกษตรกร ผู้รวบรวมในพืÊนทีÉ

ตลาดผลไม้นานกกก

ตลาดผลไม้หวัดง

ผู้ค้าปลีก

ผู้บริโภคต่างประเทศ

ผู้บริโภคในประเทศ

ผู้บริโภคต่างประเทศ

ช่องทางการจดัจาํหน่ายลองกอง ต.แม่พลู

ขายตรง และ ออนไลน์

ตลาดผลไม้รถไฟ, ตลาดริมทางใน

พืÊนทีÉ, ตลาดสด, รถเร่ขายผลไม้

 
ภาพที่ 4.2 แสดงชองทางการจัดจําหนายลองกอง ตําบลแมพูล 

ลักษณะชองทางการจัดจําหนายลองกองในพื้นที่ตําบลแมพูล อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ 
เริ่มตนต้ังแตเกษตรกรจําหนายลองกองใหกับพอคาคนกลางในทองถ่ิน (ลงในตําบลแมพูล) ซึ่งทํา
หนาที่รวบรวมผลผลิตที่รับซื้อไปจําหนายผานไปยังตลาดกลางสินคาเกษตร (ตลาดไท  พิษณุโลก 
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ตลาดจังหวัดเชียงใหม, เชียงราย และอุดรธานี) ผานไปยังพอคาในทองที่ (ตลาดผลไมหัวดง ตลาด

ผลไมแมพูล) เปน ผูจําหนายผลผลิตใหกับผูบริโภคคนสุดทาย 
  
  

ภาพที่ 4.3 การลงพื้นที่เพื่อสัมภาษณเกษตรกรตําบลบานแมพูล 
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ตําบลบานดานนาขาม อําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ 
 ตารางท่ี 4.5 แสดงสถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกองตําบล                  
บานดานนาขาม ปการผลิต 2561 เปรียบเทียบกับปการผลิต 2562 

ผลผลิต 
พ้ืนท่ีเพาะปลูก(ไร)  

พ้ืนท่ีใหผลผลิต 
(ไร) 

ผลผลิตรวม 
(ตัน) 

2561 2562 2561 2562 2561 2562 
ลางสาด 2,497 2,440 2,530 2,378 1,265 1,189 
ลองกอง 2,984 2,992 2,850 2,892 2,707.50 2,892 
แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562  
 จากตารางที่ 4.5 สถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลบานดานนา
ขาม พบวา  
 พื้นที่เพาะปลูกลางสาดป 2562 จํานวน 2,440 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
ลางสาดป 2561 ลดลง จํานวน 57 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลิตลางสาดป 2562 เปรียบเทียบกับป 2561 มี
พื้นที่เพาะปลูกลดลง จํานวน 152 ไร และมีปริมาณผลผลิตลางสาดป 2562 เปรียบเทียบกับป 2561 
มีปริมาณผลผลิตนอยลง จํานวน 76 ตัน  
 พื้นที่เพาะปลูกลองกองป 2562 จํานวน 2,992 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
ลองกองป 2561 เพิ่มข้ึน จํานวน 8 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 2,892 ไร ซึ่งเมื่อ
เปรียบเทียบกับพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2561 มีพื้นที่เพาะปลูกลดลง จํานวน 42 ไร และมีปริมาณ
ผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 2,892 ตัน ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2561 มี
ปริมาณผลผลิตเพิ่มข้ึน จํานวน 184.50 ตัน 
ตารางท่ี 4.6 แสดงสัดสวนการเก็บเก่ียวผลผลิตลางสาดและลองกองตําบล                             
บานดานนาขาม ปการผลิต 2561 กับปการผลิต 2562 

ป 2561 2562 
เดือน ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ธ.ค 
ลางสาด 253 759 189.75 63.25 - 118.90 535.35 416.15 118.90 
ลองกอง 541.50 1,624.50 406.13 135.38 144.60 867.60 1,156.80 578.40 144.60 

แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562 
 จากตารางที่ 4.6 สัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลบานดานนาขาม 
พบวา    
 ป 2561 ลางสาดมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนกันยายน จํานวน 759 ตัน ป 2562 
ชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตลาชากวา ป 2561 โดยมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแต
เดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคม และมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนตุลาคม จํานวน 
535.35 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาด ลดลง 76 ตัน 
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 ป 2561 ลองกองมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนตุลาคม 1,624.50 ตัน ป 2562 มีชวง
ระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนเดือนสิงหาคมถึงเดือนธันวาคม และมีการเก็บเกี่ยวผลผลิต
ลองกองมากที่สุดในเดือนตุลาคม จํานวน 1,156.80 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิต
ลองกองเพิ่มข้ึน 184.50 ตัน 
 

ตารางท่ี 4.7 แสดงสถานการณราคาผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลบานดานนาขาม 
ป 2561 

ผลผลิต 

เบอร 1 เบอร 2 เบอร 3 เบอรชอรวม เบอรกระปุก เบอรรวม 
ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ลางสาด - - - - - - - - - - 7-11 9 - 13 

ลองกอง 27-32 29-34 22-28 24-30 19-24 21-26 22-25 24-27 18-20 20-22 15-18 17-20 

ป 2562 

ผลผลิต 

เบอร 1 เบอร 2 เบอร 3 เบอรชอรวม เบอรกระปุก เบอรรวม 
ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ลางสาด - - - - - - 10- 13 - - - 6-7 8-9 

ลองกอง 21-27 23-29 19- 22 21-25 15-20 17-19 - - - - 10-13 12-14 

จากตารางสถานการณราคาผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลดานนาขาม อําเภอเมือง 
จังหวัดอุตรดิตถ พบวา  

สถานการณราคาผลผลิตลางสาดในป 2561 พบวา ไมมีการแยกเบอรผลผลิต มเีฉพาะเบอร
รวมในการจัดจําหนาย โดยมีราคาขายหนาสวน ราคา 7-11 บาท ราคาขายสง 9-13 บาท ป 2562 
ผลผลิตมรการแยกเบอรในการจําหนาย คือ เบอรชอรวมราคาหนาสวน 10 – 13 บาท ขายสงราคา  
12 – 15 บาท เบอรรวม มีราคาขายหนาสวน ราคา 6 -7 บาท ราคาขายสง 8 - 9 บาท 

สถานการณราคาผลผลิตลองกองในป 2561 พบวา ผลผลิตมีการแยกเกรดคุณภาพออกเปน 
6 เบอร โดยมรีาคาขายหนาสวน เบอร  1 ราคา 27 -32 บาท เบอร 2 ราคา 22 - 28 บาท เบอร 3 
ราคา 19 - 24 บาท เบอรรวม ราคา 22 - 25 บาท เบอรกระปุก ราคา 18 - 20 บาท เบอรรวม ราคา 
15 - 18 บาท ราคาขายสง เบอร  1 ราคา 29 -34 บาท เบอร 2 ราคา 24 - 30 บาท เบอร 3 ราคา 
21 - 26 บาท เบอรรวม ราคา 24 - 27 บาท เบอรกระปกุ ราคา 20 - 22 บาทเบอรรวม ราคา 17 - 
20 บาท  
 เมื่อเปรียบเทียบสถานการณราคาผลผลิต พบวา ราคาลางสาดและลองกองในป 2562                  
มีราคาขายหนาสวน และราคาขายสงตํ่ากวาป 2561 เน่ืองจาก ผลผลิตในชวงฤดูเก็บเกี่ยวมีปริมาณ
มาก และมีคุณภาพผลผลิตไมไดมาตรฐาน ผลผลิตออกสูตลาดในชวงเดือน กันยายน ถึง พฤศจิกายน 
เปนชวงปลายของฤดูการเก็บเกีย่วผลผลติ เมื่อเทียบกับลองกองภาคตะวันออกกับภาคใตออกกอน จึง
ทําใหความตองการบริโภคอิ่มตัว และมีผลไมทดแทนการบริโภคลางสาดลองกองที่ออกสูตลาดในชวง
ระยะเวลาเดียวกัน เชน มังคุด เงาะ สับปะรด ทําใหมีสวนแบงทางการตลาดในการซื้อลางสาดและ
ลองกองลดลง  
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การวิเคราะห SWOT ตําบลบานดานนาขาม 
ลางสาด 

1. จุดแข็ง Strengths 
- ตําบลบานดานนาขาม มีสภาพภูมิอากาศรอนช้ืนและมีความช้ืนในอากาศ

คอนขางสูงซึ่งที่เอื้อตอการปลูกลางสาด 
  -   ความมีช่ือเสียงของลางสาดที่เปนผลไมอัตลักษณประจําจังหวัดอุตรดิตถ 

-   ลางสาดเปนผลไมที่ดูแลรักษางาย และไมใชสารเคม ี
-   มีพื้นที่ในการขายเปนของตนเอง เชน ตลาดขางทาง เสนทางผาน ไปจังหวัด

เชียงใหม  
-  มีชองทางการจําหนาย ตลาดรองรับบริเวณใกลเคียงจํานวนมาก ตลาดผลไม

นานกก นํ้าหลง ปาวาน 
-   ผูนําชุมชน มีบทบาทในสงเสริมสนับสนุนการทําลางสาดคุณภาพ 
-   มีการรวมกลุมเกษตรกร ผูปลกูลางสาดอินทรีย ทีจ่ําหนายลางสาดให   

รานเลมอนฟารม 
2. จุดออน (Weaknesses) 

-   ลางสาดมีขอจํากัดคือ เนาเสียงาย อายุการเก็บรักษาสั้น เพียง 1 -2 วัน 
-   แนวโนมตนลางสาดลดลง เพราะมีการปลูกเพื่อเสียบยอดลองกอง  
-  มียางที่ เปลือก กินยาก ทําใหพฤติกรรมและความตองการในการบริโภค

ลางสาดลดลง สงผลใหชองทางการตลาดของลางสาดเริ่มหายไปจากตลาดมากข้ึน 
- ราคาลางสาดตํ่า โดยมีราคาลางสาดแบบคละ หนาสวนกิโลกรัมละ 5 -6 บาท

เทาน้ัน ซึ่งไมคุมคากับการดูแลรักษา และคาแรงงานจางตัด  
- เน่ืองจากลักษณะของตนลางสาดคอนขางสูง ลําบากตอการตัด คาจางแรงงาน

สูง สงผลทําใหตนทุนคาแรงในการเก็บเกี่ยวผลผลิตสูง ทําใหเกษตรกรปลอยผลผลิตรวง 
- เกษตรกรบานดานนาขาม สวนใหญเพาะปลูกในพื้นที่ปาสงวน ทําใหไมได

งบประมาณจากภาครัฐในการอุดหนุนและชวยเหลือ 
- เกษตรกรไมชํานาญหรือไมเขาถึงชองทางการจัดหนายผานสื่อออนไลน  

3. โอกาส (Opportunities) 
- หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน สงเสริมเกษตรกรใหมีการสรางมูลคาเพิ่ม

จากผลลางสาด โดยการพัฒนาและแปรรูปลางสาดใหเปนผลิตภัณฑที่หลากหลายสอดคลองกับความ
ตองการของผูบริโภค 

- หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน สงเสริมใหเกษตรกรมีการอนุรักษการปลูก
ลางสาด ซึ่งเปนผลไมอัตลักษณประจําจังหวัดอุตรดิตถ 

- หนวยงานภาครัฐ มีการสงเสริมการตลาดลางสาด ดวยการประชาสัมพันธ
ลางสาด ผานการจัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP อุตรดิตถ เปนประจําทุกป 
ในเดือนกันยายน เปนการประชาสัมพันธลางสาดใหกับผูคนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ  
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-  ชองทางการจัดจําหนายลองกองผานสื่อออนไลน นับวาเปนชองทางการจัด
จําหนายที่ผูซื้อและผูขายสามารถติดตอกันไดโดยตรง และสามารถตอบสนองความตองการของผูซื้อ
ไดรวดเรว็ สะดวก ซึ่งปจจุบันชองทางการจัดจําหนายผานสื่อออนไลนกําลังไดรับความนิยมและไดรับ
การยอมรับเปนอยางมาก 

- อบต.บานดานนาขาม มีนโยบายสรางตลาดกลางผลไมบานดานนาขามของ
ตนเอง 

4. อุปสรรค (Threats) 
  -  พฤติกรรมและความตองการในการบริโภคลางสาดลดลง 
  -  มีผลไมทดแทนการบริโภคลางสาดหลายชนิด ที่ออกสูตลาดในชวงระยะเวลา
เดียวกัน อาทิเชน ลางสาด มังคุด เงาะ และสบัปะรด เปนตน ทําใหสวนแบงทางการตลาดในการซื้อ
ลางสาดลดลง 

  
ลองกอง 

1. จุดแข็ง Strengths 
- ตําบลบานดานนาขาม มีสภาพภูมิอากาศและภูมิประเทศที่เอื้อตอการปลูก

ลองกอง 
- รสชาติหวาน ผลขนาดใหญ เปลือกผิวขาว 
- เกษตรกรมีความซื่อสัตยในการทําคัดแยกเกรด ทําการคา 
- มีผูคาคนกลางที่สั่งซื้อเปนประจําทุกป  
- ตลาดผลไมนานก มีกฎเกณฑ กติกา ในการรับซื้อ และขายใหกับพอคา 

เกษตรกร มีคณะกรรมการตรวจสอบ ทําใหไดราคาขายสูงกวาตลาดแหลงอื่น  มีกลไกการตลาด
ควบคุมดูแล 

-   มีพื้นที่ในการขายเปนของตนเอง ตลาดขางทางบริเวณริมทางหลวงพษิณุโลก 
– เดนชัย 

- มีตลาดรองรับในทองถ่ินบริเวณใกลเคียงจํานวนมาก ตลาดผลไมนานกก 
ตลาดหัวดง นํ้าหลง ปาวาน 

- ผูนําชุมชน มีบทบาทในสงเสริมและสนับสนุนการทําลองกองคุณภาพ 
- เกษตรกรบานดานนาขาม สวนใหญทําลองกองคุณภาพ ทําใหไดราคาทีสู่ง 

2. จุดออน (Weaknesses) 
- เกษตรกรไมมีการบันทึกตนทุนในการผลิตลองกอง  
- เกษตรกรตําบลแมบานดานนาขาม จะเนนใหความสําคัญกับผลผลิตทุเรียน

มากกวา เพราะเกษตรกรขายทุเรียนไดราคาที่ดีกวา ทําใหเกษตรกรไมคอยใหความสําคัญกับการดูแล
รักษาคุณภาพของลองกอง ทําใหผลผลิตที่ไดขายไดราคาที่ตํ่า  

- ผลผลิตลองกองจังหวัดอุตรดิตถจะออกสูตลาดในชวงเดือนกันยายน ถึง 
เดือนพฤศจิกายน ซึ่งจะตรงกับชวงปลายของการเก็บผลผลิต ลองกองภาคตะวันออกและภาคใต ทํา
ใหความตองการการบริโภคเริ่มอิ่มตัว 
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- ผลผลิตลองกองจะออกสูตลาดในลักษณะกระจุกตัว ในชวงระยะเวลา 3 
เดือน (เดือนกันยายน – พฤศจิกายน) ทําใหเกิดภาวะผลผลิตลองกองลนตลาด และมีราคาตกตํ่า 

 -    เกษตรกรขาดอํานาจการตอรองทางการคา  
- เกษตรกรไมชํานาญหรือไมเขาถึงชองทางการจัดหนายผานสื่อออนไลน  
- เกษตรกรในพื้นที่ในการเพาะปลูกในพื้นที่สวนใหญที่ปาสงวน ทําใหไมมี

งบประมาณจากภาครัฐในการชวยเหลืออุดหนุน 
3. โอกาส (Opportunities) 

- หนวยงานภาครัฐ สงเสริมเกษตรกรทําลองกองคุณภาพ 
- มีชองทางการกระจายสินคาในตลาดตางประเทศ 
-    สรางสวนเกษตรกรเปนใหเปนแหลงทองเที่ยว  
-   หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP 

อุตรดิตถ ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งเปนการประชาสัมพันธลองกองใหกับ
ประชาชนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 

-  ชองทางการจัดจําหนายลองกองผานสื่อออนไลน นับวาเปนชองทางการจัด 
จําหนายทีผู่ซือ้และผูขายสามารถติดตอกันไดโดยตรง และสามารถตอบสนองความตองการของผูซื้อ
ไดรวดเร็ว สะดวก ซึ่งปจจุบันชองทางการจัดจําหนายผานสือ่ออนไลนกําลังไดรบัความนิยมและไดรับ
การยอมรับเปนอยางมาก 

  -  อบต.บานดานนาขาม มีนโยบายสรางตลาดกลางผลไมบานดานนาขามของ
ตนเอง 

4. อุปสรรค (Threats) 
- ราคาลองกองมีความผันผวนสูง 

  -    มีผลไมทดแทนที่ สามารถการบริโภคลองกอง ที่ ออกสูตลาดในชวง
ระยะเวลาเดียวกัน อาทิเชน ลางสาด มังคุด เงาะ สับปะรด เปนตน ทําใหสวนแบงทางการตลาดใน
การซื้อลองกองลดลง 
 
มุมมองดานการตลาด 
ลางสาด 

1) ดานผลิตภัณฑ (Product) 
ลางสาดมีคุณภาพลักษณะเปนชอ ผลมีขนาดใหญ เปลือกผิวสีขาว เน้ือใส รสชาติ

หวานอมเปรี้ยว เน่ืองจากเกษตรกรในพื้นที่สวนใหญทําลางสาดคุณภาพ  
2) ดานราคา (Price) 

เบอรชอรวม ราคาหนาสวน กิโลกรัมละ 6 - 7 บาท 
ลางสาดอินทรีย (ตลาดพรีเมียม) ราคาหนาสวน กิโลกรัมละ 20 บาท 

3) ดานสถานที่จําหนาย (Place) 
-    หนาสวนของเกษตรกร  
- แผงขายผลไมหนาบานของเกษตรกร  
- ตลาดในพื้นที่ (ตลาดปาวาน, บานนํ้าหลง, ตลาดบานปางตนผึ้ง) 
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- ตลาดริมทางสายเอเชีย 
-    ลงในพื้นที่ 
- ตลาดกลางผลไมหัวดง  
- ตลาดกลางผลไม OTOP  
- ตลาดผลไมนานกกก 
-    ตลาดผลไมรถไฟ 

      -    ตลาดสด 
  -    รถเรขายผลไม 
  -    ขายผานชองทางออนไลน 

- ชองทางการจัดจําหนายลางสาดคุณภาพผานเลมอนฟารม ซึ่งเปนตลาดพรีเมียม 
4) ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 

  - หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP อุตรดิตถ 
ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งเปนการประชาสัมพันธลองกองใหกับประชาชนใน
จังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 

 
ลองกอง 

1) ดานผลิตภัณฑ (Product) 
ลองกองมีคุณภาพ มีลักษณะเปนชอ ขนาดผลใหญ เปลือกผิวสีขาว เน่ืองจากเกษตรกร

ในพื้นที่มีการดูแล บํารุงรักษา ตัดแตงดอก ชอ และทําลองกองคุณภาพเปนสวนใหญ โดยมีขนาดเบอร 
1 นํ้าหนักชอ 8 ขีดข้ึนไป, เบอร 2 นํ้าหนักชอ 6-7.9 ขีด, เบอร 3 นํ้าหนักชอ 4 – 5.9 ขีดข้ึนไป, เบอร 
4 นํ้าหนักชอ 2 – 3.9 ขีดข้ึนไป และแบบเกรดคละ คือ ผลรวงหรือแบบชอรวมกับผลรวง (อางอิง
ขอมูลจากสํานักงานพาณิชยจังหวัดอุตรดิตถ)  

2) ดานราคา (Price) 
ราคาซื้อขายลองกองเปนไปตามกลไกตลาด และเปนไปตามราคาอางอิงตลาดผลไม

นานกกก ซึ่งราคาลองกองมีความเคลื่อนไหวและมีความผันผวนสูง โดยสามารถจําแนกราคาลองกอง 
ไดดังน้ี 

ตนฤดู 
    ขนาดเบอร 1 ราคาหนาสวน 47 บาท 
    แบบชอรวม(เบอร 1- 3) ราคาหนาสวน 28 - 30 บาท 

กลางฤดู 
   ขนาดเบอร 1 ราคาหนาสวน 20 - 27 บาท 
   แบบชอรวม(เบอร 1- 3) ราคาหนาสวน 17 - 20 บาท 
  ปลายฤดู 
   แบบชอรวม(เบอร 1- 3) ราคาหนาสวน 17 - 18 บาท 

3) ดานสถานที่จําหนาย (Place) 
  - หนาสวนของเกษตรกร  
  - แผงขายผลไมหนาบานของเกษตรกร  
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  - ตลาดในพื้นที่ (ตลาดปาวาน, บานนํ้าหลง, ตลาดบานปางตนผึ้ง) 
  - ลงในพื้นที่ 

   - ตลาดกลางผลไมหัวดง  
  - ตลาดกลางผลไม OTOP  
  - ตลาดผลไมนานกกก 
  - ตลาดผลไมรถไฟ 
  - ตลาดสด 

4) ดานการสงเสริมการขาย (Promotion) 
  - หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP 
อุตรดิตถ ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งเปนการประชาสัมพันธลองกองใหกับ
ประชาชนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 

 
บริบทพ้ืนท่ีตําบลบานดานนาขาม   

ลางสาด เกษตรกรบางสวนในพื้นที่มีการทําลางสาดคุณภาพ ผานชองทางการทําการตลาด
สินคาพรีเมียม ใหกับผูประกอบการที่มีแนวคิดการตลาดเพื่อสังคม (เลมอนฟารม) ทําใหมีชองทางการ
จัดจําหนายที่สามารถสรางรายไดใหเกษตรกรผูปลูกลางสาดคุณภาพที่มีราคาสูงข้ึน  
          ลองกอง มีประเด็นสําคัญของพื้นที่ตําบลบานดานนาขามคือ เกษตรกรสวนใหญไดทําลอง
คุณภาพ โดยการสงเสริมขององคการบริหารสวนตําบลบานดานนาขามจะมีการอบรมใหความรูกับ
เกษตรกรในการทําลองกองคุณภาพ นอกจากน้ีแลวเกษตรกรในพื้นที่มีชองทางการจัดจําหนาย
ลองกองที่มีปริมาณการรับซื้อจากผูรวบรวมในพื้นที่และพอคาที่มาต้ังจุดรับซื้อในตลาดนานกกจํานวน
มาก โดยผูคาสงตลาดนานกกกจะรับซื้อลองกองจากการเกษตรกรที่ปลูกในพื้นที่บานดานนาขาม ใน
ราคาแพงกวาซื้อลองกองจากเกษตรกรในพื้นที่อื่นๆ 1- 3 บาท เพราะมีความเช่ือมั่นในคุณภาพ
ลองกอง และตลาดนานกกกมีกฏระเบียบที่ชัดเจนที่เปนธรรมทางระหวางเกษตรกรและผูคาคนกลาง  
ขอคนพบจากการลงพ้ืนท่ี 
ตําบลบานดานนาขาม 

เกษตรกรผูปลูกลองกองในตําบลบานดานนาขามสวนใหญ เปนเกษตรกรที่เริ่มทําคุณภาพ
ลองกอง  โดยการสนับสนุนขององคการบรหิารสวนทองถ่ิน ทําใหขายไดราคาที่สงูกวาพื้นที่อื่น แต
ประสิทธิภาพของการทําลองกองคุณภาพยังไมสมบรูณรอยเปอรเซ็นต ทําใหมีลองกองไมมีคุณภาพอยู
พอสมควร 

คณะผูวิจัยเห็นวาตองมีการเพิ่มประสิทธิภาพการทําลองกองใหมีคุณภาพเพิ่มข้ึน ลดลองกอง
ไมมีคุณภาพลงและตองมกีารหาตลาดตางประเทศเพิ่มข้ึน เน่ืองจากความตองการบรโิภคของตลาด
ภายในประเทศเริม่อิ่มตัว และควรมกีารอบรมใหความรูกับเกษตรกรในการทําตลาดลองกองออนไลน
เพราะพื้นที่บานดานนาขามเปนลองกองคุณภาพเปนความตองการของตลาดและการคมนาคมสะดวก 
 
 
 
ชองทางการจัดจําหนาย 
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เกษตรกร

ตลาดผลไม้นานกกก

ตลาดผลไม้หัวดง

ผู้บริโภคในประเทศ

ช่องทางการจดัจาํหน่ายลางสาด ต.บ้านด่านนาขาม

ขายตรง และ ออนไลน์

ตลาดบ้านป่าว่าน, บ้านนํÊาหลง, ตลาดบ้านปางต้นผึÊง

ตลาดริมทางสายเอเชีย, รถเร่ขายผลไม้

ภาพที่ 4.4 แสดงชองทางการจัดจําหนายลางสาด ตําบลบานดานนาขาม 
 

 

เกษตรกร ผู้รวบรวมในพืÊนทีÉ

ตลาดผลไม้นานกกก

ตลาดผลไม้หวัดง

ผู้ค้าปลีก

ผู้บริโภคต่างประเทศ

ผู้บริโภคในประเทศ

ตลาดบ้านป่าว่าน, บ้านนํÊาหลง, ตลาดบ้านปางต้นผึÊง

ตลาดริมทางสายเอเชีย, รถเร่ขายผลไม้

ผู้บริโภคต่างประเทศ

ช่องทางการจดัจาํหน่ายลองกอง ต.บ้านด่านนาขาม

ขายตรง และ ออนไลน์

 
ภาพที่ 4.5 แสดงชองทางการจัดจําหนายลองกอง ตําบลบานดานนาขาม 

 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกองในพื้นที่ตําบลบานดานนาขาม อําเภอ
เมือง จังหวัดอุตรดิตถ เริ่มตนต้ังแตเกษตรกรจําหนายลางสาดและลองกองใหกับพอคาคนกลางใน
ทองถ่ิน (ลงนองไนซ) ซึ่งทําหนาที่รวบรวมผลผลิตที่รับซื้อไปจําหนายใหกับพอคาในทองที่ (พอคาจาก
ตลาดหัวดง) ใหกับผูบริโภคคนสุดทาย นอกจากน้ีแลวเกษตรกรไดมีการจําหนายผลผลิตลองกองดวย
ตนเองบริเวณตลาดตามแนวเสนทางคมนาคม และตลาดในหมูบาน ตําบลบานดานนาขาม ตลาดริม
ทางหลวง, ตลาดไฮฮา, ตลาดปาวานและตลาดเกาบานดานนาขามใหกับผูบริโภคคนสุดทาย 
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ภาพที่ 4.6 การลงพื้นที่เพื่อสัมภาษณเกษตรกรตําบลบานดานนาขาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตําบลนางพญา อําเภอทาปลา จังหวัดอุตรดิตถ 
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ภาพที่ 4.7 แสดงการลงพื้นทีเ่พื่อสัมภาษณเกษตรกรนางพญา 
 

 ตารางท่ี 4.8 แสดงสถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกอง                       
ตําบลนางพญา ปการผลิต 2561 เปรียบเทียบกับปการผลิต 2562 

ผลผลิต 
พ้ืนท่ีเพาะปลูก(ไร)  

พ้ืนท่ีใหผลผลิต 
(ไร) 

ผลผลิตรวม 
(ตัน) 

2561 2562 2561 2562 2561 2562 
ลางสาด 588 554 554 554 277 277 
ลองกอง 312 266 235 225 223.30 225 
แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562 
 จากตารางที่ 4.8 สถานการณประมาณการณผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลนางพญา 
พบวา  
 
 
 พื้นที่เพาะปลูกลางสาดป 2562 จํานวน 554 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
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ลางสาดป 2561 ลดลง จํานวน 34 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลิตลางสาดป 2562 เทากับป 2561 จํานวน 554
ไร และมีปริมาณผลผลิตลางสาดป 2562 เทากับป 2561 จํานวน 227 ตัน  
 พื้นที่เพาะปลูกลองกองป 2562 จํานวน 266 ไร ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูก
ลองกองป 2561 ลดลง จํานวน 46 ไร, มีพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 225 ไร ซึ่งเมื่อ
เปรียบเทียบกับพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2561 มีพื้นที่เพาะปลูกลดลง จํานวน 10 ไร และมีปริมาณ
ผลผลิตลองกองป 2562 จํานวน 2,892 ตัน ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่ใหผลผลิตลองกองป 2561 มี
ปริมาณผลผลิตเพิ่มข้ึน จํานวน 1.70 ตัน 
 
 ตารางท่ี 4.9 แสดงสัดสวนการเก็บเก่ียวผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลนางพญา                     
ปการผลิต 2561 เปรียบเทียบกับปการผลิต 2562 

ป 2561 2562 
เดือน ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ธ.ค 
ลางสาด 55.40 166.20 41.55 13.85 - 27.70 124.65 96.95 27.70 
ลองกอง 44.65 133.95 33.49 11.16 11.25 67.50 90.00 45.00 11.25 

แหลงที่มาของขอมูล : สํานักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ, 2562 
 จากตารางที่ 4.9 สัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลนางพญา พบวา    
 ป 2561 ลางสาดมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนกันยายน จํานวน 166.20 ตัน ป 2562 
ชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตลาชากวา ป 2561 โดยมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแต
เดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคม และมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนตุลาคม จํานวน 
124.65 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาด เทากับป 2561 จํานวน 227 ตัน 
 ป 2561 ลองกองมีชวงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนสิงหาคมถึงเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนตุลาคม 133.95 ตัน ป 2562 มีชวง
ระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตต้ังแตเดือนเดือนสิงหาคมถึงเดือนธันวาคม และมีการเก็บเกี่ยวผลผลิต
ลองกองมากที่สดุในเดือนตุลาคม จํานวน 90.00 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดสวนการเก็บเกี่ยวผลผลิตลองกอง
เพิ่มข้ึน จํานวน 1.70 ตัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  ตารางท่ี 4.10 แสดงสถานการณราคาผลผลิตลางสาดและลองกองในตําบลนางพญา 
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ป 2561 

ผลผลิต 

เบอร 1 เบอร 2 เบอร 3 เบอรชอรวม เบอรกระปุก เบอรรวม 
ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ลางสาด - - - - - - - - - - N/A N/A 

ลองกอง 25-30 27-32 20-26 22-28 17-22 19-24 20-23 22-25 16-18 18-20 13-16 15-18 

หมายเหตุ มีการจายเพิ่มคาขนสงในการนําผลผลิตลองกองไปจําหนาย 
ป 2562 

ผลผลิต 

เบอร 1 เบอร 2 เบอร 3 เบอรชอรวม เบอรกระปุก เบอรรวม 
ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ราคา
หนา
สวน 

ราคา
ขายสง 

ลางสาด - - - - - - - - - - N/A N/A 

ลองกอง 19-25 21-27 17-20 19-23 13-18 15-17 - - - - 8-11 10-12 

หมายเหตุ มีการจายเพิ่มคาขนสงในการนําผลผลิตลองกองไปจําหนาย 
 

จากตารางที่ 4.10 สถานการณราคาผลผลิตลางสาดและลองกองตําบลนางพญา พบวา  
สถานการณราคาผลผลิตลางสาดในป 2561 พบวา ไมมีผูคาคนกลางเขาไปรับซื้อลางสาดใน

ตําบลนางพญา เน่ืองจาก ปริมาณลางสาดไมเพียงพอกับความตองการซื้อของผูคาคนกลางและไมมี
ตัวแทนชุมชน ที่ทําหนารวบรวมผลผลติเพื่อการจดัจําหนายตลาดกลางผลไมนานกกก และตลาดกลาง
ผลไมหัวดง  

สถานการณราคาผลผลิตลองกองในป 2561 พบวา ผลผลิตมีการแยกเกรดคุณภาพออกเปน 
6 เบอร โดยมรีาคาขายหนาสวน เบอร  1 ราคา 25 -30 บาท เบอร 2 ราคา 20 - 26 บาท เบอร 3 
ราคา 17 - 22 บาท เบอรรวม ราคา 20 - 23 บาท เบอรกระปุก ราคา 16 - 18 บาท เบอรรวม ราคา 
13 - 16 บาท ราคาขายสง เบอร  1 ราคา 27 -32 บาท เบอร 2 ราคา 22 - 28 บาท เบอร 3 ราคา 
19 - 24 บาท เบอรรวม ราคา 22 - 25 บาท เบอรกระปกุ ราคา 18 - 20 บาท เบอรรวม ราคา 15 - 
18 บาท  
 เมื่อเปรียบเทียบสถานการณราคาผลผลิต พบวา ราคาลางสาดและลองกองในป 2562                        
มีราคาขายหนาสวน และราคาขายสงตํ่ากวาป 2561 เน่ืองจากผลผลิตในชวงฤดูเก็บเกี่ยวมีปริมาณ
มาก และผลผลิตคุณภาพไมไดมาตรฐาน รวมถึงผลผลิตออกสูตลาดในชวงเดือน กันยายน ถึง 
พฤศจิกายน เปนชวงปลายของฤดูการเกบ็เกีย่วผลผลติ เมื่อเทียบกับลองกองภาคตะวันออกกับภาคใต
ออกกอน จึงทําใหความตองการบริโภคอิ่มตัว และมีผลไมทดแทนการบริโภคลางสาด ลองกองที่ออกสู
ตลาดในชวงระยะเวลาเดียวกัน เชน มังคุด เงาะ สับปะรด ทําใหมีสวนแบงทางการตลาดในการซื้อ
ลองกองลดลง นอกจากน้ีแลว เกษตรกรมีตนทุนการขนสงลองกองไปขายที่ตลาดกลางผลไมนานกกก 
ตลาดกลางผลไมหัวดง 

 
การวิเคราะห SWOT ตําบลนางพญา 
ลางสาด 
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1. จุดแข็ง Strengths 
- ตําบลนางพญา มีสภาพภูมิอากาศและภูมิประเทศที่เอื้อตอการปลกูลางสาด 
-    ความมีช่ือเสียงของลางสาดที่เปนผลไมอัตลักษณประจําจังหวัดอุตรดิตถ  
-    ลางสาดเปนผลไมที่ ดูแลรักษางาย และไมใชสารเคม ี

2. จุดออน (Weaknesses) 
-   ยังไมมีการรวมกลุมเกษตรกร ผูปลูกลางสาด 
-   ลางสาดมีขอจํากัดคือ เนาเสียงาย อายุการเก็บรักษาสั้น เพียง 1 - 2 วัน 
-   พฤติกรรมและความตองการในการบริโภคลางสาดลดลง เน่ืองจาก มียางที่

เปลือก ผูบริโภครับประทานยาก 
-  ราคาลางสาดแบบคละตํ่า หนาสวนกิโลกรัมละ 5 -6 บาทเทาน้ัน ไมคุมคากับ

การดูแลรักษา และคาแรงงานในการตัดคอนขางสูง  
-  ลักษณะของตนลางสาดคอนขางสูง ลําบากตอการเก็บเกี่ยวผลผลิต สงผลทํา

ใหตนทุนคาแรงในการจางตัดผลผลิตคอนขางสูง  
-  มีชองทางการจัดจําหนายลางสาดนอย  
-  ตําบลนางพญาอยูไกลจากตลาดกลางผลไมหัวดง 72 กิโลเมตร ทําให

เกษตรกรมีตนทุนในการขนสงผลผลิต  
- มีจํานวนผลผลิตออกสูตลาดนอย ไมเพียงพอตอความตองการของผูคาคน

กลางเขาไปรบัซื้อ 
- สวนใหญเพาะปลูกในพื้นที่ปาสงวน ทําใหไมไดงบประมาณจากภาครัฐในการ

อุดหนุนและชวยเหลือ 
- เกษตรกรไมชํานาญหรือไมเขาถึงชองทางการจัดหนายผานสื่อออนไลน 

3. โอกาส (Opportunities) 
- หนวยงานภาครัฐ ผูบริหารหนวยงานองคกรปกครองสวนทองถ่ิน ผูนํา

ชุมชนสงเสริม สงเสริม สนับสนุนใหเกษตรกรมีการรวมทํากลุมลองกองคุณภาพ 
-    มีชองทางการกระจายสินคาในตลาดตางประเทศ 
-    หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP 

อุตรดิตถ ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งเปนการประชาสัมพันธลองกองใหกับ
ประชาชนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 

-  ชองทางการจัดจําหนายลางสาดผานสื่อออนไลน นับวาเปนชองทางการจัด 
จําหนายทีผู่ซือ้และผูขายสามารถติดตอกันไดโดยตรง และสามารถตอบสนองความตองการของผูซื้อ
ไดรวดเร็ว สะดวก ซึ่งปจจุบันชองทางการจัดจําหนายผานสือ่ออนไลนกําลังไดรบัความนิยมและไดรับ
การยอมรับเปนอยางมาก 

4. อุปสรรค (Threats) 
-  ลางสาดตําบลนางพญา ไมเปนที่รูจักของพอคาตางพื้นที่ 

  -  พฤติกรรมและความตองการในการบริโภคลางสาดลดลง 
 
ลองกอง 
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1. จุดแข็ง Strengths 
- พื้นที่ของตําบลนางพญา มีสภาพภูมิอากาศรอนช้ืนและมีความช้ืนในอากาศ

คอนขางสูงซึ่งที่เอื้อตอการปลูกลองกอง 
- ลองกองที่ตําบลนางพญาปลูกแบบอินทรีย ตนทุนตํ่าดูแลรักษางาย  
- รสชาติหวาน ผลขนาดใหญ เปลือกผิวขาว 

2. จุดออน (Weaknesses) 
- ไมมีการรวมกลุมของเกษตรกรในการรวบรวมผลผลิตนําไปขายใหกับผูคา

คนกลาง  
- ไมมีการบันทึกตนทุนคาใชจายในการผลิตลองกอง 
- เกษตรกรใหความสําคัญกับทุเรียนมากกวาลองกอง  
- ผลผลิตลองกองจังหวัดอุตรดิตถจะออกสูตลาดในชวงเดือนกนัยายน ถึง 

เดือนพฤศจิกายน ซึง่จะตรงกบัชวงปลายของการเก็บผลผลติ ลองกองภาคตะวันออกและภาคใต ทํา
ใหความตองการการบริโภคเริ่มอิม่ตัว 

- ปริมาณผลผลิตลองกองจะออกสูตลาดพรอมกันในชวงระยะเวลา 3 เดือน 
(เดือนกันยายน – พฤศจิกายน) ทําใหเกิดภาวะผลผลิตลองกองลนตลาด และมรีาคาตกตํ่า  

 -   ไมมีการคัดแยกเกรด ทําใหขายไดราคาตํ่า 
 -   ไมมีการทําลองกองคุณภาพ 

  -   เกษตรกรตําบลนางพญา สวนใหญเพาะปลูกในพื้นทีป่าสงวน ทําใหไมได
งบประมาณจากภาครัฐในการอุดหนุนและชวยเหลือ 
 

3. โอกาส (Opportunities) 
- หนวยงานภาครัฐ สงเสริมเกษตรกรทําลองกองคุณภาพ 
- ผูคาคนกลางสนใจในเปดจุดรับซื้อลองกองที่ตําบลนางพญา  
- มีชองทางการกระจายสินคาในตลาดตางประเทศ 

4. อุปสรรค (Threats) 
-   ราคาลองกองมีความผันผวนสูง 

 -    มีผลไมทดแทนการบริโภคลองกอง ที่ออกสูตลาดในชวงระยะเวลาเดียวกัน 
อาทิเชน ลางสาด มังคุด เงาะ สับปะรด เปนตน ทําใหสวนแบงทางการตลาดในการซื้อลองกองลดลง 

-    ลองกองตําบลนางพญา ไมเปนที่รูจักของพอคาตางพื้นที่ 
-    ตําบลนางพญาอยูไกลจากตลาดกลางผลไมหัวดง 72 กิโลเมตร ทําให

เกษตรกรมีตนทุนในการขนสงผลผลิต  
- มีจํานวนผลผลิตออกสูตลาดนอย ไมเพียงพอตอความตองการของผูคาคน

กลางเขาไปรบัซื้อ 
 
มุมมองดานการตลาด 
ลางสาด 

1) ดานผลิตภัณฑ (Product) 
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ลางสาดอินทรียลักษณะเปนชอสั้นๆ ผลมีขนาดใหญ เปลือกผิวสีขาว เน้ือใส 
รสชาติหวานอมเปรี้ยว  

2) ดานราคา (Price) 
 เบอรชอรวม ราคาหนาสวน กิโลกรัมละ 6 บาท 

3) ดานสถานที่จําหนาย (Place) 
- ผูคาคนกลางในพื้นที ่
- รถเรขายผลไม 

4) ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
   -     หนวยงานภาครัฐ มีการสงเสริมการตลาดลางสาด ดวยการประชาสัมพันธลางสาด 

ผานการจัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOPอุตรดิตถ ในเดือนกันยายนที่ลางสาด
เริ่มออกสูตลาดซึ่งนับวาเปนการประชาสัมพันธลางสาดใหกับผูคนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับ
ทราบ  
 
 
 
ลองกอง 

1) ดานผลิตภัณฑ (Product) 
ลองกองอินทรียมลีักษณะชอสัน้ๆ เน่ืองจากเกษตรกรในพื้นทสีวนใหญไมไดทําลองกอง

คุณภาพ และเปนลองกองที่ไมไดใชสารเคมีในการดูแลผลผลิต  
2) ดานราคา (Price) 

 ราคาซื้อขายลองกองเปนไปตามกลไกตลาด และผูคาคนกลางเปนผูกําหนดราคา  
 3) ดานสถานที่จําหนาย (Place) 

  - หนาสวนของเกษตรกร  
  - ลงในพื้นที่ 

   - ตลาดกลางผลไมหัวดง  
  - ตลาดกลางผลไม OTOP  
  - ตลาดกลางผลไมนานกกก 
  - รถเรขายผลไม 

 4)  ดานการสงเสริมการขาย (Promotion) 
  - หนวยงานภาครัฐ จัดงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา OTOP 

อุตรดิตถ ในชวงเดือนกันยายนที่ลองกองเริ่มออกสูตลาด ซึ่งนับวาเปนการประชาสัมพันธลองกอง
ใหกับผูคนในจังหวัดและตางจังหวัดไดรับทราบ 
 
 
 
 
บริบทพ้ืนท่ีตําบลนางพญา   
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ลางสาด เกษตรกรในพื้นที่ตําบลนางพญาสวนใหญตัดตนลางสาดทิ้งและเปลี่ยนมาปลูก
ทุเรียน และนอกจากน้ีแลว เกษตรกรนําเอากิ่งลองกองมาตอยอดกับตนลางสาดที่เคยปลูกเดิม  ทําให
ปริมาณตนลางสาดในพื้นที่ตําบลนางพญาลดลง โดยเกษตรกรจะเก็บรักษาตนลางสาดไวประมาณ
ครอบครัวละ 10 ตน   
           ลองกอง มีประเด็นสําคัญของพื้นที่ตําบลนางพญา คือ เกษตรกรสวนใหญไมไดทําลองกอง
คุณภาพ มีการปลูกลองกองในลักษณะปลอยทิ้ง เน่ืองจาก ใหความสําคัญกับผลผลิตทุเรียนที่สามารถ
สรางรายไดใหเกษตรกรไดมากกวา และเกษตรกรไมตองการเสียเวลาในการคัดแยกเกรด รวมถึงไมมี
ความชํานาญในการคัดแยกเกรด และพื้นที่ตําบลนางพญา ขาดการรวมกลุมทําลองกองคุณภาพ สงผล
ทําใหลองกองมีคุณภาพตํ่า และขาดอํานาจการตอรองกับผูคาคนกลาง ซึ่งสงผลตอรายไดที่เกษตรกร
จะไดรับจากการทําคุณภาพ   
 นอกจากน้ีแลว พื้นที่ ตําบลนางพญา มีระยะทางไกล ผูคาสงจากตางพื้นที่จะตองเสีย
คาใชจายในการขนสงที่ไมคุมคาตนทุนในการเขาไปรับซื้อลองกองในพื้นที่ ทําใหมีชองทางการจัด
จําหนายในพื้นที่ตําบลนางพญานอย เกษตรกรจึงไมตัดผลผลิตลองกองจนกวาจะมีผูคาคนกลางเขาไป
รับซื้อ ถาชวงผลผลิตลองกองออกสูตลาด เกษตรกรจะปลอยใหลองกองรวงไปตามธรรมชาติ เพราะไม
คุมคากับคาจางตัดผลผลิต 
 
ขอคนพบจากการลงพ้ืนท่ี 

เกษตรกรไมใหความสําคัญกับการดูแลลองกองมากนัก โดยเฉพาะการทําลองกองคุณภาพ 
จะปลอยไปตามธรรมชาติทําใหผลผลิตลองกองไมเปนชอตามความตองการของตลาด จึงขายไดใน
ราคาตํ่า ถาในปใดที่ราคาลองกองไมถึง 6 บาท เกษตรกรก็จะไมตัดลองกองมาขายเพราะไมคุมกับ
ตนทุนคาจางในการตัดและขนสงไปขายในตลาดผลไมนานกกกหรือตลาดผลไมหัวดง 

ในพื้นที่มีปริมาณผลผลิตลองกองในแตละปไมมาก ไมคุมกับการที่ผูคาคนกลางจะไปต้ังเปน
จุดรับซื้อถาวร ในบางปราคาลองกองสูงก็จะมีพอคาคนกลางตางพื้นเขาไปรับซื้อถึงพื้นที่ตําบล
นางพญา แตถาปที่ราคาลองกองตํ่าเกษตรกรผูปลูกลองกองรายยอยก็ไมปลอยใหผลผลิตสุกคาตน 
เกษตรกรผูปลกูลางสาดลองกองมแีนวคิดเดิมๆ คือไมหาแนวทางในการรวมตัวกันเพื่อรวบรวมผลผลิต
ไปขายนอกพื้นที่ รอใหพอคาคนกลางเขาไปซื้อเอง จะมีเพียงผูปลูกลองกองรายใหญติดผลผลิตของ
ตัวเองในปริมาณที่มากพอไปขายในตลาดผลไมนานกกกและหัวดง 

เกษตรกรไมนิยมทําลองกองคุณภาพเพราะมีคาใชจายสูง เกษตรกรจึงไมลงทุนในการจาง
แรงงานในการตัดแตงกิ่ง ตัดแตดอก และตัดแตงชอ  

มีเกษตรกรใหแนวคิดวา ในการทําลองกองคุณภาพ ตองทําดวยกําลังความสามารถของ
ตัวเอง ไมจางแรงงาน 

ผูนําชุมชนหรอืฝายปกครองสวนทองถ่ินยังไมใหความสําคัญกับปญหาราคาผลผลิตลางสาด
และลงกองตกตํ่า จึงไมเห็นนโยบายตอปญหาลองกองดังกลาว 

ดังน้ันคณะผูวิจัยจึงมีความเห็นวาควรมีการจัดเก็บฐานขอมูลของผูปลูกลองกองในพื้นที่ตําบล
นางพญา เพื่อที่จะสามารถนําไปวางแผนในการจัดการผลผลิตของลางสาดที่ออกสูตลาดในแตละป
และเน่ืองจากพื้นที่ตําบลนางพญาเปนพื้นที่ที่หางไกล การคมนาคมลําบาก จึงตองมีการสนับสนุนการ
ขนสงลองกองจากพื้นที่ไปขายในตลาดผลไมนานกกกหรือตลาดผลไมหัวดง 
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ชองทางการจัดจําหนาย 

เกษตรกร

รถเร่ขายผลไม้

ผู้ค้าคนกลางในพืÊนทีÉ

ผู้บริโภคในพืÊนทีÉ

ช่องทางการจดัจาํหน่ายลางสาด ต.นางพญา

ขายตรง

ภาพที่ 4.8 แสดงชองทางการจัดจําหนายลางสาด ตําบลนางพญา 
 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายลางสาดในพื้นที่ตําบลนางพญา อําเภอทาปลา จังหวัด
อุตรดิตถ เริ่มตนต้ังแตเกษตรกรจําหนายลางสาดใหกับคนกลางระดับภูมิภาค ซึ่งเปนผูคาคนกลาง
ตางจังหวัดซึ่งทําหนาที่รวบรวมผลผลิตที่รับซื้อไปจําหนายตอใหกับผูบริโภคคนสุดทาย 

 

เกษตรกร

ตลาดผลไม้นานกกก

ตลาดผลไม้หวัดง

ผู้บริโภค

ผู้ค้าคนกลางในพืÊนทีÉ,

 รถเร่ขายผลไม้

ผู้ค้าคนกลางนอกพืÊนทีÉ

ช่องทางการจดัจาํหน่ายลองกอง ต.นางพญา

ขายตรง

ภาพที่ 4.9 แสดงชองทางการจัดจําหนายลองกอง ตําบลนางพญา 
 ลักษณะชองทางการจัดจําหนายลองกองในพื้นที่ตําบลนางพญา อําเภอทาปลา จังหวัด
อุตรดิตถ เริ่มตนต้ังแตเกษตรกรจําหนายลองกองใหกับผูคาคนกลางในทองถ่ิน (ลงเจเต้ีย,ลงเฮียไกสร 
และลงผู ใหญจําเริญ ) และจําหนายใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด  (พอคาจากจังหวัด
กําแพงเพชร) ซึ่งทําหนาที่รวบรวมผลผลิตที่รับซื้อไปจําหนายผานไปยังตลาดกลางสินคาเกษตรและ
พอคาในทองที่ (ตลาดหัวดง) เปนผูจําหนายผลผลิตใหกับผูบริโภคคนสุดทาย 
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ภาพที่ 4.10 แสดงการลงพื้นทีเ่พื่อสัมภาษณเกษตรกรนางพญา 

 
สรุปขอคนพบสถานการณการผลิต การตลาด และสภาพชองทางการจัดจําหนายลางสาดและ
ลองกองภาพรวม 3 พ้ืนท่ี  

จากสถานการณการผลิต การตลาด และสภาพชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง
พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร สามารถสรปุขอคนพบภาพรวม 3 พื้นที่ ไดดังน้ี 
 1. ผลผลิตลางสาดและลองของจังหวัดอุตรดิตถจะออกสูตลาดชวงระยะสุดทายของประเทศ 
เดือนสิงหาคมถึงตุลาคม กลาวคือ ลองกองของภาคใตและภาคตะวันออกจะออกสูตลาดกอน ทําให
ความตองการบริโภคลองกองของจังหวัดอุตรดิตถลดนอยลง 
 2. จากการลงพื้นที่เขาไปสัมภาษณเกษตรกรผูปลูกลางสาดลองกองพบวา เกษตรกรให
ความสําคัญกับการปลูกและดูแลทุเรียนเพราะสามารถขายผลผลิตไดในราคาที่สูง จึงเริ่มลดพื้นที่การ
ปลูกลางสาดและลองกองลง โดยเฉพาะลางสาดเกษตรกรสวนมากจะตัดตนลางสาดทิ้งเหลือไวเพียง
ครอบครัวละประมาณไมเกิน 10 ตน เพื่อบริโภคในครัวเรือนและเพื่อการอนุรักษ 
 3. การปลูกลองกองของทั้งสามพื้นที่ยังข้ึนอยูกับธรรมชาติ  
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 4. ปญหาราคาตกตํ่าของลองกองเกิดจาก ลองกองไมมีคุณภาพ เชน ลองกองไมเปนชอ หลน 
ซึ่งไมเปนที่ตองการของตลาด ราคาที่ไดจะตํ่าไมคุมคากับคาจางแรงงานในการเก็บเกี่ยว แตถา
ลองกองที่มีคุณภาพราคาจําหนายจะสูงข้ึนจากลองกองไมมีคุณภาพประมาณ 8-30 บาทตอกิโลกรัม 
 5. ราคาลองกองปรับข้ึนลง 3 ครั้งในแตละวัน กลาวคือราคาตอนเชา เที่ยง และบาย ทําให
เกิดความไมแนนอนดานตนทุนของผูคาคนกลาง ถาผูคาคนกลางซื้อในราคาที่สูงในตอนเชา แตตอน
บายราคาลองกองลดลงทําใหผูคาคนกลางไมสามารถแขงขันกับผูคาคนกลางรายอื่นที่ซื้อในราคาที่ตํ่า
กวาที่ตลาดปลายทางได  
 ซึ่งคณะผูวิจัยจะนําขอมูลขอคนพบดังกลาวมาใชในการพัฒนารูปแบบชองทางการจัด
จําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร ตอไป 

 
ตอนท่ี 2 ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจ
ของระบบวนเกษตร  
 ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกจิ
ของระบบวนเกษตร  ผูวิจัยขอนําเสนอขอมลูดังน้ี 

1. ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
2. ผลการวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ผูซื้อใชตัดสินใจซื้อลางสาดและ

ลองกองจังหวัดอุตรดิตถ  
3. ผลการวิเคราะหความคิดเห็นของผูซื้อดานชองทางการจัดจําหนายที่ใชประกอบการ

ตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ  
4. ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัด

อุตรดิตถ 
 

1. ผลการวิเคราะหขอมลูท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ผูวิจัยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ซึ่งสามารถแสดงไดดัง

ตารางที่ 7 ดังน้ี 
 
ตารางท่ี 4.11 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ขอมูลท่ัวไป กลุม 
ลางสาด ลองกอง 

จํานวน (คน) รอยละ จํานวน (คน) รอยละ 

เพศ ชาย 155 38.75 149 37.25 

 หญงิ 245 61.25 251 62.75 

 รวม  400 100.00 400 100.00 
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ตารางท่ี 4.11 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม (ตอ) 

ขอมูลท่ัวไป กลุม 
ลางสาด ลองกอง 

จํานวน (คน) รอยละ จํานวน (คน) รอยละ 

อายุ ตํ่ากวา 20 ป 20 5.00 15 3.75 

 20 – 30 ป 153 38.25 166 41.50 

 31 – 40 ป 85 21.25 100 25.00 

 41 – 50 ป 78 19.50 80 20.00 

 51 ปข้ึนไป 64 16.00 39 9.75 

 รวม 400 100.00 400 100.00 

จํานวนสมาชิก 1 8 2.00 11 2.75 

ในครอบครัว 2 39 9.75 43 10.75 

 3 84 21.00 107 26.75 

 4 137 34.25 113 28.25 

 5 72 18.00 71 17.75 

 6 42 10.50 34 8.50 

 7 12 3.00 13 3.25 

 8 4 1.00 6 1.50 

 9 1 0.25 2 0.50 

 10 1 0.25 0 0.00 
 รวม 400 100.00 400 100.00 

ระดับการศึกษา ตํ่ากวาประถมศึกษา 5 1.25 3 0.75 
 ประถมศึกษา 40 10.00 34 8.50 
 มัธยมศึกษา 62 15.50 34 8.50 
 ปวช. 32 8.00 21 5.25 
 ปวส./อนุปรญิญา 42 10.50 50 12.50 
 ปริญญาตร ี 193 48.25 224 56.00 
 สูงกวาปริญญาตร ี

อื่นๆ 
24 
2 

6.00 
0.50 

33 
1 

8.25 
0.25 

 รวม 400 100.00 400 100.00 

อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 82 20.50 101 25.25 
 พนักงานบริษัทเอกชน 71 17.75 109 27.25 
 ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 89 22.25 112 28.00 
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ตารางท่ี 4.11 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม (ตอ) 

ขอมูลท่ัวไป กลุม 
ลางสาด ลองกอง 

จํานวน (คน) รอยละ จํานวน (คน) รอยละ 
 ธุรกิจสวนตัว/เจาของกจิการ 82 20.50 42 10.50 
 อื่นๆ ระบ ุ 76 19.00 36 9.00 
 รวม 400 100.00 400 100.00 
รายได  นอยกวา 10,000 บาท 122 30.50 131 32.75 
 10,000 – 20,000 บาท 146 36.50 156 39.00 
 20,001 -30,000 บาท 87 21.75 71 17.75 
 30,001 – 40,000 บาท 32 8.00 26 6.50 
 40,001 – 50,000 บาท 7 1.75 8 2.00 
 50,001 บาท ข้ึนไป 6 1.50 8 2.00 
 รวม 400 100.00 400 100.00 

 
 จากตารางที่ 4.11 ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามที่บริโภคลางสาด พบวา 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 245 คน รอยละ 61.25 เพศชาย จํานวน 251 คน 
รอยละ 62.75  
 สวนใหญมีอายุระหวาง  20-30 ป จํานวน 153 คน รอยละ 38.25 รองลงมาอายุระหวาง 
31-40 ป จํานวน 85 คน รอยละ 21.25 อายุระหวาง 41-50 ป จํานวน 78 คน รอยละ 19.50 อายุ 
51 ปข้ึนไป จํานวน 64 คน รอยละ 16.00 และอายุตํ่ากวา 20 ป จํานวน 20 คน รอยละ 5.00 
 จํานวนสมาชิกในครอบครัว เรียงลําดับมากที่สุด 3 ลําดับแรก พบวา มีสมาชิกใน
ครอบครัว 4 คน จํานวน 137 คน รอยละ 34.25 รองลงมา 3 คน จํานวน 84 คน รอยละ 21.00 และ
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 5 คน จํานวน 72 คน รอยละ 18.00  
              ระดับการศึกษาสวนใหญ ระดับปริญญาตรี จํานวน 193 คน รอยละ 48.25 รองลงมา
ระดับมัธยมศึกษา จํานวน 62 คน รอยละ 15.50 ปวส./อนุปริญญา จํานวน 42 คน รอยละ 10.50 
ปวช. จํานวน 32 คน รอยละ 8.00 สูงกวาปริญญาตรี จํานวน 24 คน รอยละ 6.00 ตํ่ากวาประถมศึกษา 
จํานวน 5 คน รอยละ 1.25 และระดับอื่นๆ จํานวน 2 คน รอยละ 0.50  
 อาชีพสวนใหญ ประกอบอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 89 คน รอยละ 22.25 
รองลงมา ประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ และนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 82 คน รอยละ 
20.50 อาชีพอื่นๆ จํานวน 76 คน รอยละ 19.00 และพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 71 คน รอยละ 
17.75  
 รายไดสวนใหญมีรายไดระหวาง 10,000 – 20,000 บาท จํานวน 146 คน รอยละ 36.50 
รองลงมารายไดนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 122 คน รอยละ 30.50 รายไดระหวาง 20,001-
30,000 บาท จํานวน 87 คน รอยละ 21.75 รายไดระหวาง 30,001-40,00 บาท จํานวน 32 คน รอยละ 
8.00 รายไดระหวาง 40,001-50,000 บาท จํานวน 7 คน รอยละ 1.75 และรายได 50,001 บาท ข้ึน
ไป จํานวน 6 คน รอยละ 1.50 
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 สําหรับผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามที่บริโภคลองกอง พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 251 คน รอยละ 62.75 เพศชาย จํานวน 149 คน รอยละ 
37.25 
  สวนใหญมอีายุระหวาง  20-30 ป จํานวน 166 คน รอยละ 41.50 รองลงมาอายุระหวาง 
31-40 ป จํานวน 100 คน รอยละ 25.00 อายุระหวาง 41-50 ป จํานวน 80 คน รอยละ 20.00 อายุ 
51 ปข้ึนไป จํานวน 39 คน รอยละ 9.75 และอายุตํ่ากวา 20 ป จํานวน 15 คน รอยละ 3.75 
 จํานวนสมาชิกในครอบครัว เรียงลําดับมากที่สุด 3 ลําดับแรก พบวา มีสมาชิกใน
ครอบครัว 4 คน จํานวน 113 คน รอยละ 28.25 รองลงมา 3 คน จํานวน 107 คน รอยละ 26.75 
และจํานวนสมาชิกในครอบครัว 5 คน จํานวน 71 คน รอยละ 17.75  
              ระดับการศึกษาสวนใหญ ระดับปริญญาตรี จํานวน 224 คน รอยละ 56.00 รองลงมา
ระดับปวส./อนุปริญญา จํานวน 50 คน รอยละ 12.50 ระดับประถมศึกษาและมัธยมศึกษา จํานวน 
34 คน รอยละ 8.50 สูงกวาปริญญาตรี จํานวน 33 คน รอยละ 6.00 ปวช. จํานวน 21 คน รอยละ 
5.25 ตํ่ากวาประถมศึกษา จํานวน 3 คน รอยละ 0.75 และระดับอื่นๆ จํานวน 1 คน รอยละ 0.25  
 อาชีพสวนใหญ ประกอบอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 112 คน รอยละ 28.00 
รองลงมา ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 101 คน รอยละ 25.25 พนักงานบริษัทเอกชน 
จํานวน 109 รอยละ 27.25 ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ จํานวน 42 คน รอยละ 10.50 และอาชีพ
อื่นๆ จํานวน 36 คน รอยละ 9.00 
 รายไดสวนใหญมีรายไดระหวาง 10,000 – 20,000 บาท จํานวน 156 คน รอยละ 39.00 
รองลงมารายไดนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 131 คน รอยละ 32.75 รายไดระหวาง 20,001-
30,000 บาท จํานวน 71 คน รอยละ 17.75 รายไดระหวาง 30,001-40,00 บาท จํานวน 26 คน รอยละ 
6.50 และรายไดระหวาง 40,001-50,000 และรายได 50,001 บาท ข้ึนไป จํานวน 8 คน รอยละ 
2.00 
2. ผลการวิเคราะหขอมลูระดับความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ  

ผูวิจัยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลระดับความคิดเห็นของผูบริโภคปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดที่ผูซื้อใชตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ ซึ่งสามารถแสดงไดดังตารางที่ 
4.12 และ 4.13 ดังน้ี  
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ตารางท่ี 4.12 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ผูซื้อใชตัดสินใจซื้อลางสาด
จังหวัดอุตรดิตถ 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ระดับการตัดสินใจซื้อลางสาด 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
ดานผลิตภัณฑ (Product) 4.04 0.61 มาก 1 
1. รสชาติ ความหวาน ของลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ 4.09 0.76 มาก 2 

2. คุณภาพ ขนาดผล ความใหมสด และสีผิวของลางสาด 4.05 0.70 มาก 3 
    จังหวัดอุตรดิตถ     
3. ความมีช่ือเสียงของลางสาด และเปนผลไมประจําจังหวัด 4.15 0.78 มาก 1 
    อุตรดิตถ     
4. ความนิยมในการบริโภคลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ 3.93 0.86 มาก 5 
5. ลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ มีใหเลือกซื้อหลากหลายเกรด 4.01 0.82 มาก 4 
ดานราคา (Price) 3.91 0.67 มาก 2 
6.ความคุมคาของราคาลางสาดจังหวัดอุตรดิตถเมื่อเทียบ 3.94 0.81 มาก 2 
    กับคุณภาพ     
7.ลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ มีราคาที่หลากหลาย 3.93 0.84 มาก 3 
8.การมีปายแสดงราคาจําหนายที่ชัดเจน 3.91 0.86 มาก 4 
9.สามารถตอรองราคากับผูขายได 3.81 0.93 มาก 5 
10.ราคาขายลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ ราคาถูก 3.97 0.87 มาก 1 
ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place)  3.80 0.77 มาก 3 
11.ความสะดวกในการหาซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ  4.08 0.83 มาก 1 
12.การมีบริการสั่งซื้อ และจัดสงลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ  3.80 0.95 มาก 2 
    ใหผูบริโภคโดยตรง     
13.การมีชองทางการจัดจําหนายในระบบออนไลน 3.60 1.02 มาก 4 
14.การมีคนกลางประเภทพอคารถเร ที่จําหนายถึง 3.75 0.93 มาก 3 
     แหลงพักอาศัย     

 
 
 
 
 
 
 
 
 



88 
 

ตารางท่ี 4.12 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ผูซื้อใชตัดสินใจซื้อลางสาด
จังหวัดอุตรดิตถ (ตอ) 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ระดับความคิดเห็น 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 3.75 0.80 มาก 4 
15. การโฆษณา ประชาสัมพันธผลไมจังหวัดอุตรดิตถ 3.73 0.98 มาก 3 
    ทางสื่อตางๆ     
16. การสงเสริมการขายที่แสดงถึงผลไมประจําจังหวัดอุตรดิตถ 3.80 1.00 มาก 2 
17. การแสดงปาย เครื่องหมายผลไมปลอดสารพิษของผูขาย 3.54 0.97 มาก 5 
     เพื่อรับประกันความปลอดภัย     
18. งานเทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP  4.00 0.84 มาก 1 
     อุตรดิตถ     
19. การเผยแพรขอมูลเชิงอนุรักษลางสาดทางสื่อออนไลน 3.69 0.97 มาก 4 

 
จากตารางที่ 4.12 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอ

พฤติกรรมการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ โดยภาพรวมพบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑมีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก ( =4.04, S.D.=0.61) รองลงมา ปจจัย
สวนประสมทางการตลาดดานราคามีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก (  =3.91, 
S.D.=0.67) ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนายมีระดับการตัดสินใจซื้อ
ลางสาดอยูในระดับมาก ( =3.80, S.D.=0.77) และปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดมีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก ( =3.75, S.D.=0.80) โดยมีรายละเอียด
ของปจจัยสวนประสมทางการตลาดแตละดาน ดังน้ี 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการ
ตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก (  =4.04, S.D.=0.61) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการ
ตัดสินใจซื้อลางสาดจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี ความมีช่ือเสียงของลางสาด และ
เปนผลไมประจําจังหวัด ( =4.15, S.D.=0.78) รองลงมา รสชาติ ความหวาน ของลางสาดจังหวัด
อุตรดิตถ ( =4.09, S.D.=0.76) และคุณภาพ ขนาดผล ความใหมสด และสีผิวของลางสาด 
จังหวัดอุตรดิตถ ( =4.05, S.D.=0.70)   

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการตัดสินใจ
ซื้อลางสาดอยูในระดับมาก (  =3.91, S.D.=0.67) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสินใจซื้อ
ลางสาดจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี ราคาขายลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ ราคาถูก  
( =3.97, S.D.=0.87) รองลงมา ความคุมคาของราคาลางสาดจังหวัดอุตรดิตถเมื่อเทียบกับ
คุณภาพ( =3.94, S.D.=0.81) และลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ มีราคาที่หลากหลาย (  =3.93, 
S.D.=0.84)  

 
 
 



89 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูตอบแบบสอบถามมี
ระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก ( =3.80, S.D.=0.77) โดยสามารถเรียงลําดับระดับ
การตัดสินใจซื้อลางสาดจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี ความสะดวกในการหาซื้อ
ลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ (  =4.08, S.D.=0.83) รองลงมา การมีบริการสั่งซื้อ และจัดสงลางสาด
จังหวัดอุตรดิตถใหผูบริโภคโดยตรง ( =3.80, S.D.=0.95) และการมีคนกลางประเภทพอคารถเร ที่
จําหนายถึงแหลงพักอาศัย ( =3.75, S.D.=0.93) 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด พบวา ผูตอบแบบสอบถามมี
ระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก ( =3.75, S.D.=0.84) โดยสามารถเรียงลําดับระดับ
การตัดสินใจซื้อลางสาดจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี งานเทศกาลประจําป ลางสาด 
ลองกองหวานสินคา OTOP อุตรดิตถ (  =4.00, S.D.=0.84) รองลงมา การสงเสริมการขายที่แสดง
ถึงผลไมประจําจังหวัดอุตรดิตถ ( =3.80, S.D.=1.00) และการโฆษณา ประชาสัมพันธผลไมจังหวัด
อุตรดิตถทางสื่อตางๆ ( =3.73, S.D.=0.98) 
ตารางท่ี 4.13 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ผูซื้อใชตัดสินใจซื้อลองกอง
จังหวัดอุตรดิตถ 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ระดับการตัดสินใจซื้อลองกอง 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
ดานผลิตภัณฑ (Product) 4.15 0.58 มาก 1 
1. รสชาติ ความหวาน กลิ่นหอมของลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 4.23 0.71 มากที่สุด 2 
2. คุณภาพ ขนาดผล ความใหมสด และสีผิวไมมียางของ 4.03 0.75 มาก 5 
    ลองกองจังหวัดอุตรดิตถ     
3. ความมีช่ือเสียงของลองกอง และเปนผลไมประจําจังหวัด 4.24 0.77 มากที่สุด 1 
    อุตรดิตถ     
4. ความนิยมในการบริโภคลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 4.09 0.79 มาก 4 
5. ลองกองจังหวัดอุตรดิตถ มีใหเลือกซื้อหลากหลายเกรด 4.18 0.73 มาก 3 
ดานราคา (Price) 3.95 0.66 มาก 2 
6.  ความคุมคาของราคาลองกองจังหวัดอุตรดิตถเมื่อเทียบ 4.05 0.78 มาก 1 
    กับคุณภาพ     

ตารางท่ี 4.13 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ผูซื้อใชตัดสินใจซื้อลองกอง
จังหวัดอุตรดิตถ (ตอ) 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ระดับการตัดสินใจซื้อลองกอง 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
7.ลองกองจังหวัดอุตรดิตถ มีราคาที่หลากหลาย 4.00 0.79 มาก 2 
8.การมีปายแสดงราคาจําหนายที่ชัดเจน 3.96 0.81 มาก 3 
9.สามารถตอรองราคากับผูขายได  3.83 0.91 มาก 5 
10.ราคาขายลองกองจังหวัดอุตรดิตถ ราคาถูก 3.94 0.88 มาก 4 
ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place)  3.89 0.74 มาก 3 
11.ความสะดวกในการหาซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ  4.21 0.68 มากที่สุด 1 



90 
 

12.การมีบริการสั่งซื้อ และจัดสงลองกองจังหวัดอุตรดิตถ  3.91 0.91 มาก 2 
    ใหผูบริโภคโดยตรง     
13.การมีชองทางการจัดจําหนายในระบบออนไลน 3.68 0.98 มาก 4 
14.การมีคนกลางประเภทพอคารถเร ที่จําหนายถึง 3.79 0.98 มาก 3 
     แหลงพักอาศัย     
ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 3.83 1.00 มาก 4 
15.การโฆษณา ประชาสัมพันธผลไมจังหวัดอุตรดิตถ 3.82 0.94 มาก 3 
    ทางสื่อตางๆ     
16.การสงเสริมการขายที่แสดงถึงผลไมประจําจังหวัด 3.84 0.97 มาก 2 
    อุตรดิตถ     
17. การแสดงปาย เครื่องหมายผลไมปลอดสารพิษของผูขาย 3.59 1.12 มาก 5 
     เพื่อรับประกันความปลอดภัย     
18. งานเทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP  4.17 2.63 มาก 1 
     อุตรดิตถ     
19. การเผยแพรขอมูลเชิงอนุรักษลางสาดทางสื่อออนไลน 3.78 1.03 มาก 4 

 
จากตารางที่ 4.13 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่สงผลตอ

พฤติกรรมการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ โดยภาพรวมพบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑมีระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก ( =4.15, S.D.=0.58) รองลงมา ปจจัย
สวนประสมทางการตลาดดานราคามีระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก (  =3.95, 
S.D.=0.66) ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนายมีระดับการตัดสินใจซื้อ
ลองกองอยูในระดับมาก ( =3.89, S.D.=0.74) และปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสรมิ
การตลาดมีระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก ( =3.83, S.D.=1.00) โดยมีรายละเอียด
ของปจจัยสวนประสมทางการตลาดแตละดาน ดังน้ี 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการ
ตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก (  =4.15, S.D.=0.58) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการ
ตัดสินใจซื้อลองกองจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลีย่มากทีสุ่ด ดังน้ี ความมีช่ือเสียงของลองกอง และ
เปนผลไมประจาํจังหวัด ( =4.24, S.D.=0.77) รองลงมา รสชาติ ความหวาน กลิ่นหอมของลองกอง
จังหวัดอุตรดิตถ ( =4.23, S.D.=0.71) และลองกองจังหวัดอุตรดิตถ มีใหเลือกซื้อหลากหลายเกรด 
( =4.18, S.D.=0.73)   

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการตัดสินใจ
ซื้อลองกองอยูในระดับมาก ( =3.95, S.D.=0.66) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสินใจซื้อลองกอง
จากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี ความคุมคาของราคาลองกองจังหวัดอุตรดิตถเมื่อเทียบ
กับคุณภาพ  ( =4.05, S.D.=0.78) รองลงมา ลองกองจังหวัดอุตรดิตถมีราคาที่หลากหลาย( =4.00, 
S.D.=0.79) และการมีปายแสดงราคาจําหนายที่ชัดเจน ( =3.96, S.D.=0.81)  

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูตอบแบบสอบถามมี
ระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก (  =3.89, S.D.=0.74) โดยสามารถเรียงลําดับระดับ
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การตัดสินใจซื้อลองกองจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี ความสะดวกในการหาซื้อ
ลองกองจังหวัดอุตรดิตถ (  =4.21, S.D.=0.68) รองลงมา การมีบริการสั่งซื้อ และจัดสงลองกอง
จังหวัดอุตรดิตถใหผูบริโภคโดยตรง ( =3.91, S.D.=0.91) และการมีคนกลางประเภทพอคารถเร ที่
จําหนายถึงแหลงพักอาศัย ( =3.79, S.D.=0.98) 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด พบวา ผูตอบแบบสอบถามมี
ระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก (  =3.83, S.D.=1.00) โดยสามารถเรียงลําดับระดับ
การตัดสินใจซื้อลองกองจากรายการขอคําถามที่มคีาเฉลีย่มากที่สดุ ดังน้ี งานเทศกาลประจําป ลางสาด 
ลองกองหวานสินคา OTOP อุตรดิตถ (  =4.17, S.D.=2.63) รองลงมา การสงเสริมการขายที่แสดง
ถึงผลไมประจําจังหวัดอุตรดิตถ ( =3.84, S.D.=0.97) และการโฆษณา ประชาสัมพันธผลไมจังหวัด
อุตรดิตถทางสื่อตางๆ ( =3.82, S.D.=0.94) 
 
3. ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูซื้อดานชองทางการจัดจําหนายท่ีใชประกอบการ
ตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ  

ผูวิจัยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูซื้อดานชองทางการจัดจําหนาย ที่ใช
ประกอบการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ ซึ่งสามารถแสดงไดดังตารางที่ 4.14
และ 4.15 ดังน้ี  
ตารางท่ี 4.14 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูซื้อดานชองทางการจัดจําหนายท่ีใช
ประกอบการตัดสินใจซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ 

ชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับการตัดสินใจซื้อลางสาด 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
เกษตรกรจําหนายเอง 4.02 0.67 มาก 1 
1. มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่มีคุณภาพ 4.05 0.79 มาก 1 
2. ไดสนับสนุนชวยเหลือผลผลิตของเกษตรกรไมให  3.97 0.83 มาก 3 
    ลนตลาด และชวยใหเกษตรกรมีรายได     
3. มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่มีราคาถูก 4.04 0.79 มาก 2 
พอคาปลีกในทองถ่ิน 3.92 0.74 มาก 2 
4. มั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดที่มีราคาเหมาะสมกับ 3.93 0.79 มาก 1 
    คุณภาพ     
5. หากซื้อเปนจํานวนมากสามารถตอรองราคาได 3.92 0.86 มาก 2 
6. สามารถเลือกซื้อลางสาดไดหลายเกรด 3.92 0.86 มาก 2 
รานคาปลีก/หางสรรพสินคาจําหนาย  3.90 0.72 มาก 3 
7.ชวยอํานวยความสะดวกในเรื่องเวลา สถานที่และ 3.88 0.82 มาก 3 
   ไดรับความรวดเร็ว     
8. มั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดที่มีราคาเหมาะสมกับ 3.93 0.80 มาก 1 
    คุณภาพ     
9. มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่ปลอดภัย สะอาด 3.92 0.80 มาก 2 
   ปราศจากสารพิษเพราะผานระบบการคัดสรร     
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ซื้อในระบบออนไลน 3.65 0.82 มาก 4 
10. มีความปลอดภัยในการชําระเงินผานระบบ 3.59 0.90 มาก 4 
11. มีชองทางการชําระเงินที่หลากหลาย 3.62 0.94 มาก 3 
12. สะดวกสบาย รวดเร็ว ประหยัดเวลา การสั่งซื้อ 3.68 0.90 มาก 2 
13. มั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัด 3.72 0.91 มาก 1 
     จําหนาย     

  จากตารางที่ 4.14 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูบริโภคดานชองทางการจัด
จําหนายที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ โดยภาพรวมพบวา ชองทางการจัด
จําหนายที่เกษตรกรจําหนายลางสาดเอง มีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก (  =4.02, 
S.D.=0.67) รองลงมา คือ ชองทางการจัดจําหนายที่พอคาปลีกในทองถ่ินนํามาจําหนายมีระดับการ
ตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก ( =3.92, S.D.=0.74) ชองทางการจัดจําหนายที่รานคาปลีก/
หางสรรพสินคาจาํหนาย มีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก ( =3.90, S.D.=0.72) และ
ชองทางการจัดจําหนายระบบออนไลน มีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก (  =3.65, 
S.D.=0.82) โดยมีรายละเอียดของชองทางการจัดจําหนายแตละชองทาง ดังน้ี 
 ชองทางการจัดจําหนายที่เกษตรกรจําหนายลางสาดเอง  มีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาด
อยูในระดับมาก ( =4.02, S.D.=0.67) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดจาก
รายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่มีคุณภาพ (  =4.05, 
S.D.=0.79) มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่มีราคาถูก (  =4.04, S.D.=0.79) และไดสนับสนุน
ชวยเหลือผลผลิตของเกษตรไมใหลนตลาด และชวยใหเกษตรกรมีรายได ( =3.97, S.D.=0.83)   
 ชองทางการจัดจําหนายที่พอคาปลีกในทองถ่ินนํามาจําหนาย  มีระดับการตัดสินใจซื้อ
ลางสาดอยูในระดับมาก ( =3.92, S.D.=0.74) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสนิใจซือ้ลางสาด
จากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี  คือ มั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดที่มีราคาเหมะสมกับ
คุณภาพ ( =3.93, S.D.=0.79) หากซื้อเปนจํานวนมากสามารถตอรองราคาได และสามารถเลือกซือ้
ลางสาดไดหลายเกรด ( =3.92, S.D.=0.86) 
 ชองทางการจัดจําหนายที่รานคาปลีก/หางสรรพสินคาจําหนายนํามาจําหนาย  มีระดับ
การตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก (  =3.90, S.D.=0.72) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการ
ตัดสินใจซื้อลางสาดจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี คือ มั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดที่มี
ราคาเหมะสมกับคุณภาพ ( =3.93, S.D.=0.80) มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่ปลอดภัย สะอาด
ปราศจากสารพิษเพราะผานระบบการคัดสรร (  =93, S.D.=0.80) และชวยอํานวยความสะดวกใน
เรื่องเวลา สถานที่และไดรับความรวดเร็ว  ( =3.88, S.D.=0.82) 
 ชองทางการจัดจําหนายระบบออนไลน มีระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดอยูในระดับมาก   
( =3.65, S.D.=0.82) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสินใจซื้อลางสาดจากรายการขอคําถามที่
มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี มั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัดจําหนาย (  =3.72, 
S.D.=0.91) สะดวกสบาย รวดเร็ว ประหยัดเวลาการสัง่ซือ้ ( =3.68, S.D.=0.90) และมีชองทางการ
ชําระเงินที่หลากหลาย ( =3.62, S.D.=0.94) 
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ตารางท่ี 4.15 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูซื้อดานชองทางการจัดจําหนายท่ีใช
ประกอบการตัดสินใจซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 

ชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับการตัดสินใจซื้อลองกอง 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
เกษตรกรจําหนายเอง 4.07 1.12 มาก 1 
1. มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลองกองที่มีคุณภาพ 4.17 2.67 มาก 1 
2. ไดสนับสนุนชวยเหลือผลผลิตของเกษตรกรไมให  4.03 0.85 มาก 3 
    ลนตลาด และชวยใหเกษตรกรมีรายได     
3. มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลองกองที่มีราคาถูก 4.04 0.81 มาก 2 
พอคาคนกลางในทองถ่ิน 4.04 0.66 มาก 2 
4. มั่นใจไดวาจะซื้อลองกองที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.97 0.80 มาก 2 
5. หากซื้อเปนจํานวนมากสามารถตอรองราคาได 4.08 0.73 มาก 1 
6. สามารถเลือกซื้อลองกองไดหลายเกรด 4.08 0.76 มาก 1 
รานคาปลีก/หางสรรพสินคาจําหนาย  3.96 0.74 มาก 3 
7.ชวยอํานวยความสะดวกในเรื่องเวลา สถานที่และ 3.99 0.81 มาก 1 
   ไดรับความรวดเร็ว     
8. มั่นใจไดวาจะซื้อลองกองที่มีราคาเหมาะสมกับ 3.96 0.81 มาก 2 
    คุณภาพ     
9. มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลองกองที่ปลอดภัย  3.96 0.88 มาก 2 
  สะอาดปราศจากสารพษิเพราะผานระบบการคัดสรร     
ซื้อในระบบออนไลน 3.79 0.82 มาก 4 
10. มีความปลอดภัยในการชําระเงินผานระบบ 3.76 0.92 มาก 3 
11. มีชองทางการชําระเงินที่หลากหลาย 3.70 0.93 มาก 4 
12. สะดวกสบาย รวดเร็ว ประหยัดเวลา การสั่งซื้อ 3.82 0.89 มาก 2 
13. มั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัด 3.92 1.15 มาก 1 
     จําหนาย     

 
  จากตารางที่ 4.15 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูบริโภคดานชองทางการจัด
จําหนายที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ โดยภาพรวมพบวา ชองทางการจัด
จําหนายที่เกษตรกรจําหนายลองกองเอง มีระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก (  =4.07, 
S.D.= 1.12) รองลงมา ชองทางการจัดจําหนายที่พอคาคนกลางในทองถ่ินนํามาจําหนายมีระดับการ
ตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก ( =4.04, S.D.=0.66) ชองทางการจัดจําหนายที่รานคาปลีก/
หางสรรพสินคาจําหนาย มีระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก (  =3.96, S.D.=0.74) 
และชองทางการจัดจําหนายระบบออนไลน มีระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก ( =3.79, 
S.D.=0.82) โดยมีรายละเอียดของชองทางการจัดจําหนายแตละชองทาง ดังน้ี 
 ชองทางการจัดจําหนายที่เกษตรกรจําหนายลองกองเอง  มีระดับการตัดสินใจซื้อลองกอง
อยูในระดับมาก ( =4.07, S.D.=1.12) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสินใจซื้อลองกองจาก
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รายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่มีคุณภาพ (  =4.17, 
S.D.=2.67) มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลองกองที่มีราคาถูก (  =4.04, S.D.=0.81) และไดสนับสนุน
ชวยเหลือผลผลิตของเกษตรไมใหลนตลาด และชวยใหเกษตรกรมีรายได ( =4.03, S.D.=0.85)   
 ชองทางการจัดจําหนายที่พอคาคนกลางในทองถ่ินนํามาจําหนาย  มีระดับการตัดสินใจซื้อ
ลองกองอยูในระดับมาก (  =4.04, S.D.=0.66) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสินใจซื้อ
ลองกองจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี สามารถเลือกซื้อลองกองไดหลายเกรด       
(  =4.08, S.D.=0.76)  หากซื้อเปนจํานวนมากสามารถตอรองราคาได (  =4.08, S.D.=0.73)  
และมั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดที่มีราคาเหมะสมกับคุณภาพ ( =3.97, S.D.=0.80)  
 ชองทางการจัดจําหนายที่รานคาปลีก/หางสรรพสินคานํามาจําหนาย  มีระดับการ
ตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก (  =3.96, S.D.=0.74) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการ
ตัดสินใจซื้อลองกองจากรายการขอคําถามที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี ชวยอํานวยความสะดวกในเรื่อง
เวลา สถานที่และไดรับความรวดเร็ว  (  =3.99, S.D.=0.81) มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่
ปลอดภัย สะอาดปราศจากสารพิษเพราะผานระบบการคัดสรร (  =3.96, S.D.=0.88) และมั่นใจ  
ไดวาจะซื้อลองกองที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ( =3.96, S.D.=0.81)  
 ชองทางการจัดจําหนายระบบออนไลน มีระดับการตัดสินใจซื้อลองกองอยูในระดับมาก   
( =3.79, S.D.=0.82) โดยสามารถเรียงลําดับระดับการตัดสินใจซื้อลองกองจากรายการขอคําถาม 
ที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ดังน้ี มั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัดจําหนาย (  =3.92, 
S.D.=1.15) สะดวกสบาย รวดเร็ว ประหยัดเวลาการสั่งซื้อ (  =3.82, S.D.=0.89) และมีความ
ปลอดภัยในการชําระเงินผานระบบ ( =3.76, S.D.=0.92) 
ตอนท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 
  ผูวิจัยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลางสาดและลองกองจังหวัด
อุตรดิตถ ซึ่งสามารถแสดงไดดังตารางที่ 4.16 และ 4.17 ดังน้ี  
ตารางท่ี 4.16 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ 

พฤติกรรมการซื้อลางสาด รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
1. ปริมาณการซื้อลางสาดในแตละครัง้ 1 กิโลกรมั 83 20.75 
 2 กิโลกรมั 108 27.00 
 3 กิโลกรมั 82 20.50 
 4 กิโลกรมั 24 6.00 
 5 กิโลกรมั 60 15.00 
 6 กิโลกรมั 3 0.75 
 8 กิโลกรมั 1 0.25 
 10 กิโลกรมั 25 6.25 
 15 กิโลกรมั 1 0.25 
 20 กิโลกรมั 8 2.00 
 25 กิโลกรมั 2 0.50 
 30 กิโลกรมั 1 0.25 

 60 กิโลกรมั 2 0.50 
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รวม  400 100.00 
2. สถานที่ในการเลือกซื้อลางสาด ตลาดสด/ตลาดนัด 237 57.66 
จังหวัดอุตรดิตถ *เรียงลําดับ 3 ลําดับ
แรกจากมากไปหานอย 1 แทน มาก
ที่สุด 2 และ 3 ตามลําดับ 

รถเรที่นําผลไมมาขาย 
แผงขายผลไมริมทางหลวง 

97 
77 

23.60 
18.74 

รวม  411 100.00 
3. เหตุผลที่ตัดสินใจซือ้ลางสาดจังหวัด  รสชาติ 307 28.83 
   อุตรดิตถ คุณภาพ 206 19.34 
*คําถามตอบไดมากกวา 1 ขอ ชวยอุดหนุนเกษตรกร 191 17.93 
 ช่ือเสียง 135 12.68 
 ความปลอดภัย/ไรสารพิษ 99 9.30 
 ความนาเช่ือถือของผูขาย 61 5.73 
 การติดปายแสดงราคา 44 4.13 

ตารางท่ี 4.16 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ (ตอ) 
พฤติกรรมการซื้อลางสาด รายการ จํานวน (คน) รอยละ 

 การใหรายละเอียดสินคา 17 1.60 
     อื่นๆ  5 0.47 

รวม  1,065 100.00 
4. วัตถุประสงคในการซื้อลางสาด บริโภคเอง 349 44.86 
    จังหวัดอุตรดิตถ ใหสมาชิกในครอบครัวบรโิภค 220 28.28 
*คําถามตอบไดมากกวา 1 ขอ นําไปเปนของฝาก 201 25.84 
 อื่นๆ  8 1.03 

รวม  778 100.00 
5. ผูที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อลางสาด ตัวทานเอง 323 45.11 
   จังหวัดอุตรดิตถ สมาชิกในครองครัว 190 26.54 
*คําถามตอบไดมากกวา 1 ขอ ญาติพี่นอง 87 12.15 
 เพื่อน/คนรูจักแนะนํา 66 9.22 
 คนขาย 44 6.15 
 อื่นๆ  6 0.84 

รวม  716 100.00 
6. ความถ่ีในการซื้อลางสาดจงัหวัด ซื้อนอยมาก (1-3 ครั้ง) 213 53.25 
    อุตรดิตถ ในชวงฤดูกาลที่ผลผลิต ซื้อคอนขางนอย (4-6 ครั้ง) 95 23.75 
    ออกจําหนาย ซื้อบอย (7-9 ครั้ง) 60 15.00 

 ซื้อบอยมาก (10 ครั้งข้ึนไป) 32 8.00 
รวม  400 100.00 

7. ทราบขอมลูขาวสารของลางสาด แนะนําจากคนรูจัก 244 60.61 
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    จังหวัดอุตรดิตถ จากแหลงใด วิทยุ 47 5.90 
*คําถามตอบไดมากกวา 1 ขอ โทรทัศน 51 6.40 

 หนังสือพิมพ 26 3.26 
 นิตยสาร/วารสาร 15 1.88 
 สื่อออนไลน 123 15.43 
 แผนพับ/ใบปลิว 15 1.88 
 ผูขาย 164 20.58 
 ปายประชาสัมพันธ 96 12.05 

ตารางท่ี 4.16 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ (ตอ) 
พฤติกรรมการซื้อลางสาด รายการ จํานวน (คน) รอยละ 

 อื่นๆ  16 2.01 
รวม  400 100.00 

9. ในอนาคตจะซื้อลางสาดจังหวัด ซื้อแนนอนทีสุ่ด 122 30.50 
    อุตรดิตถ เพื่อการบริโภค ซื้อแนนอน 193 48.25 
 อาจจะซื้อ 81 20.25 

 ไมซื้อแนนอน 3 0.75 
 ไมซื้อแนนอนทีสุ่ด 1 0.25 

รวม  400 100.00 
 
 จากตารางที่ 4.16 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ พบวา 
ปริมาณการซื้อลางสาดในแตละครั้ง เรียงตามลําดับมากที่สุด 3 ลําดับแรก สวนใหญซื้อจํานวน 2 
กิโลกรัม จํานวน 108 คน รอยละ 27.00 รองลงมา 1 กิโลกรัม จํานวน 83 คน รอยละ 20.75 และ 
จํานวน 3 กิโลกรัม รอยละ 20.50 
 สถานที่ในการเลอืกซื้อลางสาด เรียงตามลําดับมากที่สุด 3 ลําดับแรก สวนใหญซื้อที่ตลาดสด/
ตลาดนัด จํานวน 237 คน รอยละ 57.66 รองลงมา ซื้อที่รถเรที่นําผลไมมาขาย จํานวน 97 คน รอยละ 
23.60 และซื้อที่แผงขายผลไมริมทางหลวง จํานวน 77 คน รอยละ 18.74  
 เหตุผลในการตัดสินใจซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญซื้อเพราะรสชาติ จํานวน 307 
คน รอยละ 28.83 รองลงมาซื้อเพราะคุณภาพ จํานวน 206 คน รอยละ 19.34 และซื้อเพราะชวย
อุดหนุนเกษตรกร จํานวน 191 คน รอยละ 17.93  
 วัตถุประสงคในการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญมีวัตถุประสงคซือ้เพื่อการบริโภคเอง 
จํานวน 349 คน รอยละ 44.86 รองลงมา ซื้อใหสมาชิกในครอบครัวบริโภค จํานวน 220 คน รอยละ 
28.28 และนําไปเปนของฝาก จํานวน 201 คน รอยละ 25.84 
 ลักษณะลางสาดจังหวัดอุตรดิตถที่ซื้อ สวนใหญซื้อแบบเปนชอยาว ในราคากิโลกรัมละ     
บาท จํานวน รอยละ  
 บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญเปนตัวผูบริโภคเอง 
จํานวน 323 คน รอยละ 45.11 รองลงมา สมาชิกในครอบครัว จํานวน 190 คน รอยละ 26.54 และ
ญาติพี่นอง จํานวน 87 คน รอยละ 12.15  
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 ความถ่ีในการซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถในชวงฤดูกาลทีผ่ลผลิตออกจําหนาย สวนใหญซื้อ
ในปริมาณนอยมาก (1-3 ครั้ง) จํานวน 213 คน รอยละ 53.25 รองลงมาซื้อคอนขางนอย (4-6 ครั้ง) 
จํานวน 95 คน รอยละ 23.75 และ ซื้อบอย (7-9 ครั้ง) จํานวน 60 คน รอยละ 15.00  
 แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับทราบ สวนใหญไดรับขอมูลขาวสารจากการแนะนําจากคนรูจัก 
จํานวน 244 คน รอยละ 60.61 รองลงมา จากผูขาย จํานวน 164 คน รอยละ 20.58 และทางสื่อ
ออนไลน จํานวน 123 คน รอยละ 15.43 
 การซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถเพื่อการบริโภคในอนาคต ผูตอบสวนใหญจะซื้อแนนอน 
จํานวน 193 คน รอยละ 48.25 รองลงมา จะซื้อแนนอนที่สุด จํานวน 122 คน รอยละ 30.50 และ
อาจจะซื้อ จํานวน 81 คน รอยละ 20.25 
 
ตารางท่ี 4.17 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 

พฤติกรรมการซื้อลองกอง รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
1. ปริมาณการซื้อลองกองในแตละครั้ง 1 กิโล 63 15.75 
 2 กิโล 123 30.75 
 3 กิโล 94 23.50 
 4 กิโล 11 2.75 
 5 กิโล 60 15.00 
 6 กิโล 6 1.50 
 10 กิโล 22 5.50 
 18 กิโล 1 0.25 
 20 กิโล 4 1.00 
 30 กิโล 13 3.25 

 50 กิโล 3 0.75 
รวม  400 100.00 

2. สถานที่ในการเลือกซื้อลองกอง ตลาดสด/ตลาดนัด 278 62.23 
จังหวัดอุตรดิตถ  รถเรที่นําผลไมมาขาย 91 20.40 
*เรียงลําดับ 3 ลําดับแรกจากมากไปหา
นอย 1 แทน มากที่สุด 2 และ 3 
ตามลําดับ 

งานแสดงสินคาผลไม 
/งานกาชาด 

77 17.27 

รวม  446 100.00 
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ตารางท่ี 4.17 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ (ตอ) 
พฤติกรรมการซ้ือลองกอง รายการ จํานวน (คน) รอยละ 

3. เหตุผลท่ีตดัสินใจซ้ือลองกองจังหวัด  รสชาต ิ 303 29.45 
   อุตรดติถ คุณภาพ 210 20.41 
 ชวยอุดหนุนเกษตรกร 184 17.88 
 ชื่อเสียง 129 12.54 
 ความปลอดภัย/ไรสารพิษ 79 7.68 
 ความนาเชื่อถือของผูขาย 64 6.22 
 การติดปายแสดงราคา 39 3.79 
 การใหรายละเอียดสินคา 16 1.56 
 อ่ืนๆ  5 0.49 

รวม  1,029 100 
4. วัตถุประสงคในการซ้ือลองกอง บริโภคเอง 362 46.59 
    จังหวัดอุตรดติถ ใหสมาชิกในครอบครัวบริโภค 227 29.21 
*คําถามตอบไดมากกวา 1 ขอ นําไปเปนของฝาก 185 23.81 
 อ่ืนๆ  3 0.39 

รวม  777 100.00 
5. สวนใหญซ้ือลอกกองลักษณะ เบอร 1 - 3  217 54.25 
 เบอรกระปุก 94 23.50 
 เบอรชอรวม 117 29.25 
 เบอรรวม 27 6.75 

รวม  455 100.00 
6. ผูท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือลองกอง ตัวทานเอง 326 47.11 
   จังหวัดอุตรดติถ สมาชิกในครองครัว 177 25.58 
*คําถามตอบไดมากกวา 1 ขอ ญาติพ่ีนอง 84 12.14 
 เพ่ือน/คนรูจักแนะนํา 58 8.38 
 คนขาย 45 6.50 
 อ่ืนๆ  2 0.29 

รวม  400 100.00 

7. ความถ่ีในการซื้อลองกองจังหวัด ซื้อนอยมาก (1-3 ครั้ง) 192 48.00 
    อุตรดิตถ ในชวงฤดูกาลที่ผลผลิต ซื้อคอนขางนอย (4-6 ครั้ง) 112 28.00 
    ออกจําหนาย ซื้อบอย (7-9 ครั้ง) 65 16.25 

 ซื้อบอยมาก (10 ครั้งข้ึนไป) 31 7.75 
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ตารางที่ 4.17 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ (ตอ) 
พฤติกรรมการซ้ือลองกอง รายการ จํานวน (คน) รอยละ 

รวม  400 100.00 
8. ทราบขอมลูขาวสารของลองกอง แนะนําจากคนรูจัก 226 31.04 
    จังหวัดอุตรดิตถ จากแหลงใด วิทยุ 33 4.53 
*คําถามตอบไดมากกวา 1 ขอ โทรทัศน 38 5.22 

 หนังสือพิมพ 13 1.79 
 นิตยสาร/วารสาร 10 1.37 
 สื่อออนไลน 125 17.17 
 แผนพับ/ใบปลิว 12 1.65 

 ผูขาย 147 20.19 
 ปายประชาสัมพันธ 89 12.23 
 อื่นๆ  35 4.81 

รวม  400 100.00 
9. ในอนาคตจะซื้อลองกองจงัหวัด ซื้อแนนอนทีสุ่ด 130 32.50 
    อุตรดิตถ เพื่อการบริโภค ซื้อแนนอน 212 53.00 

 อาจจะซื้อ 54 13.50 
 ไมซื้อแนนอน 3 0.75 
 ไมซื้อแนนอนทีสุ่ด 1 0.25 

รวม  400 100.00 
 
  จากตารางที่ 4.17 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ พบวา 
ปริมาณการซื้อลองกองในแตละครั้ง เรียงตามลําดับมากที่สุด 3 ลําดับแรก สวนใหญซื้อจํานวน 2 
กิโลกรัม จํานวน 123 คน รอยละ 30.75 รองลงมา 3 กิโลกรัม จํานวน 94 คน รอยละ 23.50 และ 
จํานวน 1 กิโลกรัม รอยละ 15.75 
 สถานที่ในการเลอืกซื้อลองกอง เรียงตามลําดับมากที่สุด 3 ลําดับแรก สวนใหญซื้อที่ตลาดสด/
ตลาดนัด จํานวน 278 คน รอยละ 62.23 รองลงมา ซื้อที่รถเรที่นําผลไมมาขาย จํานวน 91 คน รอยละ 
20.40 และซื้อที่งานแสดงสินคาผลไม/งานกาชาด จํานวน 77 คน รอยละ 17.27 
 เหตุผลในการตัดสินใจซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญซื้อเพราะรสชาติ จํานวน 303 คน 
รอยละ 29.45 รองลงมาซื้อเพราะคุณภาพ จํานวน 210 คน รอยละ 20.41 และซื้อเพราะชวยอุดหนุน
เกษตรกร จํานวน 184 คน รอยละ 17.88 
 วัตถุประสงคในการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญมวัีตถุประสงคซื้อเพื่อการบริโภคเอง 
จํานวน 362 คน รอยละ 46.59 รองลงมา ซื้อใหสมาชิกในครอบครัวบริโภค จํานวน 227 คน รอยละ 
29.21 และนําไปเปนของฝาก จํานวน 185 คน รอยละ 23.81 
 ลักษณะลองกองจังหวัดอุตรดิตถที่ซื้อ สวนใหญซื้อแบบเบอร 1 - 3  ในราคากิโลกรัมละ     
บาท จํานวน 217 คน รอยละ 54.25 รองลงมา ซื้อแบบชอรวม ในราคากิโลกรัมละ       บาท จํานวน 
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117 คน รอยละ 29.25 และซื้อเบอรกระปุก ในราคากิโลกรัมละ       บาท จํานวน 94 คน รอยละ 
23.50 
 บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญเปนตัวผูบริโภคเอง 
จํานวน 326 คน รอยละ 47.11 รองลงมา สมาชิกในครอบครัว จํานวน 177 คน รอยละ 25.58 และ
ญาติพี่นอง จํานวน 84 คน รอยละ 12.14  
 ความถ่ีในการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถในชวงฤดูกาลที่ผลผลิตออกจําหนาย สวนใหญซื้อ
ในปริมาณนอย (1-3 ครั้ง) จํานวน 192 คน รอยละ 48.00 รองลงมาซื้อคอนขางนอย (4-6 ครั้ง) 
จํานวน 112 คน รอยละ 28.00 และ ซื้อบอย (7-9 ครั้ง) จํานวน 65 คน รอยละ 16.25  
 แหลงขอมูลขาวสารที่ไดรับทราบ สวนใหญไดรับขอมูลขาวสารจากการแนะนําจากคนรูจัก 
จํานวน 246 คน รอยละ 31.04 รองลงมา จากผูขาย จํานวน 147 คน รอยละ 20.19 และทางสื่อ
ออนไลน จํานวน 125 คน รอยละ 17.17 
 การซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถเพื่อการบริโภคในอนาคต ผูตอบสวนใหญจะซื้อแนนอน 
จํานวน 212 คน รอยละ 53.00 รองลงมา จะซื้อแนนอนที่สุด จํานวน 130 คน รอยละ 32.50 และ
อาจจะซื้อ จํานวน 54 คน รอยละ 13.50 
 
สรุปขอคนพบพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง พบวา  

1. ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทัง้ 4 ดาน มีผลตอพฤติกรรมการบริโภค                                
และการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง โดยมีรายละเอียดของระดับการตัดสินใจซื้อแตละปจจัยดังน้ี 

ตารางที่ 4.18 สรุปภาพรวมปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการบรโิภค
และการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ระดับการตัดสินใจซื้อ 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
ลางสาด     
ดานผลิตภัณฑ (Product) 4.04 0.61 มาก 1 
ความมีช่ือเสียงของลางสาด และเปนผลไมประจําจังหวัด 4.15 0.78 มาก  
อุตรดิตถ     

 ตารางที่ 4.18 สรุปภาพรวมปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการ
บริโภคและการตัดสินใจซือ้ลางสาดและลองกอง (ตอ) 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ระดับการตัดสินใจซื้อ 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
ดานราคา (Price) 3.91 0.67 มาก 2 
ราคาขายลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ ราคาถูก 3.97 0.87 มาก  
ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) 3.80 0.77 มาก 3 
ความสะดวกในการหาซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ 4.08 0.83 มาก  
ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 3.75 0.80 มาก 4 
งานเทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP     
อุตรดิตถ     
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ลองกอง     
ดานผลิตภัณฑ (Product) 4.15 0.58 มาก 1 
คุณภาพ ขนาดผล ความใหมสด และสีผิวไมมียางของลองกอง 4.24 0.77 มากที่สุด  
จังหวัดอุตรดิตถ     
ดานราคา (Price) 3.95 0.66 มาก 2 
ความคุมคาของราคาลองกองจังหวัดอุตรดิตถเมื่อเทียบกับ 4.05 0.78 มาก  
คุณภาพ     
ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) 3.89 0.74 มาก 3 
ความสะดวกในการหาซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 4.21 0.68 มากที่สุด  
ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 3.83  1.00 มาก 4 
งานเทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP 4.17 2.63 มาก  
อุตรดิตถ     

 จากขอคนพบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการบริโภคและการ
ตัดสินใจซื้อลางสาดพบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน มีผลตอการตัดสินใจซื้อลางสาด 
โดยมีรายละเอียดของปจจัยสวนประสมทางการตลาดแตละปจจัยที่ผูบริโภคใหความสําคัญในการ
ตัดสินซื้อดังน้ี ดานผลิตภัณฑผูบริโภคตัดสินใจซื้อลางสาด เพราะความมีช่ือเสียงของลางสาด และเปน
ผลไมประจําจังหวัดอุตรดิตถ ดานราคาซื้อเพราะราคาขายลางสาดจังหวัดอุตรดิตถมีราคาถูก ดาน
ชองทางการจัดจําหนายซื้อเพราะความสะดวกในการหาซื้อลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ และดานการ
สงเสริมการตลาดซื้อเพราะงานเทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP 
 สําหรับปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อ
ลองกองพบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน มีผลตอการตัดสินใจซื้อลองกองโดย
ผูบริโภคใหความสําคัญในการตัดสินซื้อลองกอง ดังน้ี ดานผลิตภัณฑผูบริโภคตัดสินใจซื้อเพราะ
คุณภาพ ขนาดผล ความใหมสด และสีผิวไมมียางของลองกองจังหวัดอุตรดิตถ ดานราคาซื้อเพราะ
ความคุมคาของราคาลองกองจังหวัดอุตรดิตถเมื่อเทียบกับคุณภาพ ดานชองทางการจัดจําหนายซื้อ
เพราะความสะดวกในการหาซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ และดานการสงเสริมการตลาดซื้อเพราะงาน
เทศกาลประจําป ลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP 

2. ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
ลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ โดยมีรายละเอียดของระดับการตัดสินใจซื้อแตละชองทางดังน้ี 

ตารางที่ 4.19 สรุปภาพรวมความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอชองทางการจัดจําหนายที่มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ 

ชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับการตัดสินใจซื้อ 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
ลางสาด     
เกษตรกรจําหนายเอง 4.02 0.67 มาก 1 
มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดที่มีคุณภาพ 4.05 0.79 มาก  
พอคาคนกลางในทองถ่ิน 3.92 0.74 มาก 2 
มั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดทีม่ีราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 3.93 0.79 มาก  
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รานคาปลีก/หางสรรพสินคาจําหนาย 3.90 0.72 มาก 3 
มั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดทีม่ีราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 3.93 0.80 มาก  
ซื้อในระบบออนไลน 3.65 0.82 มาก 4 
มั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัดจําหนาย 3.72 0.91 มาก  
ลองกอง     
เกษตรกรจําหนายเอง 4.07 1.12 มาก 1 
มั่นใจไดวาจะไดบริโภคลองกองที่มีคุณภาพ 4.17 2.67 มาก  
พอคาคนกลางในทองถ่ิน 4.04 0.66 มาก 2 
หากซื้อเปนจํานวนมากสามารถตอรองราคาได 4.08 0.73 มาก  
สามารถเลือกลองกองไดหลายเกรด 4.08 0.76 มาก  
รานคาปลีก/หางสรรพสินคาจําหนาย 3.96 0.74 มาก 3 
ชวยอํานวยความสะดวกในเรื่องเวลา สถานที่และ 3.99 0.81 มาก  
ไดรับความรวดเร็ว     

 
 ตารางที่ 4.19 สรุปภาพรวมความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอชองทางการจัดจําหนายที่มี

ผลตอการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ (ตอ) 

ชองทางการจัดจําหนาย 
ระดับการตัดสินใจซื้อ 

  S.D. แปลผล ลําดับ 
ซื้อในระบบออนไลน 3.79 0.82 มาก 4 
มั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัดจําหนาย 3.92 1.15 มาก  

  
 จากขอคนพบความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอชองทางการจัดจําหนาย 4 ชองทางมีผลตอ
การตัดสินใจซื้อลางสาดโดยมีรายละเอียดของชองทางการจัดจําหนายแตละชองทางที่ผูบริโภคให
ความสําคัญในการตัดสินใจซื้อดังน้ี ชองทางการจัดจําหนายที่เกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนายเอง 
เพราะผูบริโภคมั่นใจไดวาจะไดบริโภคลางสาดทีม่ีคุณภาพ ชองทางการจัดจําหนายที่พอคาคนกลางใน
ทองถ่ินนําผลผลิตมาจําหนาย ผูบริโภคซื้อเพราะมั่นใจไดวาจะซื้อลางสาดที่มีราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ  ชองทางการจัดจําหนายที่รานคาปลีก/หางสรรพสินคานํามาจําหนายซื้อเพราะมั่นใจไดวาจะ
ซื้อลางสาดที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพ และชองทางการจัดจําหนายในระบบออนไลน ผูบริโภคซื้อ
เพราะมั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัดจําหนาย 
 สําหรับชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถพบวา 
ชองทางการการจัดจําหนายทั้ง 4 ชองทางมีผลตอการตัดสินใจซื้อลองกองโดยมีรายละเอียดของชอง
ทางการจัดจําหนายแตละชองทางที่ผูบริโภคใหความสําคัญในการตัดสินใจซื้อดังน้ี ชองทางการจัด
จําหนายที่เกษตรกรนําผลผลิตมาจําหนายเอง ผูบริโภคซื้อเพราะมั่นใจไดวาจะไดบริโภคลองกองที่มี
คุณภาพ ชองทางการจัดจําหนายที่พอคาคนกลางในทองถ่ินนําผลผลิตมาจําหนาย ผูบริโภคซื้อเพราะ
หากซื้อเปนจํานวนมากสามารถตอรองราคาได สามารถเลือกลองกองไดหลายเกรด ชองทางการจัด
จําหนายที่รานคาปลีก/หางสรรพสินคานํามาจําหนาย ผูบริโภคซื้อเพราะชวยอํานวยความสะดวกใน
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เรื่องเวลา สถานที่และไดรับความรวดเร็ว และชองทางการจัดจําหนายในระบบออนไลน ผูบริโภคซื้อ
เพราะมั่นใจในคุณภาพ ดวยการรับประกันจากผูจัดจําหนาย 
 3. พฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ พืช
เศรษฐกิจของระบบวนเกษตร พบวา  

 3.1 ปริมาณการซื้อทั้งลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญผูบริโภคซื้อใน
ปริมาณ 2 กิโลกรัม 
 3.2 เหตุผลในการตัดสินใจซื้อทั้งลางสาดและลองกองจังหวัดอุตรดิตถ สวนใหญซื้อ
เพราะรสชาติ และคุณภาพของผลผลิต 
 3.3 ลักษณะของผลผลิตที่ผูบริโภคตัดสินใจซื้อทั้งลางสาดและลองกอง สวนใหญซื้อใน
ลักษณะเปนชอยาว 
 จากขอคนพบดังกลาว ดานพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อผูบริโภคตัดสินใจ
ซื้อทั้งลางสาดและลองกองจะตัดสินใจซื้อผลผลิตโดยพิจารณาถึงคุณภาพและช่ือเสียงของผลผลิต 
ราคาของผลผลิตผูบริโภคก็ใชเปนปจจัยในการตัดสินใจซื้อโดยทําการเปรียบเทียบราคากับคุณภาพ
ดวย นอกจากน้ีในเรื่องของชองทางการจัดจําหนายผูบริโภคก็คํานึงถึงความสะดวกในการหาซื้อ
ผลผลิต สวนการสงเสริมการตลาดไมมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อมากโดยผูบริโภคจะซื้อในงาน
เทศกาลประจําปลางสาด ลองกองหวานสินคา OTOP เปนหลัก  
 ดานชองทางการจัดจําหนายผูบริโภคมีความเห็นวา การตัดสินใจซื้อทั้งลางสาดและ
ลองกองกับเกษตรกรที่นํามาจําหนายเองมีความมั่นใจวาจะไดคุณภาพมากกวาชองทางการจําหนายอื่น 
 สําหรับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อปริมาณการซื้อผลผลิตทั้งลางสาดและลองกอง 
ผูบริโภคซื้อในแตละครั้งจะซื้อในปริมาณนอยเพียงครั้งละ 2 กิโลกรัม และเหตุผลในการตัดสนิใจซือ้ทัง้
ลางสาดและลองกองก็ยังพิจารณาในเรื่องของรสชาติและคุณภาพของผลผลิตเปนหลัก 
 จากขอคนพบในเรื่องปจจัยสวนประสมทางการตลาด และพฤติกรรมการบริโภคและการ
ตัดสินใจซื้อทั้งลางสาดและลองกองที่นักวิจัยคนพบจึงนําไปสูการพัฒนารูปแบบชองทางการจัด
จําหนายลางสาดและลองกองเพื่อนําผลผลิตขยายออกสูตลาดตางจังหวัดในการแกปญหาปริมาณ
ผลผลิตโดยเฉพาะลองกองในกลางฤดูที่ผลผลิตออกสูตลาดเปนจํานวนมากเพื่อใหสินคาไมลนตลาดที่
จะสงผลใหราคาของผลผลิตตํ่าลงมาก และในปจจุบันผูบริโภคไดใหความสนใจในการหาซื้อสินคา
ตางๆ ทางสื่อออนไลนเพิ่มข้ึนดวยเหตุที่วาผูบริโภคมีความมั่นใจในคุณภาพ ถึงการไดรับการรับประกัน
คุณภาพจากผูขาย ดังน้ันการขยายชองทางการตลาดออนไลนใหเพิ่มมากข้ึนจะเปนชองทางการตลาด
อีกหน่ึงชองทางที่จะสามารถระบายผลผลิตออกสูตลาดใหเพิ่มมากข้ึน 
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พฤติกรรมของผูคาคนกลางรูปแบบชองทางการจัดจําหนายรูปแบบเดิมพ้ืนท่ีตําบลแมพูล 
1. ผูคาคนกลางในพื้นทีท่ี่คาขายมาเปนเวลานาน จะมีอิทธิพลและบทบาทในการกําหนด

ราคาลองกอง โดยมกัจะมีการปนราคาลองกองใหมีความผันผวนอยูตลอดเวลา ทําใหพอคาคนกลาง
ตางจังหวัดเขามาทําการรบัซือ้ผลผลิตไมได  

2. ผูคาคนกลางไมไดมีการต้ังขอกําหนดในการรบัซื้อลางสาด ลองกอง ไมเปนมาตรฐาน
เดียวกัน สรางความสับสนใหแกเกษตรกรและผูที่เกี่ยวของ และในบางกรณีกม็ีการกําหนดมาตรฐาน
โดยอางตลาดตางประเทศ (ตลาดเวียดนาม) วาตลาดตางประเทศรบัซื้อในราคาตํ่า เพื่อกดราคารับซื้อ
ผลผลิตจากเกษตรกร 

3. ลางสาดและลองกองทีผู่คาคนกลางรบัซื้อ มีการคัดแยกเกรดหลายข้ันตอน  
4. ผูคาคนกลางในพื้นทีม่าดักรอผลผลิตลองกองทีม่ีคุณภาพตัดหนาพอคารายอื่นๆ กอนที่

เกษตรกรจะนําผลผลิตไปขายยังตลาดหัวดง 
5. ผูคาคนกลางทีร่ับซื้อลองกองทีจ่ําหนายไปยังตลาดตางประเทศ มีปริมาณนอย  
 

พ้ืนท่ีตําบลนางพญา 
 1. พอคาคนกลางที่รับซื้อผลผลิตจะเปนพอคาในทองถ่ิน และรับซื้อในปริมาณที่นอย 
เน่ืองจากพอคาคนกลางคํานึงถึงตนทุนคาขนสงเปนหลักจึงกดราคาลองกองใหตํ่ากวาราคาที่ตลาดหัว
ดง และตลาดนานกกก 
 2. ผูคาคนกลางที่เขาไปรับซื้อจะคํานึงถึงความปลอดภัยของการเดินทาง เพราะเสนทาง
การคมนาคมที่ลําบาก  
 
พ้ืนท่ีตําบลบานดานนาขาม 
 1.  ผูคาคนกลางรับซื้อผลผลติดวยการอางอิงราคาของราคาลองกองตลาดผลไมนานกกก  
 2.  ผูคาคนกลางนําลังบรรจุลองกองไปใหเกษตรกรทําการคัดแยกเกรดลองกองแตละ
เกรดมาใหกับพอคาโดยตรง โดยพอคามีความไววางใจในความซื่อสัตยของเกษตรกร 
 
สรุปภาพรวมขอคนพบพฤติกรรมพอคาคนกลางรูปแบบเดิม  
 จากการวิเคราะหพฤติกรรมของผูคาคนกลางรูปแบบเดิมทั้ง 3 พื้นที่ สามารถสรุปไดดังน้ี 
ลางสาด 

ผูคาคนกลางจะรับซือ้ลางสาดเบอรชอรวมและเบอรรวม ซึ่งมีลักษณะเปนชอ ผลไมรวง เน้ือสี
ใส สีเปลือกขาว รสชาติหวาน รับซื้อลางสาดกับเกษตรกรผูปลูกลางสาดโดยตรง และรับซื้อในราคา
หนาสวน อิงกับราคาตลาดกลางผลไมของแตละพื้นที่ เพื่อจําหนายใหกับผูคาคนกลางนอกพื้นที่ และ
เพื่อชวยเหลือเกษตรกรในการระบายผลผลิตออกสูตลาด เน่ืองจาก ความนิยมในการบริโภคลางสาด
ลดลง และเพื่อเปนการอนุรักษผลไมอัตลักษณประจําจังหวัดอุตรดิตถใหคงอยู  
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ลองกอง 
 ผูคาคนกลางจะรับซื้อลองกองที่ จัดเกรดคุณภาพ เปน 6 เบอร ซึ่ งลองกองที่รับซื้อ           
ลองกอง มีลักษณะเปนชอ ขนาดผลใหญ เปลือกผิวสีขาว โดยมีขนาดเบอร 1 นํ้าหนักชอ 8 ขีดข้ึนไป, 
เบอร 2 นํ้าหนักชอ 6-7.9 ขีด, เบอร 3 นํ้าหนักชอ 4 – 5.9 ขีดข้ึนไป, เบอร 4 นํ้าหนักชอ 2 – 3.9 
ขีดข้ึนไป,เบอรชอรวม และเบอรรวม โดยผูคาคนกลางในทองถ่ินจะรับซื้อลองกองในราคาหนาสวน 
และนํามาคัดแยกเกรดคุณภาพ เพื่อจําหนายใหกับผูคาคนกลางตางจังหวัด  

นอกจากน้ี ผูคาคนกลางที่รับซื้อลองกอง สวนใหญเปนพอคาในทองถ่ิน พอคาคนกลางจาก
ตางจังหวัดนอกพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ เขามารับซื้อลองกอง ซึ่งมีจาํนวนนอยราย ไมเพียงพอกับสัดสวน
ปริมาณลองกองในชวงฤดูที่ผลผลิตปริมาณมาก ทําใหไมสามารถระบายผลผลิตออกสูตลาดไดอยาง
รวดเร็ว เกิดปญหาปริมาณผลผลติลนตลาด และการกดราคาของผูคาคนกลางที่รบัซื้อลองกอง ซึ่งจาก
ขอคนภาพรวม 2 ประการ จึงควรที่จะมีการสงเสรมิใหเกษตรกรหันมาใสใจทําลางสาดและลองกองให
เปนผลไมคุณภาพตามความตองการของตลาดผูบริโภคนอกพื้นที่ และควรที่จะจัดหาคนกลางนอก
พื้นที่ที่เขามารับซื้อลางสาดและลองกองโดยเฉพาะผูคาคนกลางที่มีศักยภาพในการรับซื้อ และนํา
ผลผลิตสงขายยังตลาดตางประเทศตอไป และควรมีการรวมกลุมเกษตรกรผูปลูกลองกองในพื้นที่ เพื่อ
สรางความเขมแข็งทางดานการตอรองราคาการจําหนายลองกอง เพื่อไมใหเสียเปรียบพอคาคนกลาง
กดราคา    
 
การพิจารณาคุณสมบัติของผูคาสงตางจังหวัด 

1.  ผูคาสงตางจงัหวัดทีม่ีเครอืขายตัวแทนจําหนาย พอคาสง พอคาปลีกผลไมทั้งในและ
ตางประเทศจํานวนมาก  

2.  ผูคาสงตางจงัหวัดทีม่ีการชําระเปนเงินสด เพือ่เปนการปองกันความเสี่ยงจากการผลผลิต
ของเกษตรกร 

3.  ผูคาสงตางจงัหวัดมปีระสบการณในการดําเนินธุรกิจคาสงลางสาดและลองกอง 
4. ผูคาสงตางจังหวัดมีความพรอมทัง้เงินทุน แรงงาน  
5. ผูคาสงตางจังหวัดที่มีแนวคิดในการชวยเหลือเกษตรกรรบัซื้อผลผลิตในราคายุติธรรม และ

มีคุณธรรมในการดําเนินธุรกจิ 
6. ผูคาสงตางจังหวัดที่มรีะบบการบริหารสินคาคงคลงั เพื่อปองกันปองกันปญหาผลผลิตลน

ตลาด  
7.  ผูคาสงตางจงัหวัดทีพ่ื้นทีร่บัซือ้ผลผลิต 
8.  ผูคาสงตางจงัหวัดมีชองทางการติดตอสารสื่อที่ชัดเจน เพื่ออํานวยความสะดวกใหลูกคา

สามารถเขาถึงไดอยางสะดวกและรวดเร็ว  
9.  ผูคาสงตางจงัหวัดทีม่ีความจริงใจ ใหคําปรึกษาลูกคาดานการจําหนาย การเก็บรักษา 

แนวทางการแกไข เพื่อใหใหลูกคานําไปไปปรับใชกบัธุรกจิคาปลีกของตน  
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พฤติกรรมของผูคาสงตางจังหวัดท่ีไดรับการคัดเลือก 
 คณะผูวิจัยและกลุมสมาคมสมาคมชาวสวนผลไมเมืองลบัแล ไดเลือกผูคาคนกลางทีส่นใจ 

และยอมรับเงื่อนไขของกลุมฯ ดังตอไปน้ี   
1.  ผูคาสงรบัซื้อผลผลิตลางสาด ลองกองในปริมาณมาก ซึง่เปนการชวยระบายผลผลิตไมให

เกิดปญหาลนตลาด 
2.  ผูคาสงรบัซื้อลองกอง ลางสาดทุกเบอร 
3.  ผูคาสงมลีังบรรจลุองกองลางสาดหรือบริหารคลงัสินคาไดในปริมาณมาก 
4.  ผูคาสงสามารถจัดสงลองกองลางสาดถึงมอืลูกคาไดรวดเร็ว 
5.  ผูคาสงสามารถชวยสนับสนุนดานการเงินดวยการใหเครดิตกับคูคา 
6.  ผูคาสงสามารถรบัภาระความเสี่ยงบางอยางได เชน คาเสื่อมสภาพสินคา  
7.  ผูคาสงมีความชํานาญดานการจัดการ สามารถขอมูลดานการตลาดแกเกษตรกรผูผลิต

ลองกองลางสาด 
ระบบการบริหารจัดการ 

ระบบการบริหารจัดการของผูคาสง A 
ผูคาสง A ชองทางการจัดจําหนายลองกอง (ผูคาสงต้ังจุดรับซื้อในพ้ืนท่ี โดยเกษตรกร

เปนผูคัดแยกเกรดผลผลิต) 
เปดจุดรับซื้อ ณ จุดรับซื้อสนามฟุตซอลเทศบาลตําบลหัวดง 
นโยบาย 
1.  ชวยเหลือเกษตรกรผูปลูกลองกอง โดยรับซือ้ลองกองเบอรรวมในราคาที่เปนธรรมและ

ผลผลิตที่มผีิวเปลือกสีดํา  
2.  ใหราคาสูงกวาตลาดกลางผลไมหัวดง กิโลกรัมละ 1-2 บาท 
3.  ใหความรวมมือกับภาครัฐในนโยบายตาง ๆ เชน การเขารวมโครงการชวยเหลือเกษตรกร

ผูปลูกลองกอง  
การรับซื้อ 
1.  ปริมาณการรับซื้อลองกองวันละ 30 ตัน 
2.  รับซื้อลองกองทกุเบอร และติดรหัสกอนขนสงทุกครัง้ 
3.  กอนการรบัซื้อผูคาสงจะตรวจสอบราคาลองกองในตลาดกลางทองถ่ิน และตลาดใน

ประเทศ ตลาดประเทศเวียดนาม 
4.  รับซื้อลองกองในราคาทีสู่งกวาตลาดกลางผลไมทองถ่ิน กิโลกรัมละ 1-2  บาท 
5.  สัปดาหแรกจะใหเกษตรกรนําลองกองทําการแยกเกรด ณ จุดรับซือ้สนามฟุตซอล

เทศบาลตําบลหัวดง เพือ่ดูวาจัดเกรดไดตามมาตรฐานที่ตลาดตองการหรอืไม 
6.  สัปดาหทีส่องเกษตรกรสามารถรับลังไปจัดเองทีบ่านและนํามาสง ณ จุดรบัซือ้ 
7.  ราคาในการรับซื้อลองกองจากเกษตรกร 

   เดือนตุลาคม 
   ขนาดเบอร 1 ราคาหนาสวน 20 - 23 บาท 
   ขนาดเบอร 2 ราคาหนาสวน 13 - 24 บาท 
   ขนาดเบอร 3 ราคาหนาสวน 12 - 18 บาท 
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   แบบรวม ราคาหนาสวน 8 - 17 บาท 
     เดือนพฤศจิกายน 

   ขนาดเบอร 1 ราคาหนาสวน 23 - 35 บาท 
   ขนาดเบอร 2 ราคาหนาสวน 19 - 30 บาท 
   ขนาดเบอร 3 ราคาหนาสวน 18 - 25 บาท 
   แบบรวม ราคาหนาสวน 10 - 15 บาท 
 

ตลาดปลายทาง 
 จังหวัดเชียงใหม และประเทศเวียดนาม 

การจางงานแรงงาน 
1. พนักงานการเงินและบัญชี  ทําหนาทีจ่ายเงินใหกับเกษตรกร  
     พนักงานรับและจายลังบรรจลุองกอง  ทําหนาทีจ่ดบันทกึคิว  ประสานคิว จัดลังบรรจุ
ลองกองใหเกษตรกรตามคิว 
      พนักงานตรวจสอบการแยกเกรด และยกลังบรรจลุองกอง ทําหนาที่ติดรหสัลองกองแต
ละเบอร ตรวจสอบการคัดแยกเกรด กอนยกลังบรรจลุองกองข้ึนรถบรรทกุ 
      พนักงานขับรถขนสง ทําหนาที่ จัดสงลองกองไปยังเครอืขายตลาดปลายทาง 
2.  มีการจางแรงงานทั้งในพื้นที่และนอกพื้นที่  จํานวน 21  คน  
การขนสง 
1.  รถบรรทุก 10 ลอ จํานวน 3 คัน และรถกระบะ จํานวน 2 คัน 
2.  เสนทางในการขนสงลองกอง จากอําเภอลับแล จังหวัดอตุรดิตถ – จังหวัดเลย– จังหวัด

อุดรธานี–จังหวัดสกลนคร–จังหวัดนครพนม เปนระยะทางไป-กลับ 770 กิโลเมตร  
หมายเหตุ ตัวแทนจากประเทศลาว และประเทศเวียดนามรบัซื้อเพื่อนําผลผลิตไปจําหนายตอ  

ตนทุน 
-  คานํ้ามันรถ 10 ลอ เที่ยวละ 10,000 บาท จํานวน 3 คัน 
-  คานํ้ามันรถกระบะ เที่ยวละ 1,952 บาท จํานวน 2 คัน 
-  คาแรงงานยกลัง  วันละ 500  บาท จํานวน 15 คน 
-  คาพนักงานขับรถ เดือนละ 10,000 บาท จํานวน 5 คน 
-  คาอาหารคนงาน  วันละ 2,000 บาท จํานวน 21 คน 
-  คากระดาษหนังสือพมิพรองลงับรรจุ แผนละ 0.20 บาท 
-  คาปากกาเขียนเบอร โหลละ 120 บาท จํานวน 2 โหล 
-  คาพนักงานการเงินบญัชีประสานงาน เดือนละ 10,000 บาท จํานวน 1 คน 

ดานการเงิน 
ใหเครดิตคูคา โดยการจายชําระเงินใหกับพอคาสงหลงัจากที่จําหนายผลผลิตได  

การยอมรับความเสี่ยง 
รับภาระความเสี่ยงบางอยางไว เชน ลองกองสญูหาย เนาเสยีภัยธรรมชาติ ดานการเงิน 
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ความนาเชื่อถือของคูคา 
1. คูคาตลาดเวียดนามเปนระยะเวลา  30  ป 
2.  คูคาตลาดพื้นทีจ่ังหวัดเชียงใหมเปนระยะเวลา  30 ป 
ดานบริหารจัดการ 
   มีความชํานาญดานการจัดการระบบการขนสงลองกอง  

 วิธีการรับซื้อลองกอง 
1. ผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม ติดตอประสานผูคาสงผลไมใหมารับซื้อผลผลิตในพื้นที่ 
2. ผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม ประกาศแจงเกษตรกรเกี่ยวกับจุดรับซื้อลองกองของผูคาสงใน

พื้นที่ 
3. ผูคาสงผลไม ต้ังจุดรับซื้อผลผลิตในพื้นที่สนามฟุตซอลเทศบาลตําบลหัวดง 
4. การรับซื้อครั้งแรกเกษตรกรนําลองกองมาขาย ณ จุดรับซื้อและคัดแยกเกรดตามที่ผูคา

สงกําหนดตามมาตรฐานตลาดที่สงลองกอง 
5. การรับซื้อรอบที่สองเกษตรกรลงช่ือ  ที่อยู  เบอรโทรศัพท จํานวนลังบรรจุลองกองจัด

เองที่บานและนํามาสง ณ จุดรับซื้อ 
6. ผูคาสงตรวจสอบคุณภาพผลผลิต และรับซื้อลองกองตามคุณภาพที่เกษตรกรนํามาขาย

และตามราคาขายที่อางอิงจากตลาดกลาง 
7. เกษตรกรรับเงินคาลองกองและรับลังบรรจุลองกองเพื่อนําสงในวัดถัดไป 
วิธีการเคลื่อนยายลองกอง  
1. การเคลื่อนยาย ผูคาสงรับลองกองจากเกษตรกรไปเก็บที่คลังสินคา  
2. การเคลื่อนยายลองกองดวยสายพานลําเลียงข้ึนรถบรรทกุ 10 ลอ ถากรณีทีเ่ปนรถ

กระบะใชแรงงานยกลงับรรจุลองกอง  
3.  เคลื่อนยายดวยเครื่องจักร เชน รถยกสายพาน ปนจั่น รถสิบลอ รถกระบะ อุปกรณอื่น ๆ  
การดูแลการเก็บรักษาลองกอง  

          1.  บรรจุลองกองดวยลังพลาสติกที่แข็งแรง ขนาด 33 x 45.5 x 22 cm รองรับนํ้าหนักได 20  
กิโลกรัม (รวมนํ้าหนักลัง)  เพื่อปองกันความเสียหายจากการแตกหักเมื่อวางซอนทับกัน เพื่อการรักษา
คุณภาพ และความสะดวกในการขนสงและนํากระดาษหนังสือพิมพรองพื้นทั้ง 2 ดาน จํานวน 2 แผน 
เขียนรหัสเบอรติดลัง  

2. ผูคาสงรับซื้อและสงลองกองภายในวันเดียว เพื่อรักษาคุณภาพความสดใหมของลองกอง 
3. การขนสงตลาดประเทศ ควรเก็บเกี่ยวลองกองที่หามๆ เพื่อใหมีอายุการเก็บรักษาคุณภาพ

นานมากข้ึน 
4. มีสมุดจดบันทึกการรับลังบรรจุ และปริมาณการสงออกลองกองแตละครัง้ โดยใชหลกัการ 

FIRST IN - FIRST OUT   
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ระบบการบริหารจัดการของผูคาสง B 
ผูคาสง B  ผูคาสงรับซื้อกบักลุมลองกองคุณภาพโดยตรง สมาชิกกลุมเปนคนคัดแยกเกรด 

ต้ังจุดรับ ณ กองทุนหมูบานผักราก ตําบลแมพูล จังหวัดอุตรดิตถ 
นโยบาย 
1.  ผูคาสงไมมาต้ังจุดรบัซื้อลองกอง โดยรับซื้อผานกลุมลองกองคุณภาพ 
2.  ใหผูนําชุมชนหรือผูนํากลุมทําหนาทีร่วบรวมและตรวจสอบคุณภาพลองกอง  
การรับซื้อ 
1.  ปริมาณการรับซื้อลองกองวันละ 3 ตัน 
2.  รับซื้อลองกองเบอรชอรวมและเบอรรวม และติดรหสักอนขนสงทุกครั้ง 
3.  กอนการรบัซื้อผูคาสงจะตรวจสอบราคาลองกองในตลาดกลางทองถ่ิน และตลาดใน

ประเทศ  
4.  รับซื้อลองกองจากกลุมในราคาตลาดทองถ่ิน  
5.  สมาชิกกลุมลองกองคุณภาพทําการคัดแยกเกรดตามมาตรฐานผูคาสง 
ตลาดปลายทาง 

  แผงขายผลไม ณ จังหวัดขอนแกน เครือขายผูคาสง ผูคาปลีกจงัหวัดในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และประเทศเวียดนาม 

การจางงาน 
1. พนักงานขับรถ จํานวน 7 คน มีการจางเหมารถคิวพรอมพนักงานขับรถ จากจังหวัด

ขอนแกน จังหวัดเพชรบูรณ  จังหวัดเลย เพื่อมารับผลผลิตลองกอง 
2. ผูคาสงวาจางกลุมลองกองคุณภาพ ใหสมาชิกหมุนเวียนคัดแยกเกรด จํานวน 15 คน 

และขนยกลงั จํานวน 5  คน 
การขนสง 

1.  รถกระบะ จํานวน 1 คัน  
2.  เสนทางในการขนสงลองกอง จากอําเภอลับแล จังหวัดอตุรดิตถ– จังหวัดพิษณุโลก – 

จังหวัดเพชรบรูณ – จังหวัดขอนแกน เปนระยะทางไป-กลบั 872 กิโลเมตร 
ตนทุน 
   -  คาเชาเหมารถคิว เที่ยวละ 6,0000  บาท  
   -  คาจางยกขนลังบรรจลุองกอง ตันละ 400 บาท 
   -  คาจางคัดแยกเกรด ตันละ 700 บาท 
ดานการเงิน 
    กลุมขนลังลองกองข้ึนรถเรียบรอยแลว ผูคาสงโอนเงินใหกับกลุม 
การยอมรับความเสี่ยง 

รับภาระความเสี่ยงบางอยางไว เชน ลองกองสญูหาย เนาเสยีภัยธรรมชาติ ดานการเงิน 
ความนาเชื่อถือของคูคา 
1. คูคาตลาดเวียดนามเปนระยะเวลา  30  ป 
2. คูคาตลาดภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนระยะเวลา  20 ป 
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ดานบริหารจัดการ 
   มีความชํานาญดานการจัดการระบบการขนสงลองกอง  
วิธีการรับซื้อลองกอง 

1. ผูคาสงติดตอสั่งซื้อลองกองเบอรชอรวมและเบอรรวมกบักลุมลองกองคุณภาพ  
2. รถคิวมารับลองกองกบักลุมลองกองคุณภาพ ณ กองทุนหมูบานผักราก หมู 5 ตําบล

แมพูล จงัหวัดอุตรดิตถ 
3. เมื่อกลุมขนลังลองกองข้ึนรถเรียบรอยแลว ผูคาสงโอนเงินใหกับกลุม  
4. เมื่อผูคาสงไดรับลองกองเรียบรอยแลว จะมีการสะทอนกลบัขอมูลความพอใจใน

คุณภาพลองกองใหกบักลุมลองกองคุณภาพ  
วิธีการเคลื่อนยายลองกอง  

1. กลุมรวบรวมลองกองเบอรชอรวมและเบอรรวมจากสมาชิก  
2. สมาชิกกลุมคัดแยกเกรดลองกองเบอร 1, เบอร 2 และเบอร 3 และเบอรรวม  
3. สมาชิกกลุมขนลังลองกองข้ึนรถกระบะ 
4. รถคิวขนสงลองกองไปยังตลาดผลไมจังหวัดขอนแกน ภายในเวลา 2.00 น.ของวัน

ถัดไป  
 การดูแลการเก็บรักษาลองกอง  

1.  บรรจุลองกองดวยลังพลาสติกที่แข็งแรง ขนาด 33 x 45.5 x 22 cm เบอรชอรวม 
รองรับนํ้าหนักได 20 กิโลกรัม (รวมนํ้าหนักลัง) เบอรรวง รองรับนํ้าหนักได 25 กิโลกรัม (รวมนํ้าหนัก
ลัง) เพื่อปองกันความเสียหายจากการแตกหักเมื่อวางซอนทับกัน เพื่อการรักษาคุณภาพ และความ
สะดวกในการขนสง นํากระดาษหนังสือพิมพรองพื้นทั้ง 2 ดาน จํานวน 2 แผน เขียนรหัสเบอรติดลัง  

2. ผูคาสงรับซื้อและสงลองกองภายในวันเดียว เพื่อรักษาคุณภาพความสดใหม 
 

ระบบการบริหารจัดการของผูคาสง C 
ผูคาสง C ผูคาสงรับซื้อกบักลุมลองกองคุณภาพโดยตรง สมาชิกกลุมเปนคนคัดแยกเกรด 

ต้ังจุดรับ ณ กองทุนหมูบานผักราก ตําบลแมพูล จังหวัดอุตรดิตถ 
นโยบาย 
1.  ผูคาสงไมมาต้ังจุดรบัซื้อลองกอง โดยรับซื้อผานกลุมลองกองคุณภาพ 
2.  ใหผูนําชุมชนหรือผูนํากลุมทําหนาทีร่วบรวมและตรวจสอบคุณภาพลองกอง  
การรับซื้อ 
1.  ปริมาณการรับซื้อลองกองวันละ 3 ตัน 
2.  รับซื้อลองกองเบอรชอรวมและเบอรรวม และติดรหสักอนขนสงทุกครั้ง 
3.  กอนการรบัซื้อผูคาสงจะตรวจสอบราคาลองกองในตลาดกลางทองถ่ิน และตลาดใน

ประเทศ  
4.  รับซื้อลองกองจากกลุมในราคาตลาดทองถ่ิน  
5.  สมาชิกกลุมลองกองคุณภาพทําการคัดแยกเกรดตามมาตรฐานผูคาสง 
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ตลาดปลายทาง 
  แผงขายผลไม ณ จังหวัดขอนแกน เครือขายผูคาสง ผูคาปลีกจงัหวัดในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และประเทศเวียดนาม 

การจางงาน 
1. พนักงานขับรถ จํานวน 7 คน  
2. ผูคาสงวาจางกลุมลองกองคุณภาพ ใหสมาชิกหมุนเวียนคัดแยกเกรด จํานวน 15 คน 

และขนยกลงั จํานวน 5 คน 
การขนสง 

1.  รถกระบะ จํานวน 1 คัน  
2.  เสนทางในการขนสงลองกอง จากอําเภอลับแล จังหวัดอตุรดิตถ– จังหวัดพิษณุโลก –

เปนระยะทางไป-กลบั 182 กิโลเมตร 
ตนทุน 
   -  คานํ้ามันรถกระบะ เที่ยวละ 728 บาท  
   -  คาจางยกขนลังบรรจลุองกอง ตันละ 400 บาท 
   -  คาจางคัดแยกเกรด ตันละ 700 บาท 
ดานการเงิน 
    กลุมขนลังลองกองข้ึนรถเรียบรอยแลว ผูคาสงโอนเงินใหกับกลุม 
การยอมรับความเสี่ยง 

รับภาระความเสี่ยงบางอยางไว เชน ลองกองสญูหาย เนาเสยีภัยธรรมชาติ ดานการเงิน 
ความนาเชื่อถือของคูคา 
1. คูคาตลาดภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนระยะเวลา  20 ป 

ดานบริหารจัดการ 
   มีความชํานาญดานการจัดการระบบการขนสงลองกอง  
วิธีการรับซื้อลองกอง 

1.   ผูคาสงติดตอสั่งซื้อลองกองเบอรชอรวมและเบอรรวมกบักลุมลองกองคุณภาพ  
2.   รถคิวมารับลองกองกบักลุมลองกองคุณภาพ ณ กองทุนหมูบานผักราก หมู 5 ตําบล

แมพูล จงัหวัดอุตรดิตถ 
3.  เมื่อกลุมขนลังลองกองข้ึนรถเรียบรอยแลว ผูคาสงโอนเงนิใหกับกลุม  
4.  เมื่อผูคาสงไดรับลองกองเรียบรอยแลว จะมกีารสะทอนกลับขอมูลความพอใจใน

คุณภาพลองกองใหกบักลุมลองกองคุณภาพ  
วิธีการเคลื่อนยายลองกอง  
1. กลุมรวบรวมลองกองเบอรชอรวมและเบอรรวมจากสมาชิก  
2. สมาชิกกลุมคัดแยกเกรดลองกองเบอร 1, เบอร 2 และเบอร 3 และเบอรรวม  
3. สมาชิกกลุมขนลังลองกองข้ึนรถกระบะ 
4. รถกระบะของผูคาสงขนสงลองกองไปยังตลาดผลไมจงัหวัดพษิณุโลก  
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 การดูแลการเก็บรักษาลองกอง  
1.  บรรจุลองกองดวยลังพลาสติกที่แข็งแรง ขนาด 33 x 45.5 x 22 cm เบอรชอรวม 

รองรับนํ้าหนักได 20 กิโลกรัม (รวมนํ้าหนักลัง) เบอรรวง รองรับนํ้าหนักได 25 กิโลกรัม (รวมนํ้าหนัก
ลัง) เพื่อปองกันความเสียหายจากการแตกหักเมื่อวางซอนทับกัน เพื่อการรักษาคุณภาพ และความ
สะดวกในการขนสง นํากระดาษหนังสือพิมพรองพื้นทั้ง 2 ดาน จํานวน 2 แผน เขียนรหัสเบอรติดลัง  

2. ผูคาสงรบัซื้อและสงลองกองภายในวันเดียว เพื่อรักษาคุณภาพความสดใหม 
 
ตอนท่ี 3 รูปแบบชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร 
วัตถุประสงคที่ 3. เพื่อพฒันาชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกจิของระบบวน
เกษตร 

กลยุทธการแกไขปญหาผลผลิตลางสาดและลองกองโดยใชรูปแบบการวิเคราะห TOWS 
Matrix 
 ลางสาด 

1. กลยุทธเชิงรุก (SO Strategy) 
- เพิ่มการบริโภคลางสาดทีเ่ปนผลไมปลอดสารเคมี รสชาติอรอย หอมหวานทํา

ใหมีการบริโภคมากข้ึน 
- สงเสริมการประชาสมัพันธทางการตลาดใหผูบรโิภค รูจักความมีช่ือเสียงของ

ลางสาดผลไมอัตลกัษณประจําจังหวัดอุตรดิตถ 
- เพิ่มชองทางการตลาดออนไลน เพือ่ใหผลผลิตสูผูบริโภคเพิ่มมากข้ึน 

2. กลยุทธเชิงปองกัน (ST Strategy)  
เจรจากบัภาครัฐใหมีหนวยงานทีร่บัผิดชอบในการดูแลลางสาดในชองที่ราคาตํ่า 

และชวยเหลือเกษตรกรในการทําคุณภาพลางสาด 
3.  กลยุทธเชิงแกไข (WO Strategy) 

หาชองทางการจัดจําหนายลางสาดในพื้นทีจ่ังหวัดอุตรดิตถใหมากข้ึน 
4. กลยุทธเชิงรับ (WT Strategy) 

ศึกษาความเปนไปไดในการนําลางสาดมาพัฒนาแปรรูป สรางมูลคาตอยอด
ในการทําผลิตภัณฑอื่นๆ สูตลาดใหกับผูบริโภค 
 ลองกอง 

1. กลยุทธเชิงรุก (SO Strategy) 
พัฒนาการตลาดเขาสูระบบการตลาดออนไลนและกระจายสินคาสูตลาด

ระหวางประเทศ 
2. กลยุทธเชิงปองกัน (ST Strategy)  

เนนพัฒนาคุณภาพลองกองใหมผีลผลิตมลีักษณะเปนชอ ตามความตองการ
ผูบริโภค เพื่อใหลองกองมีราคาดีข้ึน ไมตกตํ่า 

3.  กลยุทธเชิงแกไข (WO Strategy) 
- สงเสริมใหเกษตรกรมีความซื่อสัตย และคัดเลือกลองกองทีม่ีคุณภาพมา

จําหนาย 
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- หนวยงานภาครัฐสงเสรมิการจัดหาคนกลางที่ทําการตลาดตางประเทศเขามา
รับซือ้ผลผลิต โดยเฉพาะชวงผลผลิตออกสูตลาดมาก 

- หนวยงานภาครัฐและสงเสริมสนับสนุนการจัดทํากลุมประกันคุณภาพ และ
ตอรองทางการคากับผูคาคนกลาง 

4. กลยุทธเชิงรับ (WT)  
ศึกษาความเปนไปไดในการนําลองกองมาแปรรูป เพือ่ลดปญหาสินคาลน

ตลาดและราคาตกตํ่า 
 จากผลการวิเคราะหการสรางรายไดจากผลผลิตลางสาดและลองกองโดยใชรูปแบบ

การวิเคราะห TOWS Matrix พบวา กลยุทธที่เหมาะสมในการสรางรายไดใหกับเกษตรกรผูปลูก
ลางสาดและลองกองทั้ง 3 พื้นที่ ดังน้ี 

1. หนวยงานภาครัฐควรสงเสรมิใหเกษตรกรทําลองกองคุณภาพ  
2. การรวมกลุมเกษตรกรผูปลูกลางสาดลองกอง  
3. จัดหาผูคาคนกลางตางจงัหวัดนอกพื้นที่ทีเ่ขามารบัซื้อลางสาดและลองกอง                   

โดยเฉพาะพอคาคนกลางทีม่ีศักยภาพในการรับซื้อปริมาณจาํนวนมาก และนําผลผลิตสงตอไปขายยัง
ตลาดในประเทศและตางประเทศ 

4. การขยายชองทางการตลาดออนไลนใหเพิม่มากข้ึน เน่ืองจาก เปนชองทางการตลาด
อีกหน่ึงชองทางที่จะสามารถระบายผลผลิตออกสูตลาดใหเพิม่มากข้ึน 
รูปแบบชองทางการจัดจําหนายรูปแบบใหมท่ีไดจากการพัฒนา 
รูปแบบท่ี 1 ชองทางการจัดจําหนาย ผูคาคนกลางตางจังหวัดต้ังจุดรับซื้อในพ้ืนท่ี โดยเกษตรกร
เปนคนคัดแยกเกรด 

 
ภาพที่ 4.11 แสดงชองทางการจัดจําหนายรูปแบบที่ 1 ผูคาคนกลางตลาดตางจงัหวัด A  

ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดต้ังจุดรับซือ้ในพื้นที่ โดยเกษตรกรเปนคนคัดแยกเกรด 
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กระบวนการ 
1. ผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม ติดตอประสานผูคาสงผลไม ใหมารับซือ้ผลผลิตในพื้นที ่
2. ผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม ประกาศแจงเกษตรกรเกี่ยวกับจุดรับซื้อลองกองของผูคาสงลอง

ไดในพื้นที่ 
3. ผูคาสงผลไม ต้ังจุดรบัซื้อลองกองในพื้นที ่
4. ผูคาสงผลไม แจงเกษตรกรใหคัดแยกเกรดลองกองตามมาตรฐานของตลาดปลายทาง 
5. เกษตรกรลงช่ือรับลังผลไมกับผูคา เพื่อนําไปบรรจลุองกองตามเกรด 
6. เกษตรกรนําลองกองมายังจุดรบัซื้อและรับเงินจากผูคาสง (กรณีที่เกษตรกรไมไดคัดแยก

เกรดลองกอง สามารถนํามาคัดแยกเกรด ณ จุดรบัซื้อ) 
7. เกษตรกรที่จะนําลองกองมาขายใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด จะตองลงช่ือรับลัง

บรรจุผลไม เพื่อนํามาใชบรรจุลองกองในครั้งตอไป 
 

แผนภูมิชองทางการจัดจําหนายรูปแบบท่ี 1 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.12 แสดงแผนภูมชิองทางการจัดจําหนาย รูปแบบที่ 1 
   ผูคาสง A ผูคาสงต้ังจุดรบัซื้อในพื้นที่ โดยเกษตรกรเปนคนคัดแยกเกรด 

ผูนําชุมชน 
- ติดตอประสานผูคาคนกลาง 

- ประกาศแจงเกษตรกร 

ผูคาสง                    
- ต้ังจุดรับซือ้และแจง
ใหเกษตรกรคัดแยก

เกรดลองกอง 

เกษตรกร 
- ลงช่ือรับลัง 
- คัดแยกเกรด 

- นําลองกองมายังจุดรับซื้อ
และรบัเงินจากผูคาสง 

 

ผูคาสง 
- ตรวจสอบคุณภาพ 
- ช่ังนํ้าหนัก 
- จดบันทึก 
- ติดรหสัคุณภาพ 
- ชําระเงิน 
 

เกษตรกรลงช่ือรบัลงั 
เพื่อนํามาใชบรรจุลองกอง 

         ในครั้งตอไป 
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ขอดี 
 เกษตรกร 
 1. เกษตรกรขายลองกองในลักษณะทกุเกรด 
 2. เกษตรกรไดรับการชําระเงินทันที หลังจากขายลองกองใหกับผูคาคนกลาง 

ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดในพ้ืนท่ี 
มีความพรอมดานสถานที่ต้ังจุดรบัซื้อ เน่ืองจาก ผูนําชุมชนทาํหนาที่จัดหาสิง่อํานวยความ

สะดวก สาธารณูปโภคใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด  
 

ขอเสีย 
เกษตรกรขาดทักษะในการคัดแยกเกรดคุณภาพผลผลิตในระยะเริม่ตน  
 

ผลผลิต (Output) 
1. ชวยระบายลองกองออกจากพื้นที่ในปริมาณ วันละ 30 ตัน รวมทั้งหมด 912 ตัน ทําให

ราคาลองกองไมตกตํ่า 
2. เกษตรกรไดราคาลองกองสูงกวาราคากลางตลาดผลไมหวัดง กิโลกรัมละ 2 บาท เปน

จํานวนเงินประมาณ 1,824,000 บาท 
3. เกิดการจางงานในทองถ่ิน 

 

การเรียนรู 
1. การเรียนรูการทําตลาดเชิงรกุ โดยการติดตอผูสงนอกพื้นที่หลายรายเพื่อมาเปดจุดรับซื้อ

ลองกองทําใหเกิดการแขงขันในการรบัซื้อทําใหสามารถรักษาเสถียรภาพราคาลองกอง 
2. เกิดกระบวนการเรียนรูเกีย่วกับการบริหารจัดการของผูคาคนกลางตลาดตางจงัหวัดใน

พื้นที่ คือ การลดตนทุนคาใชจายในการจางแรงงาน การคัดแยกเกรด แลวนํากลับมาบวกเพิ่มให
เกษตรกรกิโลกรัมละ 2 บาท 

3. เกิดกระบวนการเรียนรูเกี่ยวกับการประสานงานระหวางภาครัฐและภาคเอกชน 
 
ปจจัยท่ีสงผลใหการปฏิบัติไมบรรลุผลสําเร็จรูปแบบท่ี 1 

ผลการดําเนินงานการพัฒนาชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง พบปจจัยที่
สงผลใหการปฏิบัติไมบรรลผุลสําเร็จ ดังน้ี 
ตารางที่ 4.20 แสดงปจจัยที่สงผลใหการปฏิบัติไมบรรลผุลสาํเร็จรูปแบบที่ 1 

ปญหา วิธีการแกไข 
ความซื่อสัตยของเกษตรกรในการคัดเกรด
คุณภาพตามมาตรฐานที่ผูคาสงกําหนด 

จัดอบรม สรางจิตสํานึก และข้ึนทะเบียนเกษตรกรที่
ไมมีความซื่อสัตย หรือหากมกีารดําเนินงานในระบบ
กลุม ควรมีการกําหนดบทลงโทษ  

เกษตรกรขาดทักษะในการคัดแยกเกรดคุณภาพ
ผลผลิตในระยะเริม่ตน 

จัดการอบรมใหกบัเกษตรกร โดยผูมปีระสบการณ
ในการคัดแยกเกรด และจัดทําสือ่มลัติมีเดีย สาธิต
การคัดแยกเกรดตามมาตรฐานการตลาดแตละพื้นที ่
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การขาดแคลนแรงงานในระดับปฏิบัติการ               
(การขนยายผลผลิต) 

ผูที่เกี่ยวของประสานกับสํานักงานแรงงานจงัหวัด 
เพื่อจัดหาแรงงานนอกพื้นที ่

ผูคาผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดในพื้นที่                
ติดตอซื้อ ขายกับตลาดปลายทางเพียงรายเดียว 
ทําใหเกิดความเสี่ยงดานการเงิน                      
ภัยธรรมชาติ และดานการตลาด ผูคาคนกลาง
ตลาดตางจงัหวัดในพื้นทีอ่าจเกิดปญหาในการรบั
ซื้อผลผลิต หรือปญหาการผิดขอตกลงในการ
จัดสงผลผลิตไมตรงตามกําหนด 

ผูคาสงควรมีเครือขายทางการธุรกจิ ดวยการมีตลาด
ปลายทางในการรับซื้อผลผลิตมากกวา 1 ราย 

อิทธิพลจากกลุมผูเสียประโยชนในพื้นที่ไมพงึ
พอใจในราคาทีผู่คาสงใหราคาผลผลิตสงูกวา
ราคาตลาดทองถ่ิน 

หนวยงานราชการประสาน ทําความเขาใจกับผูมี
สวนไดสวนเสีย ที่ชุมชนและคนในทองถ่ินถึง
ประโยชนที่คนสวนใหญจะไดรบั 

 
ปจจัยแหงความสําเร็จในการสรางความยั่งยืน  

รูปแบบที่ 1 รูปแบบชองทางการจัดจําหนายลองกองที่ผูคาคนกลางต้ังจุดรับซือ้ในพื้นที่ โดย
เกษตรกรเปนผูคัดแยกเกรดผลผลิต 

1. ทักษะการคัดแยกเกรดคุณภาพผลผลิตของเกษตรกร  
2. ความซื่อสัตยของเกษตรกรทีส่งผลผลิตใหกับผูคาสง 
3. ผูนําชุมชนมีบทบาทในการกําหนดเกณฑคุณภาพผลผลิต 
4. การสงเสรมิใหเกิดเกษตรกรทําคุณภาพลองกอง  

รูปแบบท่ี 2 ชองทางการจัดจําหนาย ผูคากลางตลาดตางจังหวัด B และ C ผูคาสงตางจังหวัด
สั่งซื้อกับ กลุมลองกองคุณภาพโดยตรง โดยสมาชิกเปนคนคัดแยกเกรด 

ภาพที่ 4.13 แสดงชองทางการจัดจําหนาย รปูแบบที่ 2 ผูคาสง B และ C  
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ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดสั่งซื้อกบั กลุมลองกองคุณภาพโดยตรง โดยสมาชิกเปนคนคัดแยกเกรด 
 
 กระบวนการ 

1.  ผูนําชุมชนและผูนํากลุมรวบรวมสมาชิก เพื่อทําลองกองคุณภาพ  
2.  ผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม ติดตอประสานผูคาสงผลไมตางจังหวัด โดยผูนําชุมชนและผูนํา

กลุมรับประกันคุณภาพ 
3.  ผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม ประกาศแจงเกษตรกรเกี่ยวกับจุดรวบรวมและรับซื้อลองกอง

ของผูคาสงในพื้นที ่
4.  ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดตกลงราคาลองกองกบัผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม โดยรับซื้อ

ลองกองราคาอางอิงตลาดกลางผลไมหัวดง 
5.  เกษตรกรนําลองกองมาขาย ณ จุดรวบรวมและรบัซื้อ 
6.  สมาชิกกลุมคัดแยกเกรดลองกองตามมาตรฐานของตลาดปลายทาง และลําเลียงใส

รถบรรทุก 
 
 
แผนภูมิชองทางการจัดจําหนายรูปแบบท่ี 2 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.14 แสดงแผนภูมชิองทางการจัดจําหนาย รูปแบบที่ 2 
   ผูคาสง B และ C ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดสั่งซื้อกบักลุมลองกองคุณภาพโดยตรง สมาชิกกลุม

เปนคนคัดแยกเกรด 

ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดตกลงราคา
ลองกองกบัผูนําชุมชนหรือผูนํากลุม 

เกษตรกรนําลองกองมาขาย 
ณ จุดรวบรวมและรบัซื้อ 

ผูนําชุมชนและผูนํากลุม    
- ช่ังนํ้าหนัก 
- จดบันทกึ 
- ติดรหสัคุณภาพผลผลิต 
- ชําระเงินใหเกษตรกร 
 

สมาชิกกลุมคัดแยกเกรด 
และลําเลียงใสรถบรรทกุ 

ผูนําชุมชนและผูนํากลุม    
 - รวบรวมสมาชิกลองกองคุณภาพ 
 - ติดตอประสานผูคาคนกลางตลาดตางจงัหวัด 
 - ประกาศแจงเกษตรกรเกี่ยวกบัจุดรวบรวมและรับ
ซื้อลองกอง 
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ขอดี 
1.  เกษตรกรไมตองคัดแยกเกรดคุณภาพลองกอง 

 2.  ผูนําชุมชนหรือผูนํากลุมทําหนาที่ในการรวบรวมและตรวจสอบคุณภาพลองกอง ทําให
ผูคาสง มีความเช่ือมั่นในคุณภาพ และปรมิาณที่การรับซื้อ 
 

ขอเสีย 
 1.  เกษตรกรไดรบัชําระเงินหลงัจากที่รวบรวม ลําเลียงใสรถบรรทุก 
 2.  ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดรับซื้อลองกองในลักษณะเฉพาะเบอรรวมเทาน้ัน  
 
ผลผลิต (Output) 

1. กลุมลองกองคุณภาพมีการแบงแยกหนาที่ความรบัผิดชอบ ไดแก ประธานกลุม เหรัญญกิ
คณะกรรมการฝายการเงิน ฝายการตลาด ฝายตรวจสอบคุณภาพ จํานวน 6 ตําแหนง 

2. ชวยระบายลองกองออกจากพื้นที่ในปริมาณ วันละ 6 ตัน รวมทั้งหมด 20 ตัน ทําใหราคา
ลองกองไมตกตํ่า 

3. การบรหิารจัดการกลุมลองกองคุณภาพ ไดรายไดจากการคัดแยกเกรดเกรด ตันละ 700 
บาท/ตัน และคายกลัง 400 บาท/ตัน โดยหมุนเวียนสมาชิกมาทํางานรวมกัน และนํารายไดมาจัดสรร
ใหกับสมาชิกที่คัดแยกแกรดและยกลงั กิโลกรมัละ 1.10 บาท  

4. เครือขายพอคาสงผลไมตางจังหวัด 
 

การเรียนรู 
1. การจัดการกลุมคุณภาพลองกอง โดยทําหนาทีเ่ปนคนกลางประกันคุณภาพใหกับพอคา

ที่มารบัซื้อ ทําใหพอคาเกิดความเช่ือมั่น และเกิดการติดตอซือ้ขายในอนาคต 
2. การบรหิารจัดการกลุม เกี่ยวกบัการวางแผน งบประมาณ การจัดสรรรายได ที่มาจากการ

สมาชิกที่ทําหนาที่คัดแยกเกรดและยกลัง 
3.  กลุมไดเรียนรูกลไกลการตลาด เพื่อใชในการวางแผนการซื้อลองกองที่ทันเวลาและเปนไป

ตามปรมิาณที่ผูคาสงตองการ 
4. กลุมไดเรียนรูพฤติกรรมของพอคาสงแตละตลาด 
5. เกิดการเรียนรูประสบการณการทํางานรวมกัน เพื่อใหเกดิการทํางานอยางมปีระสิทธิภาพ 

 
ปจจัยท่ีสงผลใหการปฏิบัติไมบรรลุผลสําเร็จรูปแบบท่ี 2 

ผลการดําเนินงานการพัฒนาชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง พบปจจัยที่
สงผลใหการปฏิบัติไมบรรลผุลสําเร็จ ดังน้ี 
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ตารางที่ 4.21 แสดงปจจัยที่สงผลใหการปฏิบัติไมบรรลผุลสาํเร็จรูปแบบที่ 2 
ปญหา วิธีการแกไข 

ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดขาดความมั่นใจใน
การติดตอประสานงานกบัผูนํากลุมลองกอง
คุณภาพ 

สรางความเช่ือมั่น โดยการรับประกันคุณภาพ
ลองกองใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด 

ราคาตลาดผลผลิตลองกองมกีารเปลี่ยนแปลง 
เคลื่อนไหว 3 ครั้งตอวัน ทําใหผูคาสงมีความเสี่ยง
ตอตนทุนการรับซื้อทีสู่งข้ึน 

สรางความเขมแข็งกลุมลองกองคุณภาพ พรอม
สรางมาตรฐานผลผลิตลองกองใหมีคุณภาพ 

ตารางที่ 4.21 แสดงปจจัยที่สงผลใหการปฏิบัติไมบรรลผุลสาํเร็จรูปแบบที่ 2 (ตอ) 
ปญหา วิธีการแกไข 

ผูทําการคัดแยกเกรดผลผลิตลองกองยังขาด
ทักษะการคัดแยกเกรดใหตรงตามมาตรฐานของ
ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด 

จัดการอบรมใหกบัเกษตรกร โดยผูมี
ประสบการณในการคัดแยกเกรด และจัดทําสื่อ
มัลติมเีดีย สาธิตการคัดแยกเกรดตามมาตรฐาน
การตลาดแตละพื้นที ่

การบริหารจัดการกลุมยังไมมรีะบบที่ดีพอ หนวยงานที่เกี่ยวของสงเสรมิ ใหความรู               
ความเขาใจเกี่ยวกบัการบรหิารจัดการกลุมที่มี
ประสิทธิภาพและเปนระบบ 

 
ปจจัยแหงความสําเร็จในการสรางความยั่งยืน 

1. ผูนําและกลุมลองกองคุณภาพเปนผูรวบรวม คัดแยกเกรด ตรวจสอบคุณภาพผลผลิต 
และลําเลียงผลผลิต 

2. ความซื่อสัตยของผูนําและกลุมลองกองคุณภาพที่สงผลผลิตใหกับผูคาคนกลางตลาด
ตางจังหวัด 

3. ปริมาณผลผลิตที่เพียงพอตอความคุมคาตนทุนในการขนสง 
 
แนวทางการจัดต้ังกลุมลองกองคุณภาพ 

จากปญหาของเกษตรกรผูทําสวนลองกองในพื้นที่จงัอุตรดิตถ พบวา ผลผลิตมีคุณภาพภาพไม

ตองการของตลาด มตีนทุนในการผลิตสูง ไดแก คาปุย คาจางแรงงาน ปญหาภัยธรรมชาติ เกษตรกร
ขาดความรูทางดานการวิเคราะหกลไกทางการตลาด ไมมีการวิเคราะห เก็บรวบรวมขอมูล ขาด 
อํานาจตอรองกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด และการรวมกลุมเกษตรกรที่ผานมายังไมรวมตัวกัน
เพื่อแกปญหาราคาและผลผลิตลางสาดและลองกองอยางชัดเจน ดังน้ัน การรวมกลุมเกษตรกรจึงเปน
แนวทางที่ชวยเกษตรกรในการจัดการผลผลิตใหมีมูลคาสูงข้ึน เชน การมีอํานาจการตอรองกับผูคาคน
กลางตลาดตางจังหวัดมากข้ึน สนับสนุนสมาชิกดานวิชาการ การประสานความรวมมือระหวางภาครัฐ
และเอกชนในดานการผลิตและสรางมูลคาเพิ่ม ดานเทคโนโลยีการเกษตร การรวบรวมผลผลิต และ
การจัดหาตลาดเพื่อรองรับการจําหนายผลผลิต  
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ขั้นตอนการจัดต้ังกลุมลองกองคุณภาพ 

1. ผูนําชุมชนและตัวแทนเกษตรกรรวมกันประชุม เพื่อรวบรวมปญหาของเกษตรกร และนํา
ปญหามาวิเคราะหเพื่อหาแนวทางในการแกไข  

2. ผลจากการประชุมไดแนวทางการแกไขปญหา คือ การจัดต้ังกลุมสมาคมชาวสวนผลไม
เมืองลับแล ซึ่งเปนสมาคมที่มีอยูแลวมาปรับปรุงใหม  

3. นายอําเภอลับแล ดําเนินการจัดต้ังกลุม โดยเริ่มตนจากการประชุมรวมกับกลุมผูนําชุมชน
มารวมกันประชุมเพื่อวางแผนการดําเนินงาน 

4. เปดรับสมาชิกกลุมสมาคมชาวสวนผลไมเมืองลับแล  
5. ประชุมช้ีแจงวัตถุประสงคของการจัดต้ังกลุม และคัดเลือก แตงต้ังคณะกรรมการ

ดําเนินงานของกลุม  
6.  ปรับปรุงราง กฎระเบียบและขอบังคับของกลุม เพื่อใชเปนขอบังคับใหกับสมาชิกกลุมได

ปฏิบัติตาม 
7. ประชุมเพื่อติดตามผลการดําเนินงาน   
 

ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
1. แนวทางการพัฒนากระบวนการรวมกลุม 

 1.1 หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ ตองมีการสงเสริมและพัฒนาระบบบริหารจัดการ 
ภายในกลุมเพื่อใหกลุมมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน  

1.2 หนวยงานภาครัฐตองเขามาสงเสริมใหสมาชิกไดรวมกลุมและขอความรวมมือ
จากหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อลดคาธรรมเนียมในการขนสงลองกอง ลางสาดเพื่อชวยลด
ตนทุนในการขนสง 

1.3 องคกรปกครองสวนทองถ่ิน ตองสงเสริมใหกลุมไดมีการศึกษาดูงานเพื่อ
แลกเปลี่ยนเรียนรูประสบการณในการทํางานรวมกับกลุมอื่นๆ เพื่อใหสมาชิกกลุมไดเห็นกระบวนการ 
ดําเนินงานของกลุมอื่น 

1.4 หนวยงานที่เกี่ยวของและองคกรปกครองสวนทองถ่ินตองเขามารวมประชุม 
เปนประจําทุกเดือนกับกลุมเพื่อรวมวางแผนในการดําเนินงานและติดตามความกาวหนาในการ
ดําเนินงานของกลุม  

1.5 องคกรปกครองสวนทองถ่ินตองจัดหาวิทยากรมาสงเสริมใหความรูดาน
การตลาด การผลิตลองกอง ลางสาด การบริหารกลุมเพื่อใหสมาชิกกลุมมีทัศนคติและมุมมองที่
เหมือนกัน 
      2. แนวทางการแกไขปญหาอุปสรรค ในการบริหารจัดการกลุม  

2.1 หนวยงานภาครัฐ เปนที่ปรึกษาของกลุมสมาคมชาวสวนผลไมเมืองลับแล เพื่อมี
บทบาทสงเสริมใหสมาชิกมีสวนรวมในการคิด ตัดสินใจ แลกเปลี่ยนเรียนรูประสบการณในการทํางาน 
รวมกัน สงเสริมใหสมาชิกมีความรูดานการตลาด เพื่อใหสมาชิกมีความรูความเขาใจสามารถวางแผน
การตลาด ตองจัดอบรมสงเสริมความรูใหกับผูนํากลุม เพื่อใหผูนํากลุมสามารถบริหารจัดการกลุม
ประสบความกาวหนาและบรรลุผลสําเร็จ 
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2.2 หนวยงานที่เกี่ยวของ จัดอบรมสงเสริมความรูใหกับผูนํากลุม เพื่อใหผูนํากลุม
สามารถบริหารจัดการกลุมบรรลุวัตถุประสงค 

2.3 องคกรปกครองสวนทองถ่ิน และหนวยงานภาครัฐ ใหการสนับสนุนงบประมาณ
การดําเนินงานของกลุม เพื่อใหการบริหารจัดการกลุม เปนไปอยางตอเน่ือง  
 
การทําคุณภาพลองกอง 
     กระบวนการ 
 1. เกษตรกรปลูกลองกอง มีระยะปลูก คือ 4×6 เมตร หรอื 6×8 เมตร  

2. ตัดแตงกิ่งแขนงทรงพุม และกิ่งไมสมบูรณในระยะกอนออกดอก 
3. กระตุนใหออกดอกดวยวิธีงดนํ้าเปนเวลา 2-3 สัปดาห จนใบสลด แลวใสปุย สูตร 12-24-

12 อัตรา 1 กิโลกรัม ตอตน และรดนํ้าตามทันที  
4. อีก 2-3 สัปดาหตอมา ตนลองกองจะแทงชอดอก ควรตัดแตงชอดอก ใหแตละใหชอดอก

แตละชอหางกัน 20-30 เซนติเมตร ใสปุย สูตร 13-13-21 อัตรา 1-2 กิโลกรัม ตอตน หวานใตทรงพุม
ใหทั่ว และรดนํ้าตามทันท ี

5. เมื่อผลลองกองมีอายุ 2-3 สัปดาหหลังดอกบาน ควรตัดแตงชอผลหลังแทงชอ ชอ 2-3 
และ 7-8 สัปดาห โดยตัดชอที่มีผลรวงมาก และชอที่ผลเจริญเติบโตชา ควรตรวจชอผล ถาหากมีผล
แตกหรือผลที่แคระ แกรน ควรเด็ดออกเพื่อใหผลในชอมีขนาดสม่ําเสมอ และอยาใหในชอมีผลดกมาก 
เพราะชอจะอัดกันแนน ทําใหเปนแหลงอาศัยของเช้ือราที่มีสีเขียว และมดดํา 

6.  การกําจัดวัชพืช ควรใชวิธีการตัด หรือถาก ขุด หรือถอน หลีกเลี่ยง การใชสารเคม ี
7.  การเก็บเกี่ยว ชวงอายุที่เหมาะสมกบัการเกบ็ คือชวงที่ผลลองกองแกพรอมทีจ่ะเก็บ 

หลงัจากดอกบาน 12-13 สัปดาห วิธีการเกบ็ผลผลิตควรใชมีพับทีท่ําจากใบเลื่อย หรือกรรไกรตัดชอ
ผล เพือ่ไมใหกิง่ชํ้าชอ และชอดอกทีเ่จริญในปตอไปจะไมถูกทําลาย 

  
ผลผลิต (Output) 
 กอนทําคุณภาพลองกอง 

  ลองกอง 1 ตนจะใหผลผลิตเกรดชอเบอร 1 จํานวน 10% และอีก 90% เปนลองกองเบอร
รวม ซึ่งจะขายไดในราคาตํ่า โดยจะใหผลผลิตเฉลี่ยตนละ 200 กิโลกรัม ขายไดกิโลกรัมละ 10 บาท                
มีตนทุนในการดูแลรักษาและเก็บเกี่ยว กิโลกรัมละ 6 บาท คิดกําไรเปนจํานวน 800 บาท 

หลังทําคุณภาพลองกอง 
ลองกอง 1 ตนจะใหผลผลิตเกรดเบอร 1 จํานวน 20% เบอร 2-4 จํานวน 60% ที่เหลือ 

20% เปนลองกองเบอรรวม โดยจะใหผลผลิตเฉลี่ยตนละ 150 กิโลกรมั ขายไดกิโลกรมัละ 20 บาท  
มีตนทุนในการทําคุณภาพ ประกอบดวย การจางแรงงานตัดดอก แตงชอ รดนํ้า ใสปุย ตัดหญา และ
การเกบ็เกี่ยวผลผลิต กิโลกรมัละ 9 บาท คิดกําไรเปนจํานวน 1,650 บาท 
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การเรียนรู 
 1. ถาทําคุณภาพลองกอง จะทําใหไดราคาขายทีสู่ง เกษตรมกีําไรสวนตางและสามารถ
ประกอบอาชีพไดในระยะยาว 
 2. ผูคาสงรับซือ้ผลผลิตคุณภาพลองกองในปรมิาณมาก 
              3. กระบวนการในการทําคุณภาพลองกอง 
 
รูปแบบท่ี 3 รูปแบบชองทางการจัดจําหนายท่ีหนวยงานภาครัฐสนับสนุนคาขนสงผลผลิตลางสาด 
และลองกอง เพ่ือนําไปขายท่ีตลาดกลางผลไมหัวดงและตลาดกลางผลไมนานกกก  

ภาพที่ 4.15 แสดงชองทางการจัดจําหนาย รปูแบบที่ 3 หนวยงานภาครัฐสนับสนุนคาขนสงผลผลิต
ลางสาด และลองกอง เพื่อนําไปขายที่ตลาดกลางผลไมหัวดงและตลาดกลางผลไมนานกกก 

กระบวนการ 
1.  หนวยงานราชการวางแผนเขียนโครงการเพื่อของบประมาณสนับสนุนคาขนสงผลผลิต

ลางสาดและลองกองเพื่อนําไปขายที่ตลาดกลางผลไมหัวดงและนานกกก 
2. งบประมาณผาน 
3.  เกษตรกรลงช่ือเขารวมโครงการ 
4.  หาเชาเหมารถ 
5.  เกษตรกรลงเพื่อนําผลผลิตลางสาดและลองกองไปขาย ตามโควตาที่ต้ังไว 
6.  เกษตรรวบรวมผลผลิตไวยังจุดนัดหมาย เพื่อขนสงไปขายที่ตลาดกลางผลไม 
7.  เกษตรกรมารับเงินจากการขาย 
8.  สรุปโครงการฯ 
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แผนภูมชิองทางการจัดจําหนาย รูปแบบที่ 3 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.16 แสดงแผนภูมชิองทางการจัดจําหนาย รูปแบบที่ 3 

ขอดี 
1. หนวยงานภาครัฐสนับสนุนคาขนสงผลผลิตลางสาดและลองกอง เพื่อนําไปขายที่ตลาด

กลางผลไมหัวดงและนานกกก 
2. สรางรายไดใหเกษตรกร 
3. ชวยระบายผลผลิตลางสาดและลองกองจากพื้นที ่
4. เกษตรกรไมลดพื้นที่การปลูกลางสาดและลองกอง 

 
 
 

หนวยงานราชการวางแผนเขียนโครงการเพื่อของบประมาณสนับสนุน                  
คาขนสงผลผลิตลางสาดและลองกอง 

เพื่อนําไปขายที่ตลาดกลางผลไมหัวดง และนานกกก 
 

งบประมาณผาน 

เกษตรกรลงช่ือเขารวมโครงการ 
 

หาเชาเหมารถ 
 

เกษตรกรลงเพื่อนําผลผลิต 

เกษตรรวบรวมผลผลิตไวยังจุดนัดหมาย 
เพืÉอขนส่งไปขายทีÉตลาดกลางผลไม้ 

เกษตรกรมารับเงินจากการขาย 
 

สรปุโครงการ 
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ขอเสีย 
1. พื้นที่มีปญหาที่เรงดวนและมีความสําคัญมากกวาจึงไมมีการจัดสรรงบประมาณสําหรับ

โครงการฯดังกลาวไวในแตละป  
2. การดําเนินโครงการฯขาดความตอเน่ือง 

 
ผลผลิต (Output) 

1. ชวยระบายลางสาด และลองกองออกจากพื้นที ่ทําใหเกษตรกรมรีายไดเพิ่มข้ึน 
2. เกิดการจางงานในทองถ่ิน 
 

การเรียนรู 
1.  เกิดกระบวนการเรียนรูเกี่ยวกบัการประสานงานระหวางเกษตรกร ผูคาคนกลาง ผูนํา

ชุมชน และหนวยงานภาครัฐทองถ่ิน 
 2. เกิดกระบวนการเรียนรูเกี่ยวกับการบริหารจัดการระบบโควตาการจัดสรรผลผลิตเพื่อ

จําหนายใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด 
 
ตารางท่ี 4.22 แสดงปจจัยท่ีสงผลใหการปฏิบัติไมบรรลุผลสําเร็จ รูปแบบท่ี 3 

ปญหา วิธีการแกไข 
พื้นที่มีปญหาที่เรงดวนและมีความจําเปนมากกวา
จึงไมมกีารจัดสรรงบประมาณสําหรบัโครงการฯ
ดังกลาวไวในแตละป  

- วางแผนการจัดสรรงบประมาณ และประสาน
ของบประมาณจากหนวยงานอื่นทีเ่กี่ยวของ  
- หาแนวทางการจัดต้ังกองทุนชวยเหลือ
สนับสนุนคานํ้ามันเช้ือเพลงิในการขนสง 
 

การดําเนินโครงการฯขาดความตอเน่ือง วางแผนการดําเนินงานลวงหนา เพือ่ขอต้ัง
งบประมาณโครงการฯของหนวยงานอยาง
ตอเน่ืองเปนประจําทุกป 

ปจจัยแหงความสําเร็จในการสรางความยั่งยืน 
1.   การประสานความรวมมอืและความเขมแข็งของผูนําชุมชนและหนวยงานภาครัฐในพื้นที ่
2.  ความสามารถของผูนําชุมชนหรือตัวแทนชุมชนในการบริหารจัดการระบบโควตา                   

การจัดสรรผลผลิตเพื่อจําหนายใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด 
3. ทักษะการคัดแยกเกรดของเกษตรกร 

 
รปูแบบท่ี 4  รูปแบบชองทางการจัดจําหนายแบบ Online Marketing 
 นักวิจัยสรางสื่อออนไลน Face book https://www.facebook .com/Uttaradit Langsat                                      
โดยมีวัตถุประสงคเพื่อประชาสัมพันธ และสงเสริมการอนุรักษลางสาด ซึ่งเปนผลไมประจําจังหวัด
อุตรดิตถ และมีเพื่อจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง โดยเกษตรกรรุนใหม ซึ่งนักวิจัยไดมีการ
ดําเนินงาน ดังน้ี 
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 1. สราง Facebook https://www.facebook .com/Uttaradit Langsat  
 2. เกษตรกรรุนใหม รวมเปน Admin เพื่อทําหนาที่ในการดูแลระบบ ทําหนาที่ในการ 
Upload ขอมูล การใหขอมลูการซื้อขาย การซื้อขาย เปนตน 
 3. ประชาสัมพันธ Facebook โดยการออกบูธจัดกิจกรรมการกด Like และ Share เพื่อ
สรางการรับรูขอมลูใน Facebook ใหกับผูบรโิภค ในงานเทศกาลลางสาด ลองกองหวานและสินคา 
OTOP อุตรดิตถ ป 2562 ระหวางวันที่ 17 - 26 กันยายน 2562 
 4. เชิญชวนใหเกษตรกรผูปลกูลางสาด และลองกองเขารวมเปนสมาชิกใน Facebook 
 5. Admin ทําการโพสขอมูลแนะนําผลผลติลางสาด และลองกองบนหนา Facebook  
 6. เกษตรกรพัฒนาการจัดสง โดยจัดทําหบีหอ บรรจุภัณฑ เพื่อการรักษาคุณภาพผลผลิต
ในการจัดสงระบบขนสงไปรษณีย  
 7. เมื่อมีการสัง่ซื้อลองกอง เกษตรกรติดตอเจรจาซือ้ขายโดยตรงกบัผูสั่งซื้อ 
 8. เมื่อมีการสัง่ซื้อ เกษตรกรตกลงราคาซือ้ขายเรียบรอยแลว โอนเงินผานธนาคารใหกับ
เกษตรกร 
 9. เกษตรกรจัดสงผลผลิตใหกับผูซื้อ 
      10. Admin สอบถามความพึงพอใจของผูซื้อ เพื่อปรบัปรุงระบบการซื้อขายตอไป 
แผนภูมิชองทางการจัดจําหนาย รูปแบบท่ี 4 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.17 แสดงแผนภูมชิองทางการจัดจําหนาย รูปแบบที่ 4  
ชองทางการจัดจําหนายแบบ Online Marketing 

ระบบการตลาดออนไลน Facebook 
Uttaradit Langsat                                      

“กลุมรักษลางสาดหวานอุตรดิตถ” 

ผูซื้อ เกษตรกร 

ขอมูลยอนกลับ 

คําสั่งซื้อ 
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ภาพที่ 4.18 แสดงชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกอง แบบ Online Marketing 

 
ภาพที่  4.19 แสดง Page Facebook https://www.facebook.com/Uttaradit Langsat  

“กลุมรักษลางสาดหวานอุตรดิตถ” 
 
ผลผลิตจากการดําเนินงานการพัฒนาชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกองแบบ 
Online Marketing 

1.  Face book https://www.facebook .com/Uttaradit Langsat “กลุมรักษลางสาด
หวานอุตรดิตถ” จํานวนสมาชิกที่กด Like จํานวน 204 คน ณ วันที่ 19 พฤศจิกายน 2562 
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2.  รูปแบบและแนวทางในการจัดทําหีบหอ บรรจุภัณฑ เพือ่การรกัษาคุณภาพผลผลิตในการ
จัดสงระบบขนสงไปรษณีย 

3.  ขอมูลลูกคาทีซ่ื้อผลผลิตลองกอง และลางสาดผาน Facebook 
4.  เผยแพรขอมลูขาวสาร ประชาสมัพันธ เกี่ยวกับกิจกรรมการอนุรกัษลางสาด และสงเสริม 

คุณคาภูมิปญญาทองถ่ิน ซึ่งเปนผลไมอัตลักษณประจําจังหวัด  
5. ปริมาณการขายผลผลิตลางสาด 45 กิโลกรัม จํานวน 9 รายการสัง่ซื้อ โดยเปนลูกคาจาก

จังหวัด กรุงเทพมหานคร และปรมิาณการขายผลผลิตลองกอง 307 กิโลกรมั จํานวน 22 รายการ
สั่งซือ้ โดยเปนลูกคาจากจงัหวัดกาฬสินธุ สมุทรปราการ สมทุรสาคร เพชรบูรณ อุบลราชธานี พะเยา
มหาสารคาม กรงุเทพมหานคร และพิษณุโลก 
 
 
 
การบรรจุหีบหอ 
 การบรรจุหบีหอลางสาด และลองกอง เพื่อการจัดสงผานระบบขนสงเอกชน และไปรษณีย
ไทย มีการจัดการดังน้ี 

1. เลือกลางสาดและลองกองที่มลีักษณะเปนชอแนน เกือบสกุ  
2. ทําความสะอาด และตกแตงชอโดยการคัดเลือกผลที่ไมสมบรูณออก 
3. นํากระดาษหนังสือพิมพมาหอหุม ชอลางสาดและและลองกอง เพื่อปองกันความช้ืนและ

เพื่อปองกันการเนาเสีย 
4. คาดสกอตเทปสี ชอลางสาดและและลองกอง เพื่อปองกันไมใหผลลางสาด และลองกอง

รวง  
5. เตรียมกลองบรรจุภัณฑ เพื่อบรรจลุางสาดและลองกองที่ไดมีการหอหุมเรียบรอยแลว        

ลงกลองตามปริมาณการสัง่ซื้อ 
6. ปดผนึกกลองบรรจุภัณฑใหมิดชิดและแนนหนา และจัดสงผานระบบขนสงเอกชนและ

ไปรษณียไทย เพื่อจัดสงใหถึงมอืผูบริโภคปลายทาง 
 
ขอเสนอแนะท่ีไดจากผูซื้อผานระบบออนไลน 

1. ควรจัดสงผลผลิตใหถึงมือผูซื้อภายในระยะเวลาไมเกิน 3 วัน เพื่อปองกันปญหาคุณภาพ
ของลองกอง  

2. เพื่อการรักษาคุณภาพผลผลิตในการจัดสงผานระบบขนสงไปรษณีย ควรหอผลผลิตดวย
กระดาษ ซึ่งชวยปองกันความช้ืนของผลผลิต 

3. ทําขอตกลง หรือขอความรวมมือกับบริษัทขนสงเอกชน ในชวงฤดูกาล เพื่อลด
คาธรรมเนียมในการขนสงผลผลิต  

 
การเรียนรู 
 1. เรียนรูกระบวนการขายผานสื่อออนไลนต้ังแตการโพสขอมูลแนะนําผลผลิตลางสาด 
และลองกองบนหนา Face book การประชาสัมพันธ การใหขอมูลการซื้อขาย การติดตอซื้อขาย เปนตน 
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 2. เรียนรูพฤติกรรมและความตองการของรวมถึงการยอมรบัราคาผูบรโิภค 
 
ปจจัยแหงความสําเร็จในการสรางความยั่งยืน 

1. เงื่อนไขการประรบัประกันคุณภาพสินคาและสิทธิประโยชนตางๆ ใหกับผูซือ้ 
2. ความสามารถและทักษะการขายผานสื่อออนไลน การโพสต การประชาสัมพันธ การให

ขอมูลการซื้อขาย การติดตอซื้อขายผลผลิตลางสาด และลองกอง  
3. ทักษะการคัดเลือกผลผลิตของเกษตรกร เพื่อปองกันปญหาคุณภาพของลองกอง  
4. ทักษะการจัดบรรจุหบีหอ เพื่อการรกัษาคุณภาพผลผลิตในการจัดสงระบบขนสงไปรษณีย

ของเกษตรกร 
5. การสรางเครือขายความรวมมือกบับริษัทขนสงเอกชน ในชวงฤดูกาล เพื่อลดตนทุน

คาธรรมเนียมในการขนสงผลผลิต  
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สรุปตนทุน คาใชจายและกําไรสุทธิจากการขายลางสาด ลองกอง ผานสื่อออนไลนกรณีแบบ Kerry 
ตารางท่ี 4.23 แสดงตนทุนและคาใชจายลางสาด ลองกองผานสื่อออนไลนแบบ Kerry 

ปริมาณ 
การขาย 

คากลอง 
(บาท) 

ขนาดกลอง คาขนสงในเขต* 
(บาท) 

คาขนสงนอกเขต* 
(บาท) 

ราคาผลผลิต คาวัสดุหีบหอ 
(บาท) 

นํ้ามัน
(ระยะทาง) ลางสาด ลองกอง 

7 10 S 65 80 70 140 1 10 
10 20 M 90 100 100 200 1 10 
15 25 MP 130 145 105 300 2 10 

 
 
ตารางท่ี 4.24 กําไรสุทธิจากการขายลางสาด ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีในเขตภาคเหนือ) 

ปริมาณ            
การขาย 

ขนาด
กลอง 

คากลอง 
(บาท) 

คาขนสงในเขต* 
(บาท) 

ราคาผลผลิต
ลางสาด 

กก.10 บาท 

คาวัสดุหีบหอ 
(บาท) 

นํ้ามัน
(ระยะทาง) 

ราคาขาย 
(บาท) 

กก.25 บาท 

ตนทุนรวม
(บาท) 

กําไรสุทธิ
(บาท) 

7 S 10 65 70 1 10 175 91 84 
10 M 20 90 100 1 10 250 131 119 
15 MP 25 130 105 2 10 375 142 233 
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ตารางท่ี 4.25 กําไรสุทธิจากการขายลองกอง ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีนอกเขตภาคเหนือ) 
ปริมาณ   
การขาย 

ขนาด
กลอง 

คากลอง 
(บาท) 

คาขนสงนอก
เขต* (บาท) 

ราคาผลผลิต
ลองกอง 

กก.20 บาท 

คาวัสดุหีบหอ 
(บาท) 

นํ้ามัน
(ระยะทาง) 

ราคาขาย 
(บาท) 

ตนทุนรวม
(บาท) 

กําไรสุทธิ
(บาท) 

7 S 10 80 140 1 10 245 161 84 
10 M 20 100 200 1 10 300 231 69 
15 MP 25 145 300 2 10 450 337 113 

 
 
ตารางท่ี 4.26 กําไรสุทธิจากการขายลางสาด ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีในเขตภาคเหนือ) 

ปริมาณ   
การขาย 

ขนาด
กลอง 

คากลอง 
(บาท) 

คาขนสงในเขต* 
(บาท) 

ราคาผลผลิต
ลางสาด 

กก.10 บาท 

คาวัสดุหีบหอ 
(บาท) 

นํ้ามัน
(ระยะทาง) 

ราคาขาย 
(บาท) 

ตนทุนรวม
(บาท) 

กําไรสุทธิ
(บาท) 

7 S 10 65 70 1 10 175 91 84 
10 M 20 90 100 1 10 250 131 119 
15 MP 25 130 105 2 10 375 142 233 
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ตารางท่ี 4.27 กําไรสุทธิจากการขายลองกอง ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีนอกเขตภาคเหนือ) 
ปริมาณ     
การขาย 

ขนาด
กลอง 

คากลอง 
(บาท) 

คาขนสงนอก
เขต* (บาท) 

ราคาผลผลิต
ลองกอง 

กก.20 บาท 

คาวัสดุหีบหอ 
(บาท) 

นํ้ามัน
(ระยะทาง) 

ราคาขาย 
(บาท) 

ตนทุนรวม
(บาท) 

กําไรสุทธิ
(บาท) 

7 S 10 80 140 1 10 245 161 84 
10 M 20 100 200 1 10 300 231 69 
15 MP 25 145 300 2 10 450 337 113 

 
ตารางท่ี 4.28 ตนทุนและคาใชจายลางสาด ลองกอง ผานสื่อออนไลนแบบไปรษณียไทย 

ปริมาณ                 
การขาย 

คากลอง 
(บาท) 

ขนาดกลอง EMS โปรโมชั่น                    
ลดคาขนสง 

ราคาผลผลิต คาวัสดุหีบหอ นํ้ามัน(ระยะทาง) 
ลางสาด ลองกอง 

7 12 ข 252 80* 70 140 1 10 
10 25 E 372 100* 100 200 1 10 
15 32 F 537 - 105 300 2 10 
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ตารางท่ี 4.29 กําไรสุทธิจากการขายลางสาด ผานสื่อออนไลนแบบไปรษณียไทย 
ปริมาณ   
การขาย 

ขนาดกลอง คากลอง 
(บาท) 

ราคาผลผลิตลางสาด 
กก.10 บาท 

คาวัสดุหีบหอ 
(บาท) 

นํ้ามัน
(ระยะทาง) 

ราคาขาย 
(บาท) 

ตนทุนรวม
(บาท) 

กําไรสุทธิ(บาท) 

7 S 12 70 1 10 175 93 82 
10 M 25 100 1 10 250 136 114 
15 MP 32 105 2 10 375 149 226 

 
ตารางท่ี 4.30 กําไรสุทธิจากการขายลองกอง ผานสื่อออนไลนแบบไปรษณียไทย 
 

ปริมาณ      
การขาย 

ขนาดกลอง คากลอง 
(บาท) 

ราคาผลผลิตลางสาด 
กก.20 บาท 

คาวัสดุหีบหอ 
(บาท) 

นํ้ามัน
(ระยะทาง) 

ราคาขาย 
(บาท) 

ตนทุนรวม
(บาท) 

กําไรสุทธิ(บาท) 

7 S 12 140 1 10 245 163 82 
10 M 25 200 1 10 300 236 64 
15 MP 32 300 2 10 450 344 106 

หมายเหตุ  
1) เน่ืองจากบริษัทขนสงมีการจัดโปรโมช่ันลดคาขนสง เกษตรกรควรตรวจสอบคาธรรมเนียมในการขนสง เพื่อลดตนทุนในการขนสง 
* ชวงเวลา 14 สิงหาคม – 15 กันยายน 2562 ไปรษณียไทยมี 7 - 10 กิโลกรัม จะคิดราคาคาธรรมเนียมการขนสงแบบ EMS 100 บาททั่วประเทศ  
2) คาใชจายในการจัดสงข้ึนอยูกบัการตกลงกันระหวางเกษตรกรและผูบริโภค  



การประเมินความคุมคาการจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกองแบบ Online Marketing 
 
รายไดสุทธิจากการขายลางสาด ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีในเขตภาคเหนือ) 

ขายออนไลน ลางสาด (เบอรชอรวม) 10 กิโลกรัม 
ตนทุนรวม เทากบั 100 (ราคาหนาสวน X 10 กก.)  + 20 (ราคากลอง) + 1(คาวัสดุบรรจุ

ภัณฑ)+ 10 (นํ้ามัน) รวม 131 บาท  
คาใชจายในการขนสง 90 บาท 

 ดังน้ัน ขายลางสาด 10 กิโลกรัม ราคากโิลกรัมละ 25 บาท คิดเปนเงิน 250 บาท บวก
คาใชจายในการขนสง 90 บาท คิดเปนราคาขาย 340 บาท  

ดังน้ัน ขายลางสาดผานชองทางออนไลน จะไดราคาขายลางสาดสูงกวาขายใหกับผูคาคน
กลางในทองถ่ิน 119 บาท (250 - 131) (ไมรวมคาขนสง) 

 
รายไดสุทธิจากการขายลางสาด ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีนอกเขตภาคเหนือ) 

ขายออนไลน ลางสาด (เบอรชอรวม) 10 กิโลกรัม 
ตนทุนรวม  เทากบั 100 (ราคาหนาสวน X 10 กก.)  + 20 (ราคากลอง) + 1(คาวัสดุบรรจุ

ภัณฑ)+ 10 (นํ้ามัน) รวม 131 บาท 
คาใชจายในการขนสง 100 บาท 

 ดังน้ัน ขายลางสาด 10 กิโลกรัม ราคากโิลกรัมละ 25 บาท คิดเปนเงิน 250 บาท                      
บวกคาใชจายในการขนสง 100 บาท คิดเปนราคาขาย 350 บาท  

ดังน้ัน ขายลางสาดผานชองทางออนไลน จะไดราคาขายลางสาดสูงกวาขายใหกับผูคาคน
กลางในทองถ่ิน 119 บาท (250 - 131) (ไมรวมคาขนสง) 

 
รายไดสุทธิจากการขายลองกอง ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีในเขตภาคเหนือ) 

ขายออนไลน ลองกอง (เบอรชอรวม) 10 กิโลกรมั 
ตนทุนรวม เทากบั 200 (ราคาหนาสวน X 10 กก.)  + 20 (ราคากลอง) + 1(คาวัสดุบรรจุ

ภัณฑ)+ 10 (นํ้ามัน) รวม 231 บาท  
คาใชจายในการขนสง 90 บาท 

 ดังน้ัน ขายลองกอง 10 กิโลกรัม ราคากิโลกรัมละ 35 บาท คิดเปนเงิน 350 บาท บวก
คาใชจายในการขนสง 90 บาท คิดเปนราคาขาย 430 บาท  

ดังน้ัน ขายลองกองผานชองทางออนไลน จะไดราคาขายลองกองสูงกวาขายใหกับผูคาคน
กลางในทองถ่ิน 119 บาท (350 - 231) (ไมรวมคาขนสง) 

 
 

รายไดสุทธิจากการขายลองกอง ผานสื่อออนไลนแบบ Kerry (กรณีนอกเขตภาคเหนือ) 
ขายออนไลน ลองกอง (เบอรชอรวม) 10 กิโลกรมั 
ตนทุนลองกอง เทากับ 100 (ราคาหนาสวน X 10 กก.)  + 20 (ราคากลอง) + 1(คาวัสดุ

บรรจุภัณฑ)+ 10 (นํ้ามัน) รวม 231 บาท 
คาใชจายในการขนสง 100 บาท 
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 ดังน้ัน ขายลองกอง 10 กิโลกรัม ราคากิโลกรัมละ 35 บาท คิดเปนเงิน 350 บาท                      
บวกคาใชจายในการขนสง 100 บาท คิดเปนราคาขาย 450 บาท  

ดังน้ัน ขายลองกองผานชองทางออนไลน จะไดราคาขายลองกองสูงกวาขายใหกับผูคาคน
กลางในทองถ่ิน 119 บาท (350 - 231) (ไมรวมคาขนสง) 

 
รายไดสุทธิจากการขายลางสาด ผานสื่อออนไลนแบบไปรษณียไทย 

ขายออนไลน ลางสาด (เบอรชอรวม) 10 กิโลกรัม 
ตนทุนรวม เทากบั 100 (ราคาหนาสวน X 10 กก.)  + 25 (ราคากลอง) + 1(คาวัสดุบรรจุ

ภัณฑ)+ 10 (นํ้ามัน) รวม 136 บาท  
คาใชจายในการขนสง 100 บาท (โปรโมช่ัน) 

 ดังน้ัน ขายลางสาด 10 กิโลกรัม ราคากโิลกรัมละ 25 บาท คิดเปนเงิน 250 บาท บวก
คาใชจายในการขนสง 100 บาท คิดเปนราคาขาย 350 บาท  

ดังน้ัน ขายลางสาดผานชองทางออนไลน จะไดราคาขายลางสาดสูงกวาขายใหกับผูคาคน
กลางในทองถ่ิน 114 บาท (250 - 136) (ไมรวมคาขนสง) 

 
รายไดสุทธิจากการขายลองกอง ผานสื่อออนไลนแบบไปรษณียไทย 

ขายออนไลน ลองกอง (เบอรชอรวม) 10 กิโลกรมั 
ตนทุนลองกอง เทากับ 200 (ราคาหนาสวน X 10 กก.)  + 20 (ราคากลอง) + 1(คาวัสดุ

บรรจุภัณฑ)+ 10 (นํ้ามัน) รวม 231 บาท 
คาใชจายในการขนสง 100 บาท 

 ดังน้ัน ขายลองกอง 10 กิโลกรัม ราคากิโลกรัมละ 35 บาท คิดเปนเงิน 350 บาท                      
บวกคาใชจายในการขนสง 100 บาท คิดเปนราคาขาย 450 บาท  

ดังน้ัน ขายลองกองผานชองทางออนไลน จะไดราคาขายลองกองสูงกวาขายใหกับผูคาคน
กลางในทองถ่ิน 219 บาท (450 - 231) (ไมรวมคาขนสง) 
หมายเหตุ  

- เน่ืองจากคาใชจายในการจัดสงสงู ทําใหผูบริโภคไมซื้อผล ทางเลอืกทีส่ามารถแกไข
ปญหาดังกลาวไดคือ เกษตรกรและผูบริโภครวมกันรับภาระคาใชจายในการขนสงและคาบรรจุหบีหอ 

- กรณีทีส่ั่งซือ้ในปรมิาณครั้งละไมถึง 10 กิโลกรมั จะคิดราคาขายในกิโลกรัมละ 35 
บาท  
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 การประเมินผลการวิจัย 
 1. เกษตรกรตองทําลองกองคุณภาพ เพราะการสํารวจพฤติกรรมของผูบริโภค มีความ
ตองการบริโภคลองกองที่มีคุณภาพเปนผลที่มีคุณภาพชอ ผลใหญ ผิวเปลือกสีขาว รสชาติหวาน 
ดังน้ัน เกษตรกรผูปลูกลองกองจึงตองทําลองกองคุณภาพต้ังแตตัดดอก แตงชอ รดนํ้า ใสปุย ซึ่ง
ลองกองที่มีคุณภาพจะมีราคาที่สูง และไมมีปญหาดานการตลาดปลายทาง 
 2. จากการศึกษาและพัฒนาชองทางการจัดจําหนายลองกองพื้นที่ตําบลแมพูล และตําบล
บานดานนาขาม พบวา ประเด็นปญหาดานเสถียรภาพราคาที่ผนัผวน อํานาจการตอรองของเกษตรกร 
และความมีมาตรฐานของคุณภาพผลผลิต ปญหาดานวิชาการ เทคโนโลยี องคความรูดานการจัดการ
คุณภาพไมผล คุณภาพชีวิตเกษตรกร สวัสดิการของกลุมสมาชิกที่มีลักษะคลายคลึงกันทั้งสองพื้นที่ 
 คณะผูวิจัยจึงไดนําขอคนพบปญหาตาง ๆ ที่เกิดข้ึนดังกลาว มาพัฒนาชองทางการการจัด
จําหนายใหมโดยสงผลใหเกิดมูลคาเพิ่มทางดานราคา รายได ใหกับเกษตรกรผูปลูกลองกองในพื้นที่  
 การพัฒนาชองทางการจัดจําหนายรูปแบบใหม  มีชองทางการจัดจําหนายที่เหมาะสม
สําหรับพื้นที่ ตําบลแมพูล และตําบลบานดานนาขาม ดังรูปแบบชองทางที่กลาวมาขางตน ซึ่ง
คณะผูวิจัยเห็นสอดคลองกับความคิดเห็นของนายอําเภอลับแลที่กลาววา “จากที่คณะผูวิจัยไดมีการ
พัฒนาในพื้นที่ ทําใหมีการระบายผลผลิตลองกองออกจากพื้นที่ไดในปริมาณมากและไดอยางรวดเร็ว 
และทําใหมีแนวคิดในการต้ังกลุมในการบริหารจัดการลองกองคุณภาพ (นายศิวัช  ฟูบินทร, 2562) 
โดยปจจุบันมีการจัดต้ังสมาคมชาวสวนเมืองลับแล ที่เปนการรวมกลุมจากเกษตรกรผูปลูกลองกอง
จากพื้นที่ตําบลแมพูลและบานดานนาขาม เน่ืองจาก 2 พื้นที่มีระบบการตลาดและชองทางการจัด
จําหนายที่ใกลเคียง   
  พื้นที่ ตําบลนางพญา พบวา นอกจากประเด็นปญหาดานเสถียรภาพราคาที่ผันผวน 
อํานาจการตอรองของเกษตรกร และความมีมาตรฐานของคุณภาพผลผลิต ปญหาดานวิชาการ 
เทคโนโลยี องคความรูดานการจัดการคุณภาพไมผล คุณภาพชีวิตเกษตรกรแลว พื้นที่ตําบลนางพญา 
มีปญหาเสนทางคมนาคมขนสงลําบาก และมีปริมาณผลผลิตไมเพียงพอตอการรับซื้อที่ไมคุมคาของ
ผูคาคนกลาง ขาดการสงเสริมจากหนวยงานภาครัฐในทองถ่ินเกี่ยวกับการจัดการลองกองคุณภาพ  
ดังน้ัน เพื่อเปนแนวทางในการแกไขปญหาดังกลาว คณะผูวิจัย จึงเห็นเสนอแนวทาง ดังน้ี 

1. หนวยงานภาครัฐหรือองคการบริหารสวนตําบลนางพญา ควรจัดต้ังงบประมาณ
ประจําป 60,000 บาท (1,000 * 60 วัน) ระยะทาง 70 กิโลเมตร @ 7 บาท เพื่อสนับสนุนพาหนะที่
ใชในการขนสงลองกองไปขายที่ตลาดกลางผลไมหัวดง และตลาดกลางผลไมนานกกก  

2. องคการบริหารสวนตําบลนางพญา ควรมีโครงการรับซื้อลองกองเพื่อชวยเหลือ
เกษตรกรในพื้นที่ เพื่อเปนการระบายผลผลิต โดยอาศัยความรวมมือจากหนวยภาครัฐและภาคเอกชน
ในการรับซื้อลองกอง 
 
ลางสาด  
 เน่ืองจาก พฤติกรรมและความตองการในการบริโภคลางสาดลดลง ราคาผลผลิตตกตํ่า 
เกษตรกรลดพื้นที่ปลูกลางสาด ดังน้ัน คณะผูวิจัย จึงมีแนวทางในการสงเสริม ชวยเหลือเกษตรกร                   
ผูปลูกลางสาด โดยการสรางสื่อออนไลน Face book https://www.facebook .com/Uttaradit 
Langsat “กลุมรักษลางสาดหวานอุตรดิตถ” ซึ่งเปนการพัฒนาชองทางการจัดจําหนายแบบ Online 
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Marketing เพื่อใหมีชองทางการกระจายผลผลิตไดมากข้ึน และเพื่อเปนการอนุรักษลางสาด ซึ่งเปน
ผลไมประจําจังหวัดอุตรดิตถใหยังคงอยู  
 ซึ่งผลตอบรับจากการจําหนายลางสาด ผานสื่อออนไลน มุมมองของเกษตรกร พบวา 
เกษตรกรมีความพึงพอใจตอการจําหนายลางสาด ผานสื่อออนไลน เน่ืองจาก เปนชองทางการระบาย
ลางสาด ออกสูตลาดไปยังผูบริโภคปลายโดยตรง ราคาขายที่ไดรับสูงกวาราคาหนาสวน เน่ืองจาก ไม
ผานผูคาคนกลาง และมุมมองผูบริโภค พบวา ผูบริโภคจะตองรับภาระในการขนสงและคาบรรจุหีบ
หอคอนขางสูง และผูบริโภคสามารถหาซื้อลางสาดไดงาย  
 
ผลการประเมินความพึงพอใจของผูมีสวนไดสวนเสียท่ีมีตอรูปแบบชองทางการจัดจําหนาย 
รูปแบบท่ี 1 ชองทางการจัดจําหนาย ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดต้ังจุดรับซื้อในพ้ืนท่ี โดย
เกษตรกรเปนคนคัดแยกเกรด 

1) เกษตรกร 
- มีความมั่นใจวามีจุดรับซื้อผลผลิตที่แนนอน  
- ราคาผลผลิตคอนขางมเีสถียรภาพ 
- เกษตรกรขายลองกองในทุกเกรด 
- เกษตรกรไดรบัชําระเงินทันที หลงัจากขายลองกองใหกับผูคาคนกลางตลาดตางจงัหวัด 
- สามารถวางแผนการตัดผลผลิตไดแนนอน 
- ผลผลิตที่เกบ็เกี่ยวจากสวนเกษตรกรสามารถนํามาคัดแยกเกรดไดทันที ทําให

กระบวนการคัดแยกเกรดเลองกองรวงนอยลง และสามารถนําไปขายใหกับผูคาคนกลาง
ตลาดตางจงัหวัดไดทันที  

2) ผูคาสงตลาดตางจังหวัด 
- มีความพรอมดานสถานที่ต้ังจุดรบัซื้อ เน่ืองจาก ไดรับการสนับสนุนจากหนวยงาน

ราชการในทองถ่ินและผูนําชุมชน ดานสิ่งอํานวยความสะดวก สาธารณูปโภคใหกบัผูคา
สง รวมถึงประชาสัมพันธขอมลูขาวสารใหเกษตรกรทราบ 

- ไมตองจางแรงงานในการคัดแยกเกรด 
- การบริหารจัดการคลงัสินคาไดเปนระบบและมปีระสทิธิภาพ 
- ไดเครือขายเกษตรกรที่มีคุณภาพ 

3) ลูกคาที่ซือ้ผลผลิตจากผูคาสงตลาดตางจงัหวัด 
- มีความพึงพอใจกับราคาที่รบัซื้อเมื่อคุณภาพของผลผลิต  
- ลูกคาไดสิทธิพเิศษในการรบัเครดิตในการรับผลผลิตไปจําหนายกอน 
- สามารถกระจายผลผลิตออกสูตลาดไดทันกับความตองการของผูบริโภคคนสุด 
- มีความพึงพอใจในลังบรรจลุองกองทีส่ามารถรักษาคุณภาพใหถึงมือผูบริโภค 

4) หนวยงานภาครัฐ 
- เปนรปูแบบชองทางการจัดจําหนายทีเ่หมาะสมกับพื้นที่ ในแกปญหาผลผลิตลนตลาด 

ระบายผลผลิตออกสูตลาดตางจังหวัดในปรมิาณมาก (ศิว  ฟูบินทร, 2563) 
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ผลการประเมินความพึงพอใจของผูมีสวนไดสวนเสียท่ีมีตอรูปแบบชองทางการจัดจําหนาย 
รูปแบบท่ี 2 ชองทางการจัดจําหนาย ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดสั่งซื้อกับกลุมลองกองคุณภาพ
โดยตรง โดยสมาชิกเปนคนคัดแยกเกรด 

1) เกษตรกร 
- สวัสดิการ ยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร 
- เกษตรกรขายลองกองในเบอรชอรวมและเบอรชอรวม 
- เกษตรกรไมตองคัดแยกเกรดคุณภาพลองกอง 

2) ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัด 
- ผูนําชุมชนหรอืผูนํากลุมทําหนาที่ในการรวบรวมและตรวจสอบคุณภาพลองกอง ทําให

ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดมีความเช่ือมั่นในคุณภาพ ปรมิาณที่รับซื้อ และราคาที่
ยุติธรรม  

- ไดปริมาณผลผลิตทีเ่พียงพอตอการขนสงในแตละครัง้ 
3) ลูกคาที่ซือ้ผลผลิตจากผูคาสงตลาดตางจงัหวัด 

- มีความพึงพอใจกับราคาที่รบัซื้อเมื่อคุณภาพของผลผลิต  
- ลูกคาไดสิทธิพเิศษในการรบัเครดิตในการรับผลผลิตไปจําหนายกอน 
- สามารถกระจายผลผลิตออกสูตลาดไดทันกับความตองการของผูบริโภคคนสุด 
- มีความพึงพอใจในลังบรรจลุองกองทีส่ามารถรักษาคุณภาพใหถึงมือผูบริโภค 

4) ผูนําชุมชนและสมาชิกกลุมลองกองคุณภาพ 
- มีรายไดที่สามารถนํามาจัดสรรบรหิารจัดการกลุม กิโลกรมัละ 0.50 สตางค 

5) ผูบริหารหนวยงานภาครัฐ 
- สนับสนุนแนวทางการจัดต้ังกลุมลองกองคุณภาพ เพื่อสงเสรมิดานสวัสดิการ ยกระดับ

คุณภาพชีวิตของเกษตรกร และเพื่อแกไขปญหาสถานการณราคาผลผลิตตกตํ่า และ
ผลผลิตลนตลาด                    

 
ผลการประเมินความพึงพอใจของผูมีสวนไดสวนเสียท่ีมีตอรูปแบบชองทางการจัดจําหนาย 
รูปแบบท่ี 3 หนวยงานภาครัฐสนับสนุนคาขนสงผลผลิตลางสาดและลองกอง เพ่ือนําไปขาย 
ท่ีตลาดกลางผลไมหัวดงและตลาดกลางผลไมนานกกก 

1) เกษตรกร 
- ตองการใหหนวยงานภาครัฐสนับสนุนคาขนสง เน่ืองจาก เปนการชวยระบายผลผลิต

ออกสูตลาด และเกษตรกรไมตองปลอยทิ้งผลผลิต  
- ขายผลผลิตไดในราคาตลาดกลางผลไมหัวดงและตลาดกลางผลไมนานกกก 

2) ผูบริหารหนวยงานภาครัฐ 
-   ลดภาระดานงบประมาณในการรับจํานําผลิตจากเกษตรกรลงและทําใหไมมีภาระดาน

การเก็บรักษาผลผลิต ซึ่งผลผลิตจะตกอยูกับเกษตรกรโดยตรง และกลไกทางการตลาด
ไมถูกบิดเบือนโดยจงใจ  
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ผลการประเมินความพึงพอใจของผูมีสวนไดสวนเสียท่ีมีตอรูปแบบชองทางการจัดจําหนาย 
รูปแบบท่ี 4 รูปแบบชองทางการจัดจําหนายแบบ Online Marketing 

1) เกษตรกร สมาชิกในครอบครัว รวมถึงผูทีม่ีทักษะดานสื่อสังคมออนไลน 
- ขายผลผลิตไดในราคาทีสู่งกวาราคาหนาสวน 
- ไดฐานขอมูลและเครือขายลูกคาในปตอไป 

2) ผูบริโภคคนสุดทาย 
- ผูบริโภคสามารถติดตอซื้อขายกบัเกษตรกรไดโดยตรง 
- ตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางสะดวก และรวดเร็ว 
- ราคาซื้อเทากับทองตลาด (ผูขายออนไลนรบัภาระคาจัดสง) 
- ผลผลิตที่สงถึงมือผูบริโภค ยังคงคุณภาพ รสชาติดี  

 



การเปรียบเทียบชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง 
ตารางท่ี 4.25 เปรียบเทียบชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง 

รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 รูปแบบท่ี 4 
ดานลักษณะผลผลิตลองกอง 
- เบอร1 2 3 และ เบอรชอรวม 
- เบอรรวม 
- ผลผลิตไกลจากจุดรับซื้อและปริมาณผลผลิต
ไมเพียงพอตอความตองการของผูคาสงในแต
ละวัน 

 
รับซือ้ 
รับซือ้ 

 

 
รับซือ้ 

 
รับซือ้ 
รับซือ้ 

 

 
 

รับซือ้ 
รับซือ้ 

 

 
รับซือ้ 
รับซือ้ 

ดานราคา 
- ราคาที่รบัซื้อผูคาสง 
 
 
 
 
- ราคาซื้อของผูบริโภค 

 
ราคาหนาสวน 

 
ราคาหนาสวน+1-2 

บาท  

 
ราคาหนาสวน 

 
ราคาหนาสวน 

 
 
 
 
 
 

ราคาตลาด 
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ตารางท่ี 4.25 เปรียบเทียบชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง (ตอ) 
รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 รูปแบบท่ี 4 

ดานตนทุน 
 - ผูคาสง 
 
 
 
- เกษตรกร 

 
คาแรงคัดแยกเกรด
และลําเลียงข้ึน
รถบรรทุก 
 
- ตนทุนบํารงุ ดูแล
รักษา  
- คาจางตัดและคา
ขนสงผลผลิต  
 
 

 
ลําเลียงข้ึนรถบรรทุก 
 
 
 
ตนทุนบํารงุ ดูแลรักษา 
- คาจางตัดและคา
ขนสงผลผลิต  
- คาคัดแยกเกรด 

 
คาแรงคัดแยกเกรดและ
ลําเลียงข้ึนรถบรรทุก
(บรหิารจัดการโดย
กลุม) 
- ตนทุนบํารงุ ดูแล
รักษา  
- คาจางตัดและคา
ขนสงผลผลิต  

 
คาแรงคัดแยกเกรด
และลําเลียงข้ึน
รถบรรทุก 
 
- คาจางตัดและคา
ขนสงผลผลิต  

 
 
 
 
 
- ตนทุนบํารงุ ดูแล
รักษา 
- คาจางตัดผลผลิต 
-  เกษตรกรและ
ผูบริโภครวมกัน
รับภาระคาใชจายใน
การขนสงและคา
บรรจหุีบหอ 

ดานคุณลักษณะของเกษตรกร 
- ทักษะการคัดแยกเกรด 

 
N/A 

 
ทักษะการคัดแยกเกรด 

 
ทักษะการคัดแยกเกรด 

 
N/A 
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ตารางท่ี 4.25 เปรียบเทียบชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง (ตอ) 
รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 รูปแบบท่ี 4 

ดานคุณลักษณะของเกษตรกร 
- ทักษะการหาชองทางการตลาด 
 
- ทักษะการสรางสื่อสงัคมออนไลน 

 
N/A 

 
N/A 

 
N/A 

 
N/A 

 
ทักษะการหาชองทาง

การตลาด 
N/A 

 
N/A 

 
N/A 

 
 
 
ทักษะการสรางสือ่

สังคมออนไลน 
ดานการจายชําระเงิน ทันท ี ทันท ี ไดรับชําระเงิน                        

ในวันถัดไป 
ไดรับชําระเงิน                        
ในวันถัดไป 

ทันท ี

ลักษณะการซื้อขาย จําหนายผาน                
ผูคาคนกลางทองถ่ิน
และผูคาคนกลาง

ตางจังหวัด 

ซื้อขายผานผูคาคน
กลางตางจังหวัด 

ซื้อขายผานกลุมและ
สงไปยังผูคาคนกลาง

ตางจังหวัด 

จําหนายผาน                
ผูคาคนกลางทองถ่ิน
และผูคาคนกลาง
ตางจังหวัด โดย
ภาครัฐสนับสนุน          

คาขนสง 

เปนการขายตรง
ใหกับผูบริโภค

โดยตรง 

 
 
 
 
 
ตารางท่ี 4.25 เปรียบเทียบชองทางการจัดจําหนายผลผลิตลางสาดและลองกอง (ตอ) 
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รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 รูปแบบท่ี 4 
ผูเกี่ยวของในชองทางการตลาด - เกษตรกร 

- ผูคาคนกลางใน
ทองถ่ิน 
- ผูคาคนกลางตลาด
ตางจังหวัด 

- เกษตรกร 
- ผูคาสงตลาด
ตางจังหวัด 
- หนวยงานภาครัฐ  

- ผูบริหารหนวยงาน
ภาครัฐ 
- ผูนําชุมชน 
- สมาชิกกลุม 
- เกษตรกร 
- ผูคาสงตลาด
ตางจังหวัด 

- ผูบริหารหนวยงาน
ภาครัฐ 
- ผูนําชุมชน 
- เกษตรกร 
- ผูคาสงตลาด
ตางจังหวัด 

- เกษตรกรรุนใหม 
สมาชิกในครอบครัว 
ผูที่มทีักษะดานสือ่
สังคมออนไลน 
และผูบริโภคคน
สุดทาย 
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การวิเคราะหความเหมาะสมของชองทางการจัดจําหนายแตละรูปแบบ 
 รูปแบบที่ 1 ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดในพื้นที ่รูปแบบชองทางการจัดจําหนายลองกอง 
(ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดต้ังจุดรับซื้อในพื้นที่ โดยเกษตรกรเปนผูคัดแยกเกรดผลผลิต)  

ผลการศึกษา พบวา เกษตรกรใหความสําคัญในการเลือกชองทางการจัดจําหนายในรูปแบบที่ 
1 คือ เกษตรกรทีท่ําลองกองคุณภาพ มีผลผลิตโดยรวมเบอร 1 – 3 ในปริมาณมาก มีทกัษะการคัด
แยกเกรด  
 รูปแบบที่ 2  ชองทางการจัดจําหนาย ผูคาคนกลางตลาดตางจังหวัดสัง่ซื้อกบักลุมลองกอง
คุณภาพโดยตรง โดยสมาชิกเปนคนคัดแยกเกรด 

ผลการศึกษา พบวา เกษตรกรใหความสําคัญในการเลือกชองทางการจัดจําหนายในรูปแบบที่ 
2 คือ สมาชิกกลุมลองกองคุณภาพ ที่มผีลผลิตเบอรชอรวม และเบอรรวม สมาชิกกลุมตองการความ
มั่นคง สวัสดิการ และการสรางความย่ังยืนใหเกิดข้ึนในชุมชน  

รูปแบบที่ 3  หนวยงานภาครัฐสนับสนุนคาขนสงผลผลิตลางสาดและลองกอง เพื่อนําไปขาย
ที่ตลาดกลางผลไมหัวดงและตลาดกลางผลไมนานกกก 

ผลการศึกษา พบวา เกษตรกรใหความสําคัญในการเลอืกชองทางการจัดจาํหนายในรปูแบบที่ 
3 คือ เกษตรกรอยูหางไกลจากจุดรับซื้อ (ตลาด) และปริมาณผลผลิตไมเพียงพอตอความตองการของ
ผูคาสงในแตละวัน เกษตรกรมีผลผลิตเบอรชอรวมและเบอรรวม วางแผนการจัดสรรงบประมาณจาก
หนวยงานภาครัฐเพื่อสนับสนุนงบประมาณในการขนสง 
 รูปแบบที่ 4  รูปแบบชองทางการจัดจําหนายแบบ Online Marketing 
 ผลการศึกษา พบวา เกษตรกรใหความสําคัญในการเลือกชองทางการจัดจําหนายใน
รูปแบบที่ 4 คือ เกษตรกรรุนใหม สมาชิกในครอบครัว ผูที่มทีักษะดานสื่อสังคมออนไลน สามารถขาย
ลางสาด ลองกองผานสื่อออนไลนได โดยจะตองมทีักษะในการคัดเลือกผลผลิตทีม่ีลกัษณะหามๆ เพื่อ
ยืดอายุการรกัษาคุณภาพผลผลิต ผูจัดสงตองมีการตรวจสอบระยะเวลาในเรื่องระยะการขนสง โดย
ระยะเวลาที่เหมาะสมในการจัดสงลางสาด คือ 2 วัน 1 คืน และลองกอง 3 วัน 2 คืน  
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ภาพที่ 4.20 แสดง ชองทางการจัดจําหนายลางสาดและลองกองภาพรวม 


