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บทท่ี ๒ 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
การน าเสนอผลการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการวิจัยการพัฒนารูปแบบกิจกรรม

เสริมทักษะการสร้างสื่อเทคโนโลยีสร้างสรรค์ สืบสานภูมิปัญญาแหล่งเรียนรู้ ที่เอ้ือต่อการท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์ชุมชนบ้านนาปัง ต าบลนาปัง จังหวัดน่านจ าแนกเป็น ๔ ตอน คือ 

ตอนที่ ๑ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบรูปแบบกิจกรรมเสริมทักษะ 
           การสร้างสื่อเทคโนโลยีสร้างสรรค์ 
ตอนที่ ๒ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการสืบสานภูมิปัญญาแหล่งเรียนรู้ 
ตอนที่ ๓ แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
ตอนที่ ๔ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
ตอนที่ ๑ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบรูปแบบกิจกรรมเสริมทกัษะการสร้างสื่อ
เทคโนโลยีสร้างสรรค ์
 สื่อ (Media) หมายถึง เป็นช่องทางการสื่อสารที่น าเสนอเนื้อหาของสารไม่ว่าจะเป็นข่าว ข้อมูล
บันเทิงหรือโฆษณาไปสู่ผู้บริโภค การเปลี่ยนแปลงระบบเทคโนโลยี น ามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงของรูปแบบ
สื่อที่พัฒนาให้ดีขึ้นนับจากสื่อบุคคลที่เปลี่ยนแปลงเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อสิ่งพิมพ์พัฒนาเป็นรูปแบบ
อิเล็กทรอนิกส์ คือ สื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์ ในปัจจุบันการพัฒนาระบบเทคโนโลยีไม่หยุดนิ่ง สื่อ
อินเทอร์เน็ตพัฒนาขึ้นมาเพ่ือการติดต่อสื่อสารเพ่ิมขึ้น ดังนั้นกล่าวได้ว่าการเปลี่ยนแปลงของระบบ
เทคโนโลยีสามารถแบ่งสื่อออกเป็น ๒ ประเภท ตามลักษณะของการใช้สื่อเพ่ือการกระจายเสียงวิทยุ
โทรทัศน์ คือ สื่อแบบดั้งเดิม และสื่อใหม่ (พรจิต  สมบัติพานิช, ๒๕๔๗: ๔) 
 ๑)  สื่อดั้งเดิม (Traditional Media) หมายถึง สื่อที่ผู้ส่งสารท าหน้าที่ส่งสารไปยังผู้รับสารได้ทาง
เดียวที่ผู้รับสารไม่สามารถติดต่อกลับทางตรงไปยังผู้ส่งสารได้ สามารถแบ่งย่อยได้ดังนี้  สื่อที่ท าหน้าที่ส่ง
สารเพียงอย่างเดียว หมายถึง สื่อที่ท าหน้าที่ส่งสารตัวหนังสือหรือเสียง หรื อภาพ ไปอย่างเดียว ได้แก่ 
หนังสือพิมพ์ สื่อโทรเลข และสื่อวิทยุ  แลสื่อที่ท าหน้าที่ส่งสารสองอย่าง คือ ส่งทั้งภาพและเสียงพร้อมกัน 
ได้แก่ สื่อโทรทัศน์ สื่อภาพยนตร์ 
 ๒)  สื่อใหม่ (New media) หมายถึง สื่อที่เอ้ือให้ผู้ส่งสารและผู้รับสารท าหน้าที่ส่งสารและรับสาร
ได้พร้อมกันเป็นการสื่อสารสองทาง และสื่อยังท าหน้าที่ส่งสารได้หลายอย่างรวมกัน คือ ภาพ เสียง และ
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ข้อความไปพร้อมกัน โดยรวมเอาเทคโนโลยีของสื่อดั้งเดิม เข้ากับความก้าวหน้าของระบบเทคโนโลยี
สัมพันธ์ ท าให้สื่อสามารถสื่อสารได้สองทางผ่านทางระบบเครือข่ายและมีศักยภาพเป็นสื่ อแบบประสม 
(Multimedia) ปัจจุบันสื่อใหม่พัฒนาขึ้นหลากหลาย ที่เป็นที่รู้จักและนิยมกันมากขึ้น (Burnett, R. and 
Marshall D. P. ๒๐๐๓: ๔๐-๔๑) 
 บทบาทของเทคโนโลยีการสื่อสารในปัจจุบัน เช่น คอมพิวเตอร์ ดาวเทียมเพ่ือการสื่อสาร 
โครงข่ายโทรศัพท์ อุปกรณ์ภาพและเสียงมีผลกระทบต่อ "สื่อแบบดั้งเดิม"  (Traditional Media)  ซึ่ง
ได้แก่ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ ท าให้เกิดสิ่งที่เรียกว่า "การปฏิวัติแห่งระบบ
ตัวเลข" (Digital Revolution)  ท าให้ข้อมูลข่าวสารไม่ว่าจะอยู่ในรูปลักษณ์ใด เช่น ข้อความเสียง 
ภาพเคลื่อนไหว รูปภาพ หรืองานกราฟิก ได้ปรับเปลี่ยนให้เป็นภาษาอีกชนิดหนึ่งเป็นรูปแบบเดียวกัน
ทั้งหมด คือ สามารถอ่านและส่งผ่านได้อย่างรวดเร็วด้วยเครื่องคอมพิวเตอร์แล้วยังสามารถน าเสนอใน
ลักษณะใดก็ได้ตามความต้องการใช้งานของผู้ใช้งาน  ความเปลี่ยนแปลงนี้ ถูกเรียกขานว่า "การท าให้เป็น
ระบบตัวเลข" หรือ "ดิจิไทเซชั่น" (Digitization)  ด้วยระบบที่มีการท าให้เป็นระบบตัวเลข เป็นปัจจัย
ส าคัญประการหนึ่งที่ท าให้เกิด "สื่อใหม่" (New Media) ขึ้น เป็นสื่อที่มีลักษณะเกี่ยวข้องกับระบบตัวเลข 
เครื่องคอมพิวเตอร์และระบบการสะท้อนกลับ หรือ “อินเตอร์ แอคทีฟ” (Interactive) คาดหวังกันว่าสื่อ
ใหม่ จะสามารถตอบสนองความต้องการของ "ผู้แสวงหาข้อมูลข่าวสาร" (Seeker) ได้มีประสิทธิภาพ
มากกว่าสื่อแบบดั้งเดิม  เนื่องจากสื่อใหม่ไม่มี ข้อจ ากัด ในด้านเวลา (Time) และเนื้อที่ (Space) เหมือน
อย่างเคยเป็นข้อจ ากัดของสื่อแบบดั้งเดิมมาก่อน (สุรสิทธิ์ วิทยารัฐ, www, ม.ป.ป.) 
 สื่อใหม่  หมายถึง ระบบการสื่อสารหรือเชื่อมต่อทางอิเล็กทรอนิกส์ของเครือข่ายระดับโลก ได้แก่ 
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (Internet) บริการระดับเวิลต์ไวด์เว็บ (World Wide Web : WWW) บริการข้อมูล
ออนไลน์เชิงพาณิชย์ (Commercial on-line Service) เป็นต้น (สุรสิทธิ์ วิทยารัฐ, ๒๕๔๕) 
 เควิ้น  คาวาโมโต้  (Kevin Kawamoto, ๑๙๙๗)  ได้ให้ความหมายของ "สื่อใหม่"  (New 
Media) ว่าหมายถึง ระบบการสื่อสาร หรือระบบที่มีการเชื่อมต่อทางอิเล็กทรอนิกส์ ของเครือข่ายใน
ระดับโลก 
ธิดาพร ชนะชัย (๒๕๕๐: ๑-๓)  ได้ให้ความหมายของ สื่อใหม่ (New media)  โดยแยกออกเป็น ๓ 
ประเด็นดังต่อไปนี้ 
  ๑)  Digital Media เป็นการสื่อสารไร้สายที่รวดเร็วด้วยระบบไฟเบอร์ออฟติก เชื่อมต่อ
ข้อมูลผ่านดาวเทียม 
  ๒)  สื่อซึ่งเป็นสื่อใหม่ท่ีนอกเหนือจากสื่อพ้ืนฐานเดิมที่มีอยู่ 
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  ๓)  สื่อสร้างสรรค์ข้ึนใหม่เพ่ือ Support งานบางอย่าง โดยเน้น Creativity Innovation 
 เคนท์  เวอร์ทาม และ เอียน เฟนวิกค์ (Kent Wertime and Ian Fenwick) ได้ให้แนวคิด
เกี่ยวกับสื่อใหม่ (New Media) และการตลาดดิจิทัล และนิยามสื่อใหม่ว่าหมายถึง เนื้อหา (content) ที่
อยู่ในรูปแบบดิจิทัล โดยลักษณะส าคัญของเนื้อหาอยู่ในรูปแบบดิจิทัล ประกอบด้วย “อิสระ ๕ ประการ” 
(๕ Freedoms) ได้แก่ (ณงลักษณ์ จารุวัฒน์ และ ประภัสสร วรรณสถิต, ผู้แปล, ๒๕๕๑) 
  ๑) อิสระจากข้อจ ากัดด้านเวลา (Freedom from Scheduling) เนื้อหาที่อยู่ในรูปแบบ
ดิจิทัลท าให้ผู้บริโภคสามารถเลือกรับและส่งข่าวสารได้ในเวลาที่ตนต้องการ และไม่จ าเป็นต้องชมเนื้อหา
ต่างๆ ตามเวลาที่ก าหนด 
  ๒)  อิสระจากข้อจ ากัดด้านพรมแดน (Freedom from Geological Boundaries) 
เนื้อหาในรูปแบบดิจิทัลเป็นเนื้อหาที่รับข้อมูลข่าวสารได้ทั่วโลกในเวลาอันรวดเร็วท าให้ผู้บริโภคสามารถ
เลือกรับ หรือค้นหาข้อมูลข่าวสารจากประเทศใดก็ได้ แล้วแต่ความต้องการของบุคคลแต่ละคน 
  ๓) อิสระจากข้อจ ากัดด้านขนาด (Freedom to Scale) มีเนื้อหาที่สามารถย่อหรือปรับ
ขยายขนาดหรือเครือข่ายได้ เช่น การปรับเนื้อหาให้เหมาะสมส าหรับการเผยแพร่ทั่ วโลก หรือปรับให้
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายเฉพาะเจาะจงก็ได้ 
  ๔) อิสระจากข้อจ ากัดด้านรูปแบบ (Freedom from Formats) เนื้อหาแบบดิจิทัลไม่
จ าเป็นต้องมีรูปแบบ หรือลักษณะที่ตายตัว สื่อดั้งเดิม เช่น สปอร์ตโฆษณามาตรฐานทางโทรทัศน์ถูก
ก าหนดว่าต้องมีความยาว ๓๐ วินาที สื่อสิ่งพิมพ์ต้องมีครึ่งหน้าหรือเต็มหน้าเป็นต้น แต่สื่อดิจิทัล เช่น ไฟล์
วิดีโอภาพที่ถ่ายจากกล้องในโทรศัพท์มือถือแล้วน าลงไปไว้ในเว็บไซต์จะต้องมีความยาวกี่วินาที หรือมี
ความละเอียดของไฟล์เป็นเท่าไหร่ก็ได้ เป็นต้น 
  ๕) อิสระจากยุคนักการตลาดสร้างเนื้อหามาสู่ยุคนักบริโภคริเริ่มสร้าง และควบคุม
เนื้ อ ห า เอ ง  (From Marketer-Driven to Consumer-Initiated, Created and Controlled) ด้ ว ย
พัฒนาการเทคโนโลยีดิจิทัล ท าให้เจ้าของสื่อไม่อาจควบคุมการแพร่กระจายของสื่อได้เหมือนอดีต เนื้อหา
ที่พบในบล็อก (Blog) หรือคลิปวิดีโอในเว็บไซต์ของ YouTube และสื่อผสมใหม่ๆ อาจสร้างสรรค์จาก
ผู้บริโภคคนใดก็ได้ เกิดเป็นเนื้อหาที่สร้างจากผู้บริโภค (Consumer-Created Content) หรือเป็นค าพูด
แบบปากต่อปากฉบับออนไลน์ (Online Word-of-Mouth)ที่แพร่ กระจายไปอย่างรวดเร็ว 
                ซึ่งสอดคล้องกับ ขวัญฤทัย สายประดิษฐ์  (๒๕๕๑: ๔๓) กล่าวถึงคุณลักษณะของสื่อใหม่ว่า 
สื่อใหม่เป็นสื่อที่ตอบสนองความต้องการสารสนเทศได้ตามความต้องการ เปิดรับสารของผู้รับสารมากท่ีสุด 
เพราะสื่อใหม่สามารถสร้างโปรแกรมคอมพิวเตอร์ในการบรรจุเนื้อหาของข้อมูลข่าวสารได้อย่างเป็นระบบ 
มีการค้นหาข้อมูลที่ต้องการง่าย อันจะส่งผลให้เกิดความส าเร็จในงานเผยแพร่ และรวบรวมข้อมูลข่าวสาร



๙ 
 

ได้มากกว่า อีกทั้งยังใช้คุณสมบัติของระบบโปรแกรมคอมพิวเตอร์ผสมผสานสื่อต่าง ๆ ที่เรียกว่าสื่อ
ผสมผสาน 
 ช่วงโชติ นธุเวช (๒๕๔๒ : ๑๗) กล่าวว่า เทคโนโลยีสารสนเทศ หมายถึง กระบวนการน าเอา
คอมพิวเตอร์ฮาร์ดแวร์ซอฟต์แวร์ข้อมูลมาท าการประมวลผล และการสืบค้นหาแล้วเรียกใช้งานข้อมูลที่
ผ่านการประมวลผลแล้ว มีสื่อและอุปกรณ์เข้ามาช่วยในการสื่อสารข้อมูล สารสนเทศโดยผ่านระบบ
เครือข่ายคอมพิวเตอร์ 
 วิิทวัส วรินทรเวช (๒๕๔๕ : ๓๑) ได้สรุปความหมายของเทคโนโลยีสารสนเทศ หมายถึง 
เทคโนโลยีที่เกี่ยวกับการด าเนินงานทั้งปวง เพ่ือตัดท าสารสนเทศไว้ใช้งาน ซึ่งประกอบไปด้วยเทคโนโลยี
คอมพิวเตอร์ เทคโนโลยีโทรคมนาคมเป็นหลัก และรวมถึงเทคโนโลยีอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับการน าข้อมูล
ข่าวสารมาใช้ให้เป็นประโยชน์ โดยคอมพิวเตอร์เป็นเครื่องมือในการจัดการและจัดเก็บข้อมูล ส่วนการ
สื่อสารโทรคมนาคมใช้เป็นสื่อในการจัดส่งข้อมูลเผยแพร่และเสียงออกไปเพ่ือสื่อสารกัน ตลอดจนถึง
แนวความคิด ระบบ วิธี เครื่องมือ เครื่องใช้ทางการสื่อสารหรืออุปกรณ์ที่ใช้ในการจัดเก็บ ประมวลผล ค้น
คืน และเผยแพร่ข้อสนเทศ ไม่ว่าตะเป็นอุปกรณ์คอมพิวเตอร์ ระบบสารสารข้อมูลและโทรคมนาคม 
รวมทั้งการประยุกต์ใช้เครื่องมือหรืออุปกรณ์เหล่านั้นในงานสารสนเทศและงานบริการด้านอ่ืนๆ 
 สุกิจจา พงษ์สุวรรณ (๒๕๔๗ : ๗) ให้ความหมายของเทคโนโลยีสารสนเทศว่า หมายถึง 
เทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับกระบวนการจัดหา การจัดเก็บประมวลผล และเผยแพร่สารสนเทศ ซึ่งในปัจจุบัน
หน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน ได้น าเทคโนโลยีไปประยุกต์ใช้กันอย่างกว้างขวาง งานประยุกต์ที่
ส าคัญอย่างหนึ่ งคือ การสร้างระบบสารสนเทศแบบต่างๆ มีการน าเครื่องมือและอุปกรณ์  เช่น 
คอมพิวเตอร์ ระบบการสื่อสารโทรคมนาคมไปใช้ในหน่วยงานหรือธุรกิจต่างๆ มุ่งไปที่การคิดค้นอย่าง
สะดวก รวดเร็ว รวมถึงการจัดท ารายงาน ตลอดจนการจัดท าผลลัพธ์ของข้อมูลให้สามารถค้นหาได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 ครรชิต มาลัยวงศ์ (๒๕๔๗ : ๒๐) กล่าวว่า เทคโนโลยีสารสนเทศ ประกอบด้วยเทคโนโลยีส าคัญ
สองสาขา คือ เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสื่อสารคมนาคม โดยเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์จะช่วย
ให้เราสามารถจัดเก็บบันทึก และประมวลผลข้อมูลได้อย่างรวดเร็วและถูกต้องส่วนเทคโนโลยีสื่อสาร 
โทรคมนาคม ช่วยให้เราสามารถส่งผลลัพธ์ของการใช้งานคอมพิวเตอร์ไปให้ผู้ใช้ที่อยู่ห่างไกลได้อย่าง
รวดเร็วและสะดวก 
 จากความหมายข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า เทคโนโลยีสารสนเทศ คือ การน าเทคโนโลยีมาใช้ใน
การจัดกระท าข้อมูล ประมวลผลข้อมูลอย่างเป็นระเบียบแบบแผน อันน ามาซึ่งข้อมูลสารสนเทศเพ่ือการ
น าไปใช้ตามวัตถุประสงค์ที่ต้องการ 



๑๐ 
 

ประเภทของสื่อใหม่ 
 ประเภทของสื่อใหม่ คือ รูปแบบเนื้อหาแบบดิจิทัลที่พบเห็นในปัจจุบัน และมีแนวโน้มว่าจะมี
บทบาทส าคัญมากยิ่งขึ้นในอนาคต โดยสื่อใหม่แต่ละประเภทมีความโดดเด่นและแตกต่างกัน ตาม
ประโยชน์และวัตถุประสงค์ในการใช้สื่อประเภทสื่อใหม่  สามารถสรุปได้ดังนี้ 
 ๑) เว็บไซต์ (Web site)  
 ๒) อินเทอร์เน็ต (Internet)  
 ๓) อีเมล (E-mail)  
 ๔) เทคโนโลยสีา หรับอุปกรณ์พกพาหรือแพลตฟอร์มเคลื่อนที่ (Mobile Platform)  
 ๕) วิดิโอเกม และโลกเสมือนจริง  
 ๖) ซีดีรอมมลัติมีเดีย  
 ๗) ซอฟตแ์วร์  
 ๘) บล็อกและวิกิ  
 ๙) หนงัสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-Book)  
 ๑๐) ตู้ให้บริการสารสนเทศ  
 ๑๑) โทรทศัน์โตต้อบ  
 ๑๒) อุปกรณ์พกพาหรืออุปกรณ์เคลื่อนที่ เช่น โทรศัพทมื์อถือ พีดีเอ พอดแคสต์  
 ๑๓) นวนิยายแบบขอ้ความหลายมิติ (Hypertext fiction) 
 
 จากนิยามข้างต้น สรุปได้ว่าสื่อใหม่ (New Media) หมายถึง  สื่อที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลง ทาง
เทคโนโลยีจากระบบอนาล็อก หรือสื่อดั้งเดิม มาเป็นระบบดิจิทัล ท าหน้าที่ส่งสารได้หลายอย่าง รวมกัน 
คือ ภาพ เสียง และข้อความไปพร้อมกัน เช่น Internet Website E-Book E-mail เป็นต้น และสามารถ
ตอบสนองความต้องการข้อมูลข่าวสารได้อย่างอิสระมากข้ึน 
 
 ประโยชน์ที่ได้จากสื่อใหม่  (New Media) 
 จากการศึกษางานวิจัยและบทความ ของธิดาพร ชนะชัย (๒๕๕๐) และ ขวญัฤทยั สายประดิษฐ์
(๒๕๕๑: ๕๐-๕๑) สามารถสรุปประโยชน์ที่ได้จากสื่อใหม่ (New Media) ดังต่อไปนี้ 
 ๑) สามารถท าให้ค้นหาค าตอบในเรื่องบางอย่างได้ โดยการเปิดหัวข้อไว้ ก็จะมีผู้สนใจและมี 
ความรู้แสดงความคิดเห็นไว้มากมาย  
 



๑๑ 
 

 ๒) ช่วยประหยัดเวลาและค่าใช้จ่ายในการบริหารข้อมูล  
 ๓) ช่วยสนับสนุนในการท า E-Commerce เป็นรูปแบบการค้าบนอินเทอร์เน็ตที่สั่งซื้อสินค้าได้ 
ทันที โดยไม่ต้องใช้ catalog อีกต่อไป 
 ๔) สามารถให้ข้อมูลข่าวสารประชาสัมพันธ์ ไปยังกลุ่มเป้าหมายได้หลากหลายกลุ่มเป้าหมาย 
เผยแพร่ไปยังกลุ่มเป้าหมายจ านวนมากได้ในระยะเวลาพร้อมๆ กัน  
 ๕) สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ทั่วประเทศและทั่วโลก  
 ๖) ไม่ต้องเสียค่าเวลา สถานีวิทยุ สถานีโทรทัศน์ ไม่ต้องจ่ายค่าเนื้อที่ให้นิตยสาร หนังสือพิมพ์ 
เพราะเมื่อเทียบค่าใช้จ่ายกับสื่อมวลชน เช่น วิทยุ โทรทัศน์ นิตยสาร หนังสือพิมพ์และ ภาพยนตร์แล้วมี
อัตราค่อนข้างจะถูกกว่า  
 ๗) สื่อใหม่ยังเป็นสื่อท่ีมีความสามารถในการติดต่อ ๒ ทาง จึงท าให้ผู้ใช้สามารถโต้ตอบได้ทันที 
  

 สรุปได้ว่าการที่น าสื่อใหม่เข้ามาใช้งานในปัจจุบันนั้นจะท าให้ สามารถเข้าถึงผู้รับสารได้มากขึ้ น  
เปิดกว้างให้กับทั้งผู้ส่งสารและผู้รับสารในการเข้าถึงข้อมูลในรูปแบบต่างๆ ที่ข้อจ ากัด ของสื่อแบบเดิมไม่
สามารถท าได้  มีความทันสมัยมากขึ้น สามารถโต้ตอบสื่อสารได้แบบ Two - way communication 
หรือการสื่อสาร ๒ ทางนั้นเอง ไม่ต้องเสียเวลาเดินทาง เรียนรู้ไดด้ิวย ตนเองไม่ต้องพ่ึงบุคคลอื่น 
 
แนวคิดหรือทฤษฎที่เกี่ยวข้องกับสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ 
 สื่อที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์ หมายถึง เครื่องมือหรือตัวกลางที่ใช้ในการน าข่าวสาร เรื่องราว 
จากองค์กรหรือหน่วยงานไปสู่ประชาชน 
 สื่ออาจจ าแนกได้หลายประเภทหลายหลักเกณฑ์แต่การก าหนดประเภทของสื่อเพ่ือการ             
ประชาสัมพันธ์ จะต้องค านึงถึงลกัษณะที่เป็นรูปธรรม ลัษณะที่พัฒนาได้ประโยชน์ในปัจจุบันและศักยภาพ
เพ่ืออนาคต 
 ประเภทของสื่อที่ใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์ 
  โดยทั่วไปมีการแบ่งประเภทของสื่อกันไว้หลายประเภท และหลายหลกัเกณฑ์ (criteria) 
ได้ประมวลสรุปไว้ดังนี้ 
  ๑) แบ่งตามวิวัฒนาการ ได้แก่   
   - สื่อประเพณี (traditional media)   
   - สื่อมวลชน (mass media)   
   - สื่อเฉพาะกิจ (specialized media) 



๑๒ 
 

  ๒) แบ่งตามบทบาทหน้าที่ทางสังคม ได้แก่ 
   - สื่อข่าวสาร (information media)  
   - สื่อการศึกษา (education media) 
   - สื่อบันเทิง (entertainment media)  
  ๓) แบ่งตามประสาทที่ใช้ในการรับสาร ได้แก่  
   - สื่อโสต (audio media) 
   - สื่อทัศน์ (Visual media)  
   - สื่อโสตทัศน์ (audio-visual media)  
  ๔) แบ่งตามบทบาทหน้าที่ทางเทคนิค (technical functions) ได้แก่  
   - สื่อถ่ายทอดสาร transmission media)  
   - สื่อบันทึกสาร (record media)  
  ๕) แบ่งตามเครื่องน ารหัสสาร ได้แก่  
   - สื่อสิ่งพิมพ์ (print media)  
   - สื่ออิเล็กทรอนิกส์ (electronic media)  
   - สื่อบันเทิงเสียงหรือภาพ (film or tape)  
 สื่อทีใ่ช้ในการประชาสัมพันธ์สามารถแบ่งได้เป็น ๒ ประเภทคือ  
  ๑) สื่อประชาสัมพันธ์ที่ควบคุมได้ (Controlable Media) ได้แก่  
   - สื่อสิ่งพิมพ์ (Print Media)  
   - สื่อบุคคล (Personal Media)   
   - สื่อโสตทศัน์ (Audio-visual Media)   
   - สื่อกิจกรรมต่าง ๆ (Activity Media)   
  ๒) สื่อประชาสัมพันธ์ที่ควบคุมไม่ได้ (Uncontrollable Media)   
   - สื่อมวลชน (Mass Media) 
 
 ความส าคญัของสื่อท่ีใชเิพ่ือการประชาสัมพันธ์ คือ   
  ๑) เพ่ือการถ่ายทอดหรือบอกข่าวสารให้แก่ประชาชนได้รับทราบ   
  ๒) เพ่ือใหป้ระชาชนมีความรู้ความเขาิใจที่ถูกต้อง   
  ๓) เพ่ือเป็นการสร้างความนิยมและภาพพจน์ที่ดีขององคก์ร 
 



๑๓ 
 

 ลักษณะของสื่อประชาสัมพันธ์แต่ละประเภท 
 สื่อสิ่งพิมพ์ (Print Melia)  
สื่อประเภทสิ่งพิมพ์ (The Printed Words) 
  - สื่อเพ่ือการสัมพันธ์ภายในหน่วยงาน (House or Home Journal) เป็นหนังสือ
วารสารสิ่งพิมพ์ที่ใช้สื่อสัมพันธ์ในหน่วยงานให้รู้หรือเข้าใจและแจกจ่ายกันเฉพาะภายในหน่วยงาน 
  -สื่อสัมพันธ์ภายนอกหน่วยงาน (External Publication) เป็นวารสารสิ่งพิมพ์ที่ใช้เพ่ือ
สัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานกับบุคคลภายนอกหน่วยงานจัดท ารูปเล่มประณีตใช้ถ้อยค าส านวนภาษาเป็น
ทางการการระมัดระวังมากกว่าหนังสือสัมพันธ์ภายใน 
  -สื่อสัมพันธ์แบบผสม (Combination) เป็นการจัดท าสิ่งพิมพ์สื่อสัมพันธ์ในลักษณะผสม
ใช้อ่านได้ทั้งคนภายในและภายนอกหน่วยงานในเล่มเดียวกัน 
 การเตรียมสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์ (Preparation for Publication) ก่อนจะท าสิ่งพิมพ์
ควรมีการวางแผนให้เรียบร้อยการวางแผนที่ที่ต้องค านึงถึงสิ่ง ๓ สิ่งด้วยกันคือวัตถุประสงค์ (Purpose) 
ผู้อ่าน (Reader) และรูปแบบ (Format) ดังนี้ร่วมกัน  
 ๑) วัตถุประสงค์ (Purpose) ก่อนที่จะท าหนังสือควรจะวางวัตถุประสงค์อย่างรอบคอบเขียน
วัตถุประสงค์และให้ผู้อ่านมีอ านาจอนุมัติและท างานให้ตรงตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้  
 ๒) ผู้อ่าน (Reader) งานส าคัญอันดับแรกคือท างานให้ได้ตามวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้และงานนั้นจะ
เป็นจริงได้ต้องค านึงถึงผู้อ่านเป็นหลักผู้อ่านจะเป็นผู้ตัดสินผลงานถ้าเขารู้สึกซาบซึ้งกับหนังสือก็ประสบ
ความส าเร็จแต่ถ้าเขาไม่อ่านหนังสือเขาก็จะไม่ซาบซึ้งดังนั้นเราต้องตอบให้ได้ว่านิสัยในการอ่านหนังสือ
ของเขาเป็นอย่างไรตัวอย่างประเภทไหนที่จะดึงดูดความสนใจของเขาจะวางเค้าโครงเรื่องอย่างไรจึงจะ
เอาชนะใจเขาได้ควรจะเป็นส่วนไหนเป็นต้น  
 ๓) รูปแบบ (Format) มีสิ่งพิมพ์ที่ไม่ค านึงถึงผู้อ่านแล้วก็ไม่อยากที่จะวางรูปแบบควรก าหนด
ขนาดของหน้าจ านวนหน้ารูปภาพมีการ์ตูนหรือไม่และอ่ืนๆอีกวิธีหนึ่งที่จะช่วยในการก าหนดรูปแบบคือหา
จุลสารที่มีวัตถุประสงค์เหมือนกันและกลุ่มผู้อ่านเดียวกันลองอ่านและวิเคราะห์และลองวางรูปแบบซึ่งใน
การวางรูปแบบนั้นควรค านึงถึงงบประมาณและเนื้อหาที่จะให้สื่อสิ่งพิมพ์มีลักษณะต่างๆ คือ 
หนังสือรายงานประจ าปี 
 มักจัดท าเป็นรูปเล่มและมีขนาดต่างๆตามความเหมาะสมมีเรื่องราวส าคัญและน่าสนใจของ
องค์กรเรียกว่า Annual Report  
 
 



๑๔ 
 

หนังสือรายงานประจ างวด (Imperium Report)  
 ท าเป็นรูปเล่มคล้ายกับหนังสือรายงานประจ าปีโดยออกเป็นงวด ๆ เช่น ๓ เดือนหรือ ๖ เดือนต่อ
ครั้งเพ่ือรายงานผลการด าเนินงานขององค์กรประจ างวดหรือรายงานผลโครงการที่ได้ด าเนินการไปแล้ว 
 

จดหมาย (News Letter)  
 มีลักษณะเป็นแผ่นปลิวชนิดหนึ่งเพ่ือส่งให้กับกลุ่มลูกค้าที่เป็นเป้าหมายหรือคาดคะเนว่าจะเป็น
ลูกค้าได้ในอนาคตมีหัวจดหมายที่สวยงามเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตนหรือองค์กร 
 

ป้ายประกาศและโปสเตอร์ 
 เป็นสื่อที่ใช้เพ่ือดึงดูดความสนใจของประชาชนที่มีความเด่นและสะดุดตาจัดท าด้วยสีสันสวยงาม
มีภาพและตัวอักษรชัดเจนอ่านง่ายแม้อยู่ไกล 
 

แผ่นพับ (Folder)  
 เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่จัดท าข้ึนเพื่อเผยแพร่ข่าวเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการขององค์กร 
 

เอกสารแจก  
 มักท าเป็นเอกสารที่รวมเป็นเล่ม เพ่ือเผยแพร่หรือแจกให้อ่าน 
 

สื่อกิจกรรมต่างๆ 
 สื่อกิจกรรมต่างๆที่จัดในลักษณะกิจกรรมตามวาระหรือโอกาสต่างๆโดยมากจัดในรูปของ
นิทรรศการการออกร้านงานฉลองการประกวดการแข่งขันประงานสถาปนาองค์กรหรือการเปิดให้เข้าชม
กิจการในวันส าคัญมีลักษณะเด่น ๓ ประการคือ  
 ๑) ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนจ านวนมากมาเข้าร่วมงาน  
 ๒) ประชาสัมพันธ์กิจกรรมภายในงานและองค์กรให้เป็นที่รู้จักของประชาชน  
 ๓) ประชาชนที่มาร่วมงานได้รับสาระประโยชน์ส่วนองค์กรได้สร้างภาพพจน์ที่ดีในสายตา
ประชาชนเพิ่มขึ้น 
 

วัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรมเพื่อการประชาสัมพันธ์  
 ๑) เพ่ือให้การศึกษาทางอ้อมในวิชาการสาขาต่างๆและเหตุการณ์ต่างๆแก่กลุ่มประชาชนเป้าหมาย  
 ๒) เพ่ือเผยแพร่ข่าวสารข้อมูลกิจกรรมของสถาบันต่อกลุ่มประชาชนเป้าหมาย  
 ๓) เพ่ือกระตุ้นเร่งเร้ากลุ่มประชาชนเป้าหมายให้ร่วมมือกับสถาบันหรือเปลี่ยนแปลงทัศนคติของ
กลุ่มประชาชนเป้าหมายที่มีต่อสถาบันไปในทางที่พึงประสงค์  
 ๔) เพ่ือสร้างความบันเทิงสนุกสนานความพึงพอใจแก่กลุ่มประชาชนเป้าหมาย 



๑๕ 
 

สื่อมวลชน 
 ลักษณะของสื่อมวลชนสามารถแบ่งได้เป็น ๒ ชนิด คือ  
๑) หนังสือพิมพ์ทั้งรายวันและนิตยสารทั้งรายสัปดาห์และรายปักษ์  
๒) สื่อกระจายเสียงและแพร่ภาพนอกจากวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์แล้วยังมี 
 -ภาพยนตร์เป็นสื่อที่ได้จัดท าเป็นรายการภาพยนตร์เพื่อใช้ในการประชาสัมพันธ์ 
 - เคเบิลทีวีเป็นเคเบิลที่มีลักษณะไร้สายต้องติตั้งเสาอากาศไมโครเวฟเพ่ือรับความถี่ถอดรหัสเป็น
การส่งด้วยคลื่นไมโครเวฟ 
 -ดาวเทียมเป็นการสื่อสารโดยการส่งคลื่นวิทยุโทรทัศน์จากสถานีขึ้นสู่ดาวเทียมและสะท้อน
กลับมายังจานรับคลื่นซึ่งจะมีความคมชัดของภาพมาก 
 -วิดีโอเซ็กซ์เป็นสื่อที่คล้ายกับการส่งสารสนเทศสิ่งพิมพ์ของเทเลเท็กซ์ที่ส่งไปพร้อมกับคลื่นวิทยุ
โทรทัศน์แต่วิดีโอเซ็กซ์อาศัยสายโทรศัพท์หรือสายเคเบิลเป็นตัวกลางเชื่อมระหว่างสถานีส่งกับผู้รับและมี
การโต้ตอบกันได ้
 

บทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชนที่มีต่อประชาชน  
 ๑) แจ้งข่าวสารความรู้ความเคลื่อนไหวของกิจการหรือหน่วยงานต่าง ๆ  
 ๒) เผยแพร่ไปยังประชาชนส่วนใหญ่อย่างกว้างขวาง  
 ๓) สิ่งที่เผยแพร่มีการจัดเตรียมอย่างดีไว้ก่อนล่วงหน้า  
 ๔) สื่อมวลชนส่งข่าวสารที่สนองความสนใจของกลุ่มประชาชนจ านวนมาก 
 ๕) พยายามรักษามาตรฐานหรือคุณภาพการท างานของสื่อมวลชนประเภทนั้นไว้เพ่ือภาพพจน์            
ที่ดีงามและความเชื่อถือของประชาชน 
 
แนววิธีการใช้สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ 
 การหรือซ้ าบ่อยๆ (Repeating) จะช่วยให้เกิดความน่าสนใจเพ่ิมขึ้นคงทนถาวรมากขึ้นเหมือน
การตอกย้ าหัวตะปูยิ่งติดแน่นแม่นย าแต่การใช้วิธีการนี้ควรระวังว่าถ้าบ่อยๆและกรท าต่อเนื่องกันนานอาจ
ถึงจุดอ่ิมตัวขึ้นได้ถ้าเม่ือใดถึงจุดอิ่มตัวผลจะลดลงทันทีเพราะผู้รับจะเริ่มเบื่อหน่ายให้โอกาสผู้รับมีส่วนร่วม 
(Participation) เช่นในรายการโทรทัศน์ที่ให้ผู้ชมเข้าร่วมรายการด้วยจะมีอิทธิพลดึงดูดความสนใจได้
ดีกว่าที่ผู้จัดรายการจะให้อะไรอย่างเดียวการให้ผู้รับมีส่วนร่วมนั้นสามารถท าได้ทั้งรายการบันเทิงและ
รายการที่ให้ความรู้ 
 
 



๑๖ 
 

หลักการพิจารณาเลือกใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์ 
 เนื่องจากสิ่งที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์มีอยู่มากมายหลายชนิดด้วยกันฉะนั้นผู้ที่จะตัดสินใจเลือก
สื่ออะไรมาใช้จะต้องพิจารณาให้รอบคอบเสียก่อนว่าจะเหมาะสมและช่วยให้บรรลุเป้าหมายหรือไม่การ
พิจารณาเลือกสื่อมาใช้นั้นควรจะค านึงถึงลักษณะของสื่อที่แตกต่างกันดังนี้  
 ๑. ด้านเนื้อที่-เวลา (Space-Time) สิ่งพิมพ์รูปภาพเป็นสื่อที่ค านึงถึงเฉพาะด้าน “เนื้อที่การพูด
ทางโทรศัพท์วิทยุค านึงเฉพาะด้านเวลา” ส่วนการติดต่อธรรมดาโทรทัศน์และภาพยนต์นั้นค านึงถึง“ เนื้อ
ที-่เวลา”  
 ๒. การมีส่วนร่วมของประชาชนเป้าหมาย (Audience 's participation) หากจะรียงล าดับสื่อที่
ประชาชนเป้าหมายได้มีส่วนร่วมมากท่ีสุดไปยังน้อยที่สุดสามารถเรียงได้ดังนี้การสนทนาระหว่าบุคคลกลุ่ม
อภิปรายการประชุมที่ไม่เป็นทางการโทรศัพท์การประชุมที่เป็นทางการภาพยนตร์เสียงในฟิล์มโทรทัศน์
วิทยุกระจายเสียงโทรเลขจดหมายโต้ตอบระหว่างบุคคล (ท้ังส่วนตัวและถึงราชการ) จดหมายติดต่อทั่วไป 
(จดหมายราชการหรือท่ีมีรูปแบบเป็นทางการ) หนังสือพิมพ์ใบประกาศและภาพโฆษณานิตยสารหนังสือ 
 ๓. ด้านความเร็ว (Speed) สื่อที่มีความเร็วมากที่สุดคือ วิทยแิละโทรทศัน์ และสื่อที่ชาิที่สุด คือ 
พวกหนังสือ ลักษณะเหล่านี้อาจกล่าวได้ว่า หากเป็นการติดต่อเผยแพร่ข่าวความเคลื่อนไหวก็ต้องอาศัย
ความเร็วสูง แต่หากข่าวสารใดที่ต้องการให้ประชาชนเป้าหมายได้ศึกษาวิเคราะห์อย่างละเอียดก็ต้องใช้สื่อ
ที่มีความเร็วต่ า   
 ๔. ด้านความคงทน (Permanence) หนังสือจัดได้ว่าเป็นสื่อที่มีความคงทนถาวรมากกว่าสื่อใด ๆ 
วิทยุและโทรทัศน์จัดเป็นสื่อที่มีความคงทนน้อยที่สุด 
 สรุปแล้วการเลือกใช้สื่อแต่ละประเภทนั้น ขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายด้านทั้งความเหมาะสมของ สื่อ
กับกิจกรรมหรือโครงการ งบประมาณ กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งแต่ละสื่อจะมีเอกลักษณ์เฉพาะเหมาะ กับงานอยู่
แล้วเปรียบเทียบได้จากข้อดี ข้อเสีย ของแต่ละรูปแบบของสื่อ 
 
แนวคิดหรือทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตสื่อ 
 การวางแผนการผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์คือการจัดล าดับขั้นตอนในการผลิตสื่อเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์ให้ส าเร็จตามวัตถุประสงค์นโยบายและเป้าหมายที่ก าหนดไว้ก่อนลงมือปฏิบัติการผลิตทั้งใน
รูปการก าหนดเนื้อหาระยะเวลาก าลังผู้ผลิตวัสดุอุปกรณ์การผลิตตลอดถึงงบประมาณในกาผลิตทั้งนี้เพ่ือ
การผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์นั้นๆเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและให้ผลผลิตคุ้มค่าการผลิตทั้งด้าน
การลงทุนลงแรงและการน าเผยแพร่ 



๑๗ 
 

 การวางแผนการผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์มีสิ่งที่ต้องก าหนดเป็นขั้นตอนอันดับแรกของการ
ผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ที่จะสามารส่งผลให้การผลิตประสบผลส าเร็จหรือเกิดความล้มเหลวได้
แผนการผลิตที่ดีจะต้องสามารถปรับเปลี่ยนได้ตามสถานการณ์และสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนไป 
 

การวางแผนการผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์มีสิ่งที่ต้องก าหนด ๕ ประการด้วยกันคือ  
 ๑. ก าหนดวัตถุประสงค์ (Objective)  
 ๒. ก าหนดกลุ่มชนเป้าหมาย (Target Audience  
 ๓. ก าหนดหัวข้อเรื่อง (Title)  
 ๔. ก าหนดระยะเวลา (Timming)  
 ๕. ก าหนดงบประมาณ (Budgeting) 
 ๑. วัตถุประสงค์ การก าหนดวัตถุประสงค์ในการผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ การ
ก าหนดหรือระบุความมุ่งหมายที่เด่นชัดไว้ล่วงหน้าว่า  
 ๑) เมื่อผลิตเสื่อมั่นผู้ผลิตจะเกิดความช านาญในด้านใดด้านหนึ่งเพ่ิมขึ้นเช่นการเขียนบทผลิตค้าน
การถ่ายภาพด้านการใช้เสียงประกอบ  
 ๒) เมื่อผลิตสื่อขึ้นแล้วจะน าไปใช้เพ่ือใครอย่างไรและที่ไหนเช่นเพ่ือชี้แจงท าความเข้าใจเพ่ือการ
สร้างสรรค์เพ่ือการให้ความรู้และเพ่ือแก้ข้อขัดแย้งแก่กลุ่มชนของหน่วยงานที่อยู่ในพ้ืนที่ขอบข่ายของ
หน่วยงาน 
 ๓) เมื่อผลิตสื่อขึ้นแล้วจะน าไปใช้บริการถี่ห่างแค่ไหนเช่นก าหนดน าสื่อออกเผยแพร่เดือนละครั้ง
เดือนละสองครั้ง  
 ๔) เมื่อกลุ่มชนเป้าหมายของหน่วยงานได้สัมผัสลื่อนั้นก็จะเกิดความเข้าใจเกิดความสนุกสนาน
เกิดความรู้สึกแค่ไหน 

 ๒. กลุ่มเป้าหมาย การก าหนดเป้าหมายในการผลิตสื่อเพ่ือความประชาสัมพันธ์คือการระบุไว้
อย่างชัดเจนว่าใครคือกลุ่มเป้าหมายที่จะน าสื่อนั้นไปเผยแพร่กลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มมีรายละเอียด
อะไรบ้างเช่นความรู้ภูมิล าเนาฐานะทางสังคมและสภาพแวดล้อมทางสังคมต่อไปนี้คือลักษณะบางประการ
ของกลุ่มเป้าหมายที่ควรน ามาพิจารณาในการวางแผนผลิตสื่อเพ่ือการประสัมพันธ์คือขนาดอาชีพและ
การศึกษาอายุเจตคติและความเชื่อถือของกลุ่มเป้าหมาย  
 ๑) ขนาด หมายถึง จ านวนของกลุ่มเป้าหมายที่จะน าสื่อไปเผยแพร่ว่ามีมากน้อยเพียงใดทั้งนี้เพ่ือ
จะสามารถก าหนดขนาดหรือเนื้อหาสาระของสื่อได้เช่นถ้ากลุ่มเป้าหมายมีจ านวนน้อยอาจใช้สื่อประเภท



๑๘ 
 

ภาพทัศน์หรือแผนภาพแผนภูมิขนาดเล็กๆแต่ถ้ากลุ่มเป้าหมายมีจ านวนมากเช่นนิสิตนักศึกษาทั้ง
มหาวิทยาลัยอาจใช้วีดิทัศน์หรือสื่อประสมท่ีสามารถชมได้หลายคน  
 ๒) อาชีพและการศึกษา หมายถึง ความแตกต่างของอาชีพและการศึกษาของกลุ่มเป้าหมายที่จะ
น ามาวางแผนในการผลิตสื่อด้วยการจัดเนื้อเรื่องล าดับเรื่องตลอดถึงความยากง่ายของเรื่องให้สอดคล้อง
กัน  
 ๓) อายุ หมายถึง การน าอายุของกลุ่มเป้าหมายมาวางกฎเกณฑ์ในการผลิตสื่อ   
 ๔) เพศ หมายถึง การวางแผนการผลิตสื่อให้สัมพันธ์กับเพศของกลุ่มเป้าหมายความแตกต่าง
ระหว่างเพศมีส่วนก่อให้เกิดอิทธิพลในด้านความรู้สึกนึกคิดความต้องการทางด้านจิตใจที่จะชอบหรือชังรัก
หรือเกลียดเช่นการผลิตสื่อส าหรับเป้าหมายที่เป็นเพศชายควรเป็นสื่อที่มีรูปแบบลวดลายสีสันฉดฉาดเสียง
ประกอบ (ถ้ามี) จะต้องเข้มแข็งและเด็ดขาดในขณะที่มีรูปแบบลวดลายสีสันฉูดฉาศเสียงประกอบ (ถ้ามี) 
จะต้องเข้มแข็งและเด็ดขาดในขณะที่การผลิตสื่อส าหรับกลุ่มเป้าหมายเพศหญิงจะเป็นในลักษณะ
อ่อนหวานใช้สีสันที่กลมกลืนกันเสียงประกอบควรนุ่มนวลและสุภาพอ่อนโยน 
 ๕) การรับรู้ที่ต่างกัน หมายถึง ความแตกต่างด้านความรู้ความคุ้นเคยและด้านประสบการณ์น ามา
วางแผนในการสื่อการผลิตสื่อเช่นเสียงสัญญาณหวดหรือไซเรนในกลุ่มสังคมหนึ่งรับรู้ว่าการบอกเวลา
ปฏิบัติและเลิกงานแต่ในกลุ่มสังคมหนึ่งอาจรับรู้ว่าเป็นสัญญาณเตือนภัยหรือให้หลบภัย เป็นต้น 
 ๖) เจตคติ หมายถึง ท าการศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับเจตคติของกลุ่มเป้าหมายน ามาวางแผนการ
ผลิตสื่อให้สอดคล้องกับเจตคติเหล่านั้นเช่นผลิตสื่อเผยแพร่แก่ผู้มีเจตคติต่อต้านหน่วยงานจะต้องเป็นสื่อที่
สุภาพมีพร้อมทั้งเหตุผลและหลักฐานในขณะที่สื่อส าหรับผู้มีเจตคติท่ีสนับสนุนหน่วยงานไม่จ าเป็นจะต้องมี
ลักษณะของสื่อเช่นนั้น 
 ๗) ความเชื่อ หมายถึง การน าเอาความเชื่อถือยึดถือของกลุ่มเป้าหมายมาวางแผนการผลิตสื่อ 
เช่น กลุ่มเป้าหมายที่ยังมีความเชื่อด้านภูตปีศาจหรือด้านศาสนา ก็ไม่ควรผลิตสื่อที่เป็นไป ในเชิงดูถูกลบ
หลู่ภูตผีปีศาจและศาสนานั้น 
 
 ๓. หัวข้อเรื่อง การก าหนดหัวข้อเรื่องในการผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ การตั้งชื่อเรื่อง
พร้อมด้วยการก าหนดแนวของเรื่องไว้เมื่อตอนวางแผนการผลิตว่าควรจะใช้ชื่อเรื่องอะไรและมีแนวของ
เรื่องอย่างไรงานผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์งานด้านสุขภาพทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์หรือสื่อ
โสตทัศน์มีความจ าเป็นจะต้องก าหนดหัวข้อเรื่องและวางแนวของเรื่องไว้ให้แน่นอนว่าจะเน้นการเผยแพร่
การชี้แจงหรือเน้นการให้ความรู้แก่กลุ่มเป้าหมายชื่อหรือหัวข้อเรื่องจะต้องมีลักษณะ 
 



๑๙ 
 

  -สุภาพ 
  -เรียบง่าย 
  -ใช้ค ากะทัดรัดถูกหลักภาษา 
  -ให้ความสนใจ 
  -สอดคล้องกับนโยบายของรัฐ 
 สุภาพ เรียบง่าย หมายถึง ชื่อหัวข้อเรื่องจะต้องเป็นค าพูดที่สุภาพไม่ขัดต่อศีลธรรมและวัฒนธรรม
ไม่เป็นค าลามกอนาจาร 
 กะทัดรัด ถูกหลักภาษา หมายถึง ชื่อหัวข้อเรื่องจะต้องไม่เป็นค าเย็นเย้อยืดยาวไม่ผิดหลักภาษา
และไม่เป็นค าสแลง 
 ให้ความสนใจ หมายถึง ชื่อหัวข้อเรื่องจะต้องเร่งเร้าให้ความสนใจชวนติดตามเนื้อเรื่องมีความ
หลากหลาย 
 สอดคล้องกับนโยบายของรัฐ หมายถึง ชื่อหัวเรื่องจะต้องไม่ขัดนโยบายของรัฐ ซึ่งรวมถึงไม่ผิด
กฏหมายด้วย 
 

 ๔. ระยะเวลา การก าหนดระยะเวลาในการผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ การหาเวลา
และโอกาสที่เหมาะสมเพ่ือท าการผลิตสื่อ หากไม่ได้วางแผนเรื่องเวลาไว้ให้เพียงพอสื่อต่างๆ ที่ผลิตขึ้นจะ
เป็นไปตามรูปแบบ “สุกเอาเผากิน” ซึ่งหากเป็นเช่นนี้จะแก้ตัวเมื่อน าสื่อต่างๆ ออกเผยแพร่แล้วไม่ประสบ
ผลส าเร็จ เนื่องจากมีเวลาน้อยหรือเร่งรีบเกินไป ย่อมเป็นเรื่องสุดวิสัยที่ผู้ รับบริการจะเชื่อถือและให้
ความเห็นใจเวลาและโอกาสที่เหมาะสม ได้แก่ ไม่ขัดกับฤดูกาล มี จังหวะดี สถานการณ์อ านวย   
 ฤดูกาล หมายถึง ระยะเวลาที่เหมาะสมกับการผลิตสื่อเช่นในฤดูร้อนภูมิประเทศบางแห่งมีหมอก
มีฝุ่นปกคลุ่มไม่สามารถถ่ายภาพทางอากาศให้เห็นเป้าหมายได้ชัดเจนก็ต้องหาโอกาสหลังฝนตกท่ีมีท้องฟ้า
แจ่มใสสามารถถ่ายภาพได้ชัดเจนหรือไม่นิยมถ่ายภาพยนตร์ในหน้าฝนเพราะอุปกรณ์การถ่ายอาจเปียกชื้น
และเสียหายได้ 
 จังหวะ หมายถึง มีบางโอกาสเท่านั้นที่เหมาะสมกับการผลิตสื่อเช่นการถ่ายภาพโรคที่ไม่พบบ่อย
ในผู้ป่วยถ่ายภาพช่วงที่มีการระบาดของโรค 
 สถานการณ์ หมายถึง ระยะเวลาาที่ก าหนดให้ท าการผลิตสื่อเช่นในระหว่างที่เกิดความโศกเศร้า
เสียใจเนื่องจากมีการเจ็บการตายไม่เหมาะสมที่จะใช้เป็นการผลิตสื่อให้ดูสนุกสนานรื่นเริงหรือไม่ไปตั้งฉาก
ถ่ายภาพยนตร์ในสนามรบขณะที่ทหารก าลังต่อสู้กันอยู่ด้วยระเบิดและรถถังเหล่านี้เป็นต้น  
 



๒๐ 
 

 ๕. งบประมาณ การก าหนดงบประมาณการผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์เป็นสิ่งส าคัญและ
จ าเป็นที่จะต้องตั้งไว้ในขั้นตอนวางแผนการผลิตสื่อสิ่งส าคัญที่ผู้บริหารผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์
จะต้องตระหนักในการวางแผนตั้งงบประมาณเป็นต้นว่าการตั้งงบประมาณจะต้องท าปีละครั้งถ้าวางแผน
ผิดพลาดในกรณีที่ตั้งงบประมาณไว้มากกว่าใช้จริงก็ไม่กระทบกระเทือนต่อการผลิตสื่อเท่าใดนักหรือ
อาจจะกระทบกระเทือนบ้างก็ตอนตั้งงบประมาณในปีต่อไปอาจจะถูกตัดให้น้อยลงก็ได้เพราะตั้ง
งบประมาณไว้มากเมื่อปีก่อนแต่ก็ใช้ไม่หมดแต่หากเป็นกรณีที่ตั้ งงบประมาณไว้ไม่พอก็จะไม่สามารถซื้อ
อุปกรณ์การลิตสื่อหรืออุปกรณ์การเผยแพร่สื่อได้อันจะน าผลเสียหายสู่หน่วยงานซึ่งสิ่งที่ผู้บริหารผลิตสื่อ
เพ่ืองานประชาสัมพันธ์ควรตระหนักในการตั้งงบประมาณอีกประการหนึ่งคืออุปกรณ์ท้ังเพ่ือในการผลิตสื่อ
และใช้ในการเผยแพร่สื่อทั้งหมดนั้นราคามักจะเพ่ิมข้ึนเสมอตามสภาวะเศรษฐกิจของโลกท่ีเปลี่ยนแปลงไป
ในปัจจุบันดังนั้นการตั้งวงเงินงบประมาณไว้ล่วงหน้าเป็นปีจะต้องระมัดระวัง ด้วยการเพ่ิมราคาเผื่อไว้จาก
ราคาในปัจจุบัน ตั้งแต่อัตราร้อยละ ๑๐ – ๒๐ 
 สรุปกระบวนการผลิตสื่อนั้นต้องค านึงปัจจัยหลักๆ อยู่  ๕ อย่างด้วยกัน ได้แก่ วัตถุประสงค์ 
กลุ่มเป้าหมาย หัวขอ้เรื่อง ระยะเวลา และงบประมาณ เพียงดูปัจจัยทั้ง ๕ นี้เป็นหลักก็จะสามารถเลือก
รูปแบบสื่อที่เหมาะกับข้อมูลที่ต้องการประชาสัมพันธ์ได้ 
 สื่อในปัจจุบันมีมากมายหลายรูปแบบหลักๆ แล้วแบ่งออกเป็น ๒ รูปแบบใหญ่ๆ คือ สื่อแบบ
ดั้งเดิม (เป็นการสื่อสารแบบ One-Way Communication) และสื่อใหม่ (เป็นการสื่อสารแบบ Two-Way 
Communication) ในการท ารายงานครั้งนี้ได้เลือกใช้สื่อทั้งสื่อแบบดั้งเดิม และสื่อใหม่มาเป็นตัวกลาง
ส าคัญในการสื่อสาร ซึ่งสามารถตอบสนองได้ตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้  โดยพิจารณาสื่อที่จะใช้ในการ
ประชาสัมพันธ์ในการเปรียบเทียบข้อแตกต่างกับอ่ืนๆ ทั้งนี้ในกระบวนการผลิตสื่อก็จะเป็นอีกหนึ่ง
กระบวนการในการชี้ให้เห็นว่าสื่อที่จะผลิตนั้นเหมาะสมมากน้อยเพียงใด 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อการพัฒนาและการสื่อสารเพื่อชุมชน 
 หน่วยงานต่างๆได้เล็งเห็นบทบาทหน้าที่ของการสื่อสารและได้เริ่มศึกษาวิเคราะห์บทบาทดังกล่าว
อย่างจริงจังดังตัวอย่างเห็นได้จากในปีค. ศ. ๑๙๘๐ คณะกรรมการแม็คไบรด์ได้ท าการวิเคราะห์ถึงบทบาท
หน้าที่ของการสื่อสารไว้ ๘ ประการคือ  
 ๑. การให้ข่าวสาร (Information) หมายถึงการเก็บการรวบรวมการประมวลและการเผยแพร่
ข่าวข้อมูลข้อเท็จจริงและข้อคิดเห็นเพ่ือจะยังผลให้เกิดความเข้าใจและมีปฏิกิริยาอย่างถูกต้องตามภาวะ
บุคคลสภาพแวดล้อมสังคมและน าไปสู่การตัดสินใจที่ถูกต้อง  



๒๑ 
 

 ๒. การสังคมประกิตหรือสังคมกรณ์ (Socialization) ได้แก่ การได้มาซึ่งความรู้ความเข้าใจที่จะ
ท าให้บุคลด าเนินชีวิตอย่างมีประสิทธิผลในฐานะสมาชิกของสังคมช่วยให้เกิดส านึกในการอยู่ร่วมสังคมกับ
บุคคลอื่นซึ่งจะน าไปสู่การร่วมมือร่วมใจกันเพื่อประโยชน์ของส่วนรวม  
 ๓. การกระตุ้นเร้า (Motivation) หมายถึงการส่งเสริมสนับสนุนให้ไปสู่เป้าหมายระยะสั้นและ
ระยะยาวของสังคมและกระตุ้นให้คนเกิดความมานะพยายามและตัดสินใจเลือกแนวทางและพฤติกรรมที่
จะน าไปสู่เป้าหมายที่ยินยอมพร้อมใจกันก าหนดไว้แล้ว 
 ๔. การถกเถียงอภิปราย (Debate and Discussion) คือการแลกเปลี่ยนข้อเท็จจริงและ
ข้อคิดเห็นระหว่างฝ่ายต่างๆในสังคมเพ่ือก่อให้เกิดความตกลงยินยอมที่มีผลต่อส่วนรวมรวมทั้งการ
แสวงหาพยานหลักฐานมากระตุ้นให้สาธารณชนสนใจและให้ความร่วมมือในกิจกรรมส่วนรวมไม่ว่าใน
ระดับท้องถิ่นระดับชาติหรือระดับนานาชาติ  
 ๕. การให้การศึกษา (Education) คือการสื่อสารที่เข้ามาช่วยถ่ายทอดวิชาความรู้ท าให้เกิดการ
พัฒนาสติปัญญาอุปนิสัยทักษะและสมรรถภาพของบุคคลตลอดจนทุกช่วงเวลาของ  
 ๖. การส่งเสริมวัฒนธรรม (Cultural Promotion) หมายถึงการเผยแพร่ศิลปะวัฒนธรรมเพ่ือช า
รงรักษาไว้ซึ่งมรดกท่ีตกทอดมาจากบรรพบุรุษและการพัฒนาวัฒนธรรมส่งเสริมสติปัญญาและจินตนาการ
ของปัจเจกชนกระตุ้นความต้องการและความคิดสร้างสรรค์เกิดสุนทรียภาพ  
 ๗. การให้ความบันเทิง (Entertainment) คือการถ่ายทอดแพงกระจายผลงานทางการฟ้อนร า
วรรณกรรมดนตรีการละเล่นและศิลปะต่างๆโดยอาศัยเครื่องหมายสัญญาณสัญลักษณ์เสียงและภาพทั้งนี้
เพ่ือความสนุกสนานรื่นเริงและการพักผ่อนหย่อนใจ  
 ๘. การบูรณาการ (Integration) คือการให้บุคคลกลุ่มและประชาชนได้รับรู้ข่าวสารที่มีความ
หลากหลายจ าเป็นต่อการเพ่ิมพูนความรู้และความเข้าอกเข้าใจซึ่งกันและกันในแง่ของการด ารงชีวิตทัศนะ
และความใฝ่ฝันของผู้อ่ืนในสังคมด้วยจากบทบาทหน้าที่การสื่อสารดังกล่าวได้ถูกน ามาใช้เป็นแนวทางใน
การพัฒนาประเทศในด้านต่างๆจนกระท่ังทุกวันนี้โดยลักษณะหรือรูปแบบการน าเอาการสื่อสารไปใช้นั้นมี
ความหลากหลายอาทิการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาการสื่อสารเพ่ือชมสบทั้งนี้เพ่ือให้ขุมชนมีความเข้มแข็ง 
เป็นต้น 
 
 
 
 
 



๒๒ 
 

 การสื่อสารเพื่อการพัฒนาด้านวัฒนธรรม 
 การสื่อสารกับวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิดกล่าวคือวัฒนธรรมมีอิทธิพลต่อ
การสื่อสารเพราะวัฒนธรรมเป็นตัวก าหนดพฤติกรรมการสื่อสารของสมาชิกของสังคมในขณะเดียวกันการ
สื่อสารก็เป็นเครื่องมือในการท าให้วัฒนธรรมด ารงอยู่ได้ในการใช้การสื่อสารเพื่อการพัฒนาด้านวัฒนธรรม
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการพัฒนาประเทศนั้นการสื่อสารสามารถถูกน ามาใช้ได้ในลักษณะดังนี้  
 ๑. ช่วยให้วัฒนธรรมของท้องถิ่นแพร่หลายและยังช่วยสร้างความเป็นปึกแผ่นในประเทศเพราะ
คนแต่ละท้องถิ่นเข้าใจกันมากข้ึน  
 ๒. ช่วยท านุบ ารุงรักษาส่งเสริมและถ่ายทอดวัฒนธรรมที่ดีงามจากคนรุ่นเก่ามาสู่คนรุ่นใหม่เช่น
กิริยามารยาทการเข้าสังคมศาสนาเอกลักษณ์ของชาติเพ่ือปลูกฝังให้สมาใหม่ของสังคมสามารถปฏิบัติงาน
ได้สอดคล้องกับสภาพของสังคม 
 ๓. ช่วยให้การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมเป็นไปอย่างเหมาะสมกับเวลาและวิถีชีวิตของ
ประชาชนควบคุมให้การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมเป็นวัฒนธรรมที่ท าให้วิถีชีวิตของประชาชนที่ขึ้น
ควบคุมและป้องกันไม่ให้วัฒนธรรมต่างชาติซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่ไม่เหมาะสมกับสังคมกลายเป็นส่วนหนึ่ง
ของวิถีชีวิตของประชาชน 
 

ตอนที่ ๒ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการสืบสานภูมิปญัญาแหล่งเรียนรู้ 
 ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  ค าว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นค าที่แฝงไว้ซึ่งความน่าฉงนสนเท่ห์
เนื่องจากค าว่าท้องถิ่นหรือชาวบ้านเป็นค าที่ให้ความรู้สึกพ้ืนๆเรียบๆง่าย ๆ ไม่โดดเด่นไม่ทันสมัยและไม่
พัฒนาตรงกันข้ามกับถูกมองเสมอว่าชาวบ้านเป็นกลุ่มชนที่ต้องได้รับการพัฒนาน าเอาความศิวิไลซ์ของ
ชาวเมืองเข้าไปเปลี่ยนแปลงจนเราอาจจะเหมาคิดมานานแล้ววิชาการและพ่อค้าวาณิชย์ในเมืองอยู่ เสมอ
พ่ึงตนเองไม่ได้ในบทบาทนี้จะเน้นรายละเอียดขององค์ความรู้เกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ภูมิปัญญา (Wisdom) หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน (Popular wisdom) ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local 
wisdom) หมายถึงพ้ืนเพรากฐานของความรู้ชาวบ้านหรือความรอบรู้ของชาวบ้านที่ เรียนรู้จาก
ประสบการณ์ที่สืบต่อกันมาทั้งทางตรงคือประสบด้วยตนเองหรือทางอ้อมซึ่งเรียนรู้จากผู้ใหญ่หรือความรู้
สะสมที่สืบต่อกันมาและภูมิปัญญาเป็นรากฐานการด าเนินชีวิตของชาวบ้าน (ปรีชาอุยตระกูลและนฤมล
ปิยวิทย์, ๒๕๔๕, น. ๙-๑๐)  
 ภูมิปัญญาเป็นองค์ความรู้ที่มีลักษณะเป็นองค์รวม ความรู้พ้ืนฐานที่เป็นภูมิปัญญาสัมพันธ์กับ
ความรู้อื่น ๆ อย่างบูรณการเป็นความรู้ที่มีมติของความจริง ความดี ความงาม อยู่ในตัวเองเป็นองค์ที่จริง



๒๓ 
 

และดีเป็นความรู้ที่เป็นคุณธรรม ภูมิปัญญาท าให้ผู้คนเป็นคนดีเป็นคนเก่งและเป็นคนมีความสุขเป้าหมาย
การเรียนรู้ภูมิปัญญา จึงอยู่ที่ความพอเพียงการพ่ึงตนเองซึ่งจะปลูกฝังให้กับเด็กและเยาวชนในชาติได้
เรียนรู้ถึงความยิ่งใหญ่ และความภูมิใจเป็นพ้ืนฐานของวิธีคิดและจุดร่วมของจิตรส านึกในทุกระดับตั้งแต่
ระดับครอบครัวชุมชนและประเทศชาติให้เกิดการฟ้ืนฟูและสืบสานอย่างยั่งยืนต่อไป(นิคมชมพูหลง , 
๒๕๔๘, น. ๓)  
 รุ่ง แก้วแดง (๒๕๔๑, น. ๓๘) กล่าวว่า“ ภูมิปัญญาชาวบ้าน” หมายถึง องค์ความรู้ความสามารถ
และทักษะของคนไทย อันเกิดจากการสั่งสมประสบการณ์ที่ผ่านมากระบวนการเลือกสรรเรียนรู้ปรุงแต่ง
พัฒนา และถ่ายทอดสืบต่อกันมาเพ่ือแก้ไขและพัฒนาวิถีชีวิตของคนไทยให้สมดุลกับสภาพแวดล้อม และ
เหมาะสมกับยุคสมัยภูมิปัญญาไทยแบ่งออกเป็น ๒ ระดับ คือ ภูมิปัญญาชาติหรือภูมิปัญญาไทย กับภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน 
 กาญจนา เกียรติมณีรัตน์ (๒๕๔๕, น. ๓๕) กล่าว่า ภูมิปัญญา หมายถึง องค์ความรู้ความสามารถ
ทักษะเทคนิคและวิธีคิดอย่างเป็นระบบที่เกิดจากการสั่งสมประสบการณ์ทุกด้านผ่านกระบวนการ
เลือกสรรเรียนรู้ปรับปรุงพัฒนาแล้วและถ่ายทอดสืบต่อกันมาเพ่ือใช้แก้ปัญหาและพัฒนาวิถีชีวิตได้อย่าง
สมดุล 
 สิริกร ไชยมา (๒๕๔๔, น. ๔๕) กล่าวว่า ภูมิปัญญาชาวบ้านหรือภูมิปัญญาท้องถิ่นว่า หมายถึง            
องค์ความรู้ของชาวบ้านหรือทุกสิ่งทุกอย่างที่ชาวบ้านคิดขึ้นจากสติปัญญาความสามารถของชาวบ้านเอง
เพ่ือใช้ในการแก้ไขปัญหาหรือใช้ในการด าเนินชีวิตได้อย่างเหมาะสมกับยุคสมัยโดยมีกระบานการสั่งสมสืบ
ทอดและกลั่นกรองกันมาเป็นเวลานานจนเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นภูมิปัญญาของมนุษย์มิได้เกิดขึ้นลอย 
ๆ หากแต่ความรู้เป็นสิ่งที่ก่อเกิดภายในระบบนิเวศของท้องถิ่นภูมิปัญญาเกิดและพัฒนาในกระบวนการที่
คนและชุมชนปรับตัวเข้ากับระบบนิเวศชุดหนึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นที่กลุ่มชนต่างๆได้สั่งสมสืบทอดและ
พัฒนามาเป็นเวลานับร้อยนับพันปีเป็นองค์ความรู้ที่มีลักษณะใกล้เคียงกับองค์ความรู้ทางวิทยาศาสตร์ใน
แง่ที่ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากการศึกษาเชิงประจักษ์ผ่านการพิสูจน์ทดลองและกระบวนการคัดสรร
ปรับปรุงและพัฒนาความคิดอย่างเป็นระบบ 
 สรุปได้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นหมายถึงสิ่งที่ เกิดจากการเรียนรู้สะสมการสังเกตการทดลองใช้
ถ่ายทอดประสบการณ์มาเป็นระยะเวลายาวนานเป็นความคิดความเชื่อและองค์ความรู้ของชุมชนท้องถิ่น
เพ่ือให้ด ารงชีวิตอยู่ได้อย่างสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมอย่างเป็นธรรมชาติ และพัฒนาการทางวัฒนธรรม
ที่ตั้งอยู่บนรากฐานของการเรียนรู้จากความจริงในการด าเนินชีวิตที่สั่งสมความรู้ต่อกันมากลายเป็น
ประเพณีวัฒนธรรมพิธีกรรมวิธีคิดที่มีคุณค่าจ าเป็นต่อการด าเนินชีวิต ในปัจจุบันภูมิปัญญาท้องถิ่นหาก



๒๔ 
 

ได้รับการพัฒนาปรับประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมสอดคล้องกับสภาพปัจจุบันย่อมท าให้ภูมิปัญญาท้องถิ่นยังคง
อยู่และเป็นประโยชน์ต่อชุมชน 

 องค์ประกอบและลักษณะของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  ภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างไปจากสังคมอ่ืนสิ่งที่ท าให้เกิดความ
แตกต่างมีหลายประการด้วยกัน ดังนี้  
  ๑. ภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยเกิดจากพ้ืนฐานทางการเกษตร เนื่องจากคนไทยประกอบ
อาชีพเกษตรกรรมประมาณร้อยละ ๘๐ ของประชากรทั้งประเทศชีวิตประจ าวันของคนไทยส่วนใหญ่จึงมี
ความเก่ียวข้องสัมพันธ์กับการท าไร่นาการเพาะปลูกการเลี้ยงสัตว์การจับสัตว์น้ าตัวอย่างภูมิปัญญาท้องถิ่น
ทางด้านนี้เช่น“ เกวียน” ใช้ในการขนส่งผลิตผลทางการเกษตรเครื่องมือที่ใช้ในการจับสัตว์น้ าเครื่องมือใน
การเก็บเกี่ยวผลผลิตต่าง ๆ เป็นต้น  
 ๒. ภูมิปัญญาท้องถิ่นไทยส่วนใหญ่มาจากพุทธศาสนา คนไทยนับถือศาสนาพุทธประมาณ            
ร้อยละ ๙๕ ค าสอนของศาสนาพุทธรวมทั้งประเพณีเกี่ยวกับศาสนามีส่วนส าคัญในการสร้างภูมิปัญญา 
เช่นการท าบาตรพระ การหล่อพระพุทธรูป การหล่อและแกะสลักเทียนพรรษา การก่อสร้างโบสถ์เจดี ย์
จิตรกรรมฝาผนังในโบสถ์  
 ๓. ภูมิปัญญาท้องถิ่นไทยเกิดจากทดลองใช้ชีวิตจริง เช่น เรื่องเกี่ยวกับยาสมุนไพร การนวดไทย
อาหารไทย น้ าดื่มสมุนไพรกระท าซ้ าหลาย ๆ ครั้งจนมั่นใจว่าเป็นประโยชน์ต่อการด ารงชีวิตจึงบันทึก
เอาไว้ให้คนรุ่นหลังได้ใช้ต่อไป  
 ๔. ภูมิปัญญาท้องถิ่นไทยมีการบอกเล่าสืบต่อกันมาเมื่อสามารถมีแนวปฏิบัติเรื่องใดได้ชัดเจนแล้ว
ก็จะมีการจดจ าเอาไว้หรือบันทึกไว้ด้วยใบลานแล้วบอกเล่าให้คนรุ่นลูกและปฏิบัติต่อไปได้ด้วยไม่ต้อง
เสียเวลาศึกษาหรือทดลองท าอีกจึงท าให้มีการถ่ายทอดภูมิปัญญาจากคนรุ่นหลังสู่คนรุ่นใหม่ เป็นเสมือน
มรดกของสังคมไทย (สถาบันราชภัฏร้อยเอ็ด ) 
 ประเวศ วะสี (๒๕๓๐, น. ๑๖) ได้สรุปลักษณะส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ ๔ ลักษณะ ดังนี้  
  ๑. มีวัฒนธรรมเป็นฐานไม่ใช่วิทยาศาสตร์  
  ๒. มีการบูรณการทั้งในเรื่องของกายใจสังคมและสิ่งแวดล้อม  
  ๓. มีความเชื่อมโยงไปสู่นามธรรมที่ลึกซึ้งสูงส่ง  
  ๔. เน้นความส าคัญของจริยธรรมมากกว่าวัตถุธรรม 
 กิตติพศ ศิริสูตร (๒๕๓๘, น. ๑๖) กล่าวถึงลักษณะส าคัญของภูมิปัญญาไว้ ดังนี้  



๒๕ 
 

  ๑. ภูมิปัญญาเป็นความรู้เป็นข้อมูลเป็นเนื้อหาสาระเช่นความรู้เกี่ยวกับครอบครัวความรู้
เกี่ยวกับมนุษย์เก่ียวกับผู้หญิงผู้ชายประเภทครอบครัว ฯลฯ  
  ๒. ภูมิปัญญาเป็นความเชื่อของสังคมโดยอาจยังไม่มีข้อพิสูจน์ยืนยันว่าถูกต้องเช่นเรื่อง
นรกสวรรค์ตายแล้วไปไหน 
  ๓. ภูมิปัญญาคือสามารถหรือแนวทางในการแก้ปัญหาหรือป้องกันปัญหาเช่น
ความสามารถในการป้องกันไม่ให้เกิดปัญหาขึ้นในครอบครัว  
  ๔. ภูมิปัญญาทางวัตถุเช่นเรือชานบ้านช่องเครื่องใช้ไม้สอยต่างๆในครอบครัวเพ่ือท าให้
ครอบครัวมีความสะดวกสบายตามสภาพเป็นต้น 
 
 ความส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีความส าคัญต่อสังคมหลายประการ (นิคมชมพูหลง. ๒๕๔๘ น. ดังนี้  
   ๑. ท าให้เกิดความสงบสุขทั้งในชุมชนหมู่บ้านหรือในส่วนตัวของชาวบ้านเอง
และสามารถประยุกต์หลักธรรมค าสอนทางศาสนาใช้กับวิถีชีวิตได้อย่างเหมาะสม  
   ๒. ท าให้คนในชุมชนพ่ึงตนเองได้ไม่ว่าจะเป็นทางด้านเศรษฐกิจวัฒนธรรม
ประเพณีในการลดการพึ่งตนเองจากสังคมภายนอก  
   ๓. ช่วยสร้างความสมดุลระหว่างมนุษย์กับสังคมและสิ่งแวดทางธรรมชาติได้
อย่างยั่งยืนและช่วยปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตคนไทยให้เหมาะสมได้ตามยุคสมัย   
   ๔. ใช้ในการก าหนดแนวทางการท างานของกลุ่มบุคคลหรือเจ้าหน้าที่ของ
หน่วยงานต่าง ๆ ให้สอดคล้องและผสมกลมกลืนกับวิถีชีวิตของชาวบ้าน 
   ๕. ท าให้ผู้เรียนรู้จักท้องถิ่นรักและภาคภูมิใจในท้องถิ่นเป็นการเชื่อมโยงความรู้
ระหว่างภูมิปัญญาท้องถิ่นกับความรู้สมัยใหม่ 
  ยศ สันตสมบัติ (๒๕๔๒, น. ๔๘) ได้กล่าวว่า ธรรมชาติของภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นสิ่งที่
กลุ่มชนต่าง ๆ ได้สั่งสมสืบทอดและพัฒนามาเป็นเวลานับพันปีเป็นองค์ความรู้ที่มีลักษณะใกล้เคียงกับองค์
ความรู้ทางวิทยาศาสตร์ในแง่ที่ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากการศึกษาเชิงประจักษ์ผ่านการพิสูจน์ทดลอง
กระบวนการคัดสรรปรับปรุงและพัฒนาความคิดอย่างเป็นระบบข้อแตกต่างกันจากวิทยาศาสตร์อย่างมี
นัยส าคัญอยู่ ๒ ประการคือ 
  ประการที่หนึ่ง ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีลักษณะจ าเพาะเจาะจงเฉพาะท้องถิ่นพ้ืนที่หรือระบบ
นิเวศใดระบบนิเวศหนึ่งองค์ความรู้เกิดขึ้นจากปฏิสัมพันธ์และการพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกันระหว่างมนุษย์
สัตว์พืชพลังตามธรรมชาติที่ดินแหล่งน้ าและลักษณะภูมิประเทศโดยเฉพาะในอาณาบริเวณแห่งใดแห่งหนึ่ง
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โดยเฉพาะด้วยเหตุนี้ภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงก่อร่างสร้างตัวขึ้นจากความเข้าใจอย่างชัดเจนในสัมพันธภาพ
ของสรรพชีวิตต่าง ๆ ที่ก่อเกิดด ารงอยู่และแตกดับไปภายในระบบนิเวศชุดนั้นความเข้าใจอย่างลึกซึ่ง
น าไปสู่ความสามรถในการบริหารจัดการปรับแต่งใช้ประโยชน์และพัฒนาทรัพยากรในระบบชุดนั้นอย่าง
ยั่งยืน 
  ประการที่สอง ลักษณะจ าเพาะของภูมิปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวพันเชื่อมโยงอย่างแนบแน่น
กับมิติทางด้านสังคมและสิทธิของชุมชนกล่าวคือจากมุมมองในด้านของภูมิปัญญาท้องถิ่นระบบทุกชุด
ประกอบขึ้นบนเครือญาติและชุมชนกับสิ่งมีชีวิตกลุ่มอ่ืน ๆ ที่ด ารงอยู่ร่วมกันภายในระบบนิเวศท้องถิ่นชุด
นั้นวิธีคิดเก่ียวกับระบบนิเวศลักษณะเช่นนี้ถูกน าเสนอในเรื่องเล่าหรือนิทานพื้นบ้านที่กล่าวถึงสัมพันธภาพ
ระหว่างคนกับสิ่งมีชีวิตอ่ืน ๆ ที่เชื่อมโยงกันทางสายเลือดการแต่งงานหรือการเป็นพันธมิตรในรูปแบบต่าง 
ๆ ในยุคปัจจุบันอันเป็นยุคแห่งการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว 
  สามารถ จันทร์สูรย์ (๒๕๓๓, น. ๗๓) กล่าวว่าภูมิปัญญาชาวบ้าน หมายถึง ทุกสิ่งทุก
อย่างที่ชาวบ้านคิดได้เองที่น ามาใช้ในการแก้ปัญหาเป็นองค์ความรู้ทั้งหมดของชาวบ้านที่สามารถคิดเองท า
เองที่น ามาใช้ในการแก้ปัญหาชีวิตได้ในท้องถิ่นซึ่งจะสะท้อนออกมา ๓ ลักษณะที่สัมพันธ์ใกล้ชิดกันคือ 
   ๑. ความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดคือความสัมพันธ์ระหว่างคนกับโลกสิ่งแวดล้อม
สัตว์พืชธรรมชาติหรือระบบการผลิต  
   ๒. ความสัมพันธ์กับคนอ่ืน ๆ ที่ ร่วมกันในสังคมหรือชุมชนหรือระบบ
ความสัมพันธ์ของคนในชุมชน  
   ๓. ความสัมพันธ์กับสิ่งศักดิ์สิทธิ์สิ่งเหนือธรรมชาติสิ่งที่ไม่สามารถสัมผัสได้
ทั้งหลายหรือระบบความเชื่อ 
   สรุปได้ว่า ลักษณะความส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นมีลักษณะที่เป็นนามธรรม
และรูปธรรม วัฒนธรรมมีความเชื่อของสังคมโดยไม่มีข้อพิสูจน์ยืนยันว่าถูกต้อง มีแนวทางในการแก้ปัญหา
หรือป้องกันปัญหามีความสามารถการป้อนวันไม่ให้เกิดปัญหาขึ้นในครอบครัวมีการกระท าความประพฤติ
ของคนต่าง ๆ ในครอบครัวมีความสะดวกสบาย ครอบครัวสามารถด ารงอยู่ได้มีความสัมพันธ์กับคนกับสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์สิ่งที่เหนือธรรมชาติสิ่งที่ไม่สามารถสัมผัสได้กับคนในชุมชน 
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ตอนที่ ๓ แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 การท่องเที่ยว (Tourism) คือกิจกรรมอย่างหนึ่งที่มนุษย์นอกเหนือจากการด าเนินชีวิตประจ าวัน
และการกระท ากิจกรรมเพ่ือตอบสนองความต้องการพ้ืนฐานอ่ืนๆ (Basic Need) เป็นกิจกรรมที่มนุษย์
กระท าเมื่อมีเวลาว่าง (Leisure) และจัดอยู่ในประเภทกิจกรรมการนันทนาการ (Recreation) อย่างหนึ่ง
ทั้งนี้กิจกรรมส่วนใหญ่เกิดข้ึนจากการท่องเที่ยวมักมีการเดินทาง (Travel) พร้อมกันไปด้วย 
 ความหมายของค าว่า การท่องเที่ยว ในหลักการแล้วอาจจะก าหนดได้โดยเงื่อนไข ๓ ประการ 
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ๒๕๓๖: ๑๙-๒๐) ดังต่อไปนี้  
 ๑. เดินทางที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว (Temporary)  
 ๒. เดินทางด้วยความสมัครใจ (Voluntary)  
 ๓. เดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ตามท่ีไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือรายได้ 
 สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (๒๕๔๐) ได้ให้ความหมายไว้ว่าการ
ท่องเที่ยวโดยเข้าไปสัมผัสธรรมชาติซึ่งต้องการได้ความรู้ทางนิเวศวิทยาจากผู้มีความรู้ในเรื่องนั้นๆอย่าง
แท้จริงเพ่ือให้นักท่องเที่ยวที่เข้าไปมีความรู้เพ่ิมขึ้นรวมถึงการสัมผัสสภาพธรรมชาติวิถีชีวิตความเป็นมา
ของประชากรในท้องถิ่นและความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะทองถิ่นที่ต้องรักษาไว้ 
 พงศ์ศานต์ พิทักษ์มหาเกตุ (๒๕๓๘: ๓๗) กล่าวว่า“ การท่องเที่ยวคือการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการ
ให้ความรู้ความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวในด้านระบบนิเวศของทรัพยากรการท่องเที่ยวซึ่งประกอบด้วย
ธรรมชาติป่าไม้และแหล่งท่องเที่ยวต่างๆตลอดจนคุณค่าความเชื่อค่านิยม 
 
วัฒนธรรม ฯลฯ ของชุมชนนั้นๆเมื่อนักท่องเที่ยวมีความเข้าใจดีแล้วนักท่องเที่ยวปฏิบัติให้กลายเป็นส่วน
หนึ่งของธรรมชาติหรือชุมชนนั้นๆโดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อระบบนิเวศของสิ่งแวดล้อมสังคมหรือต่อ
ชุมชนนั้น” ให้ความหมายของการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนและการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ไว้ ดังนี้  
 ๑. การพัฒนาการท่องเที่ยวให้มีความยั่งยืน นั้นจ าเป็นต้องพิจารณาทั้งมิติด้านเศรษฐศาสตร์
สังคมและสิ่งแวดล้อมควบคู่ขนานกันไปตลอดในรูปแบบของการท่องเที่ยวนั้น เป็นการใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่อง ไม่ก่อให้เกิดความเสียหายเสื่อมโทรมต่อทรัพยากร  
 ๒. การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ (Ecotourism) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่เป็นธรรมชาติ
วัฒนธรรมท้องถิ่นมีขอบเขตจ ากัดโดยรูปแบบของการท่องเที่ยวสถานที่ตลอดจนกลุ่มของนักท่องเที่ยว
 ประเภทของผู้มาท่องเที่ยว เนื่องจากการเดินทางมิได้มีเพ่ือการท่องเที่ยวเท่านั้นการที่เรา
เดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งไม่ว่าด้วยจุดประสงค์ใดก็ตามถือได้ว่าเป็นการเดินทางเช่นกันดังนั้นการ
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แบ่งการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวออกจากการเดินทางในลักษณะอ่ืนจึงน าหลักเกณฑ์เรื่องจุดประสงค์ของ
การเดินทางมาพิจารณาคือการเดินทางท่องเที่ยวจะต้องมิใช่การเดินทางเพ่ือการประกอบอาชีพหารายได้
นอกจากนั้นยังได้น าเงื่อนไขเรื่องเวลามาพิจารณาในการแบ่งผู้มาท่องเที่ยวเป็นกลุ่มๆ ดังนี้  
 ระยะเวลาการมาท่องเที่ยวของผู้มาท่องเที่ยว ระยะเวลาการมาท่องเที่ยวของผู้มาท่องเที่ยว
สามารถแบ่งเป็น ๒ ประเภทหญ่ๆโดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (๒๕๓๖: ๑๙) คือ นักท่องเที่ยวที่พัก
ค้างคืน (Tourists) ได้แก่ ผู้เดินทางมาเยือนชั่วคราวซึ่งพักอยู่ในประเทศที่มาเยือนตั้งแต่ ๒๔ ชั่วโมงขึ้นไป
และเดินทางมาเยือนเพ่ือพักผ่อนพักฟ้ืนทัศนศึกษาประกอบศาสนกิจร่วมการแข่งขันกีฬาติดต่อธุรกิจร่วม
การประชุมสัมมนา ฯลฯ เป็นต้น นักท่องเที่ยวไม่ได้พักค้างคืน (Excursionists) ได้แก่ ผู้เดินทางมาเยือน
ชั่วคราวและอยู่ในประเทศที่มาเยือนน้อยกว่า ๒๔ ชั่วโมง 
 พร้อมกันนี้ก็ได้ก าหนดค านิยามของ“ นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่ค้างคืน (Domestic 
Tourist)” คือ บุคคลทุกสัญชาติที่มีที่พักอาศัยถาวรอยู่ในราชอาณาจักรไทยและเดินทางไปยังสถานที่หนึ่ง
ในอีกจังหวัดหนึ่งที่ไม่ใช่เป็นถิ่นที่อยู่ประจ าของเขาเพ่ือพักผ่อนเยี่ยมญาติมิตรศึกษาหาความรู้การกีฬาการ
ศาสนาประชุมสัมมนาติดต่อธุรกิจหรือประกอบภารกิจใดๆแต่ทั้งนี้ต้องมิได้รับจ้างในการประกอบภารกิจ
นั้นจากผู้ใด ณ สถานที่แห่งนั้นและระยะเวลาที่ พ านักอยู่ไม่เกิน ๖๐ วันบุคคลดังกล่าวจ าแนกได้เป็น ๒ 
ประเภทคือ“ นักท่องเที่ยวภายในประเทศค้างคืน” และ“ นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่ไม่ค้างคืน” (การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ๒๕๓๖ ๑๔)  
 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว จากแรงกระตุ้นในการเดินทางที่แตกต่างกันท าให้ผู้มาท่องเที่ยว
ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวด้วยวัตถุประสงค์ที่แตกต่างๆกัน ดังนี้  
 ๑. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากความอยากรู้อยากเห็นด้านต่างๆเป็นการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นเพ่ือได้
พบเห็นสิ่งแปลกใหม่ ได้แก่ วัฒนธรรมประเพณีที่แตกต่างออกไปทั้งทางด้านการเมือง  ด้านสมาคมและ
บุคคลด้านลักษณะพิเศษของ สภาพธรรมชาติปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ กล่าวคือ การได้รับรู้เรื่องราวที่
แตกต่างไปจากที่ตนเองเคยได้รับรู้นั่นเอง  
 ๒ . การท่องเที่ยวที่ เกิดขึ้นจากความต้องการที่ พักผ่อนหย่อนใจ  เพ่ือเป็นการผ่อนคลาย
ความเครียดจากภารกิจประจ าวัน ได้แก่ การไปเล่นกีฬาประเภทต่างๆการเดินทางท่องเที่ยวตามแหล่ง
บริเวณที่มีความสวยงามตามธรรมชาติงานศิลปะและการดนตรีหรือความบันเทิงอย่างอ่ืนๆ ซึ่งรวมถึงการ
ท่องเที่ยวตามสวนสนุกสวนสัตว์บาร์ผับและการจับจ่ายซื้อของไว้ด้วยทั้งนี้ ก็เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจของผู้
ท่องเที่ยวเอง  
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 ๓. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากความสนใจทางด้านศาสนา และไสยศาสตร์ซึ่ง ได้แก่ การจาริก
แสวงบุญการนมัสการศาสนสถานหรือเกจิอาจารย์ที่มีชื่อเสียงที่ผู้มาท่องเที่ยวนับถือรวมถึงการท่องเที่ยว
ตามสถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ หรือศาสนา และกิจกรรมทางศาสนา  
 ๔. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากอาชีพและธุรกิจของผู้ท่องเที่ยว  ได้แก่ การเดินทางเพ่ือส ารวจ
ค้นคว้าการประชุมการสัมมนาการดูงานการศึกษาซึ่งเปรียบเสมือนการเดินทางทัศนศึกษาเพ่ือเพ่ิมพูน
ความรู้หรือเพ่ือเป็นเกียรติและศักดิ์ศรีของผู้ท่องเที่ยวเอง 
 ๕. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากสาเหตุอื่นๆ เช่น การเดินทางมาเพ่ือเยี่ยมญาติพ่ีน้องเพ่ือนฝูงในต่าง
ถิ่นมักเกิดข้ึนในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์หรือวันหยุดนักขัตฤกษ์ และวันเทศกาลต่างๆ 
 ประเภทของแหล่งท่องเที่ยว แต่แรกนั้นการท่องเที่ยวจะเกิดขึ้นตามแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่โดย
ธรรมชาติก่อนต่อมาก็มีการพัฒนาขึ้นเรื่อยๆ เป็นอุตสาหกรรมชนิดหนึ่งเรียกว่า อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว ( Tourist Industry) และมีแหล่งท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นใหม่อย่างมากมายจนสามารถแบ่งประเภท
ของแหล่งท่องเที่ยวตามลักษณะก าเนิด ระยะเวลาที่แหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ มีการท่องเที่ยวเกิดขึ้น และตาม
ลักษณะอันโดดเด่นหรือทรัพยากรการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆได้ ดังนี้ 
 ลักษณะการก าเนิดแหล่งท่องเที่ยวแบ่งแหล่งท่องเที่ยวเป็น ๒ ประเภท คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่
เดิมและแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่เดิมเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์ได้จัดสร้าง
ขึ้นมักจะ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติทางประวัติศาสตร์โบราณ วัตถุโบราณสถานศาสนา และทาง
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี กิจกรรมดั้งเดิมของท้องถิ่นเป็นต้นส่วนแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น 
 อาจมีจุดประสงค์เพ่ือการศึกษาหรือเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจก็ได้เป็นแหล่งดึงดูดผู้มาท่องเที่ยวได้
เช่นกัน ได้แก่ ศูนย์การค้าสถานเริงรมย์สวนสัตว์ศูนย์ศิลปวัฒนธรรมและพิพิธภัณฑ์ระยะเวลาที่แหล่ง
ท่องเที่ยวมีการท่องเที่ยวเกิดขึ้นแบ่งแหล่งท่องเที่ยวเป็น ๒ ประเภท คือ แหล่งท่องเที่ยวถาวรคือแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมการท่องเที่ยวเกิดขึ้นเสมอตลอดปีแต่อาจมีช่วงที่ผู้มาท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นมากขึ้น เช่น 
ในวันหยุดพิเศษวันนักขัตฤกษ์ซึ่งเป็นได้ทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และประวัติศาสตร์ และ             
แหล่งท่องเที่ยวชั่วคราว คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมการท่องเที่ยวเกิดขึ้นเฉพาะวันหรือเฉพาะช่วง
ระยะเวลาสั้นๆ มักจะเป็นวันที่มีการเฉลิมฉลองหรือวันที่มีเทศกาลต่างๆ อาจเป็นศาสนาการแข่งขันการ
ประกวดหรืออ่ืนๆ เช่น เทศกาลหุ่นฟางนกจังหวัดชัยนาทเทศกาลหมูย่างจังหวัดตรังลักษณะอันโดดเด่น
หรือทรัพยากรการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวแบ่งแหล่งท่องเที่ยวเป็น ๔ ประเภท ได้แก่ แหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติแหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์แหล่งท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม
ประเพณีและกิจกรรมแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ  
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 ปัจจัยที่เอ้ืออ านวยต่อการท่องเที่ยว (สิทธิ์ชูชาติ: ๒๕๓๘) สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) ได้แก่ ความ
น่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวประเภทต่างๆที่กล่าวข้างต้นสิ่งอ านวยความสะดวก (Facilities) ได้แก่สิ่งต่างๆ
ที่ท าให้การเดินทางท่องเที่ยวเป็นไปด้วยความสะดวกมีอยู่ ๔ ข้อคือที่พักซึ่งต้องเช่าอาศัยอยู่ชั่วคราวใน
แหล่งท่องเที่ยว เช่น โรงแรม รีสอร์ท ร้านอาหาร และเครื่องดื่ม สถานบริการ เช่น ร้านขายของใช้               
ร้านขายของที่ระลึก ร้านซักรีด ปัจจัยพื้นฐานทางการท่องเที่ยว เช่น โทรศัพท์ และระบบการสื่อสารต่างๆ
การเข้าถึง (Accessibility) แหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ การคมนาคมขนส่ง (transportation) ประเภทต่างๆ
การต้อนรับ Hospitality) 
 แนวความคิดต่อการจัดเส้นทางสัญจรเพื่อการท่องเที่ยว 
 การจัดเส้นทางสัญจรเพ่ือการท่องเที่ยว คือเส้นทางที่ก าหนดขึ้นเพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถพบ
เห็น หรือเข้าชมที่น่าสนใจตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆได้ง่าย สะดวก ปลอดภัย ได้รับความรู้และความ
เพลิดเพลินจากการใช้เส้นทางที่จัดท าขึ้น เส้นทางท่องเที่ยวอาจเกิดขึ้นในอัตโนมัติ จากการที่นักท่องเที่ยว
หลายๆกลุ่มใช้เส้นทางเดิมซ้าอยู่เป็นประจ าเส้นทางท่องเที่ยวนี้อาจเป็นเส้นทางรถยนต์ ทางเท้า ทางเรือ 
หรือทางอ่ืนๆ อาจใช้ร่วมกับเส้นทางสัญจร ปกติของเมืองหรืออาจเป็นการก าหนดเส้นทางขึ้นมาเฉพาะ
เป็นพิเศษ 
 ข้อพิจารณาในการจัดเส้นทางสัญจรเพื่อการท่องเที่ยว  
 ๑. การก าหนดเส้นทางการพิจารณาก าหนดเส้นทางท่องเที่ยวควรส ารวจและสังเกตการณ์จาก
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เป็นอยู่ประกอบกับแนวโน้มที่ควรจะเป็นในการจัดเส้นทาง ควรเริ่มต้นจาก
การพิจารณาต าแหน่งของแหล่งท่องเที่ยวประเภทต่างๆ ภายในเมืองจับล าดับความส าคัญและความ
น่าสนใจจากนั้น จึงพิจารณาความสามารถในการเชื่อมต่อแหล่งท่องเที่ยวต่างๆเข้าด้วยกัน  
 ๒. การจัดเส้นทางในลักษณะวงจรบรรจบท าให้นักท่องเที่ยวไต้พบเห็นสิ่งแปลกใหม่ เกิดความ
เพลิดเพลินไปตลอตทางโดยไม่ต้องย้อนกลับเส้นทางเดิม ซึ่งนักท่องเที่ยวอาจเกิดความรู้สึกเบื่อและ
เสียเวลาข้อดีอีกประการหนึ่ง คือ สะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มย่อยที่ต้องการทิ้งพาหนะของตนเองไว้
ยังจุดเติมขาจจัดให้มีการเดินทางใน ๒ ลักษณะ เช่น เริ่มต้นด้วยการเดินเท้าไประยะหนึ่งแล้วจึง
เปลี่ยนเป็นการสัญจรโดยทางเรือในขากลับซึ่งนักท่องเที่ยวจะได้พักผ่อนไปในตัวระหว่างขากลับ หรืออาจ
จัดในลักษณะแบบทางเดียว โดยมีจุดเริ่มต้นและจุดสุดท้ายแยกกันอยู่ตามความเหมาะสม เช่นกรณีที่         
แหล่งท่องเที่ยวกระจายห่างไกลกันเช่นแหล่งท่องเที่ยวอยู่ริมน้ าเป็นต้นเส้นทางลักษณะนี้จะไม่มีปัญหา
ส าหรับการท่องเที่ยวแบบกลุ่มเพราะยานพาหนะสามารถไปรอรับอยู่ที่จุดใดก็ได้  
 ๓. การจัดเส้นทางให้มีความแตกต่างภายในเมือง การก าหนดเส้นทางอาจจัดท าขึ้นหลายเส้นทาง
หรือหลายระบบก็ได้ภายในเมืองหนึ่งเพ่ือเป็นทางเลือกส าหรับนักท่องเที่ยว ที่มีเวลามากน้อยต่างกันความ
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แตกต่างกัน อันเนื่องมากจากสนใจของนักท่องเที่ยว เช่น เส้นทางส าหรับผู้สนใจศิลปะและวัฒนธรรมอาจ
พานักท่องเที่ยวไปตามแม่น้ าล าคลอง เพ่ือดูชีวิตความเป็นอยู่และสภาพบ้านเมืองหรืออาจเป็นเส้นทางที่มี
ความหลากหลายและน่าสนใจหลายด้านร่วมกันอยู่  
 ๔. ควบคุมเส้นทางและรูปแบบของการสัญจรไม่ให้เกิดความสับสนการเข้าถึงและเดินทางจะต้อง
ควบคุมได้ง่ายและไม่สับสน 
 ๕. การให้ข้อมูลข่าวสารในเส้นทาง จัดท าการประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลกับนักท่องเที่ยวตลอดทาง
อย่างสม่ าเสมอด้วยระบบป้ายหรือด้วยวิธีอ่ืนๆ เพ่ือช่วยบอกทิศทางต าแหน่งที่ตั้งและระยะทาง เช่น          
ช่วยนักท่องเที่ยวก าหนดทิศทางด้วยที่หมายตา (Landmark) การสร้างความต่อเนื่องของเส้นทางด้วยการ
ใช้วัสดุปูพ้ืนทางเท้าท่ีเหมือนกันไปตลอดทางหรือใช้วัสดุพืชพันธุ์ที่เหมือนทันตลอดแนว เป็นต้น 
 ๖. พิจารณาจัดประเภทของพาหนะตามสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศ เส้นทางท่องเที่ยวอาจ
ใช้พาหนะในการเดินทางต่างกันท าให้เกิดความน่าสนใจแตกต่างกันตามเหมาะสม กับสภาพภูมิประเทศ
สภาพภูมิอากาศและลักษณะเฉพาะตัวของเมืองๆ นั้น  
 ๗. ปรับปรุงบริเวณจุดเริ่มต้นของเส้นทาง จุดเริ่มต้นของเส้นทางท่องเที่ยวมักจะอยู่ในย่านใจ
กลางเมืองเข้าถึงได้ง่ายมีข้อมูลต่างๆ รวมอยู่ซึ่งนักท่องเที่ยวจะใช้ในการตัดสินใจวางแผนการเดินทางมีสิ่ง
อ านวยความสะดวกต่างๆ ไว้บริการ เช่น ที่จอดรถ ที่พักคอยห้องน้ าในเมืองหนึ่ง ๆ อาจจัดให้มีเส้นทางนัก
ทัศนาจรหลายๆ เส้นทางดังนั้นจุดเริ่มต้นนี้ไม่จ าเป็นต้องมีอยู่จุดเดียว แต่อาจกระจายกันอยู่ตามบริเวณที่
มีแหล่วงท่องเที่ยวรวมกลุ่มกันอยู่ก็ได้  
 ๘. ความต่อเนื่องกับเส้นทางท่องเที่ยวภายนอกเมือง เส้นทางท่องเที่ยวไม่ควรจะจ ากัดอยู่เพียง
ภายในเมืองเท่านั้นแต่ควรต่อเนื่องกับเส้นทางท่องเที่ยวภายนอกเมืองด้วย ซึ่งอาจเป็นเส้นทางเดียวกัน
หรือต่อเนื่องกันเป็นบางส่วนก็ได้  
 ๙. จัดสิ่งอ านวยความสะดวกตามสมควร อาทิเช่น ร้านอาหาร ร้านขายของเล็กๆน้อยๆและอาจ
รวมถึงร้านขายของที่ระลึกต่างๆ ด้วยในกรณีที่เป็นจุดเริ่มต้นของเส้นทางที่มีอัตราการเข้าบอกค่อนข้างสูง
ส่วนบริการเช่นจุดพักคอยจุดนัดหมายจะต้องให้ความสะดวกสบายและมองเห็นได้ชัดเจนไม่สับสนห้องน้ า
ถังขยะไฟฟ้าแสงสว่างโทรศัพท์  
 ๑๐. ส่วนบริการทางด้านข้อมูลต่างๆเกี่ยวกับตัวเมือง อาจจะอยู่ในรูปของแผ่นประกาศเอกสาร
แจกหรือเจ้าหน้าที่ให้ข้อมูลข้อมูลดังกล่าวควรประกอบด้วยข้อมูลเกี่ยวกับจุดสนใจต่างๆ ในเมืองข้อมูล
เกี่ยวกับที่พักร้านอาหารการสัญจรรวมถึงกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในเมืองเพ่ือให้นักท่องเที่ยว
สามารถช่วยเหลือตนเองได้ 



๓๒ 
 

 ๑๑. ลักษณะทางกายภาพของสิ่งก่อสร้างและสิ่งอ านวยความสะดวก ควรจะเป็นรูปแบบของ
ศิลปะวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของเมืองที่น ามาปรับปรุงให้สอดคล้องกับความสะดวกในการให้บริการ 
 ๑๒. นอกจากนี้แล้วการดูแลรักษาสถานที่และส่วนบริการต่างๆให้สะอาดเรียบร้อย และใช้งานได้
อยู่ตลอดเวลาเป็นสิ่งส าคัญท่ีสุดอีกประการหนึ่งที่จะละเลยไม่ได้ 
 

 รูปแบบของการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแบ่งออกเป็นสองรูปแบบคือ 
 ๑. นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวโดยล าพัง คือ นักท่องเที่ยวที่ไม่ได้ใช้บริการจากบริษัทน าเที่ยวอาจ
ได้รับค าแนะน าจากเอกสารการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวประเภทนี้ไม่คาดหวังในเรื่องความสะดวกสบาย
ของการเดินทางมากนัก แต่คาดหวังในเรื่องที่พัก ทิศทางและต าแหน่งของสถานที่ค่อนข้างสูง 
 ๒. นักท่องเที่ยวที่มาเป็นกลุ่ม คือ นักท่องเที่ยวที่ใช้บริการของบริษัทน าเที่ยว มีความต้องการการ
บอกเล่า ความสะดวกสบายในการเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวที่มาเป็นกลุ่มในลักษณะนี้อาจท า
ความรบกวนแก่นักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืน หากการจัดเตรียมสถานที่และการจัดการไม่ดีพอ 
 

 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในเมืองที่มีอยู่ในปัจจุบันในลักษณะดังนี้คือ 
 ๑. การชมเมืองโดยรวม ได้แก่ การนั่งรถ เดินชมเมือง หรือใช้ยานพาหนะอ่ืนๆ เช่น รถม้า
รถสามล้อ เป็นการสัญจรไปตามเส้นทางสายส าคัญผ่านบริเวณส าคัญของเมือง ระหว่างทางอาจมี               
การบรรยายถึงประวัติศาสตร์ ภูมิศาสตร์ การท ามาหากินของชาวเมืองและสถานท่ีส าคัญของเมือง 
 ๒. การเข้าชมสถานที่ส าคัญและสถานที่ที่น่าสนใจ มักเป็นสถาปัตยกรรมในเชิงวัฒนธรรม
พิพิธภัณฑ์ โรงงานผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง ซึ่งต้องมีการจัดเส้นทางให้นักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมพร้อมทั้ง
เตรียมพื้นท่ีในการอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวด้วย 
 ๓. การขึ้นที่สูงเพ่ือชมเมือง อาจเป็น หอคอย เจดีย์สูง ความสะดวกในการเข้าชมจะขึ้นอยู่กับ           
การจัดสถานที่ หรือการจัดโปรแกรมในสถานที่นั้น 
 ๔. การชมการละเล่นพ้ืนเมืองหรืองานเทศกาล การจัดสถานที่ขึ้นอยู่กับรูปแบบและขนาดของ
การละเล่น อาจเป็นการจัดถาวรหรือจัดเป็นครั้งคราว เช่นในเทศกาลต่างๆที่จัดขึ้นตามเมืองต่างๆ 
 ๕. การจับจ่ายซื้อสินค้า ส่วนใหญ่เป็นการซื้อของที่ระลึก และผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง 
 ๖. การมนัสการสิ่งศักดิ์สิทธ์ การท่องเที่ยวในลักษณะนี้มักเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย กิจกรรมที่ท า
ได้แก่ การซื้อธูปเทียนบูชา การไหว้พระปิดทอง การเสี่ยวเซียมซี การบริจาคเงิน การรดน้ ามนต์การแก้บน
และมักจบลงด้วยการจับจ่ายซื้อของที่น ามาขายในบริเวณ 
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ตอนที่ ๔ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 สุมาลี สุวรรณกร ( ๒๕๕๙ : ๑๐๙) การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) ค้นหาแนวทางการ
สื่อสารอย่างสร้างสรรค์ของสื่อมวลชนในพ้ืนที่ จังหวัดขอนแก่น  ๒) ทราบแนวคิดของสื่อมวลชนต่อการมี
ส่วนร่วมในการพัฒนาเมืองขอนแก่น และ๓) เสนอแนวทางการน าการสื่อสารอย่างสร้างสรรค์ไปเชื่อมโยง
ระหว่างการบริหารภาครัฐกับประชาสังคมในการพัฒนาเมืองขอนแก่น ข้อมูลหลักที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ 
ได้มาจากการสนทนากลุ่มของสื่อมวลชนทั้งภาครัฐและเอกชน ในจังหวัดขอนแก่น จ านวน  ๕๔ คน และ
สัมภาษณ์ผู้บริหารหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน ๑๑ คน รวม ๖๕ คน  ผลการวิจัยพบว่า ๑) แนว
ทางการสื่อสารอย่างสร้างสรรค์นั้นจะต้องเริ่มต้นจากการคัดกรองข่าว  และน าเสนอข่าวอย่างเป็นกลาง
สื่อมวลชนจะต้องมีจรรยาบรรณในวิชาชีพของตน  ๒) สื่อมวลชนทุกท่านยินดีที่จะมีส่วนร่วมในการพัฒนา
เมืองขอนแก่น และพร้อมที่จะเป็นคณะท างานในการขับเคลื่อนการพัฒนา  และ ๓) สื่อมวลชนทุกท่าน
มองว่าการน าแนวทางการสื่อสารอย่างสร้างสรรค์ไปเป็นตัวเชื่อมโยงระหว่างการบริหารภาครัฐกับประชา
สังคมในการพัฒนาเมืองขอนแก่น จะส าเร็จได้นั้นทั้ งตัวสื่อมวลชนและสื่อที่ถูกน าเสนอจะต้องมีความ
น่าเชื่อถือ และเป็นสื่อท่ีทั้งภาครัฐและภาคเอกชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการผลิต 
 รุจิภา สินสมบูรณ์ทอง (๒๕๖๑ : ๑-๑๐) การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) เพ่ือศึกษา
คุณลักษณะส่วนบุคคลของผู้สูงอายุ๒) เพ่ือศึกษาการรับรู้การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศต่อการส่งเสริม
สุขภาพ และ ๓) เพ่ือศึกษาการส่งเสริมสุขภาพผู้สูงอายุในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิจาก
การส ารวจ การรับรู้การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ พบว่า ถึงแม้ผู้สูงอายุส่วนใหญ่จะได้รับการสนับสนุน
ทางด้านการเงินและเทคโนโลยีสารสนเทศ แต่ก็ยังคงมีความรู้สึกว่าตนเองไม่ได้รับการเอาใจใส่ ซึ่งแสดงให้
เห็นว่าการสนับสนุนที่เป็นรูปธรรมยังไม่สามารถท่ีจะทดแทนความต้องการทางด้านอารมณ์และจิตใจของ
ผู้สูงอายุได้และยังพบว่าเมื่อบุตรที่ไปอยู่ไกลกลับมาเยี่ยมย่อมท าให้ผู้สูงอายุเกิดความภาคภูมิใจ รู้สึกมี
คุณค่า ไม่ถูกทอดทิ้ง เกิดความมั่นคงทางจิตใจ เพราะสุขภาพกายและสุขภาพจิตมีความสัมพันธ์กันอย่าง
ไม่สามารถแยกออกจากกันได้ดังนั้นเมื่อสุขภาพจิตดีสุขภาพกายก็จะดีไปด้วยเช่นกัน 
 ฟิกสิกส์ ฌอณ บัวกนก (๒๕๖๐ : ๑-๑๓)การวิจัยครั้งนี้เป็นความพยายามพัฒนาสื่อเทคโนโลยีจัด
การศึกษาส าหรับผู้ดูแลผู้สูงอายุให้มีความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุโดยวัตถุประสงค์
เพ่ือ ๑) ศึกษาบทบาทและความจ าเป็นในการน าสื่อเทคโนโลยีมาใช้ในการจัดการศึกษาเพ่ือการพัฒนา
คุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ ๒) พัฒนาสื่อเทคโนโลยีจัดการศึกษาเพ่ือการพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุจากการมี
ส่วนร่วมของชุมชน ๓) ศึกษาผลของสื่อเทคโนโลยีจัดการศึกษาในการพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุจากการ
มีส่วนร่วมของชุมชน ผลของสื่อเทคโนโลยีจัดการศึกษาในการพัฒนาคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุจากการมีส่วน
ร่วมของชุมชน พบว่า เกิดผลสัมฤทธ์การเรียนรู้จากการใช้สื่อเทคโนโลยีจัดการศึกษาเป็นไปตามเกณฑ์ที่
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ก าหนดทั้งนี้เพราะการเลือกสื่อที่เหมาะสมสื่อสร้างความเพลิดเพลินในการเรียนรู้สร้างสิ่งแวดล้อมทางการ
เรียนรู้ที่สนุกสนานเกิดสังคมแห่งการเรียนรู้นอกห้องเรียนสอดคล้องกับ Fudenberg and Tirole ๑๙๙๑) 
กล่าวว่าเกมเพ่ือการศึกษาเป็นเกมที่มีลักษณะการเล่นเพ่ือการเรียนรู้“ Play to Learning” วัตถุประสงค์
หลักเพ่ือให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้ในขณะหรือหลังจากการเล่นเกมเรียนไปด้วยและก็สนุกไปด้วยพร้อมกัน
เป็นการใช้เกมสร้างการเรียนรู้ซึ่งสอดคล้องกับความส าคัญของเทคโนโลยีการศึกษาที่กล่าวว่าเทคโนโลยี
การศึกษาสามารถท าให้การศึกษามีความหมายมากขึ้นผู้เรียนเรียนได้กว้างขวางมากขึ้นเรียนได้เร็วขึ้น
เข้าใจได้อย่างสมบูรณ์ 
 ระวีวรรณ ทรัพย์อินทร และ ญาศิณี เคารพธรรม (๒๕๖๐ : ฉบับที่ ๒) มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
น าเสนอผลการศึกษาประเด็นองค์ความรู้ด้านพฤติกรรมการใช้สื่อของผู้สูงอายุ ผลกระทบของสื่อต่อ
ผู้สูงอายุ และลักษณะเนื้อหาในสื่อที่ผู้สูงอายุต้องการ ทั้งนี้เพื่อเป็นแนวทางเพ่ือนน ามาสรุปและสังเคราะห์
เป็นข้อเสนอแนะเพ่ือส่งเสริมการพัฒนาสื่อส าหรับผู้สูงอายุ และเป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือการศึกษาเข้าใจใน
ประเด็นเรื่องสื่อกับผู้สูงอายุอย่างละเอียดลึกซึ้งยิ่งขึ้นต่อไป ซึ่งจากการศึกษาพบว่าผู้สูงอายุมีแนวโน้มใน
การใช้สื่อออนไลน์มากขึ้น แต่สื่อหลักอย่างโทรทัศน์และวิทยุก็ยังคงเป็นสื่อที่เข้าถึงผู้สูงอายุได้มากที่สุด 
โดยปัจจัยด้านการศึกษาและปัจจัยทางด้านสังคม สภาพครอบครัวและฐานะทางเศรษฐกิจ ตลอดจน
ปัจจัยทางกายภาพ เช่น พ้ืนที่อยู่อาศัยนั้นก็ล้วนส่งผลต่อพฤติกรรม การใช้สื่อทั้งสิ้น ส่วนผลกระทบของ
สื่อต่อผู้สูงอายุนั้นมีทั้งทางลบและทางบวกทั้งด้านสุขภาพร่างกายและสภาพจิตใจ ส าหรับเนื้อหาในสื่อที่
ผู้สูงอายุต้องการ คือเนื้อหาลักษณะที่ส่งเสริมภาพลักษณ์เชิงบวกท่ีสะท้อนศักยภาพของผู้สูงอายุ เนื้อหาที่
เน้นความรักความผูกพันระหว่างผู้สูงอายุกับครอบครัว ทั้งนี้เนื้อและรูปแบบการน าเสนอสื่อนั้นต้อง
สอดคล้องความต้องการที่หลากหลายของผู้สูงอายุด้วย 
 สาลินี ทิพย์เพ็ง ธานินท์ มานีมาน และอัมรินทร์ สันตินิยมภักดี (๒๕๕๕, น. ๕๓) งานวิจัยนี้มี
วัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนกรณีศึกษาชุมชนวิถีพุทธคลองแดนอ าเภอระโนด
จังหวัดสงขลาโดยเก็บรวบรวมข้อมูลเอกสารสัมภาษณ์บุคลากรที่เก่ียวข้องกับการจัดการการท่องเที่ยวและ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามามายังแหล่งท่องเที่ยวโดยการใช้แบบสอบถามชนิดมาตราส่วนประมาณค่า ๕ 
ระดับและน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ตามขอบเขตด้านเนื้อหาเสนอผลการศึกษาด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์
น าเสนอในรูปแบบตารางพบว่าชุมชนมีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพและมีแผนการพัฒนาพื้นที่ให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยตระหนักถึงความเป็นเอกลักษณ์ของศิลปวัฒนธรรมและสถาปัตยกรรมของ
ท้องถิ่น 
 สมบูรณ์ แก้วกระบิล (๒๕๕๐, น. ๕๓) กระบวนการพัฒนาภูมิปัญญาชาวบ้านเครื่องปั้นดินเผา
ของชุมชนเกาะเกร็ดเพ่ือน าไปสู่หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ดีเด่นการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา



๓๕ 
 

กระบวนการพัฒนาภูมิปัญญาชาวบ้านเครื่องปั้นดินเผาของชุมชนเกาะเกร็ดเพ่ือน าไปสู่หนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ดีเด่นโดยประยุกต์ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative) เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึกการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมและการศึกษาจากเอกสารประชากรที่ใช้ในการวิจัยคือ
สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ดหมู่ที่ ๑ อ าเภอปากเกร็ดจังหวัดนนทบุรีจ านวน ๑๑ คน
การตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลโดยการตรวจสอบแบบสามเส้าตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data 
Triangulation) และตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีรวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation) และ
การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื่อหาแบบสร้างข้อสรุป 
 


