
 

บททีÉ Ś 

 

เอกสารและงานวิจัยทีÉเกีÉยวข้อง 

 

  การศึกษาวิจัยในครั Ê งนีÊผู ้วิจัยไดศึ้กษาเอกสาร ตํารา บทความวิจัย รายงานการวิจยั และ

การสืบค้นข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ โดยการนํามาสังเคราะห์แนวความคิด ทฤษฏีทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ส่งเสริมการตลาดการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมของในเขตตําบลฝายหลวง อ ําเภอ ลับแล จังหวัด

อุตรดิตถ ์ ซึÉงขอนําเสนอตามลําดับดังต่อไปนีÊ   

 1.  แนวคิดเกีÉยวกับวัฒนธรรม 

 2.  แนวคิดเกีÉยวกับการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรม 

 ś.  แนวคิดการท่องเทีÉยวเชิงประวัติศาสตร์ 

 Ŝ.  แนวคิดการตลาดการท่องเทีÉยวเชิงอุตสาหกรรมท่องเทีÉยว 

 ŝ.  นโยบายการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเทีÉยว ŚŝŝŘ-ŚŝŝŜ 

 Ş.  กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

 ş.  สภาพทั Éวไปอําเภอลับแลและตําบลฝายหลวง 

 Š.  เอกสารและงานวิจัยทีÉเกีÉยวข้อง 

 

1.  แนวคิดเกีÉยวกับวัฒนธรรม 

 วัฒนธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงาม ซึÉงเป็นผลจากระบบความสัมพันธ์ระหว่าง

มนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับสังคม และมนุษย์กับธรรมชาติ จ ําแนกออกเป็น 3 ด้าน คือ จิตใจ สังคม 

และวัตถุ มีการสั Éงสมและ สืบทอดจากคนรุ่นหนึÉงไปสู่คนอีกรุ่นหนึÉ ง จากสังคมหนึÉ งไปสู่อีกสังคม

หนึÉง จนกลายเป็นแบบแผนทีÉสามารถ เรียนรู้และก่อให้เกิดผลิตกรรมและผลิตผล ทั ÊงทีÉเป็นรูปธรรม

และนามธรรม อันควรค่าแก่การวิจัย อนุรักษ์ ฟืÊ นฟู ถ่ายทอด เสริมสร้างเอตทัคคะ และแลกเปลีÉยน 

เพืÉอสร้างดุลยภาพแห่งความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย ์ สังคม และธรรมชาติ ซึÉงจะช่วยให้มนุษย์

สามารถดํารงชีวิตอย่างมีสุข สันติสุข และอิสรภาพ อันเป็นพืÊนฐานแห่งอารยธรรมของมนุษยชาติ 

(สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ.  2535.  ออน-ไลน)์ 
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 “ว ัฒนธรรม” เป็นคําทีÉ เกิดขึ Êนในภาษาไทย ในสมัยทีÉรัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงคราม 

นายกรัฐมนตรี ได้มองเห็นความสําคัญของเรืÉองนีÊ  ค ําเดิมภาษาอังกฤษ คือ “Culture” ในตอนแรก 

“พระมหารุ่น” แห่งวดัมหาธาตุได้แปลคํานีÊ ว่า “ภูมิธรรม” แต่กรมหมืÉนนราธิปพงศ์ประพันธ์ ทรง

เล็งเห็นว่า ค ําว่า “ภูมิธรรม”  มีความหมายค่อนข้างคงทีÉ พระองค์ท่านทรงมีความประสงค์ให้ค ํานีÊ มี

ความหมายในลักษณะเคลืÉอนไหว เปลีÉยนแปลงและพัฒนาอย่างต่อเนืÉอง จึงทรงแปลใหม่เป็น 

“ว ัฒนธรรม” และมีการนํามาใช้สืบต่อมาตลอดสมัยทีÉประเทศไทยมีกระทรวงวัฒนธรรมและคงใช้

อยู่ในปัจจุบัน (วีระ  บํารุงรักษ.์  Śŝŝś.  ออน-ไลน)์ 

 ว ัฒนธรรม หมายถึง ลักษณะทีÉแสดงถึงความเจริญงอกงามความเป็นระเบียบเรียบร้อย 

ความกลมเกลียวก้าว หน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชนทางวิทยาการ หมายถึง วิถีการ

ดําเนินชีวิต ตรงกับภาษาอังกฤษคําว่า (the way of life) ซึÉงเป็นพฤติกรรมและสิÉงทีÉคนในหมู่ผลิต

สร้างขึ Êน ด้วยการเรียนรู้จากกันและกัน และร่วมใช้อยู่ในหมู่พวกของตน   ค ําว่า “ว ัฒนธรรม” มา

จากคําสองคํา ค ําว่า “ว ัฒน” จากคําศัพท์ “วฑฺฒน” ในภาษาบาลี หมายถึงความเจริญ ส่วนคําว่า 

“ธรรม” มาจากคําศัพท์ “ธรฺม” ในภาษาสันสกฤต หมายถึงความดี เมืÉอนําสองคํามารวมกันจึงได้ค ํา

ว่า “ว ัฒนธรรม”  หมายถึงความดีอันจะก่อให้เกิดความงอกงามทีÉเป็นระเบียบเรียบร้อย 

 วัฒนธรรมสามารถแสดงออกมาได้ผ่าน ดนตรี วรรณกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม 

การละครและภาพยนตร์ แม้บางครั Ê งอาจมีผู ้กล่าวว่า ว ัฒนธรรม คือ เรืÉ องทีÉว่าด้วยการบริโภคและ

สินค้าบริโภค เช่นวัฒนธรรมระดับสูงว ัฒนธรรมระดับตํ Éา ว ัฒนธรรมพืÊนบ้าน หรือวัฒนธรรมนิยม 

เป็นต้นแต่นักมานุษยวิทยาโดยทั Éวไปกล่าวถึงว ัฒนธรรมว่า มิได้เป็นเพียงสินค้าบริโภค แต่หมาย

รวมถึงกระบวนการในการผลิตสินค้าและการให้ความหมายแก่สินค้านั Êน ๆ ด้วย ทั Ê งย ังรวมไปถึง

ความสัมพันธ์ทางสังคมและแนวการปฏิบัติทีÉท ําให้ว ัตถุและกระบวนการผลิตหลอมรวมอยู่ด้วยกัน 

ในสายตาของนักมานุษยวิทยาจึงรวมไปถึงเทคโนโลย ีศิลปะ วิทยาศาสตร์รวมทั Êงระบบศีลธรรม 

 ว ัฒนธรรมในภูมิภาคต่าง ๆ  จ ํานวนมากได้รับอิทธิพลจากการติดต่อกับภูมิภาคอืÉน เช่น 

การเป็นอาณานิคม การค้าขาย การย ้ายถิÉนฐาน การสืÉอสารมวลชนและศาสนา อีกทั ÊงระบบความเชืÉอ 

ไม่ว่าจะเป็นเรืÉองศาสนามีบทบาทในวัฒนธรรมในประวัติศาสตร์ของมนุษยชาติมาโดยตลอด โดย

วัฒนธรรมตะวันตกมีแนวโน้มทีÉจะเป็นปัจเจกมากกว่าว ัฒนธรรมทีÉไม่ใช่ตะวันตก ว ัฒนธรรม

ตะวันตกบ่งชีÊ ด้วยความมั Éงคั Éงทางเศรษฐกิจ การรู้หนังสือและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 

(ว ัฒนธรรม.  ŚŝŝŚ.  ออน-ไลน์) 

 สรุป ว ัฒนธรรม หมายถึง วิถีการดําเนินชีวิต (The way of life) ของคนในสังคม 

นับตั Êงแต่วิธีกิน วิธีอยู่ วิธี แต่งกาย วิธีทํางาน วิธีพักผ่อน วิธีแสดงอารมณ์ วิธีสืÉอความ วิธีจราจรและ

ขนส่ง วิธีอยู่ร่วมกันเป็นหมู่คณะ วิธี แสดงความสุขทางใจ และหลักเกณฑ์การดําเนินชีวิต โดย

แนวทางการแสดงออกถึงวิถีชีวิตนั ÊนอาจเริÉ มมาจาก เอกชนหรือคณะบุคคลทําเป็นตัวแบบ แล้ว

ต่อมาคนส่วนใหญ่ก็ปฏิบัติสืบต่อกันมา ว ัฒนธรรมย่อมเปลีÉยนแปลง ไปตามเงืÉอนไขและกาลเวลา
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เมืÉอมีการประดิษฐ์หรือค้นพบสิÉงใหม่ วิธีใหม่ทีÉใช้แก้ปัญหาและตอบสนองความ ต้องการของสังคม

ได้ดีกว่า ซึÉงอาจทําให้สมาชิกของสังคมเกิดความนิยม และในทีÉสุดอาจเลิกใช้ว ัฒนธรรมเดิม ดังนั Êน

การรักษาหรือธํารงไว้ซึÉงว ัฒนธรรมเดิมจึงต้องมีการปรับปรุงเปลีÉยนแปลงหรือพัฒนาวัฒนธรรมให้ 

เหมาะสมมีประสิทธิภาพตาม 

 

ประเภทของวัฒนธรรม 

 ว ัฒนธรรม แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 

ř.  ว ัฒนธรรมทางวัตถุ คือ เครืÉ องมือ เครืÉ องใช ้ ทีÉมนุษย์ใช้ในชีวิตประจําว ันเพืÉอ

ความสุขทางกาย อันได้แก่ ยานพาหนะ ทีÉอยู่อาศัย ตลอดจนเครืÉ องป้องกันตัวให้รอดพ้นจาก

อันตรายทั Êงปวง   

Ś.  ว ัฒนธรรมทางจิตใจ เป็นเรืÉองเกีÉยวกับเครืÉองยึดเหนีÉยวจิตใจของมนุษย์ เพืÉอให้เกิด

ปัญญาและมีจิตใจทีÉงดงาม อันได้แก่ ศาสนา ศีลธรรม จริยธรรม คติธรรม ตลอดจนศิลปะ วรรณคดี 

และระเบียบแบบแผนของขนบธรรมเนียมประเพณี 

ว ัฒนธรรมสามารถแสดงออกมาได้ผ่าน ดนตรี วรรณกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม 

การละครและภาพยนตร์ แม้บางครั Ê งอาจมีผู ้กล่าวว่า ว ัฒนธรรม คือ เรืÉ องทีÉว่าด้วยการบริโภคและ

สินค้าบริโภค เช่น ว ัฒนธรรมระดับสูง ว ัฒนธรรมระดับตํ Éา ว ัฒนธรรมพืÊนบ้าน หรือวัฒนธรรมนิยม 

เป็นต้น แต่นักมานุษยวิทยาโดยทั Éวไปกล่าวถึงว ัฒนธรรมว่า มิได้เป็นเพียงสินค้าบริโภค แต่หมาย

รวมถึงกระบวนการในการผลิตสินค้าและการให้ความหมายแก่สินค้านั Êน ๆ ด้วย ทั Êงย ังรวมไปถึง

ความสัมพันธ์ทางสังคมและแนวการปฏิบัติทีÉท ําให้ว ัตถุและกระบวนการผลิตหลอมรวมอยู่ด้วยกัน 

ในสายตาของนักมานุษวิทยาจึงรวมไปถึงเทคโนโลย ีศิลปะ วิทยาศาสตร์รวมทั Êงระบบศีลธรรม 

นักมานุษยวิทยาส่วนใหญ่มักใช้ค ํา “ว ัฒนธรรม” ไปในเชิงของวิสัยสามารถของคน

ทั Éวไปในการบ่งชีÊ จัดหมวดหมู่และสืÉอถึงประสบการณ์ของตนในลักษณะเชิงสัญลักษณ์ คนเราใช้

วิสัยสามารถดังกล่าวสําหรับบ่งชีÊ เรืÉ องราวและสิÉงต่างทีÉเกิดในหมู่มนุษย์ด้วยกันมานานมากแล้ว     

อย่างไรก็ตาม นักวานรวิทยาหรือไพรเมตวิทยาก็ได้บ่งชีÊลักษณะวัฒนธรรมดังกล่าวในวานรหรือ

ไพรเมตซึÉงเป็นกลุ่มสัตว์ทีÉมีสายพันธุ์ใกล้ชิดกับมนุษย์มากทีÉสุดมานานแล้วเช่นกัน และโดยนัก

โบราณคดีจะมุ่งเฉพาะไปทีÉว ัฒนธรรมทีÉเป็นเรืÉองราวเท่านั Êน (ซากเรืÉองราวทีÉเกิดจากกิจกรรมของ

มนุษย์)  

ขณะเดียวกัน นักมานุษยวิทยาสังคมก็มองไปทีÉปฏิสัมพันธ์ของสังคม สถานภาพและ

สถาบัน ส่วนนักมานุษยวิทยาวัฒนธรรมก็เน้นทีÉบรรทัดฐานและคุณค่า  การแบ่งแยกแนวกันนีÊ 

แสดงให้เห็นถึงเงืÉอนไขทีÉแตกต่างกันทีÉขึ Êนอยู่กับงานทีÉต่างกันของนักมานุษยวิทยา และความจําเป็น

ทีÉจะต้องมุ่งเน้นจุดการวิจัยทีÉต้องชัดเจน จึงไม่จ ําเป็นว่าจะเป็นการสะท้อนถึงทฤษฎีของวัฒนธรรม
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ซึÉงย่อมแตกต่างไปตามเชิงของเรืÉองราว เชิงสังคม และเชิงบรรทัดฐาน (Norm) รวมทั Êงไม่จ ําเป็นต้อง

สะท้อนถึงการแข่งขันกันเองในระหว่างทฤษฎีต่าง ๆ ของวัฒนธรรม (ว ัฒนธรรม.   Śŝŝś.   ออน -ไลน์) 

 

2.  แนวคิดเกีÉยวกับการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม 

 บุญเลิศ   จิตตั Ê งว ัฒนา (ŚŝŜŠ) ได้กล่าวถึงหลังการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมไว้ว่า

ประกอบด้วย Ŝ ประการ คือ 

 ř.  เป็นการท่องเทีÉยวทีÉ มีการศึกษารวบรวมข้อมูลเกีÉยวกับความสําคัญ คุณค่า

ประวัติศาสตร์  ความเป็นมาของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเทีÉยวนั Êน  เพืÉอเป็นข้อมูลให้แก่

นักท่องเทีÉยวในการเพิÉมคุณค่าของประสบการณ์ในการเข้าชม  ในขณะเดีÉยวกันก็ก่อให้เกิดความ

ภาคภูมิใจในมรดกวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิÉนเป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการปลูกฝังสร้างจิตสํานึกของ

คนในชุมชนท้องถิÉนให้เกิดความรัก หวงแหน รักษา และดึงชุมชนท้องถิÉนให้เข้ามามีส่วนร่วมใน

การบริหารจัดการทรัพยากรของตนด้วยและได้รับประโยชน์ตอบแทนจากการท่องเทีÉยวในรูปแบบ

ต่าง ๆ 

 Ś.  เป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการปลูกฝังสร้างจิตสํานึกของคนในชุมชนท้องถิÉนให้เกิด

ความรัก หวงแหน รักษา และดึงชุมชนท้องถิÉนเข้ามามีส่วนร่วมในหารบริหารจดัการทรัพยากรของ

ตนด้วย และได้รับประโยชน์ตอบแทนจาการท่องเทีÉยวในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การจ้างงาน  การ

บริการนําเทีÉยว การให้บริการขนส่ง  การให้บริการทีÉพัก การขายสินค้าทีÉระลึก เป็นต้น 
 ś.  เป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการให้ความรู้แก่นักท่องเทีÉยว เพืÉอให้เกิดความเข้าใจใน

วัฒนธรรมและได้รับความเพลิดเพลิน  พร้อมทั Ê งสร้างจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทีÉยว

ทางวัฒนธรรมและสิÉงแวดล้อม 

 Ŝ.  เป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการเคารพวัฒนธรรมของเพืÉอนบ้าน หรือของชุมชนอืÉน 

รวมทั Êงเคารพในวัฒนธรรม ศักดิ Í ศรี และผู ้คนของตนเอง 

  บุญเลิศ   จิตตั Êงว ัฒนา (ŚŝŜŠ)  กล่าวว่า แนวคิดท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมก็เหมือนแนวคิด

การท่องเทีÉยวเชิงนิเวศ  โดยได้รับการตอบสนองเป็นอย่างดีทั Ê งภาครัฐและภาคเอกชนในการ

ตระหนักถึงการพัฒนาการท่องเทีÉยวทีÉไม่ทําลายสิÉงแวดล้อม  จึงเกิดกระแสการเรียกร้องหลัก  3    

ประการดังต่อไปนีÊ คือ 

 กระแสความต้องการของชาวโลกให้เกิดจิตสํานึกในการอนุรักษ์สิÉงแวดล้อมในแหล่ง

ท่องเทีÉยว  เป็นกระแสความต้องการของประชาชนทั Éวโลกให้เกิดการสร้างจิตสํานึกในแง่การ

อนุรักษ์สิÉงแวดล้อมระดับท้องถิÉนจนถึงขอบข่ายกว้างขวางทั Éวโลก  โดยเฉพาะอย่างยิ Éงการอนุรักษ์

ระบบนิเวศเพืÉอคงความหลากหลายทางชีวภาพเอาไว ้

 กระแสความต้องการของนักท่องเทีÉยวให้เกิดการศึกษาเรียนรู้ในแหล่งท่องเทีÉยว  เป็น

กระแสความต้องการทีÉมากขึ Ê นของหมู่นักท่องเทีÉยวทีÉต้องการได้รับความรู้ความเข้าใจด้านการ
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ท่องเทีÉยวมากกว่าความสนุกเพลิดเพลินเพียงอย่างเดียว เพืÉอสร้างความพึงพอใจให้นักท่องเทีÉยว

รูปแบบใหม่ 

  กระแสความต้องการขงชุมชนท้องถิÉนในการมีส่วนร่วมการพัฒนาการท่องเทีÉยว  เป็น

กระแสความต้องการของชุมชนท้องถิÉนทีÉจะมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเทีÉยว เพืÉอเป็นหลักการ

ประกันในแหล่งท่องเทีÉยวเป็นไปในทิศทางทีÉถูกต้อง  และชุมชนท้องถิÉนยอมรับในผลประโยชน์

ทางเศรษฐกิจทีÉจะได้รับเพืÉอให้เกิดการกระจายรายได้ให้เหมาะสม 

  จากกระแสหลักทั Êง 3 กระแสดังกล่าวนีÊ ก่อให้เกิดการตืÉนตัวในการพัฒนาการท่องเทีÉยว

ทางเลือกใหม่ขึ Ê น  เพืÉอมาทดแทนหรือแข่งขันกับการท่องเทีÉยวแบบประเพณีนิยม จึงเป็นสาเหตุ

สําคัญทําให้เกิดการประชุมนานาชาติด้านสิÉงแวดลอ้มและพัฒนาอย่างย ั É งยืนขึ Êน ณ เมืองแวนคูเวอร์

ประเทศแคนาดา เมืÉอเดือนมีนาคม  ปี ค.ส 1990 (พ.ศ. 2535) จากผลการประชุมครั ÊงนีÊ ได้ให้

ความหมายของการพัฒนาการท่องเทีÉยวแบบย ั É งยืนได้ว่า “หมายถึงการพัฒนาทีÉต้องตอบสนองความ

ต้องการของนักท่องเทีÉยวและเจ้าของท้องถิÉน  ในขนาดเดียวกันก็ปกป้องสงวนรักษาโอกาส  

เศรษฐกิจ  สังคม  และสุนทรียภาพ  พร้อมกับรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศได้

ด้วย”  จากความหมายดังกล่าวนํามาแปลเป็นหลักการเบืÊองต้น  และสร้างกรอบนโยบายและ

แนวทางของการปฏิบัติการท่องเทีÉยวแบบย ั É งยืนขึ Êน  จึงทําให้ประเทศต่าง ๆ พยายามหารูปแบบการ

ท่องเทีÉยวใหม่  เพืÉอนําไปสู่การพัฒนาการท่องเทีÉยวแบบย ั Éงยืน  เป็นเหตุให้มีการประชุม Earth 

Summit  ขึ ÊนทีÉกรุงริโอเดอจาเนโร  ประเทศบราซิล  เมืÉอว ันทีÉ 14 มิถุนายน ค.ศ. 1992  (พ.ศ. 2535) 

ในทีÉประชุมมุ่งเน้นความสนใจของทั Éวโลกสู่ประเด็นเรืÉ องการอนุรักษ์สภาพแวดล้อม  และสรุป

บทเรียนเกีÉยวกับการพัฒนาการท่องเทีÉยวทีÉผ่านมา  เพืÉอมุ่งสู่การพัฒนาการท่องเทีÉยวแบบย ั É งยืน  จาก

การประชุมนีÊ เองทําให้มีการลงนามในเอกสารแผนการปฏิบัติการ  21 (Agenda)  อันเป็นทีÉก่อให้เกิด

แนวคิดของการท่องเทีÉยวเชิงนิเวศและเชิงว ัฒนธรรม 

  จากแนวคิดของการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรม นําไปสู่หลักการการท่องเทีÉยวเชิง

ว ัฒนธรรม 4 ประการคือ 

  1. เป็นการท่องเทีÉยวทีÉ มีการศึกษารวบรวมข้อมูลเกีÉ ยวกับความสําคัญ คุณค่า

ประวัติศาสตร์   ความเป็นมาของทรัพยากรวฒันธรรมในแหล่งท่องเทีÉยวนั Êน  เพืÉอเป็นข้อมูลให้แก่

นักท่องเทีÉยวในการเพิÉมคุณค่าของประสบการณ์การข้าชม  ในขนาดเดียวกันก็จะก่อให้เกิดความ

ภาคภูมิใจในมรดกวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิÉน 

  2.  เป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการปลูกฝังสร้างจิตสํานึกของคนในชุมชนท้องถิÉนให้เกิดความ

รัก หวงแหน รักษา และดึงชุมชนท้องถิÉนเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากรของตน

ด้วยและได้รับประโยชน์ตอบแทนจากแหล่งท่องเทีÉยวในรูปแบบต่าง ๆ เช่นการจ้างงาน การบริการ

นําเทีÉยว การให้บริการขนส่ง การให้บริการทีÉพัก การขายสินค้าทีÉระลึก เป็นต้น 
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  3. เป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการให้ความรู้แก่นักท่องเทีÉยว เพืÉอให้เกิดความเข้าใจใน

วัฒนธรรมและได้รับความเพลิดเพลิน  พร้อมสร้างจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทีÉยวและ

สิÉงแวดล้อม 

  4. เป็นแหล่งท่องเทีÉยวทีÉมีการเคารพวัฒนธรรมของเพืÉอนบา้นหรือของชุมชนอืÉน

รวมทั Êงเคารพในวัฒนธรรม ศักดิ Í ศรี และผู ้คนของตนเองด้วย 

 

ลักษณะการท่องเทีÉยวเชิงวัฒนธรรม 

จากหลักการของการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมลักษณะการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมทีÉ

สําคัญอยู่  9 ประการคือ 

1.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉให้ความสําคญั

กับประวัติศาสตร์ โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรมประเพณี โดยยึดหลักทีÉว่าต้องอนุรักษ์ทรัพยากร

การท่องเทีÉยว 

2.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉมีการจัดการอย่าง

ย ั Éงยืนทั Ê งเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิÉ งแวดลอ้ม โดยยึดหลักทีÉว่าด้วยไม่ให้เกิดผลกระทบต่อ

สิÉงแวดล้อมหรือให้กระทบน้อยทีÉสุด 

3.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉให้คงไว้ซึÉงวิถี

ชีวิตของท้องถิÉนในแง่สังคมและวัฒนธรรม โดยยึดหลักทีÉว่าต้องให้เป็นจุดดึงดูดนักท่องเทีÉยวทีÉ

ต้องการศึกษาความแตกต่างทางด้านสังคมและวัฒนธรรมอันหลากหลาย 

4. การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีลักษณะทีÉให้ความรู้แก่

ผู ้เกีÉยวข้องทุกฝ่ายทั Ê งนักท่องเทีÉยว   ผู ้ดูแลแหล่งท่องเทีÉยว ผู ้ประกอบธุรกิจการท่องเทีÉยวและ

ประชาชนในท้องถิÉน โดยยึดหลักทีÉว่าต้องให้ทุกฝ่ายทีÉเกีÉยวข้องได้รับความรู้และประสบการณ์จาก

การท่องเทีÉยว พร้อมทั Êงมีจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรมและสิÉงแวดล้อม 

5.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉให้ชุมชนท้องถิÉน

มีส่วนร่วมและได้รับผลประโยชน์ โดยยึดหลักทีÉว่าต้องให้ชุมชนท้องถิÉนมีส่วนร่วมในการจัดการ

ท่องเทีÉยวและได้รับผลประโยชน์จากการท่องเทีÉยว   อันเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิÉน 

6.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉมีตลาดของการ

บริการท่องเทีÉยวครบตามเกณฑ์แห่งการอนุรักษ์อย่างแท้จริง  โดยยึดหลักทีÉว่าจะต้องเป็นธุรกิจ

ท่องเทีÉยวเน้นในเรืÉองการอนุรักษ์ว ัฒนธรรมและสิÉงแวดล้อม 

7.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะ ทีÉให้นักท่องเทีÉยว

เกิดความพึงพอใจ เพิÉมคุณค่าของประสบการณ์ทีÉได้รับ ทําให้ต้องกลับมาท่องเทีÉยวซํ Ê าอีกโดยยึด

หลักว่าต้องมีกิจกรรมการท่องเทีÉยวทีÉตรงตามความคาดหวังของนักท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรม 
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Š.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉค ํานึงถึงขีด

ความสามารถรองรับของพืÊนทีÉ  และความสะอาดของพืÊนทีÉ  โดยยึดหลักทีÉว่าต้องไม่เกิดขีด

ความสามารถรองรับของพืÊนทีÉในทุก ๆ ด้าน และต้องดูแลรักษาความสะอาดของเหล่าแหล่ง

ท่องเทีÉยวอยู่เสมอ 

š.  การท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทีÉยวในลักษณะทีÉค ํานึงถึงความ

ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเทีÉยว โดยยึดหลักทีÉว่าต้องป้องกันรักษาความปลอดภัยแก่

นักท่องเทีÉยวอย่างเข้มงวด เพืÉอให้นักท่องเทีÉยวอบอุ่นใจ และย ังได้กล่าวถึงองค์ประกอบของการ

ท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมทีÉสําคัญจึงควรมี Ş  ด้านอิงตามองค์ประกอบของการท่องเทีÉยวแบบย ั É งยืน

ดังต่อไปนีÊ คือ 

ř.  องค์ประกอบด้านการท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรม เป็นการท่องท่องเทีÉยวในแหล่ง

ท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรมทีÉมีเอกลักษณ์เฉพะถิÉน อันประประกอบด้วยสิÉงดึงดูดใจคือ 

ř.ř  ประวัติศาสตร์และล่องรอยทางประวัติศาสตร์ทีÉปรากฏให้เห็น 

ř.Ś โบราณคดีพิพิธภัณฑ์สถานทีÉต่าง ๆ 

ř.ś  งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั Ê งเดิมในท้องถิÉนและสิÉงปลูกสร้างผ ังเมือง รวมทั Ê ง

ซากปรักหักพัง 

ř.Ŝ  ศิลปะ  หัตกรรม ประติมากรรม  ภาควาด รูปปั Ê น และแกะสลัก 

ř.ŝ  ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา 

ř.Ş  ดนตรี การแสดงละคร  ภาพยนตร์ มหรสพต่าง ๆ 

ř.ş  ภาษาและวรรณกรรม รวมถึงระบบการศึกษา 

ř.Š  วิถีชีวิติ  เสืÊอผ ้าเครืÉองแต่งกาย  การทําอาหาร ธรรมเนียมการรับประทานอาหา 

ř.š  ประเพณี ว ัฒนธรรมพืÊนบ้าน ขนบธรรมเนียม และเทศการต่าง ๆ 

 Ś.  องค์ประกอบด้านกระบวนการศึกษาสิÉงแวดล้อมให้แก่ผู ้ เกีÉยวข้องกับการท่องเทีÉยว

ทางวัฒนธรรม เพืÉอปลูกจิตสํานึกทีÉถูกต้องในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมให้แก่ผู ้ เกีÉยวข้องกับการ

ท่องเทีÉยว 

 ś.  องค์ประกอบด้านธุรกิจท่องเทีÉยว เป็นการท่องเทีÉยวทีÉ มีการให้บริการทางการ

ท่องเทีÉ ยวโดยผู ้ประกอบธุรกิจท่องเทีÉยว เพืÉออ ํานวยความสะดวกแก่นักท่องเทีÉยว และได้

ผลตอบแทนในกําไรธุรกิจท่องเทีÉยว ซึÉ งผู ้ประกอบธุรกิจท่องเทีÉยวจะต้องมีความรู้เกีÉยวกับ

สิÉงแวดล้อมศึกษา อีกทั Êงช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรม และสิÉงแวดล้อม   

 Ŝ.  องค์ประกอบด้านการตลาดท่องเทีÉยวเป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการคํานึงการตลาด

ท่องเทีÉยวคุณภาพโดยแสวงหานักท่องเทีÉยวคุณภาพให้เดินทางเข้ามาท่องเทีÉยวย ังแหล่งท่องเทีÉยวทาง

วัฒนธรรม เพืÉอให้นักท่องเทีÉยวคุณภาพได้รับรู้และประสบการณ์จากการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรม

อย่างพึงพอใจ อีกทั Êงย ังช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรมและสิÉงแวดล้อม 



 15 

 ŝ.  องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนทองถิÉน เป็นการท่องเทีÉยวทีÉมีการ

คํานึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชน โดยให้ชุมชนท้องถิÉนในแหล่งท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรมนั Êนมีส่วน

ร่วมในการพัฒนาหรือจัดการการท่องเทีÉยวอย่างเต็มรูปแบบ และได้รับผลประโยชน์ตอบแทนเพืÉอ

กระจายรายได้สู่ท้องถิÉน และยกระดับคุณภาพของคนในชุมชนท้องถิÉน 

 6. องค์ประกอบด้านการสร้างจิตสํานึกแก่ผู ้เกีÉยวข้องกับการท่องเทีÉยวเป็นการ

ท่องเทีÉยวทีÉต้องคํานึงถึงการปลูกฝังจิตสํานึกทีÉถกูต้องทางการท่องเทีÉยวแก่ผู ้ เกีÉยวข้องทุกฝ่ายโดยมี

การให้ความรู้และสืÉอความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรมและ

สิÉงแวดล้อม  เพืÉอให้ทุกฝ่ายเกิดความรักความหวงแหนทรัพยากรการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมและ

สิÉงแวดล้อม 

เราสามารถนําองค์ประกอบของการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมทั Ê ง 6 องค์ประกอบดังกล่าว

ข้างต้นมาสร้างเป็นรูป เพืÉอให้เข้าใจง่ายและชัดเจนขึ ÊนดังภาพทีÉ 2 

 

องค์ประกอบของการท่องเทีÉยวชิงว ัฒนธรรม 

 

 

                    

                                                    

                                               องค์ประกอบด้านแหล่ง 

                                               ท่องเทีÉยวทางวัฒนธรรม      

          องค์ประกอบด้านจิตสํานึก                                                              องค์ประกอบด้านกระบวน 

          แก่ ผู ้เกีÉยวข้องการท่องเทีÉยว                                                            การศึกษาสิÉงแวดล้อม                                                              

 

           องค์ประกอบด้านการมี                                                                         องค์ประกอบด้าน                                              

         ส่วนร่วมทางการท่องเทีÉยว                                                                      ธุรกิจท่องเทีÉยว       

องค์ประกอบด้าน 

                                           การตลาดท่องเทีÉยว 

                                    

    

ภาพทีÉ 2   แสดงองค์ประกอบของการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรม 
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3.   แนวคิดการท่องเทีÉยวเชิงประวัติศาสตร์ 

  การท่องเทีÉยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเทีÉยวไป

ย ังแหล่งท่องเทีÉยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ 

  การท่องเทีÉยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and traditional tourism) คือ 

การเดินทางท่องเทีÉยวเพืÉอชมงานประเพณีต่าง ๆ ทีÉชาวบ้านในท้องถิÉนนั Êน ๆ จัดขึ Êนได้รับความ

เพลิดเพลินตืÉนตาตืÉนใจในสุนทรียศิลป์เพืÉอศึกษาความเชืÉอ การยอมรับนับถือ การเคารพพิธีกรรม

ต่าง ๆ 

  การท่องเทีÉยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural tourism/Village tourism) เป็นการเดินทาง

ท่องเทีÉยวในหมู่บ้านชนบท ทีÉมีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ทีÉมีเอกลักษณ์พิเศษมีความ

โดดเด่น 

 ประวัติศาสตร์โบราณสถานและโบราณวัตถุ เป็นแหล่งท่องเทีÉยวทีÉมนุษย์สร้างขึ Êนตาม

ประโยชน์ของมนุษย์เองทั ÊงทีÉเป็นมรดกในอดีต  และได้สร้างเสริมในสมัยปัจจุบัน  ซึÉงมีความสําคัญ

ทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี และศาสนา เป็นสิÉงทีÉแสดงถึงอารยธรรมและความเจริญก้าวหน้าของ

ท้องถิÉนนั Ê นว่าในสมัยโบราณมีความเจริญด้านใดบ้าง และเหลือเป็นมรดกทอดมาย ังชนรุ่นหลัง

อย่างไรบ้าง  จึงมีผลดึงดูดให้นักท่องเทีÉยวไปเยือนพืÊนนั Êน  

 แหล่งท่องเทีÉยวประเภทประวัติศาสตร์โบราณสถานของประเทศไทย กรมศิลปากรได้

แบ่งไว้เป็น ş ประเภท คือ 

 ř.  โบราณสถานสัญลักษณ์แห่งชาติ  หมายถึง โบราณสถานทีÉมีความสําคัญสูงสุดหาก

ชาติขาดซึÉงโบราณสถานนั Êนไป จะเป็นการสูญเสียอย่างใหญ่หลวง  เช่น พระบรมมหาราชวัง พระ

ธาตุดอดสุเทพ พระธาตุพนม เป็นต้น 

 Ś.  อนุสาวรีย ์แห่งชาติ  หมายถึง  อนุสรณ์สถานทีÉได้สร้างเพืÉอบุคคลหรือเรืÉองราวทีÉ

สําคัญยิ Éงในประวัติศาสตร์ หรือเป็นทีÉเคารพอย่างสูงในชาติ ซึÉ งประชาชนจะต้องร่วมรําลึกถึง

ด้วยกัน เช่น องค์พระแก้วมารกต พระพุทธสิหิงค์ ศาลหลักเมือง เจดีย ์ยุทธหัตถี พระบรมรูปทรงม้า 

เป็นต้น 

 ś.  อาคารสถาปัตยกรรมแห่งชาติ  หมายถึง  อาคารสิÉงก่อสร้างทางสถาปัตยกรรมและ

วิศวกรรมอันทรงไว้ซึÉงคุณค่าอย่างสูงทางศิลปะ  ซึÉงแสดงถึงการประดิษฐ์คิดค้นใหม่ ๆ ในยุคอดีตทีÉ

มีผลต่อการดําเนินชีวิตในปัจจุบัน  หรือเกีÉยวพันพับบุคคลสําคัญหรือเหตุการณ์สําคัญของชาติ  เช่น  

พระทีÉนั Éงอนันตสมาคม  สะพานพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก สนามหลวง สวนในพระราชวังโบราณอยุธยา 

เป็นต้น 

 Ŝ.  ย่านประวัติศาสตร์  หมายถึง  พืÊนทีÉทีÉมีความหนาแน่นทางสถาปัตยกรรมเรืÉองราว

ทางประวัติศาสตร์ การวงผ ังเมือง และสภาพแวดล้อมทีÉมนุษย์สร้างขึ Ê น โดยมีอาคารสิÉงก่อสร้าง 
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ถนนหนทางและองค์ประกอบอืÉน  ๆ ในพืÊนทีÉรวมอยู่ด้วย ทําให้พืÊนทีÉนั Êนจัดอยู่ได้หนึÉ งในลักษณะ

ต่อไปนีÊ  คือ ย่านประวัติศาสตร์สถาปัตยกรรม ย่านประวัติศาสตร์ การพาณิชย์ ย่านประวัติศาสตร์ 

อุตสาหรรม ย่านประวัติศาสตร์ท้องถิÉน และย่านโบราณคดี เช่น ย่านประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรม

เกาะรัตนโกสินทร์  ย่านประวัติศาสตร์การพาณิชย์ทีÉภูเก็ต ย่านโบราณคดีแห่งภาพเขียนสีทีÉอ่าวพังงา 

เป็นต้น 

 ŝ. อุทยานประวัติศาสตร์แห่งชาติ  หมายถึง  พืÊนทีÉ ทีÉ เนืÊ อหาทางประวัติศาสตร์ 

องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมและวิศวกรรม รวมกับสภาพแวดล้อมทีÉเกิดตามธรรมชาติและทีÉ

มนุษย์สร้างขึ Ê น อันทําให้สาระทางประวัติศาสตร์ดํารงไว้ได้  เช่น อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย 

อุทยานประวัติศาสตร์ก ําแพงเพชร เป็นตน้    

 Ş. นครประวัติศาสตร์แห่งชาติ  หมายถึง  เมืองหรือนครทีÉมีแบบอย่างทางวัฒนธรรม 

อ ํานาจของผ ังเมือง สาระสําคัญทางประวัติศาสตร์และองค์ประกอบของเมือง สถาปัตยกรรม 

วิศวกรรม และ/หรือชีวิตความเป็นอยู่ เช่น เมืองสุโขทัย เมืองอยุธยา เมืองเชียงใหม่ เมืองเชียงแสน 

เป็นต้น 

 ş. ซากโบราณสถานและแหล่งโบราณคดีประวัติศาสตร์แห่งชาติ หมายถึง แหล่ง

โบราณคติประวัติศาสตร์และซากโบราณสถาน  ซึÉงเป็นหลักฐานแสดงถึงประวัติศาสตร์อันสําคัญ

ยิ Éงของชาติในอดีต 

 แหล่งท่องเทีÉยวประเภทโบราณวัตถุของประเทศไทย   

 เป็นสิÉ งประดิษฐ์หรือสิÉงทีÉ เกิดขึ Ê นตามธรรมชาติหรือทีÉเป็นส่วนหนึÉ งส่วนใดของ

โบราณสถาน  ซึÉงโดยอายุหรือโดยลักษณะแห่งการประดิษฐ์หรือโดยหลักฐานเกีÉยวกับประวัติของ

วัตถุนั Êนเป็นประโยชน์ในทางประวัติศาสตร์หรือโบราณคดี ในแต่ละจังหวัดหรือแต่ละประเทศอาจ

เก็บสะสมไว้ในพิพิธภัณฑ์หรือสถานทีÉเก็บแบบอืÉน ๆ เพืÉอให้ประชาชนเข้าชม อันเป็นเครืÉ อง

ชีÊ ให้เห็นถึงประวัติศาสตร์อันยาวนานของประเทศ  และเป็นความภาคภูมิใจของประชาชนใน

ท้องถิÉนทีÉได้พบโบราณวัตถุล ํ Ê าค่าเหล่านั Ê น  เช่นภาพเขียนโบราณ ว ัตถุโบราณ สมบัติโบราณ 

พระพุทธรูปโบราณ รูปปัÊ นโบราณ เป็นต้น  (บุญเลิศ  จิตตั Êงว ัฒนา.  ŚŝŜš : 81-103) 

 

4.   แนวคิดการตลาดการท่องเทีÉยวเชิงอุตสาหกรรมท่องเทีÉยว 

  ปรัชญาทางการจัดการทีÉมุ่งเน้นไปสู่ความต้องการของนักท่องเทีÉยวโดยอาศัยการวิจัย

การตลาด  การพยากรณ์  การคัดเลือกทรัพยากรการท่องเทีÉยวทีÉก ําลังอยู่ในความต้องเพืÉอให้ธุรกิจ

ได้รับประโยชน์สูการตลาดเพืÉออุตสาหกรรมท่องเทีÉยวมุ่งเน้นประเด็นทีÉสําคัญ ๆ 

 ř.  ตอบสนองความต้องการของนักท่องเทีÉยว 

 Ś.  ความต้องการของนักท่องเทีÉยวทราบโดยการวิจัยตลาดและการพยากรณ์ 
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 ś.  แนวความคิดเกีÉยวกับวงจรชีวิตของทรัพยากรการท่องเทีÉยว  ความชอบหรือไม่ชอบ

ของนักท่องเทีÉยวมีอิทธิพลมากต่อการนํามาประยุกต์ใช้ในการกําหนดนโยบายของธุรกิจสูงสุดใน

การเสนอบริการแก่นักท่องเทีÉยวตามเป้าหมายทีÉก ําหนดไว ้

  การศึกษาความต้องการของนักท่องเทีÉยว (อุปสงค์) และการจัดองค์ประกอบทีÉสําคัญ

ของอุตสาหกรรมการท่องเทีÉยว (อุปทาน) ให้สอดคล้องกับอุปสงค์โดยให้ความสําคัญของส่วน

ประสมการตลาด (Marketing Mix) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ ําหน่าย การส่งเสริมการตลาด 

 การตลาดเป็นเครืÉ องมือสําคัญทีÉผู ้ประกอบธุรกิจการท่องเทีÉยวใช้ในการจัดอุปทาน

ลักษณะพิเศษของตลาดเพืÉออุตสาหกรรมท่องเทีÉยว และกิจกรรมการท่องเทีÉยวให้ตรงกับความ

ตอ้งการของนักท่องเทีÉยวเป็นบริการทีÉไม่มีตัวตนจับต้องไม่ได้  เช่น ความพอใจ  ความสุขใจ  ความ

ตืÉนเต้น 

 

ลักษณะของบริการท่องเทีÉยว 

  ř. ไม่สามารถจัดส่งบริการท่องเทีÉยวให้กับลูกค้า นักท่องเทีÉยวต้องเดินทางมาซืÊอบริการ

ด้วยตนเอง 

 Ś. ไม่สามารถควบคุมคุณภาพและมาตรฐานของการบริการได ้

 ś.  อุปสงค์ของการตลาดขึ Êนลงตามฤดูกาล 

 Ŝ.  บริการของตลาดการท่องเทีÉยวไม่สามารถเก็บไว้ใช้ได ้

 ŝ.  องค์ประกอบของสินค้าทางการท่องเทีÉยวมีความเป็นอิสระต่อกัน 

 Ş.  การลอกเลียนแบบทําได้ง่าย 

  

องค์ประกอบของตลาดการท่องเทีÉยว 

  ř.  ผู ้ ซืÊอ ได้แก่ นักท่องเทีÉยว นักทัศนาจร ทั Êงภายในประเทศและระหว่างประเทศ ความ

ต้องการเดินทางท่องเทีÉยวและบริโภคสินค้าการท่องเทีÉยวมีความยืดหยุ่นและเปลีÉยนแปลงสูงมาก 

เนืÉองจากปัจจัยทางเศรษฐกิจ สังคม ราคาการท่องเทีÉยว ฤดูกาล สมัยนิยม รสนิยม ทัศนคติ 

ประสบการณ์ท่องเทีÉยว และเหตุการณ์สําคัญอืÉน ๆ สิÉ งสําคัญของการวางแผนการตลาด คือต้อง

ทราบความต้องการของตลาด (Demand) ซึÉงแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ความต้องการปัจจุบัน 

(Actual Demand) ความต้องการทีÉมีแนวโน้ม (Potential Demand)  และความต้องการทีÉอาจเกิดขึ Êน 

(Deferred Demand)  

  Ś. ผู ้ขาย ได้แก่ ผู ้ประกอบธุรกิจจัดหาสินค้าและบริการการท่องเทีÉยว (Travel 

Suppliers) ผลิตวัตถุดิบในลักษณะการแปรรูปสินค้าและบริการเช่น ทีÉพักในโรงแรมการเดินทาง

โดยเครืÉองบิน การบริการอาหารและเครืÉองดืÉม การเข้าชมการแสดงในสถานทีÉและแหล่งท่องเทีÉยว

ต่าง ๆ   
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  ś.  สินค้าและบริการ ได้แก่  

  ś.ř ทรัพยากรการท่องเทีÉยวทั Ê งประเภททีÉเกิดขึ ÊนเองตามธรรมชาติและทีÉมนุษย์

สร้างขึ Êน  

   ś.Ś ทีÉพักร้านอาหาร    

  Ŝ.   การขนส่ง  

 ŝ.   ปัจจัยสนับสนุนอุตสาหกรรมท่องเทีÉยว 

   ŝ.ř โครงสร้างพืÊนฐานทางการท่องเทีÉยว  

    ŝ.Ś  บริการนําเทีÉยว 

    ŝ.ś  สถานทีÉพักผ่อนหย่อนใจ  

    ŝ.Ŝ  สินค้าของทีÉระลึก 

 Ş.  ผลพลอยได้จากอุตสาหกรรมท่องเทีÉยว 
 

 
 
 

ภาพทีÉ ś  แสดงองค์ประกอบทีÉสําคัญของการท่องเทีÉยว 

                                           ทีÉมา : ชูสิทธิ Í    ชูชาติ (2544 : 6) 

 

อุปสงค์การท่องเทีÉยว (Tourism Demand) 

ความต้องการของนักท่องเทีÉยวทีÉจะเดินทางไปซืÊอสินค้าและบริการ หรือบริโภค

ผลิตภัณฑ์การท่องเทีÉยวในสถานทีÉท่องเทีÉยว หรือจุดหมายปลายทางการท่องเทีÉยวของตน โดย

นักท่องเทีÉยวจะต้องมีความต้องการ มีอ ํานาจซืÊอ และมีความเต็มใจทีÉจะจ่ายค่าสินค้าและบริการทีÉ

การท่องเทีÉยว 

สิÉงดึงดูดใจ 

 
ความสะดวก 

 
การเข้าไปถึง 

 

การขนส่ง 

 
การขาย 

 
ปัจจัยพืÊนฐาน  

การผลิต 
อาคารสิÉงก่อสร้าง สถานทีÉ 

 
เหตุการณ์ 

ธรรมชาชาติ 

สร้างมนุษย ์

กิจกรรม 
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ก ําหนดในเวลานั Êน ปริมาณสินค้าและบริการทางการท่องเทีÉยวทีÉเพิÉมขึ Êนหรือลดลงย่อมหมายถึงการ

เพิÉมขึ Ê นหรือลดลงของอุปสงค์การท่องเทีÉยว  การศึกษาอุปสงค์การท่องเทีÉยว นิยมศึกษาข้อมูล

จํานวนนักท่องเทีÉยว รายได้จากการท่องเทีÉยว ว ันพักเฉลีÉย  และการเพิÉมขึ Êนของอุปทานการท่องเทีÉยว 

 

ปัจจัยทีÉทําให้เกิดอุปสงค์การท่องเทีÉยว 

ปัจจัยผลกัดัน ได้แก่ ความเจริญก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยี รายได้และระดับวิถีชีวิต

ความเป็นอยู่ดีขึ Ê น อาชีพและการมีเวลาว่างเพิÉมขึ Ê น การพัฒนาด้านการคมนาคมขนส่ง และการ

สืÉอสาร ตลาดจนการแลกเปลีÉยนด้านต่าง ๆ ในยุคโลกาภิว ัตน์ปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ความพร้อมของ

อุปทานการท่องเทีÉยว ทรัพยากรการท่องเทีÉยว ราคาค่าบริการ กฎหมายความปลอดภัย 

  

ปัจจัยสําคัญทีÉทําให้อุปสงค์การท่องเทีÉยวแตกต่างกัน 

1. ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ (Demographic factors) 

2. ปัจจัยเศรษฐกิจ (Economic factors)  

3. ปัจจัยทางภูมิศาสตร์ (Geographic factors) 

4. ปัจจัยทางวัฒนธรรม (Socio-cultural factors) 

5. ปัจจัยทางการเมืองและกฎหมาย (Political and Regulatory factors) 

6. ปัจจัยทางสืÉอมวลชน (Mass Media Communication factors) 

7. ปัจจัยทางการเปรียบเทียบราคา (Comparative prices) 

8. ปัจจัยทางการเคลืÉอนย ้ายส่วนบุคคล (Personal Mobility factors) 

9. ปัจจัยทางเทคโนโลยีการสืÉอสารและคมนาคมขนส่ง(Technology of  

       communication and Transportation) 

การท่องเทีÉยวเพืÉอศึกษากลุ่มชาติพันธห์รือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic tourism) คือ 

การเดินทางท่องเทีÉยวเพืÉอเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ การท่องเทีÉยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา  (Edu-

Meditation tourism) หมายถึง  การเดินทางเพืÉอทัศนศึกษา แลกเปลีÉยนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา 

หาความรู้ สัจธรรมแห่งชีวิต มีการฝึกทําสมาธิ เพืÉอมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิÉมขึ Êน มีคุณค่า

และคุณภาพชีวิตทีÉดีเพิÉมขึ Êน (การท่องเทีÉยว.  ŚŝŝŚ.  ออน-ไลน)์ 

 

5.  นโยบายการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเทีÉยว 2550 - 2554  

 ř.  ส่งเสริมให้การท่องเทีÉยวมีบทบาทในการช่วยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั Éว

ทุกภูมิภาคของไทย และเป็นเครืÉองมือสําคัญในการขับเคลืÉอนเศรษฐกิจ ก่อให้เกิดการสร้างงานและ

เพิÉมรายได้ให้กบัประเทศ   
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 2.  ส่งเสริมให้การท่องเทีÉยวของประเทศไทยเติบโตอย่างย ั É งยืน โดยเน้นการขยายฐาน

ตลาดนักท่องเทีÉยวคุณภาพ ทั ÊงในพืÊนทีÉใหม่และในตลาดเฉพาะกลุ่ม ภายใต้การสร้างความเข้มแข็ง

ของตราสินค้า (Brand) ประเทศไทยอย่างต่อเนืÉอง 

 3.  ส่งเสริมให้การท่องเทีÉยวเป็นส่วนหนึÉ งของชีวิตคนไทย โดยเน้นการประสานงาน

ระหว่างเครือข่ายภาครัฐกับภาคเอกชน กระตุ้นให้เกิดการท่องเทีÉยวภายในประเทศทีÉก่อให้เกิดการ

เรียนรู้และการสร้างสรรค์ประโยชน์ทั Ê งต่อสถาบันครอบครัวและต่อสังคมโดยรวม  อันจะนําไปสู่

การสร้างและกระตุ้นจิตสํานึกรักษาสิÉงแวดล้อม รวมทั Êงให้เกิดความรักและภาคภูมิใจในเอกลักษณ์

วัฒนธรรมไทย                                                                                                                

 4.  ส่งเสริมการท่องเทีÉยวให้กระจายตัวสู่แหล่งท่องเทีÉ ยวรองมากขึ Ê นเพืÉอสร้าง

สมดุล ระหว่างพืÊนทีÉทั Êงด้านเศรษฐกิจสังคมและสิÉงแวดล้อมโดยเน้นการท่องเทีÉยวเชืÉอมโยงระหว่าง

กลุ่มจังหวัดและข้ามภูมิภาค 

 5.  ส่งเสริมการเดินทางท่องเทีÉยวเชืÉอมโยงกับประเทศเพืÉอนบ้านโดยการทําการตลาด

ร่วมกัน  เพืÉอกระตุ้นให้เกิดการเดินทางท่องเทีÉยวทั Ê งภายในภูมิภาคและภายนอกภูมิภาค   อันจะ

นําไปสู่การพัฒนาการท่องเทีÉยวทีÉได้มาตรฐานร่วมกันอย่างเป็นระบบ  และช่วยเพิÉมความสามารถ

ทางการแข่งขันของภูมิภาคนีÊ ในตลาดท่องเทีÉยวโลก  

 6.  มุ่งพัฒนาองค์กรระบบบริหารจัดการและเสริมสร้างบุคลากรให้มีทักษะและขีด

ความสามารถทางการตลาดท่องเทีÉยว เพืÉอให้เป็นองค์กรแห่งการขับเคลืÉอน (Driving Force) ทีÉมี

ประสิทธิภาพในการดําเนินงานและมีศักยภาพทางการแข่งขันระดับนานาชาติภายใต้หลักธรรมาภิ-

บาลรวมทั Êงพัฒนาความเข้มแข็งขององค์กรในบทบาทเชิงวิชาการและองค์ความรู้ทีÉเกีÉยวข้องกับเรืÉอง

การตลาด   

 7. พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพืÉอการท่องเทีÉยว (e-Tourism) เพืÉอเพิÉม

ประสิทธิภาพการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ประเทศไทย และเสริมสร้างศักยภาพในการส่งเสริม

การตลาดผ่านสืÉ อสารสนเทศ  ส่งเสริมการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยของ

นักท่องเทีÉยว โดยประสานความร่วมมือและแก้ไขปัญหาทีÉเกีÉยวข้องกับการท่องเทีÉยว กับหน่วยงาน

ภาครัฐ และเอกชน  

 การท่องเทีÉยวอย่างย ั É งยืน (sustainable tourism) มีหลักการทีÉสอดคล้องกับการพัฒนา

อย่างย ั É งยืน (sustainable development) ซึÉงเป็นกระแสความคิดหลักของโลกในช่วง Ś ทศวรรษทีÉ

ผ่านมา และได้รับความสนับสนุนจากคณะกรรมาธิการว่าด้วยการพฒันาอย่างย ั É งยืน (Commission 

on Sustainable Development) ขององค์การสหประชาชาติ ซึÉงหลักการโดยทั Éวไปของการพัฒนา

อย่างย ั É งยืนคือ จะต้องมีการอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดี เพืÉอให้สามารถใช้ประโยชน์

ต่อไปได้ในระยะเวลายาวนาน และมีการกระจายผลประโยชน์ให้แก่คนส่วนใหญ่ รวมทั Ê งมีการ
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ร่วมมือกันอย่างใกล้ชิดระหว่างผู ้ ทีÉเกีÉยวข้องหรือมีส่วนได้ส่วนเสีย เมืÉอนําหลักการนีÊ มาปรับใช้กับ

การท่องเทีÉยวอย่างย ั É งยืน จึงมีจุดเน้นทีÉสําคัญ ดังนีÊ  

 ř.  จะต้องดูแลทรัพยากรการท่องเทีÉยว ให้สามารถใช้ประโยชน์ต่อไปได้ในระยะเวลา 

ยาวนานจนถึงชั Éวลูกชั Éวหลาน มิใช่เพียงเพืÉอคนรุ่นปัจจุบันเท่านั Êน  

 Ś.  ลดการใช้ทรัพยากรอย่างสิÊนเปลือง และลดปริมาณของเสียทีÉจะเป็นอันตรายต่อ

สิÉงแวดล้อม  

 ś.  มีการกระจายรายได้และผลประโยชน์ให้แก่คนในท้องถิÉนทีÉมีแหล่งท่องเทีÉยวตั Ê งอยู่ 

เปิดโอกาสให้ชุมชนในท้องถิÉนได้เข้าร่วมในการจัดการ และการให้บริการแก่นักท่องเทีÉยว  

  Ŝ.  มีการประชุมปรึกษาหารือกันอย่างสมํ Éาเสมอระหว่างผู ้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น 

หน่วยงานและองค์กรทีÉเกีÉยวข้อง ผู ้ประกอบธุรกิจการท่องเทีÉยว และชุมชนในท้องถิÉน เพืÉอการ

วางแผนงาน การจัดสรรงบประมาณ และการจัดการทรัพยากรอย่างเหมาะสม  

 ŝ.  มีการสร้างเครือข่ายเพืÉอเผยแพร่แนวคิด การศึกษาวิจัย และความรู้เกีÉยวกับการ 

ท่องเทีÉยวอย่างย ั É งยืนออกไปในหมู่ประชาชนทั Êงภายในประเทศและระหว่างประเทศอย่างกว้างขวาง 

 (ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเทีÉยว ในแผนพัฒนาฯ ฉบับทีÉ řŘ (ŚŝŝŘ-ŚŝŝŜ).  Śŝŝś.   ออน-ไลน ์) 

 

6.  กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

ถึงแม้ว่าการโฆษณาหรือการสืÉ อสารก็ คือการทําให้ผู ้บริโภคได้รับรู้เ รืÉ องราว

รายละเอียดเกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ในขณะทีÉการส่งเสริมการขายคือ การสร้างสิÉงจูงใจให้ผู ้บริโภคทําการ

เลือกซืÊอผลิตภัณฑ์นั Êน ๆ แต่ในขอบข่ายกิจกรรมส่งเสริมการตลาดย ังมีองค์ประกอบอืÉนอีกมากมาย 

ทีÉช่วยทําให้กลยุทธ์การตลาดดําเนินไปได้อย่างประณีต และมีประสิทธิภาพมากขึ Êน นักการตลาดจึง

ต้องมีมุมมองเกีÉยวกับการส่งเสริมการตลาดให้กว ้างและละเอียดขึ Êน เช่น การขายด้วยบุคลากร การ

ประชาสัมพันธ์ การขายแบบปากต่อปาก ฯลฯ 

เมืÉอลองสรุปว่าการสืÉอสารทางการตลาด หรือการส่งเสริมการตลาดนั Êน มีว ัตถุประสงค์

อะไรบ้างก็น่าจะสรุปได้ว่ามีว ัตถุประสงค์ดังนีÊ  คือ 

   การสืÉอสารทางการตลาดหรือการส่งเสริมการตลาด เป็นเครืÉองมือเพืÉอแจ้งข่าวสาร 

   เพืÉอการจูงใจ 

   เพืÉอการเตือนความทรงจํา 

 เมืÉอทราบว่าผลิตภัณฑ์ของตนอยู่ในตําแหน่งใดสรุปได้ว่า การดําเนินการส่งเสริม

การตลาดจะมีว ัตถุประสงค์ใดเมืÉอสามารถกําหนดวัตถุประสงค์ได้ชัดเจนแล้วก็ถึงขั Êนตอนว่าจะใช้

เครืÉ องมืออะไรในการส่งเสริมการตลาดหรือสืÉ อสารการตลาด และจะใช้อย่างไรจึงจะมี

ประสิทธิภาพสูงสุด 
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  เครืÉองมือหลักทีÉใช้ในการส่งเสริมการตลาดหรือสืÉอสารการตลาดได้แก่ การโฆษณา 

การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย การขายโดยใช้พนักงานขาย การตลาดทางตรง และการพูด

ปากต่อปาก  

 ř.  การโฆษณา ประกอบด้วยภาพยนตร์โฆษณาทีÉใช้ทางทีวีและโรงภาพยนตร์ สิÉ ง

ตีพิมพ์การโฆษณานีÊ ส่วนใหญ่มักจะนึกถึงการโฆษณาทางทีวีเป็นสิÉงแรกทั Ê งนีÊ เพราะว่าการโฆษรา

ทางทีวีสามารถรับรู้ได้โดยง่าย มีขอบข่ายทีÉกว ้าง มีความสนุกสนาน แต่ในขณะเดียวกันก็มีค่าใช้จ่าย

สูงมาก 

สืÉอสิÉงพิมพ์หรือหนังสือพิมพ ์

ข้อดี คือ สามารถกําหนดการกระจายตามสถานทีÉได้สะดวกกว่า สามารถให้ข่าวสารข้อมูล

ได้มากทีÉสุด สร้างความน่าเชืÉอถือได้ดีกว่า 

ข้อเสีย คือ มีความน่าสนใจเมืÉอเทียบกับโฆษณาทางทีวีแล้วน้อยกว่า มีอายุการใช้งานสั Êน

คือเพียงวันเดียวทีÉสําคัญ คือ ผู ้ อ่านมักจะอ่านแบผ่าน ๆ ยกเว ้นเป็นการโฆษณาทีÉเป็นแบบส่งเสริม

การขาย 

การโฆษณาทางสถานีวิทยุกระจายเสียง 

ข้อดี คือ มีต้นทุนตํ Éา สามารถโฆษณาโดยเลือกผู ้ฟังตามอาณาเขตทางภูมิศาสตร์และ

ประชากรศาสตร์ได้ง่าย 

ข้อเสีย คือ รูปแบบการโฆษณาทีÉไม่มีภาพ มีแต่เสียง ทําให้เกิดความทรงจําได้ยากการ

วัดผลทําได้ยาก 

นิตยสาร 

ข้อดี คือ เลือกผูอ่้านตามกลุ่มเป้าหมายได้ง่ายกว่า การสืÉอสารทําได้ชัดเจนกว่ามีความ

น่าเชืÉอถือและมีผู ้ อ่านมากคนต่อหนึÉงชิÊนและสืÉอมีอายุนาน 

ข้อเสีย คือ ช่วงเวลาของสืÉอมีระยะนาน ทําให้ข่าวสารไม่ทันต่อเหตุการณ์ส่วนใหญ่ทีÉ

เลือกใช้นิตยสาร เพราะเจาะจงกลุ่มทีÉต้องการได้ เช่น โฆษณายางรถยนต์ในนิตยสารรถยนต์ เป็นต้น 

แผ่นพับ โปสเตอร์ ใบปลิวต่างๆ  

ข้อดี คือ ต้นทุนตํ Éาเลือกผู ้ รับได้ตามทีÉต้องการอธิบายสืÉอสารข้อมูลได้มากกว่า รวมทั Ê ง

สามารถทําให้สวยงามได้  

ข้อเสีย คือ ไม่สามารถกระจายได้กว ้างขวางในระยะเวลาอันสั Êน และมีข้อจ ํากัดในการ

สร้างความคิดสร้างสรรค ์

นักการตลาดทีÉมีงบประมาณน้อยและดูแลสินค้าทีÉมีกลุ่มเป้าหมายไม่กว้างมากนัก มัก

เลือกใช้สืÉอประเภทนีÊ 

หลักเกณฑ์การเลือกใช้สืÉอ ควรพิจารณาถึงเรืÉองต่อไปนีÊ   

ลักษณะของผลิตภัณฑ์ เช่น สินค้าเครืÉองสําอาง มักจะใช้นิตยสารสุภาพสตรี 
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ลักษณะพิเศษของสืÉอ เช่น นิตยสารรักลูก เหมาะกับกลุ่มลกูค้าทีÉมีครอบครัวทีÉมีเด็ก ๆ 

ลักษณะพิเศษของข่าวสาร เช่น เป็นข่าวสารเกีÉยวกับการส่งเสริมการขาย หรือเป็นการ

แนะนําผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ลักษณะพิเศษของค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายต่อหน่วยของสืÉอ ค่าใช้จ่ายเมืÉอเทียบต่อคนสูงหรือตํ Éา  

ลักษณะพิเศษของช่องทางการจัดจําหน่าย มีการวางสินค้าทีÉกว ้างหรือแคบ ทั Éวทั Ê งประเทศ

หรือเฉพาะเขตบางเขต 

Ś.  การประชาสัมพันธ์ ประกอบด้วยการแถลงข่าว  การแจกข่าวการจัดกิจกรรมพิเศษ 

และการสืÉอสารเฉพาะ เช่น ศูนย์ประชาสัมพันธ์ 

การประชาสัมพันธ์นีÊ มีทั Ê งสิÉงทีÉ เสียค่าใช้จ่าย และไม่เสียค่าใช้จ่าย เช่นการแจกข่าว

มักจะไม่เสียค่าใช้จ่ายในการใช้สืÉอ  แต่การแถลงข่าวต้องเสียค่าสถานทีÉ ค่าใช้จ่ายในการเชิญ

สืÉอมวลชน ค่าใช้จ่ายในการเชิญลูกค้า 

นอกจากการโฆษณา  ซึÉงเป็นเครืÉองมีอหลักทีÉใช้ในการส่งเสริมการตลาด หรือสืÉอสาร

การตลาด ก็ย ังมีการประชาสัมพันธ์ ซึÉ งประกอบด้วยการแถลงข่าว  การแจกข่าว  และการจัด

กิจกรรมพิเศษต่าง ๆ 

การแถลงข่าว  เป็นกิจกรรมทีÉมีความสําคัญและใช้กันแพร่หลายมีความต้องการมาก

เพียงพอทีÉบริษัทโฆษณาทั Ê งหลายต้องตั Ê งฝ่ายงานพิเศษเพืÉอดําเนินธุรกิจประชาสัมพันธ์ทีÉเน้นการ

แถลงข่าวเป็นหลัก อย่างไรก็ตาม การแถลงข่าวเป็นกิจกรรมทีÉมีค่าใช้จ่ายสูงพอสมควร จึงน่าจะ

เหมาะกับบริษัททีÉมีขนาดใหญ่ มีเนืÊอหาสาระข่าวสารทีÉแถลงมีความน่าสนใจพอสมควร จึงจะได้รับ

ความสนใจพอสมควร จึงจะได้รับความสนใจและได้ผล 

การแจกข่าว  เป็นกิจกรรมทีÉทําอย่างง่าย คล้ายกับการแถลงข่าวเพียงแต่ไม่ได้จัดขึ Êน

แบบเป็นกิจจะลักษณะหรือมีสถานทีÉ  การแจกข่าวจึงเป็นการส่งข่าวโดยตรงให้แก่สืÉอมวลชนหรือ

หน่วยงานต่าง ๆ ทีÉเกีÉยวข้อง เพืÉอนําเสนอข่าวสารในสืÉอต่าง ๆ มีÉว่าจะเป็นทีวี วิทยุ หนังสือพิมพ์ฯลฯ

ข่าวสารทีÉนําเสนอมักจะเป็นเรืÉองเกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  ถ้าลองไปตามศูนยก์ารค้า ในวันหยุดสุดสัปดาห์มักจะเห็น

บริษัททีÉมีผลิตภัณฑ์หลากหลาย จัดกิจกรรมบนเวทีทีÉเชิญชวนลูกค้า ซึÉงส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ 

และทําการขายสินค้าในราคาพิเศษ กิจกรรมประเภทนีÊ เป็นกิจกรรมพิเศษเพืÉอส่งเสริมการขาย 

สําหรับสินค้าอุปโภคบริโภค 

ś.  การส่งเสริมการขาย เป็นกิจกรรมทางการตลาดทีÉไม่ใช่เป็นการให้ข่าว แต่เป็น

กิจกรรมทีÉกระตุ้นผู ้บริโภคให้เกิดความสนใจ มีการทดลองใช้หรือทําให้มีการซืÊอเกิดขึ Ê น หรือ

กระตุ้นคนกลาง พยายามผลักดันยอดขายให้มากขึ Êน 

 สรุปแล้วการส่งเสริมการขาย เป็นการกระตุ้นให้เกิดการซืÊอได้โดยตรง เป็นกลยุทธ์

แบบผลัก ซึÉงแตกต่างกับการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทีÉเป็นกลยุทธ์แบบดึง 
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Ŝ.  การขายโดยพนักงานขาย  วัตถุประสงค์และผลลัพธ์ทีÉคาดหวังของการขายโดย

พนักงานขายนั Ê นก็คือ การกระตุ้นให้ลูกค้าเกิดความต้องการและเกิดการตัดสินใจซืÊอ สร้าง

ความสัมพันธ์อันดีให้แก่ลูกค้า นอกจากนีÊ ย ังสามารถตอบสนองลูกค้าได้โดยตรงในทันทีทันใด คือ 

เมืÉอลูกค้าต้องการคําตอบทันทีก็สามารถให้ค ําตอบได้ ทําให้ธุรกิจตัดสินใจได้เร็วขึ Êน 

เปรียบเทียบวิธีการส่งเสริมการตลาด 

1.  การโฆษณา  เป็นการสืÉอสารทางเดียว มีประสิทธิภาพสําหรับตลาดแบบ mass 

กลไกทีÉสําคัญคือ การนําเสนอข่าวสาร สร้างความรู้สึกทีÉ ดีต่อสินค้าและเร่งร้าให้เกิดการซืÊอ

ว ัตถุประสงค์คือ  ให้เกิดการเรียนรู้และรับรู้ 

2.  การประชาสัมพันธ์ เป็นการสืÉอสารทางเดียว เหมาะกับการนําเสนอต่อสาธารณะ

กลไกทีÉสําคัญคือ การให้ข่าวผลิตภัณฑ์ใหม่ ข่าวบริษัท ว ัตถุประสงค์คือ สร้างการรับรู้ การเรียนรู้

หรือการเปลีÉยนแปลงทัศนคติ สนับสนุนการตัดสินใจ 

3.  การส่งเสริมการขาย เป็นการสืÉอสารทางเดียวเกีÉยวกับเนืÊอหาทีÉน่าสนใจเฉพาะเรืÉอง

ทีÉเกิดแรงจูงใจเป็นระยะสั Êนๆกลไกสําคัญ กลไกสําคัญ คือ มีลักษณะพิเศษ เป็นกลางระหว่างการ

โฆษณากับการขายโดยพนักงานขาย ว ัตถุประสงค์คือ คือ สร้างการรับรู้ การเรียนรู้ จูงใจให้

ตัดสินใจ 

4.  การขายโดยพนักงานขาย เป็นการสืÉอสาร Ś ทาง ทีÉมีคุณภาพสูง ผ่านการพูดคุยหรือ

ชีÊแนะการใช้สินค้าต่อผู ้บริโภคแต่ละคนโดยตรง กลไกสําคัญคือ เสนอข่าวสารข้อมูลพิเศษให้แก่ผู ้ทีÉ

จะเป็นลูกค้าหรือการปิดการขาย ว ัตถุประสงค์คือ การแนะนําการใช้สินค้า และปิดการขาย 

กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดทีÉประสบความสําเร็จ 

เพืÉอไม่ให้ต้องประสบความล้มเหลว หรือต้องตํานํ Ê าพริกละลายแม่นํ Ê าโดยไม่จ ําเป็น ก็

ต้องพิจารณาหลักการในการพิจารณาเกีÉยวกับการผสมผสานการส่งเสริมการตลาด บางประเด็นดังนีÊ 

1. Push and Pull Strategy  กลยุทธ์แบบ Push เป็นกลยุทธ์ทีÉใช้มาตั Êงแต่ดั Êงเดิมใน 

กระบวนการเคลืÉอนย ้ายผลิตภัณฑ์จากผู ้ผลิตไปสู่ผู ้บริโภคโดยผ่านตัวกลาง ได้แก่ผู ้ค้าส่งหรือผู ้ค้า

ปลีก เรียกว่า การเคลืÉอนย ้ายจากบนลงล่าง เป็นกลยุทธ์ทีÉเน้นการขาย ผู ้ผลิตจะต้องพยายามผลักดัน

สินค้าผ่านผู ้ค้าส่งและผู ้ค้าส่งก็ต้องพยายามผลักดันสินค้าไปสู้ผู ้บริโภค เงืÉอนไขทีÉสําคัญก็คือ 

แรงจูงใจในเรืÉองผลประโยชน์ทีÉจะให้แก่คนกลาง ยิ Éงถ้าผู ้ผลิตมีอ ํานาจต่อรองสูง การผลักดันสินค้าก็

จะยิ Éงง่ายขึ Êน กลยุทธ์แบบ Push ก็ย ังเป็นกลยุทธ์ทีÉจ ําเป็นในปัจจุบนั กลยุทธ์แบบ Pull ผู ้ผลิตจะทํา

การสร้างแรงจูงใจในการซืÊอให้แก่ผู ้บริโภคโดยตรงรวมทั Ê งให้ความรู้เกีÉยวกับสินค้า สร้างให้

ผู ้บริโภคมีความสนใจในBrand หรือมีความจงรักภักดีต่อสินค้าของบริษัท ดังนั Êน กลยุทธ์นีÊ จะได้ผล

ก็ต่อเมืÉอมีกิจกรรมด้านโฆษณา การประชาสัมพันธ์ รวมทั Ê งการส่งเสริมการขายแก่ผู ้บริโภคต่าง ๆ 

กลยุทธ์การตลาดสมัยนีÊ ม ักจะเน้น Pull Marketing เป็นหลักจึงมักพยายามเน้นการโฆษณามาก

เกินไป 
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2. กลยุทธ์ Push/Pull Mix  เป็นการผสมผสานระหว่างทั Êงสองกลยุทธ์ ส่วนกลยุทธ์ทีÉ 

เหมาะสมนั Êน ย่อมแตกต่างกันไปตามความแตกต่างของผลิตภณัฑ์ ตามสถานการณ์ช่องทางการ

จําหน่ายลักษณะของตลาด ความอิÉมตัวของตลาด หรือสภาพการแข่งขัน และทีÉสําคัญคือ จุดอ่อน จุด

แข็งของบริษัทในประเทศญีÉปุ ่ นเอง อุตสาหกรรมเครืÉองใช้ไฟฟ้าแม้แต่เนชั ÉนแนลกับโซนีÉ ทั Ê งคู่ล ้วน

เป็นย ักษ์ใหญ่ แต่กับดําเนินกลยุทธ์ไม่เหมือนกัน เช่น เนชั Éนแนลมีพลังทางด้านช่องทางการจัด

จําหน่าย คือ มีร้านค้าในเครืออยู่ถึง Śŝ,ŘŘŘ แห่ง จึงเน้นกลยุทธ์แบบ Push เป็นหลัก แต่โซนีÉมีความ

ได้เปรียบทั Êงด้านเทคโนโลยีในการขยายหรือพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงเน้นกลยุทธ์แบบ Pull  

1. ตลาดทีÉเป็นเป้าหมายและเป็นจุดยืนของตนเองอยู ่ตรงไหน ก่อนจะกําหนดกลยุทธ์

ส่งเสริมการตลาด จึงต้องสรุปให้ได้ว่า เราก ําลังมุ่งสู่ตลาดใด และตลาดทีÉเป็นเป้าหมายอยู่ทีÉไหนเพืÉอ

จะได้สืÉอสารกับลูกค้าทีÉเป็นเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพในขณะเดียวกันก็ต้องพิจารณาตําแหน่ง

ของตนเองในตลาดว่า เป็นบริษัทขนาดใหญ่หรือขนาดเล็ก มีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบกับ

คู่แข่งขัน โดยเฉพาะอย่างยิ Éง ลักษณะพิเศษของผลิตภัณฑ์เป็นองค์ประกอบหลักในการกําหนดกล

ยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

2. กําหนดเป้าหมายสําหรับการส่งเสริมการตลาด ต้องกําหนดเป้าหมายให้ชัดเจน

ร่วมกัน รับรู้ร่วมกันสําหรับฝ่ายงานทีÉเกีÉยวข้อง เป้าหมายหลัก ๆ มักจะได้แก่ยอดขาย อัตราการซืÊอ

เพิÉมขึ Êนของร้านค้าเป็นกีÉเปอร์เซ็นต์ จ ํานวนร้านค้าทีÉซืÊอเพิÉมขึ ÊนมีกีÉร้านหรือกีÉเปอร์เซ็นต์ นอกจากนีÊ

ย ังต้องกําหนดให้ชัดเจนว่าใช้ระยะเวลาเท่าไหร่ในการบรรลุเป้าหมาย 

3.   งบประมาณ เราจะเห็นได้ว่า งบประมาณในการส่งเสริมการตลาดนั Êน กิจกรรมทีÉ

ใช้งบประมาณมากทีÉสุดก็คือ การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ อีกหนึÉงกิจกรรม คือ กิจกรรมส่งเสริม

การขาย (การลด แลก แจก แถม) ก็ใช้งบประมาณสูงเช่นเดียวกัน กิจกรรมการขายโดยใช้พนักงาน

ขายอาจจะเป็นกิจกรรมทีÉมีค่าใช้จ่ายตํ ÉาทีÉสุด 

 โดยสรุปแล้ว การจะผสมผสานกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดให้ได้ผลดีมี

ประสิทธิภาพนั Êนจะต้องพิจารณาและดําเนินกลยุทธ์อืÉน เช่น กลยุทธ์ช่องทางการจัดจําหน่าย กลยุทธ์

ราคา และกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ไปพร้อมกันด้วยในขณะเดียวกัน จะต้องสามารถวางกลยุทธ์และ

แผนงานทีÉเป็นรายละเอียดของกิจกรรมการส่งเสริมการตลาดให้ได้จึงจะถูกใจลูกค้าและลงทุนตํ Éา 

ใช้ปริมาณเท่าไหร่ ระยะเวลาเท่าไหร่ และทีÉสําคัญ ก่อนจะกําหนดขั Êนสุดท้ายของงบประมาณและ

วิธีการใช้งบประมาณนั Êน ต้องมีความมั Éนใจว่าสามารถวัดผลได้อย่างเป็นรูปธรรม พร้อมทั ÊงเรืÉ องการ

ประเมินประสิทธิภาพในการลงทุน นอกจากนีÊ ย ังสามารถสร้างมาตรฐานสําหรับอนาคตได้ด้วย  

(รังสรรค์  เลิศในสัตย์.  ŚŝŜš)   
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7.  สภาพทัÉวไปอําเภอลับแลและตําบลฝายหลวง 

อําเภอลับแล 

อําเภอลับแล หรือ เมืองลับแล เป็นอําเภอหนึÉ งในจังหวัดอุตรดิตถ์ เป็นเมืองโบราณมี

มาตั Êงแต่สมัยก่อนกรุงสุโขทัย พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้เคยเสด็จมาเมืÉอ ปี พ.ศ. 

ŚŜŜŜ  ความเป็นมาของคําว่า “ลับแล” นั Êน ตามข้อสันนิษฐานของสมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ 

ว่า เดิมชาวเมืองแพร่ เมืองน่าน หนีข้าศึกและความเดือดร้อนมาซุ่มซ่อนตั Ê งชุมชนอยู่บริเวณนีÊ  

เนืÉองจากเป็นทีÉป่ารก หลบซ่อนตัวง่ายและ ภูมิประเทศเป็นเมืองอยู่ในหุบเขามีทีÉเนินสลับกับทีÉต ํ Éา 

คนต่างเมืองถ้าไม่คุ ้นเคยกับภูมิประเทศจะหลงทางได้ง่าย อ ําเภอลับแลนอกจากจะมีโบราณสถานทีÉ

น่าสนใจมากมายแล้ว ย ังเป็นแหล่งผลิตสินค้าหัตถกรรม เช่น ผ ้าตีนจกและไม้กวาด เป็นแหล่งปลูก

ลางสาด ซึÉงเป็นผลไม้ทีÉมีชืÉอเสียงของจังหวัด  

  หลักฐานทางประวัติศาสตร์ พอจะอนุมานได้ว่าทีÉเมืองทุ่งย ั Êง แต่เดิมเคยเป็นเมืองใหญ่ทีÉ

เป็นชุมชนของพวกละว้าและขอม มีความเจริญรุ่งเรืองมาช้านาน เพราะได้มีการขุดพบกลอง

มโหระทึกและพร้าสําริด ได้ในบริเวณดังกล่าว ต่อมาเมืÉออาณาจักรขอมล่มสลายลง คนไทยก็ได้เข้า

มาครอบครองและตั Êงเมืองขึ ÊนเรียกชืÉอว่า “เมืองกัมโภช” จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์ทําให้ทราบ

ว่ากลุ่มชนแรกทีÉมาอยู่ในบริเวณเมืองลับแลในปัจจุบันนั Êนอพยพมาจากอาณาจักรเชียง 

แสนโบราณ (โยนกนาคพันธุ์) ทางด้านเหนือของเมืองกัมโภช มีภูมิประเทศเป็นป่าเขา

สลับซับซ้อน มีบรรยากาศเยือกเย็นยามพลบคํ Éาแม้ตะวันจะย ังไม่ตกดินก็จะมืดแล้ว เพราะมีดอย

ม่อนฤๅษีเป็นฉากกั Êนแสงอาทิตย์ ป่านีÊ จึงได้ชืÉอว่า “ป่าลับแลง” (แลง แปลว่า เวลาเย็น) ต่อมาเพี Êยน

เป็น “ลับแล” ซึÉงกลายมาเป็นชืÉออ ําเภอลับแลในสมัยปัจจุบัน 

ในยุคเดียวกับการรวมตัวของเมืองกัมโภช ไดมี้ผู ้คนจากอาณาจักรโยนกเชียงแสน 

อพยพหลบภัยสงครามเข้ามาตั Ê งรกรากอยู่บริเวณทีÉราบเขาแห่งหนึÉงและตั Ê งชืÉอ บ้านว่า “บ้านเชียง

แสน” ต่อมาคนกลุ่มนั Êนก็แยกย ้ายกันไปหักล้างถางดงสร้างบ้านเมือง ขึ ÊนกระจัดกระจายตามทีÉราบ

และไหล่เขาต่าง ๆ  เมืÉอได้ทํามาหากินกันระยะหนึÉ งคนกลุ่มนั Êนได้ไปอัญเชิญเจ้าชายฟ้าฮ่ามกุมาร 

จากอาณาจักรโยนกเชียงแสน มาตั ÊงเมืองทีÉป่าลับแล ให้ชืÉอว่าเมืองลับแล และสร้างวังขึ ÊนทีÉบ้านท้อง

ลับแล หรือทีÉบริเวณวัดเจดีย ์คีรีวิหาร เมืÉออาณาจักรโยนกเชียงแสนล่มสลายลง อาณาจักรล้านนา

เฟืÉ องฟูแทน เมืองลับแลก็ยอมขึ Êนกับอาณาจักรล้านนา ใน พ.ศ. 1690 อาณาจักรสุโขทัยรุ่งเรืองขึ Êน ก็

เป็นเมืองขึ Êนของอาณาจักรสุโขทัย ในปี พ.ศ. 1981 เมืองทุ่งย ั Êง ได้เจริญรุ่งเรืองขึ Êน เพราะเป็นเมือง

หน้าด่านของอาณาจักรอยุธยา เมืองลับแลจึงได้ถูกผนวกเข้าเป็นส่วนหนึÉงของเมืองทุ่งย ั Êง ครั Ê นต่อมา

ในสมัยรัตนโกสินทร์ ในราว พ.ศ. 2444  พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จประพาส

เมืองอุตรดิตถ์ และได้เสด็จมาถึงเมืองลับแลในวันทีÉ 24 ตุลาคม พ.ศ. 2444 ได้โปรดให้ย ้ายศาลา

กลางจังหวัดจากเมืองพิชัยมาตั ÊงทีÉบางโพ และยุบเมืองทุ่งย ั Êงรวมกับลับแลและสถาปนาเมืองลับแล

ขึ Êนเป็นอําเภอ ส่วนอาคารทีÉทําการย ังตั Êงอยู่ทีÉเมืองทุ่งย ั Êง บริเวณใกล้เวียงเจ้าเงาะ   ต่อมาพระพิศาลคีรี  
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ได้ย ้ายอาคารทีÉทําการไปตั ÊงทีÉม่อนจําศีลในปีเดียวกันนีÊ  (ห่างจากทีÉว่าการ อ ําเภอปัจจุบันไปทางทิศ

เหนือประมาณ 1 กิโลเมตร) ครั Êนถึง พ.ศ. 2457 สมัย พระศรีพนมมาศ (เมืÉอครั Ê งเป็นหลวงศรีพนม

มาศ) เห็นว่าห่างไกลจากตัวเมืองลําบากแก่ราษฎรไปติดต่อ ประกอบกับพระบาทสมเด็จพระ

จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงมีพระราชประสงค์จะสงวนทีÉม่อนจําศีล เป็นทีÉประดิษฐานพระเหลือ 

(พระพุทธรูปทีÉสร้างจากทองทีÉเหลือจากการหล่อพระพุทธชินราชทีÉจังหวัดพิษณุโลก) เพราะทรง

เห็นว่าทิวทัศน์ของม่อนจําศีลคล้ายกับเมืองชวา จึงได้ย ้ายอาคารทีÉทําการจากม่อนจําศีล มาอยู่ทีÉ 

ม่อนสยามินทร์ (ชาวบ้านเรียกม่อนสามินทร์) เพราะเคยเป็นทีÉตั Êงพลับพลาดรับเสด็จพระบาทสมเด็จ

พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ซึÉงเป็นทีÉตั ÊงทีÉว่าการอําเภอในปัจจุบัน 

การสร้างเมืองลับแล 
จากข้อมูลในการสัมภาษณ์คนในชุมชนแล้ว จึงได้ร่มกันจัดกิจกรรมรู้จักตัวตนสืบค้น

ประวัติศาสตร์ท้องถิÉน ได้มีการจัดเวทีเสวนา และสืบค้นประวัติศาสตร์ และตํานานของชุมชน

รวมกันกับคนในชุมชน โดยได้นิทานทีÉเป็นตํานานของชุมชนไท-ยวนลับแง และตํานานการสร้าง

เมือลับแล สามารถสรุปความดังนีÊ 
ตํานานการสร้างเมืองลับแลนั Ê นมีการตั Ê งถิÉนฐาน และการสร้างเมืองลับแลไว้ เมือ

ประมาณพุทธศักราช 15000 อาณาจักรโยนกนคร หรือทีÉรู้จักกันอีกชืÉอหนึÉงว่า อาณาจักร โยนกเชียง

แสน มีนครเชียงแสนเป็นราชธานี (ปัจจุบัน คือ อ ําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย) ได้เกิดการรบพุ่ง

กันอยู่เสมอ และมีโรคระบาดเกิดขึ Ê นทั Éวไป จึงมีราษฎรอาณาจักรโยนกเชียงแสนประมาณ ŚŘ 

ครอบครัว เกิดความเบืÉอหน่ายการทําสงครามมีความประสงค์จะหาทําเลทีÉตั Ê งถิÉนฐานแห่งใหม่ ได้

พร้อมใจกันยกให้หนานคําลือ และหนานคําแสนเป็นหัวหน้าอพยพครอบครัว พร้อมทั Ê งลูกหลาน 

ทรัพย์สมบัติเท่าทีÉพอจะนําไปได้บรรทุกใส่หลังช้าง หลังม้า ว ัวต่างเดินทางล่องใต้ โดยได้รับคําบอก

เล่าจากวิญญาณ “ เจ้าปู ่ พญาแก้ววงเมือง” ว่ามีแหล่งทํามาหากินทีÉอุดมสมบูรณ์ มีนํ Ê าชุ่มดินดําและ

ลําธารไหลตลอดฤดูกาลดินฟ้าอากาศร่มเย็นไม่ร้อนไม่หนาวขนเกินไป 
ราษฎรอาณาจักร โยนกเชียงแสนทั Êง ŚŘ ครอบครัวจึงได้อัญเชิญวิญญาณของ “เจ้าพญา

แก้ววงเมือง” ไปด้วยเพืÉอเสาะแสวงหาแหล่งทํามาหากินทีÉเหมาะสมตามความฝัน การเดินทาง ใช้

เวลายาวนาน ผ่านจังหวัดล ําปางและจังหวัดแพร่ย ังไม่พบแหล่งทํามาหากินทีÉเหมาะสมตามทีÉกล่าว

ไว้ จนในทีÉสุดได้บรรลุถึงหุบเขาลับแล เห็นว่ามีลักษณะภูมิประเทศถูกต้องตรงกับความในทุก

ประการคือ ดินแดนนีÊประกอบด้วยนํ Ê าตก ธารนํ Ê าไหลเย็น ดินฟ้าอากาศสบายชุ่มชืÊนมีภูเขาเตี Êยๆ อุดม

สมบูรณ์ไปด้วยพันธุ์ไม้นานชนิด แสงแดดส่องถึงพืÊนดินราษฎรอาณาจักรโยนกเชียงแสนทั Êง 20 

ครอบครัว จึงตกลงใจตั ÊงถิÉนฐานทีÉดินแดนแห่งนีÊ โดยได้เดินทางมาถึง เมืÉอเวลาตอนเย็น (ยามแลง) 

เลยตั Ê งชืÉอบานว่า บ้านลับแลง และเริÉ มก่อสร้างเมืองครั Ê งแรกขึ ÊนทีÉบ้านเชียงแสนส่วนสัตว์พาหนะ 

ช้าง ม้า ว ัว ควาย ทีÉนํามาด้วยก็จัดให้อยู่ทีÉบ้านคอกช้าง และบ้านคอกควาย เมืÉอตั Êงบ้านเรือนเรียบร้อย

แล้วจึงมีการประชุมเลิกผู ้ปกครองขึ ÊนทีÉประชุมมีมติแต่งตั Ê งให้หนานคําลือเป็นเจ้าแคว้น (เทียบเท่า
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ตําแหน่งกํานัน) และยกหนานคําแสนเป็นเจ้าหลัก (เทียบเท่าตําแหน่งผู ้ใหญ่บ้าน ) ช่วยกันปกครอบ

ราษฎรเมืองลับแลให้ได้รับความร่มเย็นเป็นสุขทั Éวหน้ากัน 

หลังจากทีÉหนานคําลือ (เจ้าแคว้น) และหนานคําแสน (เจ้าหลัก) สร้างบ้านเป็นเมืองทีÉ

ลับแลเรียบร้อยแล้วจึงคิดกลับไปเยีÉยมบ้านเกิดเมืองนอนทีÉอาณาจักรโยนกเชียงแสนเพืÉอนําข่าวสาร

ความสําเร็จในหารสร้างเมืองลับแลนีÊ ไปรายงานให้ญาติพีÉน้องทราบเมืÉอเจ้าแคว้นและเจ้าหลัก นํา

ราษฎรในเมืองลับแลกลับถึงอาณาจักรโยนกเชียงแสนได้เข้าเฝ้าพระเจ้าเรืองธิราช กษัตริย ์แห่ง

อาณาจักรโบนกเชียงแสนได้กราบทูลถึงอาณาจักรโยนกเชียงแสนได้เข้าเฝ้าพระเจ้าเรืองธิราช 

กษัตริย ์แห่งอาณาจักรโยนกเชียงงแสนได้กราบทูลถึงความเป็นไปเผยแพร่พุทธศาสนานีÉเมืองลับแล

ด้วย 
พระเจ้าเรืองธิราช ทรงพอพระทัยเป็นอย่างยิ Éงจึงโปรดพระราชทานให้ศีลให้พระและ

ขอให้ราษฎรเมืองลับแลอยู่กันอย่างเป็นสุข พร้อมกนันั Êนได้พระราชทานพระสงฆ์จ ํานวน  Ş รูป 

พระธรรม พระไตรปิฎก และเครืÉองใช้สอยเกีÉยวกับศาสนาพิธี มองให้หนานคําลือ (เจ้าแคว้น) นําไป

เผยแพร่ทีÉเมืองลับแลต่อไป ครั Ê งเจ้าแคว้นกลับถึงเมืองลับแลแล้วราษฎรมีความยินดีมาก จึงได้

ช่วยกันสร้างว ัดแห่งแรกของเมืองลับแลขึ ÊนชืÉอว่า “ ว ัดเหง้า เค้ามูลศรัทธา”  (ปัจจุบันคือ ว ัดใหม่อยู่

ต ําบลฝายหลวงในปัจจุบันนีÊ ) นับว่าราษฎรเมือบลับแลมีความศรัทธา และนับถือพระพุทธศาสนามา

ตั Êงแต่ระยะเริÉมแรกของการตั ÊงถิÉนฐานของการก่อสร้างเมืองลับแล 

ต่อมาเจ้าแคว้นมีธิดาคนหนึÉงชืÉอนางสุมาลี เจ้าหลักก็มีธิดาคนหนึÉงเช่นกัน คือ นางสมา

ลา ทั Ê งสองสาวมีรูปร่างหน้าตาสวยงาม กิริยามารยาทเรียนร้อยตรงตามลักษณะเบญจกัลยาณีทุก

ประการนางทั Ê งสองมีสิตปัญญาเฉลียวฉลาดมีอุปนิสัยชอบการเย็บปักถึกร้อยสามารถประดิษฐ์

คิดค้นงานประดิษฐ์ต่าง ๆ ได้อย่างสวยงาม ได้เริÉมประดิษฐ์หูกทอผ้าแบบพิสดารขึ Êนมีการทอผ้าซิÉน

ตีนจก ซิÉนมุกไหมหน้าหมอนหก หน้าหมอนแปด ถุงกุลา ผ ้าห่มหัวเก็บ ฯลฯ และย ังชักชวนอบรม

สั Éงสอนให้หญิงสาวในเมืองลับแลรู้จักทําหัตถกรรมดังกล่าวให้แพร่หลายทั Éวไปในเมืองลับแลด้วย

ความสามารถในการประดิษฐ์หัตถกรรมของนางสุมาลีและนางสุมาลานีÊ ย ังความปลาบปลืÊมให้แก่

เจ้าแคว้น และเจ้าหลักเป็นอันมาก ทั Êงสอบประสงค์จะนําสิÉงประดิษฐ์ต่าง ๆ เหล่านีÊ ถวายแด่พระเจ้า

เรืองธิราช 

เจ้าแคว้นและเจ้าหลักจึงรวบรวมสิÉงประดิษฐ์ทีÉงดงามนานาชนิดพร้อมด้วยนางสุมาลี 

และนางสุมาลาออกเดินทางไปอาณาจักรโยนกเชียงแสนอีกครั Ê งหนึÉ ง เมืÉอถึงราชธานีของอาณาจักร

โยนกเชียงแสน จึงได้นําสิÉ งประดิษฐ์ต่าง ๆ เข้าเฝ้าถวายต่อพระเจ้าเรืองธิราช พระองค์ได้

ทอดพระเนตรสิÉงประดิษฐ์ต่าง ๆ ทีนํามาจากเมืองลับแลด้วยความสนพระทัย และทรงพอพระทัย

เป็นอันมาก ตรัสชมเชยและมีรับสั Éงให้นางมหาเทวีและนางเข้าไททั Ê งหลายในพระองค์ได้แต่งดา

นุ่งหย ้องผ ้าซิÉนตีนจก พร้อมทั Êงถามถึงช่างผู ้ประดิษฐ์เจ้าแคว้นได้กราบทูลว่าเป็นฝีมือของนางสุมาลี 

และนางสุมาลาซึÉงเป็นธิดาของตนและธิดาของหนานคําแสน (เจ้าหลัก) พระองค์ จึงรับสิÉงให้นําช่าง
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มือทั Ê งสองเข้าเฝ้าเพืÉอดูตัว เจ้าแคว้นได้นํานางสุมาลีและนางสุมาลาเข้าเฝ้าพระเจ้าเรืองธิราชตาม

รับสั Éงพระองค์พิเคราะห์ และพิจารณาดูแล้วเห็นว่าหญิงสาวทั Ê งสองมีลักษณะรูปพรรณผิดแผกกับ

สามัญชนทั Éวไปคือ มีคุณสมบัติครบถ้วนทุกประการทีÉจะเป็นชายาของเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารราชบุตรของ

พระองค์ได้ จึงเอ่ยปากขอนางทั Êงสองต่อเจ้าแคว้นและเจ้าหลักเพืÉอให้เป็นชายาราชบุตรของพระองค์

เจ้าแคว้นและเจ้าหลักไม่ขัดข้องพระเจ้าเรืองธิราชจึงประกาศกําหนดให้มีพิธีอภิเษกสมรสเจ้าฟ้า

ฮ่ามราชบุตรกับนางสุมาลีและนางมาลาภายใน Ş เดือน ครั Ê งถึงก ําหนด Ş เดือนแล้ว เจ้าฟ้าฮ่ามราช

บุตพร้อมด้วยพระญาติ สมณะชีพราหมณ์ทหาร ข้าทาสบริวารได้ตกแต่งขบวนขันหมากแห่แหน

จากอาณาจักรโยนกเชียงแสนเดินทางมุ่งมาย ังเมืองลับแลครั Ê งเมืÉอถึงเมืองลับแลได้จัดพิธีอภิเษก

สมรสระหว่าง เจ้าฟ้าฮ่ามกุมารกับนางสุมาลี และนางสุมาลาตรงตามราชประเพณีทุกประการ 

หลังจากอภิเษกสมรสแล้วเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารได้แต่งตั Êงให้นางสุมาลี และนางสุมาลาเป็นพระชายาฝ่าย

ซ้าย และฝ่ายขวาของพระองค์ และได้สร้างว ังขึ Êนใกล้เคียงกับวัดป่าแก้วเรไร (ปัจจุบัน คือ บริเวณวัด

เจดีย ์คีรีวิหาร ซึÉงย ังมีซากคูเวียงปรากฏอยู่) 
เจ้าฟ้าฮ่ามกุมารได้เป็นกษัตริย ์พระองค์แรกทีÉปกครองเองลับแล ต่อจากนั Êนได้มีราษฎร

คนไทยจากดินแดนอืÉนอพยพมาตั ÊงถิÉนฐานทีÉเมืองลับแลเพิÉมมากขึ Êน เจ้าฟ้าฮ่ามกุมารได้จัดสรรทีÉดิน

ให้แก่ราษฎรตั Ê งหลักฐานตามความเหมาะสม โดยราษฎรทีÉมีเชืÊอสายมาจากอาณาจักร โยนกเชียง

แสนให้ตั Êงบ้านเรือนตั Êงแต่บ้านคอกช้าง คอกควาย  บ้านต้นเกลือ (ต้นเกีÌย) บ้านเชียงแสน  บ้านลับ

แลง (บ้านท้องลับแล) ส่วนราษฎรทีÉมีเชืÊอสายมาจากเวียงจันทร์ให้ไปตั Êงบ้านเรือนทีÉบ้านยางกระดาย  

บ้านนาแต้ว และ บ้านนาทะเล 
สันนิษฐานได้ว่าราษฎรของบ้านท้องลับแลมีเชืÊอสายไท-ยวน มาจากเมืองเชียงแสน 

แห่งอาณาจักรล้านนาโบราณ (ปัจจุบันเมืองเชียงแสนอยู่ในเขตพืÊนทีÉของจังหวัดเชียงราย) ได้อพยพ

มาตั Êงหลักแหล่งอยู่ในปัจจุบัน โดยการนําของหนานคําลือ และหนานคําแสนเมืÉอมาถึงทีÉอยู่ปัจจุบัน

มองเห็นสภาพอันอุดมสมบูรณ์จึงตั Êงหลักแหล่งกันอยู่ทีÉนีÊ ในช่วงตะวันลับยามแลง (ตะวันตกดิน) จึง

เรียนดินแดนแถบนีÊว่า “บ้านลับแลง”  จากนั Êนได้มีการส่งเครืÉองบรรณาการไปถวายให้กับพระเจ้า

เรืองธิราชผู ้ครองเมืองเชียงแสนและได้รับพระราชทานพระไตรปิฎกพร้อมทั Ê งได้เชิญให้เจ้าฟ้า

ฮ่ามราชกุมารมาปกครองเมืองลับแลต่อมาทางราชการเปลีÉยนชืÉอบ้านลับแลงให้เป็น บ้านท้องลับแล 

ในภายหลังช่วงของการจัดตั Êงกองทุนหมู่บ้าน ได้มีการแบ่งหมู่บ้านจากหมู่  ş บ้านท้องลับแล โดย

เพิÉมเป็นหมู่ řŘ  บ้านท้องลับแลพัฒนา 
 ตํานานเมืองลับแล    

 เมืองลับแลนั Êนเป็นอําเภอเล็ก ๆ แห่งหนึÉงในจังหวัดอุตรดิตถ์ แต่เดิมคงเป็นเมืองทีÉการ

เดินทางไปมาไม่สะดวก เส้นทางคดเคี Êยว ทําให้คนทีÉไม่ชํานาญทางพลัดหลงได้ง่าย จนได้ชืÉอว่าเมือง

ลับแล ซึÉงแปลว่า มองไม่เห็น มีเรืÉองเล่ากันว่าคนมีบุญเท่านั Êนจึงจะได้เข้าไปถึงเมืองลับแล 
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 ตํานานนีÊ เล่ากันสืบมาว่า ครั ÊงหนึÉงมีชายคนหนึÉง (น่าจะเป็นคนเมืองทุ่งย ั Êง) เข้าไปในป่า 

ได้เห็นหญิงสาวสวยหลายคนเดินออกมา ครั Ê นมาถึงชายป่า นางเหล่านั Êนก็เอาใบไม้ทีÉถือมาไปซ่อน

ไว้ในทีÉต่าง ๆ แล้วก็เข้าไปในเมือง ด้วยความสงสัยชายหนุ่มจึงแอบหยิบใบไม้มาเก็บไว้ใบหนึÉ ง ตก

บ่ายหญิงสาวเหล่านั Êนกลับมา ต่างก็หาใบไม้ทีÉตนซ่อนไว้ ครั Ê นได้แล้วก็ถือใบไม้นั Êนเดินหายลับไป 

มีหญิงสาวคนหนึÉงหาใบไม้ไม่พบ เพราะชายหนุ่มแอบหยิบมา นางวิตกเดือดร้อนมาก ชายหนุ่มจึง

ปรากฏตัวให้เห็นและคืนใบไม้ให้ โดยมีข้อแลกเปลีÉยนคือ..ขอติดตามนางไปด้วยเพราะปรารถนาจะ

ได้เห็นเมืองลับแล หญิงสาวก็ยินยอม นางจึงพาชายหนุ่มเข้าไปย ังเมืองซึÉงชายหนุ่มสังเกตเห็นว่าทั Ê ง

เมืองมีแต่ผู ้หญิง นางอธิบายว่าคนในหมู่บ้านล้วนมีศีลธรรม ถือวาจาสัตย์ ใครประพฤติผิดก็ต้อง

ออกจากหมู่บ้านไป ผู ้ชายส่วนมากมักไม่รักษาวาจาสัตย์จึงต้องออกจากหมู่บ้านกันไปหมด แล้วนาง

ก็พาชายหนุ่มไปพบมารดาของนาง ชายหนุ่มเกิดความรักใคร่ในตัวนางจึงขออาศัยอยู่ด้วย มารดา

ของหญิงสาวก็ยินยอม แต่ให้ชายหนุ่มสัญญาว่าจะต้องอยู่ในศีลธรรม ไม่พูดเท็จ ชายหนุ่มได้

แต่งงานกับหญิงสาวชาวลับแลจนมีบุตรชายด้วยกัน ř คน  

  ว ันหนึÉงขณะทีÉภรรยาไม่อยู่บ้าน ชายหนุ่มผู ้เป็นพ่อเลี Êยงบุตรอยู่ บุตรน้อยเกิดร้องไห้หา

แม่ไม่ยอมหยุด ผู ้ เป็นพ่อจึงปลอบว่า “แม่มาแล้ว ๆ”  มารดาของภรรยาได้ยินเข้าก็โกรธมากทีÉบุตร

เขยพูดเท็จ เมืÉอบุตรสาวกลับมาก็บอกให้รู้เรืÉ อง ฝ่ายภรรยาของชายหนุ่มเสียใจมากทีÉสามีไม่รักษา

วาจาสัตย์ นางบอกให้เขาออกจากหมู่บ้านไปเสีย แล้วนางก็...จัดหาย่ามใส่เสบียงอาหารและของใช้

ทีÉจ ําเป็นให้สามี พร้อมทั Êงขุดหัวขมิ Êนใส่ลงไปด้วยเป็นจํานวนมาก จากนั Êนก็พาสามีไปย ังชายป่า ชีÊ

ทางให้ แล้วนางกก็ลับไปเมืองลับแล ชายหนุ่มไม่รู้จะทําอย่างไรก็จ ําต้องเดินทางกลับบ้านตามทีÉ

ภรรยาชีÊ ทางให้ ระหว่างทางทีÉเดินไปนั Ê น เขามีความรู้สึกว่าถุงย่ามทีÉถือมาหนักขึ Ê นเรืÉ อย ๆ และ

หนทางกา้วไกลมาก จึงหยิบเอาขมิ ÊนทีÉภรรยาใส่มาให้ทิÊงเสียจนเกือบหมด ครั Ê นเดินทางกลับไปถึง

หมู่บ้านเดิม บรรดาญาติมิตรต่างก็ซักถามว่าหายไปอยู่ทีÉไหนมาเป็นเวลานาน ชายหนุ่มจึงเล่าให้ฟัง

โดยละเอียดรวมทั Ê งเรืÉ องขมิ ÊนทีÉภรรยาใส่ย่ามมาให้แต่เขาทิÊงไปเกือบหมด เหลืออยู่เพียงแง่งเดียว 

พร้อมทั ÊงหยิบขมิÊนทีÉเหลืออยู่ออกมา ปรากฏว่าขมิ Êนนั Êนกลับกลายเป็นทองคําทั Ê งแท่ง ชายหนุ่มรู้สึก

แปลกใจและเสียดาย จึงพยายามย ้อนไปเพืÉอหาขมิÊนทีÉทิ Êงไว ้ ปรากฏว่าขมิ Êนเหล่านั Êนได้งอกเป็นต้น

ไปหมดแล้ว และเมืÉอขุดดกู็พบแต่แง่งขมิ ÊนธรรมดาทีÉมีสีเหลืองทอง แต่ไม่ใช่ทองเหมือนแง่งทีÉเขา

ได้ไป เขาพยายามหาทางกลับไปเมืองลับแล แต่กห็ลงทางวกวนไปไม่ถูก จนในทีÉสุดก็ต้องละความ

พยายามกลับไปอยู ่หมู่บ้านของตนตามเดิม (ตํานานเมืองลับแล.  ŚŝŝŚ.  ออน-ไลน์) 
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ภาพทีÉ Ŝ  แสดงแผนทีÉอ ําเภอลับแล 

 

  อาณาเขต 

   ทิศเหนือ ติดต่อกับอําเภอเด่นชัย จังหวัดแพร่ 

  ทิศใต้ ติดต่อกับอําเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ์ และอําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 

  ทิศตะวันออก ติดต่อกับอําเภอเมืองอุตรดิตถ์ จังหวัดอุตรดิตถ์ 

  ทิศตะวันตก ติดต่อกับอําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 

 

 การปกครอง อําเภอลับแลแบ่งเขตการปกครองย่อยออกเป็น 8 ตําบล ได้แก่ 

 ř.  ศรีพนมมาศ (Si Phanom Mat) 

 Ś.  แม่พูล (Mae Phun) 

 ś.  นานกกก (Na Nok Kok) 

 Ŝ.  ฝายหลวง (Fai Luang) 

 ŝ.  ชัยจุมพล (Chai Chumphon) 

 Ş.  ไผ่ล้อม (Phai Lom)     

 ş.  ทุ่งย ั Êง (Thung Yang)     
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 Š.  ด่านแม่คํามัน (Dan Mae Kham Man)  

 

 ภูมิประเทศ 

สภาพพืÊนทีÉ มีลักษณะพืÊนทีÉราบลุ่มทางตอนใต้ ค่อนสูงขึ Êนทางตอนกลางและเป็นภูเขา

ทางตอนเหนือและทางตะวันตก มีพืÊนทีÉราบประมาณ řřş ตารางกิโลเมตร 

ภูเขา มีพืÊนทีÉภูเขาประมาณ śŘŞ ตารางกิโลเมตร 

แม่นํ Ê า ไม่มีล ํานํ Ê าสายใหญ่ไหลผ่าน แต่มีล ํานํ Ê าทีÉเกิดจากเทือกเขาน้อยใหญ่ทางตอน

เหนือ เช่น คลองแม่พร่อง หนองพระแล หนองนาเกลือ บึงมาย คลองพระเสด็จ 

 

 ภูมิอากาศ 

 ลักษณะทางภูมิอากาศเป็นแบบมรสุม มี ś ฤด ู

 ฤดรู้อน เริÉมตั Êงแต่ เดือนมีนาคม - เดือนมิถุนายน 

 ฤดูฝน เริÉมตั Êงแต่ เดือนกรกฎาคม - เดือนตุลาคม 

 ฤดูหนาว เริÉมตั Êงแต่ เดือนพฤศจิกายน - เดือนกุมภาพันธ ์

 

 ตําบลฝายหลวง 

ตําบลฝายหลวงแต่เดิมครอบคลุมนั Ê นทีÉรวมไปถึงตําบลนานกกกในปัจจุบันราษฎร

ตําบลมีเชืÊอสายมาจากอําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย ได้อพยพมาตั Ê งหลักแหล่งอยู่บ้านคอกควาย

ในปัจจุบัน โดยการนําของเจ้าฟ้าฮ่ามราชกุมาร โดยอาศัยเกวียนเป็นพาหนะเมืÉอมาถึงทีÉอยู่ปัจจุบัน

มองเห็นสภาพอันอุดมสมบูรณ์ จึงตั Ê งหลักแหล่งอันอยู่ทีÉนีÊ และเอาสัตว์พาหนะมาเลี Êยงร่วมกัน จึง

เรียกว่า คอกควาย ต่อมาเป็นบ้านคอกควาย ต่อมาทางราชการได้มาสร้างฝายนํ Ê าล้นขนาดใหญ่เพืÉอ

กักเก็บนํ Ê าไว ้ใช้ในการเกษตร ชาวบ้านจึงเรียกฝายนีÊ ว่า “ฝายหลวง”  จึงเป็นทีÉมาของ “ตําบลฝาย

หลวง”   

 สภาพทัÉวไปของตําบล ฝายหลวง 

เป็นทีÉราบติดภูเขา ราษฎรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ทําสวนผลไม้ ลางสาด 

ทุเรียน มังคุด กาแฟ ฯลฯ ทําพืชไร่ปลูกหอมแดง ปลูกข้าว พืชฤดูแล้ง ตลอดปีบางส่วนมีอาชีพทําไม้

กวาด   

 อาณาเขตตําบลฝายหลวง 

 ทิศเหนือ ติดตําบลแม่พูล  

 ทิศใต้ ติดเทศบาลศรีพนมมาศและตําบลท่าเสา  

 ทิศตะวันออก ติดตําบลนานกกกและตําบลชัยจุมพล  

 ทิศตะวันตก ติดอําเภอศรีสัชนาลยั จังหวัดสุโขทัย 
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  จํานวนประชากรของตําบลฝายหลวง 

จํานวนประชากรทั ÊงสิÊน 9,435 คน เป็นชาย 4,745 คน เป็นหญิง 4,690 คน   

 

 ข้อมูลอาชีพของตําบลฝายหลวง 

อาชีพหลัก ทํานา ทําสวน/ทําไร่   

 

 ข้อมูลสถานทีÉสําคัญของตําบลฝายหลวง  

 1.  อนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร  

 2.  ฝายเก็บนํ Ê าฝายหลวง  

 3.  ประตูโบสถ์ว ัดดอนสัก  

 4.  พระธาตุว ัดเจดีย ์คีรีวิหาร 

 

ทรัพยากรการท่องเทีÉยวของตําบลฝายหลวง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 1.  ทรัพยากรการท่องเทีÉยวประเภทประวัติศาสตร์ ได้แก่ 

  1.1  ฝายหลวง เมืÉอปี พ.ศ. ŚŜŜŜ พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาล

ทีÉ ŝ) ได้เสด็จพระราชดําเนินทอดพระเนตรความเป็นอยู่ของประชาชน ณ เมืองลับแลได้มีพระราช

โองการโปรดเกล้าฯให้สร้างฝายกั Êนนํ Ê าเพืÉอนํานํ Ê าไปใช้ในด้านเกษตรกรรมโดยมีพระศรีพนมมาศ

เป็นผู ้ รับสนองพระราชโองการสร้างฝายแห่งนีÊ จนสําเร็จลุล่วงด้วยดี สําหรับฝายกั Êนนํ Ê าในสมัยนั Êนมี

สองแห่งคือฝายกู้ (ฝายสมเด็จเจ้า) และฝายหลวงแห่งนีÊ นับเป็นฝายแห่งแรกของประเทศไทย เพืÉอ

เป็นการลําลึกถึงพระมหากรุณาธิคุณและแสดงถึงความจงรักภักดีต่อพระองค์ท่านชาวบ้านจึงเรียก

ตําบลนีÊ ว่า “ตําบลฝายหลวง” 

  1.2  ม่อนจําศีล เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร เจ้าผู ้ครองเมืองลับแลองคแ์รก (พ. ศ. 1513) ใช้เป็น

ทีÉบําเพ็ญศีลภาวนาเมืÉอว ันทีÉ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2444 (ร.ศ.120) เป็นทีÉตั Ê งพลับพลารับเสด็จรัชกาลทีÉ 5 

ในคราวเสด็จประพาสเมืองลับแล เคยเป็นทีÉตั ÊงของทีÉทําการเมืองลับแล เมืÉอปี พ.ศ. 2450 รัชกาลทีÉ 6 

เสด็จเมืองลับแลและได้พระราชนิพนธ์ไว ้ดังนีÊ ข้าพเจ้าได้ไปเทีÉยวเมืองลับแลออกจากทีÉพักทีÉ

อุตรดิตถ์แล้วได้เลยไปเทีÉยวทีÉเขาม่อนจําศีล บนยอดเขานีÊ แลดูเห็นแผ่นดินโดยรอบได้ไกลมีทุ่งนา

ไปจนสุดสายตาแลหินเขาเป็นทิวเทือกซ้อนสลับเป็นชั Êนราวกับกําแพงน่าดูหนักหนาเหมืองฝายใน

เขตลับแลนีÊพระศรีพนมมาศได้จัดทําขึ Êนไว้มาก เป็นประโยชน์ในการเพาะปลูกมากเพราะมีนํ Ê าใช้

ตลอดปี ทีÉลับแลบริบูรณ์มากทั Êงไร่นาและสวนผลไม้ต่าง ๆ 

  ř.ś  อนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร  เป็นอนุสาวรีย ์ของปฐมผู้ปกครองเมืองลับแล ซึÉง

เป็นส่วนหนึÉงของหน้าประวัติศาสตร์เมืองอุตรดิตถ์ ด้านหลังของบริเวณอนุสาวรีย ์จะเป็นเนินเขาอัน
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เป็นจุดชมวิวทีÉสามารถมองเห็นตัวเมืองลับแล อนุสาวรีย ์ตั Ê งอยู่บริเวณบ้านท้องลับแลพัฒนา หมู่ทีÉ 

řŘ ตําบลฝายหลวง ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ řŚ กิโลเมตร 

  ř.Ŝ   บานประตูวิหารวัดดอนสัก ว ัดดอนสักตั Êงอยู่หมู่ทีÉ ś บ้านนารีตําบลฝายหลวง 

สร้างในสมัยปลายกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี ว ัดนีÊ เคยถูกไฟไหม้มาครั Ê งหนึÉ งผู ้ใดไปชมวัดดอนสัก

จะเห็นความวิจิตรบรรจงของการก่อสร้างซึÉงเป็นสถาปัตยกรรมแบบเชียงแสนปนสุโขทัย แต่คนรุ่น

หลังได้ฉาบปูนใหม่จึงทําให้ค่าของศิลปะแบบเก่าด้อยลงไป บานประตูของวิหารนีÊทําด้วยไม้ฉลุเป็น

ภาพกนกมีรูปสัตว์แบบหิมพานต์แทรกอยู่ในทีÉต่างๆ ลักษณะอ่อนช้อยงดงามมาก บานซ้ายและบาน

ขวาลวดลายไม่เหมือนกันแต่เมืÉอปิดแล้วลวดลายเข้าหากันได้สนิทแสดงว่าช่างสมัยนั Êนมีศิลปะสูง

มาก เสาประตูเป็นลายกนกใบลาน กนกก้ามปูลักษณะอ่อนช้อย 

  ř.ŝ  พระเจดีย ์คีรีวิหารเป็นพระประธานทีÉเก่าแก่และสวยงามมากศิลปะแบบ

สุโขทัย และมีสถูปเจดีย ์ทีÉน่าศึกษาทางประวัติศาสตร์ ประดิษฐานอยู่ทีÉว ัดเจดีย ์คีรีวิหารหมู่ทีÉ 9 บ้าน

วัดป่า ตําบลฝายหลวง ห่างจากทีÉว่าการอําเภอลับแลประมาณ 3 กิโลเมตร 

  ř.Ş   หอพระไตรเก่าแก่หรือโบสถ์นํ Ê าทีÉว ัดดอนสักทําขึ Êนไว้เพืÉอเก็บหนังสือสมัย

โบราณ และได้มีการทํามาตั Êงแต่ พ.ศ. ŚŜšŜ เหตุทีÉต้องสร้างไว้กลางนํ Ê าก็เพืÉอป้องกันปลวก 

 

  Ś.  ทรัพยากรการท่องเทีÉยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ 

  Ś.ř  ความเชืÉอในเรืÉองของความลีÊลับ เช่น ความเชืÉอเรืÉองผีนางไม้ คนทรง ฯลฯ เมืÉอ

พูดถึงเรืÉองของความเชืÉอในเรืÉองของความลีÊลับนีÊก็จะมีเพียงชาวบ้านบางส่วนเท่านั ÊนทีÉเชืÉอและก็ย ังมี

ชาวบ้านบางคนทีÉไม่ได้มีความเชืÉอในเรืÉองนีÊ แต่ก็ไม่ได้ลบหลู่แต่อย่างใด 

  Ś.Ś   ดนตรีพืÊนบ้านของชุมชนตําบลฝายหลวงก็จะมีสะล้อซอซึง มีวงดนตรีสะล้อ

พันปีซึÉงวงดนตรีสะล้อพันปีมีทีÉมาของชืÉอวงดนตรีคือ มาจากการนําเอาอายุของคนในวงดนตรีมา

รวมกันแล้วได้ถึงพันปีจึงเป็นทีÉมาของวงดนตรีพันปี นอกจากนีÊ ก็จะมีกองยาว มีการฟ้อนแบบ

ล้านนาทีÉมีการแอ่นตัวงอถึงพืÊน 

  Ś.ś   อัธยาศัยของประชาชนชุมชนฝายหลวง ฝายหลวงเป็นชุมชนทีÉมีการรวมตัว

กันดีมาก ชุมชนมีความเข้มแข็ง ผู ้คนในชุมชนมีความสามัคคีกันดีมาก มีจิตใจเอืÊอเฟืÊ อเผืÉอแผ่ และย ัง

มีจิตใจในการอนุรักษ์และพัฒนาชุมชนอีกดด้วย 

  Ś.Ŝ  ในเรืÉองของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ชุมชนฝายหลวงเน้นในเรืÉองของของการทํา

ด้วยมือสินค้าในชุมชนฝายหลวงจึงมีความโดดเด่นในเรืÉองของงานหัตถกรรม เช่น การทําไส้เมีÉยง  

ผ ้าห่มนวม ไม้ตองกง ข้าวแคบ ข้าวพันผ ัก เป็นต้น 

  Ś.Ş  ในเรืÉองของการเกษตร ส่วนใหญ่ชุมชนฝายหลวงก็จะทําเกีÉยวกับสวนผลไม้ 

เช่น สวนทุเรียน สวนลางสาด สวนลองกองสวนลางกอง ฯลฯ และนอกเหนือจากการทําสวนผลไม้

แล้ว ฝายหลวงย ังมีการทําการเกษตรในเรืÉองของการทํานาข้าว และการทําสวนหอม  
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 ś.   ทรัพยากรการท่องเทีÉยวประเภทประเพณี ได้แก่ 

  ś.ř   ประเพณีแห่นํ Ê าขึ Ê นโรง (ภาษาพืÊนบ้านเรียกแห่นํ Ê าขึ Êนโฮง ซึÉ งโฮงในทีÉนีÊ จะ

หมายถึงโฮงเฮือนหรือทีÉอยู่อาศัยนั Éนเอง) ประเพณีแห่นํ Ê าขึ ÊนโรงนีÊ จะจัดขึ Êนในวันขึ Êน řś ค ํ Éาเดือน Ş 

และในประเพณีแห่นํ Ê าขึ Êนโรงก็จะมีการบวงสรวงเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารผู ้ ก่อบ้านแปลกเมืองลับแล นับเป็น

การขอขอฝนให้ตกต้องตามฤดูกาลปลูกไม้ผลอุดมสมบูรณ์ ประเพณีแห่นํ Ê าขึ Ê นโรงคือการนํานํ Ê า

ศักดิ Í สิทธิ Í ทีÉประพรมด้วยนํ Ê าอบนํ Ê าหอมขึÊนไปสักการะดวงวิญญาณเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารบริเวณเชิงดอย

ม่อนอารักษ์หรือทีÉหน้าอนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร ในประเพณีนีÊก็จะมีการกรวดนํ Ê ารดนํ Ê าให้แก่บรรพ

บุรุษทีÉล่วงลับไปแล้วและมีการแสดงถวายหน้าอนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร เช่น การฟ้อนรํานํ Ê าขึ Êนโรง 

การฟ้อนดาบ 

  ś.Ś  ประเพณีค้างบูยา เป็นประเพณีทําบุญเพืÉออุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษ

บรรพสตรีผู ้ ล่วงลับไปแล้วและเพืÉอแสดงถึงความกตัญsูกตเวทีต่อท่านผู ้มีบุญคุณและอุทิศกุศลส่ง

ให้เจ้ากรรมนายเวรจะได้ขออโหสิกรรมให้และแสดงถึงสายสัมพันธ์และความสามัคคีระหว่างญาติ

พีÉน้อง เพืÉอนบ้าน ซึÉงประเพณีนีÊ มีมาตั Êงแต่สมัยโบราณหลายชั Éวชีวิตคนและสืบทอดมาโดยตลอด

ประเพณีนีÊ จะจัดในช่วงเทศกาลเข้าพรรษา เริÉมตั Êงแต่แรม Š ค ํ Éา เดือน ş ถึง แรม řŝ ค ํ Éา เดือน řŘ 

  ś.ś   ประเพณีใส่บาตรผิงหนาว จะจัดในวันขึ Êน řŝ ค ํ Éา เดือนยีÉ ซึÉงเป็นช่วงทีÉชาวนา

กําลังเก็บเกีÉยวข้าวเข้าบ้าน ในการทําประเพณีนีÊ ทุกบ้านจะต้องเผาข้าวหลามเพืÉอไปทําบุญทีÉว ัด 

  ś.Ŝ  ประเพณีออกพรรษา (มีจุดเด่นจากชุมชนอืÉนคือ จะมีการเทศมหาชาติ Ś กลับ

คือ ปกติในวันออกพรรษาของชุมชนอืÉนจะมีการมหาชาติในวันขึ Êน řŝ ค ํ Éาเดือน řř แต่ทีÉชุมชนฝาย

หลวงจะมีการเทศมหาชาติในวันขึ Êน řŝ ค ํ Éา และแรม ś ค ํ Éาเดือน řř) 

 
8. งานวิจัยทีÉเกีÉยวข้อง 

 กิติมา  กิจประเสร็จ และคณะ (Śŝŝř : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาวิจัยเรืÉ อง เว็บไซด์

สารสนเทศภูมิศาสตร์ (GIS-Web) เพืÉอสนับสนุนการท่องเทีÉยวและผลิตภัณฑ์ชุมชน ตําบลนานกกก 

โดยประกอบด้วยฐานข้อมูล Ś ระบบ คือฐานข้อมูลอรรถาธิบายหรือฐานข้อมูลเชิงบรรยาย และ

ฐานข้อมูลเชิงพืÊนทีÉของแผนทีÉภายในขอบเขตของตําบลนานกกก โดยมี ระบบฐานข้อมูลเชิง

บรรยาย เป็นข้อมูลแสดงรายละเอียดของสถานทีÉสําคัญและผลิตภัณฑ์ชุมชนต่าง ๆ ได้แก่ ชืÉอ

สถานทีÉท่องเทีÉยว ชืÉอสถานทีÉสําคัญ ชืÉอผลิตภัณฑ์ชุมชน และระบบฐานข้อมูลเชิงพืÊนทีÉ เป็นข้อมูล

แผนทีÉแสดงรายละเอียดพืÊนฐานภายในตําบลนานกกก ได้แก่ ถนน เส้นทาง ระยะทาง เป็นต้น ใน

ส่วนของแผนทีÉจะมีการแบ่งเป็นขั ÊนของแผนทีÉ (Layer) ได้แก่เขตของตําบลนานกกก สถานทีÉสําคัญ 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ถนน ระยะทาง วิจัยครั Ê งนีÊ ได้จัดเก็บข้อมูลเชิงบรรยายของสถานทีÉและสถานทีÉ

สําคัญ รวมทั Êงผลิตภัณฑ์ชุมชนในตําบลนานกก อ ําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์ เพืÉอช่วยประกอบการ

วางแผนการท่องเทีÉยวของนักท่องเทีÉยวได้อย่างถูกต้อง สะดวกรวดเร็ว ลดระยะเวลา และย ังช่วยใน
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งานด้านการจัดเก็บและปรับปรุงข้อมูลสารสนเทศด้านการท่องเทีÉยว และผลิตภัณฑ์ชุมชนของ

เจ้าหน้าทีÉ ให้ใช้งานได้ง่าย ถูกต้อง และมีความทันสมัยอยู่เสมอ รวมทั Êงผุ ้ประกอบการการท่องเทีÉยว

และมัคคุเทศก์สามารถนําข้อมูลสารสนเทศสถานทีÉท่องเทีÉยว สถานทีÉสําคัญ และผลิตภัณฑ์ชุมชน

ในตําบลนานกกก ไปใช้ในกิจกรรมการท่องเทีÉยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

  วีระวัฒน ์ ดามชูและคณะ (Śŝŝř : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาวิจัยเรืÉอง แนวทางการพัฒนาการ

ท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์ กรณีศึกษา หมู่ ř บ้านเกาะสิเหร่ ต ําบลรัษฏา อ ําเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต มี

ว ัตถุประสงค์เพืÉอ เพืÉอศึกษาศักยภาพของพืÊนทีÉทีÉจะพัฒนาให้กลายเป็นแหล่งท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์ 

ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์ในชุมชน และสร้างความร่วมมือภาคีระหว่างมหา

วิยาลัย ชุมชนและผู ้ประกอบการ การท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉเพืÉอรองรับการท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์ กรอบ

แนวคิดการวิจัย เป็นการวิเคราะห์ศักยภาพและความพร้อมของพืÊนทีÉหมู่ทีÉ ř บ้านเกาะสิเหร่ ด้าน

ศักยภาพของพืÊนทีÉ มีความพร้อมในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์พอสมควรอย่างไรก็

ตามจําเป็นต้องมีการพัฒนาเพิÉมเติม ในด้านสภาพทางกายภาพ สิÉงดึงดูดใจนักท่องเทีÉยว และสภาพ

ทางชีวภาพของพืÊนทีÉทีÉจ ําเป็นต้องพัฒนาอย่างเร่งด่วน ในส่วนของการมีส่วนร่วมของประชาชนใน

พืÊนทีÉ พบว่า ประชาชนในพืÊนทีÉมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเทีÉยวเชิงอนุรักษ์น้อยมาก เนืÉองจาก

มีความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเทีÉยวไม่ดีพอ โครงสร้างทางสังคมทีÉเปลีÉยนจากสังคมชนบทเป็น

สังคม ขาดกิจกรรมในการส่งเสริมการท่องเทีÉยวในชุมชน และประชาชนมีความคิดเห็นว่าการ

พัฒนาการท่องเทีÉยวไม่ใช่หน้าทีÉของตน แต่เป็นหน้าทีÉของรัฐแนวทางในการพัฒนาการท่องเทีÉยว

เชิงอนุรักษ์ในพืÊนทีÉ เป็น Ś ระยะ คือ ř) ระยะต้น เป็นการพัฒนาองค์ความรู้และจิตสํานึกทางการ

ท่องเทีÉยว Ś) ระยะกลาง เป็นการพัฒนาการมีส่วนร่วมของประชาชนในพืÊนทีÉ การพัฒนาโครงสร้าง

พืÊนฐานทางการท่องเทีÉยว และการพัฒนาแหล่งท่องเทีÉยว และś) ระยะปลาย เป็นการพัฒนาธุรกิจ

ท่องเทีÉยวและการตลาดเพืÉอการท่องเทีÉยว 

  จิราภา วงษ์ท้าว  (ŚŝŜš : บทคัดย่อ)  ไดศึ้กษาวิจัยเรืÉ อง ผลกระทบของการพัฒนาการ

ท่องเทีÉยวอย่างย ั É งยืนต่อการจัดทรัพยากรมนุษย์ในอุตสาหกรรมโรงแรม  ว ัตถุประสงค์เพืÉอศึกษาการ

จัดการทรัพยากรบุคคลและสํารวจผลกระทบของการพัฒนาการท่องเทีÉยวอย่างย ั É งยืนต่อการจัดการ

ทรัพยากรบุคคลในโรงแรมระดับ ś ถึง ŝ ดาว ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์แบบเชิง

ลึกโดยมีโครงสร้างของตําถามเป็นเครืÉ องมือในการวิจัย  ผลการวิจัยพบว่า การบริหารจัดการ

ทรัพยากรบุคคลมีส่วนสําคัญในการบริหารคนเพืÉอจะบรรลุซึÉงจุดมุ่งหมายของธุรกิจและสร้างความ

รักองค์กรของพนักงานบทบาทของการเป็นผู ้ ช่วยบริหารโรงแรมในการวางแผนกลยุทธ์ของธุรกิจ

และวิทยาการทีÉทันสมัยเกีÉยวกับการจัดการทรัพยากรบุคคล การให้ความรู้   การฝึกอบรมและพัฒนา

ทรัพยากรบุคคลเพืÉอสร้างความตระหนักและการยึดมั ÉนในการรักษาสิÉงแวดล้อมการให้ความเท่า

เทียมกันในโอกาสการว่าจ้างแรงงานท้องถิÉน  การให้การสนับสนุนในเรืÉองความก้าวหน้าทางอาชีพ
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คุณภาพของการบริการเป็นปัจจัยสําคัญในการสร้างความพึงพอใจของลูกค้าการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนเป็นปัจจัยทีÉสําคัญในการวางแผนและพัฒนากลยุทธ์ 

ลดาวัลย์  มูลละ  (ŚŝŜš : บทคัดย่อ)  ไดศึ้กษาความเป็นไปได้ในการพัฒนาหมู่บ้านปาง

มะโอ  ตําบลแม่นะ อ ําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ให้เป็นแหล่งท่องเทีÉยวเพืÉอสุขภาพโดยการใช้

สมุนไพรทอ้งถิÉนว ัตถุประสงค์ เพืÉอศึกษาความเป็นไปได้  ในการพัฒนาหมู่บ้านปางมะโอ  ตําบลแม่

นะ อ ําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ให้เป็นแหล่งท่องเทีÉยวเพืÉอสุขภาพโดยการใช้สมุนไพรท้องถิÉน 

โดยเน้นการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอก  (จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค) ใช้การเก็บ

รวบรวมข้อมูลจากประชาชนในหมู่บ้านโดยการสัมภาษณ์และการตอบแบบสอบถามในเรืÉ อง

เกีÉยวกับการท่องเทีÉยวเพืÉอสุขภาพโดนใช้สมุนไพรท้องถิÉนและแนวทางการพัฒนาหมู่บ้านปางมะโอ

ให้เป็นแหล่งท่องเทีÉยว  ผลการวิจัย เกีÉยวกับการท่องเทีÉยวเพืÉอสุขภาพโดยการใช้สมุนไพรท้องถิÉน

พบว่า การท่องเทีÉยวเพืÉอสุขภาพจะทําให้นักท่องเทีÉยวมีสุขภาพการและสุขภาพจิตทีÉดี ในส่วน

การศึกษาและวิเคราะห์ถึงปัจจัยภายในและภายนอกหรืการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน อุปสรรคและ

โอกาส หมู่บ้านปางมะโอมีจุดแข็งและโอกาสมากกว่าจุดอ่อนและอุปสรรคทั Ê งจุดแข็งในด้านความ

พร้อมของชุมชนดา้น  สถานทีÉ สภาพแวดล้อมทีÉอุดมสมบูรณ์และมีสมุนไพรนานาชนิด ทั ÊงโอกาสทีÉ

ได้จากการสนับสนุนของจากรัฐบาลและเอกชนเพืÉอให้ท้องถิÉนของตนเกิดประโยชน์สูงสุด 

พจนารถ  กรึงไกร (2545 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการมีส่วนร่วมขององค์กรปกครองส่วน

ท้องถิÉนกับชุมชน ในการจัดการแหล่งท่องเทีÉยวเชิงนิเวศและวัฒนธรรม : กรณีศึกษาตําบลโป่งงาม 

อ ําเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย ผลการศึกษาพบว่า ต ําบลโป่งงามได้มีส่วนร่วมในการจัดการแหล่ง

ท่องเทีÉยวนั Êน มีทั Ê งกลุ่มองค์กรปกครองส่วนท้องถิÉนและประชาชนทั Éวไป ทั Ê งเพศชายและหญิงทีÉ

หลากหลายอาชีพ หลายระดับการศึกษาหลายระดับรายได้ มาร่วมมือกันทํางานเพืÉอให้เกิดการ

จัดการแหล่งท่องเทีÉยวทีÉย ั É งยืน มีเป้าหมายสําคัญทีÉสุดของการจัดการท่องเทีÉยว คือ การเปิดโอกาสให้

ชุมชนได้เข้ามามีบทบาทและมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเทีÉยว 

  พนิตตา  สิงห์ครา (2544 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาศักยภาพของชุมชนห้วยฮีÊ ในการจัดการ

ท่องเทีÉยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตย์ จากการวิจัยพบว่านโยบายของรัฐทีÉมีส่วนเกีÉยวข้องในชุมชนนีÊ มีไม่

มากนักแต่เป็นการกําหนดนโยบายโดยชุมชนเอง การดําเนินนโยบายการท่องเทีÉยวเชิงนิเวศใน

ชุมชนด้วยตนเองของสมาชิกในชุมชนนั Ê นย่อมแสดงให้เห็นถึงภาวะพึÉงตนเองได้เป็นอย่างดี 

ความสามารถในการพึÉงตนเองได้นั Ê นเกิดขึ Êนได้เพราะชุมชนมีความเข้มแข็ง ซึÉ งเกิดมาจากคนใน

ชุมชนมีส่วนร่วมคิดร่วมตัดสินใจเพืÉอชุมชนนั ÉนเองนอกจากนีÊ ความเข้มแข็งและสามารถพึÉงตนเอง

ได้ต้องอาศัย เศรษฐกิจชุมชน ผลผลิตชุมชน และโครงสร้างพืÊนฐาน เพืÉอสร้างกลยุทธการตลาดเพืÉอ

การท่องเทีÉยว 

  สุนทร  สุขไทย (2543 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาสภาพตลาดการท่องเทีÉยวภายในจังหวัด

อุตรดิตถ์ผลการวิจัยได้ทราบว่า แหล่งท่องเทีÉยวทีÉนักท่องเทีÉยวชอบเทีÉยวเรียงตามลําดับ ได้แก่ 
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ธรรมชาติ ทรัพยากรการท่องเทีÉยวทางประวัติศาสตร์และสถาปัตยกรรม ธรรมชาติดัดแปลง 

ทรัพยากรการท่องเทีÉยวทีÉทันสมัย และทรัพยากรการท่องเทีÉยวทางศิลปวัฒนธรรมและหัตถกรรม 

อรวรรณ  พันธ์เนตร (2541 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการประเมินความต้องการมีส่วนร่วม

และความต้องการพัฒนาการท่องเทีÉยวของประชาชน : กรณีบ้านหาดไคร้ ตําบลเวียง อ ําเภอเชียง

ของ จังหวัดเชียงราย จากการศึกษาได้กล่าวไว้ว่า จากการศึกษาสภาพปัญหาและอุปสรรคของความ

ต้องการมีส่วนร่วมและความต้องการพัฒนาการท่องเทีÉยวตามความคิดเห็นของประชาชนนั Êนพบว่า 

ประชาชนมีบทบาทน้อยมากในการพัฒนาการท่องเทีÉยวในปัจจุบัน เมืÉอมีโครงการพัฒนาเกิดขึ Êน

โดยส่วนใหญ่แล้วชาวบ้านจะไม่ได้รับการประชาสัมพันธ์ให้ทราบเท่าทีÉควรชาวบ้านจึงให้

ความเห็นว่า เมืÉอมีโครงการพัฒนาเข้ามาในหมู่บ้าน ควรมีการประชาสัมพันธ์และให้ชาวบ้าน

ร่วมกันพิจารณาถึงจุดประสงค์ทีÉแท้จริงและเพืÉอให้โครงการได้บรรลุตามเป้าหมาย การพัฒนาควรมี

การวางแผนทีÉดีและควรพัฒนาคนไปพร้อม ๆ กับการพัฒนาสถานทีÉ 

  จากการศึกษาเอกสารงานวิจัยทีÉเกีÉยวข้อง สามารถสรุปได้ว่า การจัดการท่องเทีÉยวทีÉมี

การจัดการอย่างย ั É งยืน ต้องมีองค์ประกอบสําคัญทีÉเป็นหลักอยู่ 2 ประการ คือ ศักยภาพของชุมชน

ด้านทรัพยากรการท่องเทีÉยว และด้านการจัดการโดยเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการวางแผน

จัดการ อันจะทําให้คนในชุมชนได้รับประโยชน์ในหลายรูปแบบ เช่น การเรียนรู้ร่วมกัน ในการคิด

วิเคราะห์ การพัฒนา ตลอดจนรายได้จากการท่องเทีÉยว แม้จะไม่มากนักก็ตามงานวิจัยส่วนใหญ่จะ

ศึกษาเกีÉยวกับการท่องเทีÉยวเชิงนิเวศทีÉก ําลังได้รับความนิยม และได้รับการส่งเสริมจากทั Ê งภาครัฐ

และภาคเอกชนอย่างกว้างขวาง มีทั ÊงงานวิจัยทีÉศึกษาจากชุมชนทีÉประสบความสําเร็จอย่างดีในการ

จัดการท่องเทีÉยว เช่น กรณีชุมชนไทยทรงดํา บ้านเขาย ้อย อ ําเภอเขาย ้อย จังหวัดเพชรบุรี หรือ 

กรณีศึกษา : หมู่บ้านร่องกล้า อุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า จังหวัดพิษณุโลก เป็นต้น งานวิจัย

บางส่วนมุ่งศึกษาเกีÉยวกับบทบาทของชุมชนในการจัดการท่องเทีÉยวในชุมชนโดยนําศักยภาพทีÉ

ชุมชนเป็นทุนทางสังคมอยู่ก่อนแล้ว และนํามาประสานกับการจัดการท่องเทีÉยวตามหลักวิชาการ 

เพืÉอให้ชุมชนทีÉมีความพร้อมได้พัฒนาตนเองเพืÉอเป็นแหล่งท่องเทีÉยวทีÉมีความแตกต่างกันไปตาม

ความแตกต่างของบริบทชุมชน ดังนั Ê นการศึกษาศักยภาพของชุมชน เพืÉอก ําหนดรูปแบบการ

ท่องเทีÉยวให้สอดคล้องกับพืÊนฐานทรัพยากรด้านการท่องเทีÉยวทีÉชุมชนมีอยู่ จึงเป็นเหตุจูงใจให้

งานวิจัยนีÊ เกิดขึ Êน 
 


