
 

บทที  

 

เอกสารและงานวิจัยทีเกียวข้อง 

 

  การศึกษาวิจัยในครั งนีผู ้วิจัยไดศึ้กษาเอกสาร ตํารา บทความวิจัย รายงานการวิจยั และ

การสืบค้นข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ โดยการนํามาสังเคราะห์แนวความคิด ทฤษฏีทีเกียวข้องกับการ

ส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมของในเขตตําบลฝายหลวง อ ําเภอ ลับแล จังหวัด

อุตรดิตถ ์ ซึงขอนําเสนอตามลําดับดังต่อไปนี   

 1.  แนวคิดเกียวกับวัฒนธรรม 

 2.  แนวคิดเกียวกับการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม 

 .  แนวคิดการท่องเทียวเชิงประวัติศาสตร์ 

 .  แนวคิดการตลาดการท่องเทียวเชิงอุตสาหกรรมท่องเทียว 

 .  นโยบายการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเทียว -  

 .  กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

 .  สภาพทั วไปอําเภอลับแลและตําบลฝายหลวง 

 .  เอกสารและงานวิจัยทีเกียวข้อง 

 

1.  แนวคิดเกียวกับวัฒนธรรม 

 วัฒนธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงาม ซึงเป็นผลจากระบบความสัมพันธ์ระหว่าง

มนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับสังคม และมนุษย์กับธรรมชาติ จ ําแนกออกเป็น 3 ด้าน คือ จิตใจ สังคม 

และวัตถุ มีการสั งสมและ สืบทอดจากคนรุ่นหนึงไปสู่คนอีกรุ่นหนึง จากสังคมหนึงไปสู่อีกสังคม

หนึง จนกลายเป็นแบบแผนทีสามารถ เรียนรู้และก่อให้เกิดผลิตกรรมและผลิตผล ทั งทีเป็นรูปธรรม

และนามธรรม อันควรค่าแก่การวิจัย อนุรักษ์ ฟืนฟู ถ่ายทอด เสริมสร้างเอตทัคคะ และแลกเปลียน 

เพือสร้างดุลยภาพแห่งความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย ์ สังคม และธรรมชาติ ซึงจะช่วยให้มนุษย์

สามารถดํารงชีวิตอย่างมีสุข สันติสุข และอิสรภาพ อันเป็นพืนฐานแห่งอารยธรรมของมนุษยชาติ 

(สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ.  2535.  ออน-ไลน)์ 
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 “ว ัฒนธรรม” เป็นคําทีเกิดขึ นในภาษาไทย ในสมัยทีรัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงคราม 

นายกรัฐมนตรี ได้มองเห็นความสําคัญของเรืองนี  ค ําเดิมภาษาอังกฤษ คือ “Culture” ในตอนแรก 

“พระมหารุ่น” แห่งวดัมหาธาตุได้แปลคํานี ว่า “ภูมิธรรม” แต่กรมหมืนนราธิปพงศ์ประพันธ์ ทรง

เล็งเห็นว่า ค ําว่า “ภูมิธรรม”  มีความหมายค่อนข้างคงที พระองค์ท่านทรงมีความประสงค์ให้ค ํานี มี

ความหมายในลักษณะเคลือนไหว เปลียนแปลงและพัฒนาอย่างต่อเนือง จึงทรงแปลใหม่เป็น 

“ว ัฒนธรรม” และมีการนํามาใช้สืบต่อมาตลอดสมัยทีประเทศไทยมีกระทรวงวัฒนธรรมและคงใช้

อยู่ในปัจจุบัน (วีระ  บํารุงรักษ.์  .  ออน-ไลน)์ 

 ว ัฒนธรรม หมายถึง ลักษณะทีแสดงถึงความเจริญงอกงามความเป็นระเบียบเรียบร้อย 

ความกลมเกลียวก้าว หน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชนทางวิทยาการ หมายถึง วิถีการ

ดําเนินชีวิต ตรงกับภาษาอังกฤษคําว่า (the way of life) ซึงเป็นพฤติกรรมและสิงทีคนในหมู่ผลิต

สร้างขึ น ด้วยการเรียนรู้จากกันและกัน และร่วมใช้อยู่ในหมู่พวกของตน   ค ําว่า “ว ัฒนธรรม” มา

จากคําสองคํา ค ําว่า “ว ัฒน” จากคําศัพท์ “วฑฺฒน” ในภาษาบาลี หมายถึงความเจริญ ส่วนคําว่า 

“ธรรม” มาจากคําศัพท์ “ธรฺม” ในภาษาสันสกฤต หมายถึงความดี เมือนําสองคํามารวมกันจึงได้ค ํา

ว่า “ว ัฒนธรรม”  หมายถึงความดีอันจะก่อให้เกิดความงอกงามทีเป็นระเบียบเรียบร้อย 

 วัฒนธรรมสามารถแสดงออกมาได้ผ่าน ดนตรี วรรณกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม 

การละครและภาพยนตร์ แม้บางครั งอาจมีผู ้กล่าวว่า ว ัฒนธรรม คือ เรืองทีว่าด้วยการบริโภคและ

สินค้าบริโภค เช่นวัฒนธรรมระดับสูงว ัฒนธรรมระดับตํ า ว ัฒนธรรมพืนบ้าน หรือวัฒนธรรมนิยม 

เป็นต้นแต่นักมานุษยวิทยาโดยทั วไปกล่าวถึงว ัฒนธรรมว่า มิได้เป็นเพียงสินค้าบริโภค แต่หมาย

รวมถึงกระบวนการในการผลิตสินค้าและการให้ความหมายแก่สินค้านั น ๆ ด้วย ทั งย ังรวมไปถึง

ความสัมพันธ์ทางสังคมและแนวการปฏิบัติทีทําให้ว ัตถุและกระบวนการผลิตหลอมรวมอยู่ด้วยกัน 

ในสายตาของนักมานุษยวิทยาจึงรวมไปถึงเทคโนโลย ีศิลปะ วิทยาศาสตร์รวมทั งระบบศีลธรรม 

 ว ัฒนธรรมในภูมิภาคต่าง ๆ  จ ํานวนมากได้รับอิทธิพลจากการติดต่อกับภูมิภาคอืน เช่น 

การเป็นอาณานิคม การค้าขาย การย ้ายถินฐาน การสือสารมวลชนและศาสนา อีกทั งระบบความเชือ 

ไม่ว่าจะเป็นเรืองศาสนามีบทบาทในวัฒนธรรมในประวัติศาสตร์ของมนุษยชาติมาโดยตลอด โดย

วัฒนธรรมตะวันตกมีแนวโน้มทีจะเป็นปัจเจกมากกว่าว ัฒนธรรมทีไม่ใช่ตะวันตก ว ัฒนธรรม

ตะวันตกบ่งชี ด้วยความมั งคั งทางเศรษฐกิจ การรู้หนังสือและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 

(ว ัฒนธรรม.  .  ออน-ไลน์) 

 สรุป ว ัฒนธรรม หมายถึง วิถีการดําเนินชีวิต (The way of life) ของคนในสังคม 

นับตั งแต่วิธีกิน วิธีอยู่ วิธี แต่งกาย วิธีทํางาน วิธีพักผ่อน วิธีแสดงอารมณ์ วิธีสือความ วิธีจราจรและ

ขนส่ง วิธีอยู่ร่วมกันเป็นหมู่คณะ วิธี แสดงความสุขทางใจ และหลักเกณฑ์การดําเนินชีวิต โดย

แนวทางการแสดงออกถึงวิถีชีวิตนั นอาจเริมมาจาก เอกชนหรือคณะบุคคลทําเป็นตัวแบบ แล้ว

ต่อมาคนส่วนใหญ่ก็ปฏิบัติสืบต่อกันมา ว ัฒนธรรมย่อมเปลียนแปลง ไปตามเงือนไขและกาลเวลา
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เมือมีการประดิษฐ์หรือค้นพบสิงใหม่ วิธีใหม่ทีใช้แก้ปัญหาและตอบสนองความ ต้องการของสังคม

ได้ดีกว่า ซึงอาจทําให้สมาชิกของสังคมเกิดความนิยม และในทีสุดอาจเลิกใช้ว ัฒนธรรมเดิม ดังนั น

การรักษาหรือธํารงไว้ซึงว ัฒนธรรมเดิมจึงต้องมีการปรับปรุงเปลียนแปลงหรือพัฒนาวัฒนธรรมให้ 

เหมาะสมมีประสิทธิภาพตาม 

 

ประเภทของวัฒนธรรม 

 ว ัฒนธรรม แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 

.  ว ัฒนธรรมทางวัตถุ คือ เครืองมือ เครืองใช ้ ทีมนุษย์ใช้ในชีวิตประจําว ันเพือ

ความสุขทางกาย อันได้แก่ ยานพาหนะ ทีอยู่อาศัย ตลอดจนเครืองป้องกันตัวให้รอดพ้นจาก

อันตรายทั งปวง   

.  ว ัฒนธรรมทางจิตใจ เป็นเรืองเกียวกับเครืองยึดเหนียวจิตใจของมนุษย์ เพือให้เกิด

ปัญญาและมีจิตใจทีงดงาม อันได้แก่ ศาสนา ศีลธรรม จริยธรรม คติธรรม ตลอดจนศิลปะ วรรณคดี 

และระเบียบแบบแผนของขนบธรรมเนียมประเพณี 

ว ัฒนธรรมสามารถแสดงออกมาได้ผ่าน ดนตรี วรรณกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม 

การละครและภาพยนตร์ แม้บางครั งอาจมีผู ้กล่าวว่า ว ัฒนธรรม คือ เรืองทีว่าด้วยการบริโภคและ

สินค้าบริโภค เช่น ว ัฒนธรรมระดับสูง ว ัฒนธรรมระดับตํ า ว ัฒนธรรมพืนบ้าน หรือวัฒนธรรมนิยม 

เป็นต้น แต่นักมานุษยวิทยาโดยทั วไปกล่าวถึงว ัฒนธรรมว่า มิได้เป็นเพียงสินค้าบริโภค แต่หมาย

รวมถึงกระบวนการในการผลิตสินค้าและการให้ความหมายแก่สินค้านั น ๆ ด้วย ทงัย ังรวมไปถึง

ความสัมพันธ์ทางสังคมและแนวการปฏิบัติทีทําให้ว ัตถุและกระบวนการผลิตหลอมรวมอยู่ด้วยกัน 

ในสายตาของนักมานุษวิทยาจึงรวมไปถึงเทคโนโลย ีศิลปะ วิทยาศาสตร์รวมทั งระบบศีลธรรม 

นักมานุษยวิทยาส่วนใหญ่มักใช้ค ํา “ว ัฒนธรรม” ไปในเชิงของวิสัยสามารถของคน

ทั วไปในการบ่งชี จัดหมวดหมู่และสือถึงประสบการณ์ของตนในลักษณะเชิงสัญลักษณ์ คนเราใช้

วิสัยสามารถดังกล่าวสําหรับบ่งชี เรืองราวและสิงต่างทีเกิดในหมู่มนุษย์ด้วยกันมานานมากแล้ว     

อย่างไรก็ตาม นักวานรวิทยาหรือไพรเมตวิทยาก็ได้บ่งชี ลักษณะวัฒนธรรมดังกล่าวในวานรหรือ

ไพรเมตซึงเป็นกลุ่มสัตว์ทีมีสายพันธุ์ใกล้ชิดกับมนุษย์มากทีสุดมานานแล้วเช่นกัน และโดยนัก

โบราณคดีจะมุ่งเฉพาะไปทีวัฒนธรรมทีเป็นเรืองราวเท่านั น (ซากเรืองราวทีเกิดจากกิจกรรมของ

มนุษย์)  

ขณะเดียวกัน นักมานุษยวิทยาสังคมก็มองไปทีปฏิสัมพันธ์ของสังคม สถานภาพและ

สถาบัน ส่วนนักมานุษยวิทยาวัฒนธรรมก็เน้นทีบรรทัดฐานและคุณค่า  การแบ่งแยกแนวกันนี 

แสดงให้เห็นถึงเงือนไขทีแตกต่างกันทีขึ นอยู่กับงานทีต่างกันของนักมานุษยวิทยา และความจําเป็น

ทีจะต้องมุ่งเน้นจุดการวิจัยทีต้องชัดเจน จึงไม่จ ําเป็นว่าจะเป็นการสะท้อนถึงทฤษฎีของวัฒนธรรม
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ซึงย่อมแตกต่างไปตามเชิงของเรืองราว เชิงสังคม และเชิงบรรทัดฐาน (Norm) รวมทั งไม่จ ําเป็นต้อง

สะท้อนถึงการแข่งขันกันเองในระหว่างทฤษฎีต่าง ๆ ของวัฒนธรรม (ว ัฒนธรรม.   .   ออน -ไลน์) 

 

2.  แนวคิดเกียวกับการท่องเทียวเชิงวัฒนธรรม 

 บุญเลิศ   จิตตั งว ัฒนา ( ) ได้กล่าวถึงหลังการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมไว้ว่า

ประกอบด้วย  ประการ คือ 

 .  เป็นการท่องเทียวทีมีการศึกษารวบรวมข้อมูลเกียวกับความสําคัญ คุณค่า

ประวัติศาสตร์  ความเป็นมาของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเทียวนนั  เพือเป็นข้อมูลให้แก่

นักท่องเทียวในการเพิมคุณค่าของประสบการณ์ในการเข้าชม  ในขณะเดียวกันก็ก่อให้เกิดความ

ภาคภูมิใจในมรดกวัฒนธรรมของชุมชนท้องถินเป็นการท่องเทียวทีมีการปลูกฝังสร้างจิตสํานึกของ

คนในชุมชนท้องถินให้เกิดความรัก หวงแหน รักษา และดึงชุมชนท้องถินให้เข้ามามีส่วนร่วมใน

การบริหารจัดการทรัพยากรของตนด้วยและได้รับประโยชน์ตอบแทนจากการท่องเทียวในรูปแบบ

ต่าง ๆ 

 .  เป็นการท่องเทียวทีมีการปลูกฝังสร้างจิตสํานึกของคนในชุมชนท้องถินให้เกิด

ความรัก หวงแหน รักษา และดึงชุมชนท้องถินเข้ามามีส่วนร่วมในหารบริหารจดัการทรัพยากรของ

ตนด้วย และได้รับประโยชน์ตอบแทนจาการท่องเทียวในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การจ้างงาน  การ

บริการนําเทียว การให้บริการขนส่ง  การให้บริการทีพัก การขายสินค้าทีระลึก เป็นต้น 
 .  เป็นการท่องเทียวทีมีการให้ความรู้แก่นักท่องเทียว เพือให้เกิดความเข้าใจใน

วัฒนธรรมและได้รับความเพลิดเพลิน  พร้อมทั งสร้างจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทียว

ทางวัฒนธรรมและสิงแวดล้อม 

 .  เป็นการท่องเทียวทีมีการเคารพวัฒนธรรมของเพือนบ้าน หรือของชุมชนอืน 

รวมทั งเคารพในวัฒนธรรม ศักดิ ศรี และผู ้คนของตนเอง 

  บุญเลิศ   จิตตงัว ัฒนา ( )  กล่าวว่า แนวคิดท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมก็เหมือนแนวคิด

การท่องเทียวเชิงนิเวศ  โดยได้รับการตอบสนองเป็นอย่างดีทั งภาครัฐและภาคเอกชนในการ

ตระหนักถึงการพัฒนาการท่องเทียวทีไม่ทําลายสิงแวดล้อม  จึงเกิดกระแสการเรียกร้องหลัก  3    

ประการดังต่อไปนี คือ 

 กระแสความต้องการของชาวโลกให้เกิดจิตสํานึกในการอนุรักษ์สิงแวดล้อมในแหล่ง

ท่องเทียว  เป็นกระแสความต้องการของประชาชนทั วโลกให้เกิดการสร้างจิตสํานึกในแง่การ

อนุรักษ์สิงแวดล้อมระดับท้องถินจนถึงขอบข่ายกว้างขวางทั วโลก  โดยเฉพาะอย่างยิงการอนุรักษ์

ระบบนิเวศเพือคงความหลากหลายทางชีวภาพเอาไว ้

 กระแสความต้องการของนักท่องเทียวให้เกิดการศึกษาเรียนรู้ในแหล่งท่องเทียว  เป็น

กระแสความต้องการทีมากขึ นของหมู่นักท่องเทียวทีต้องการได้รับความรู้ความเข้าใจด้านการ
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ท่องเทียวมากกว่าความสนุกเพลิดเพลินเพียงอย่างเดียว เพือสร้างความพึงพอใจให้นักท่องเทียว

รูปแบบใหม่ 

  กระแสความต้องการขงชุมชนท้องถินในการมีส่วนร่วมการพัฒนาการท่องเทียว  เป็น

กระแสความต้องการของชุมชนท้องถินทีจะมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเทียว เพือเป็นหลักการ

ประกันในแหล่งท่องเทียวเป็นไปในทิศทางทีถูกต้อง  และชุมชนท้องถินยอมรับในผลประโยชน์

ทางเศรษฐกิจทีจะได้รับเพือให้เกิดการกระจายรายได้ให้เหมาะสม 

  จากกระแสหลักทั ง 3 กระแสดังกล่าวนี ก่อให้เกิดการตืนตัวในการพัฒนาการท่องเทียว

ทางเลือกใหม่ขึ น  เพือมาทดแทนหรือแข่งขันกับการท่องเทียวแบบประเพณีนิยม จึงเป็นสาเหตุ

สําคัญทําให้เกิดการประชุมนานาชาติด้านสิงแวดลอ้มและพัฒนาอย่างย ั งยืนขึ น ณ เมืองแวนคูเวอร์

ประเทศแคนาดา เมือเดือนมีนาคม  ปี ค.ส 1990 (พ.ศ. 2535) จากผลการประชุมครังนี ได้ให้

ความหมายของการพัฒนาการท่องเทียวแบบย ั งยืนได้ว่า “หมายถึงการพัฒนาทีต้องตอบสนองความ

ต้องการของนักท่องเทียวและเจ้าของท้องถิน  ในขนาดเดียวกันก็ปกป้องสงวนรักษาโอกาส  

เศรษฐกิจ  สังคม  และสุนทรียภาพ  พร้อมกับรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศได้

ด้วย”  จากความหมายดังกล่าวนํามาแปลเป็นหลักการเบืองต้น  และสร้างกรอบนโยบายและ

แนวทางของการปฏิบัติการท่องเทียวแบบย ั งยืนขึ น  จึงทําให้ประเทศต่าง ๆ พยายามหารูปแบบการ

ท่องเทียวใหม่  เพือนําไปสู่การพัฒนาการท่องเทียวแบบยงัยืน  เป็นเหตุให้มีการประชุม Earth 

Summit  ขึ นทีกรุงริโอเดอจาเนโร  ประเทศบราซิล  เมือว ันที 14 มิถุนายน ค.ศ. 1992  (พ.ศ. 2535) 

ในทีประชุมมุ่งเน้นความสนใจของทั วโลกสู่ประเด็นเรืองการอนุรักษ์สภาพแวดล้อม  และสรุป

บทเรียนเกียวกับการพัฒนาการท่องเทียวทีผ่านมา  เพือมุ่งสู่การพัฒนาการท่องเทียวแบบย ั งยืน  จาก

การประชุมนี เองทําให้มีการลงนามในเอกสารแผนการปฏิบัติการ  21 (Agenda)  อันเป็นทีก่อให้เกิด

แนวคิดของการท่องเทียวเชิงนิเวศและเชิงว ัฒนธรรม 

  จากแนวคิดของการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม นําไปสู่หลักการการท่องเทียวเชิง

ว ัฒนธรรม 4 ประการคือ 

  1. เป็นการท่องเทียวทีมีการศึกษารวบรวมข้อมูลเกียวกับความสําคัญ คุณค่า

ประวัติศาสตร์   ความเป็นมาของทรัพยากรวฒันธรรมในแหล่งท่องเทียวนั น  เพือเป็นข้อมูลให้แก่

นักท่องเทียวในการเพิมคุณค่าของประสบการณ์การข้าชม  ในขนาดเดียวกันก็จะก่อให้เกิดความ

ภาคภูมิใจในมรดกวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิน 

  2.  เป็นการท่องเทียวทีมีการปลูกฝังสร้างจิตสํานึกของคนในชุมชนท้องถินให้เกิดความ

รัก หวงแหน รักษา และดึงชุมชนท้องถินเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากรของตน

ด้วยและได้รับประโยชน์ตอบแทนจากแหล่งท่องเทียวในรูปแบบต่าง ๆ เช่นการจ้างงาน การบริการ

นําเทียว การให้บริการขนส่ง การให้บริการทีพัก การขายสินค้าทีระลึก เป็นต้น 
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  3. เป็นการท่องเทียวทีมีการให้ความรู้แก่นักท่องเทียว เพือให้เกิดความเข้าใจใน

วัฒนธรรมและได้รับความเพลิดเพลิน  พร้อมสร้างจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทียวและ

สิงแวดล้อม 

  4. เป็นแหล่งท่องเทียวทีมีการเคารพวัฒนธรรมของเพือนบา้นหรือของชุมชนอืน

รวมทั งเคารพในวัฒนธรรม ศักดิ ศรี และผู ้คนของตนเองด้วย 

 

ลักษณะการท่องเทียวเชิงวัฒนธรรม 

จากหลักการของการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมลักษณะการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมที

สําคัญอยู่  9 ประการคือ 

1.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะทีให้ความสําคญั

กับประวัติศาสตร์ โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรมประเพณี โดยยึดหลักทีว่าต้องอนุรักษ์ทรัพยากร

การท่องเทียว 

2.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะทีมีการจัดการอย่าง

ย ั งยืนทั งเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิงแวดลอ้ม โดยยึดหลักทีว่าด้วยไม่ให้เกิดผลกระทบต่อ

สิงแวดล้อมหรือให้กระทบน้อยทีสุด 

3.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะทีให้คงไว้ซึงวิถี

ชีวิตของท้องถินในแง่สังคมและวัฒนธรรม โดยยึดหลักทีว่าต้องให้เป็นจุดดึงดูดนักท่องเทียวที

ต้องการศึกษาความแตกต่างทางด้านสังคมและวัฒนธรรมอันหลากหลาย 

4. การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวทีมีลักษณะทีให้ความรู้แก่

ผู ้เกียวข้องทุกฝ่ายทั งนักท่องเทียว   ผู ้ดูแลแหล่งท่องเทียว ผู ้ประกอบธุรกิจการท่องเทียวและ

ประชาชนในท้องถิน โดยยึดหลักทีว่าต้องให้ทุกฝ่ายทีเกียวข้องได้รับความรู้และประสบการณ์จาก

การท่องเทียว พร้อมทั งมีจิตสํานึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทียวทางวัฒนธรรมและสิงแวดล้อม 

5.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะทีให้ชุมชนท้องถิน

มีส่วนร่วมและได้รับผลประโยชน์ โดยยึดหลักทีว่าต้องให้ชุมชนท้องถินมีส่วนร่วมในการจัดการ

ท่องเทียวและได้รับผลประโยชน์จากการท่องเทียว   อันเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิน 

6.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะทีมีตลาดของการ

บริการท่องเทียวครบตามเกณฑ์แห่งการอนุรักษ์อย่างแท้จริง  โดยยึดหลักทีว่าจะต้องเป็นธุรกิจ

ท่องเทียวเน้นในเรืองการอนุรักษ์ว ัฒนธรรมและสิงแวดล้อม 

7.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะ ทีให้นักท่องเทียว

เกิดความพึงพอใจ เพิมคุณค่าของประสบการณ์ทีได้รับ ทําให้ต้องกลับมาท่องเทียวซํ าอีกโดยยึด

หลักว่าต้องมีกิจกรรมการท่องเทียวทีตรงตามความคาดหวังของนักท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม 
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.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะทีคํานึงถึงขีด

ความสามารถรองรับของพืนที และความสะอาดของพืนที โดยยึดหลักทีว่าต้องไม่เกิดขีด

ความสามารถรองรับของพืนทีในทุก ๆ ด้าน และต้องดูแลรักษาความสะอาดของเหล่าแหล่ง

ท่องเทียวอยู่เสมอ 

.  การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจะต้องเป็นการท่องเทียวในลักษณะทีคํานึงถึงความ

ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเทียว โดยยึดหลักทีว่าต้องป้องกันรักษาความปลอดภัยแก่

นักท่องเทียวอย่างเข้มงวด เพือให้นักท่องเทียวอบอุ่นใจ และย ังได้กล่าวถึงองค์ประกอบของการ

ท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมทีสําคัญจึงควรมี   ด้านอิงตามองค์ประกอบของการท่องเทียวแบบย ั งยืน

ดังต่อไปนี คือ 

.  องค์ประกอบด้านการท่องเทียวทางวัฒนธรรม เป็นการท่องท่องเทียวในแหล่ง

ท่องเทียวทางวัฒนธรรมทีมีเอกลักษณ์เฉพะถิน อันประประกอบด้วยสิงดึงดูดใจคือ 

.   ประวัติศาสตร์และล่องรอยทางประวัติศาสตร์ทีปรากฏให้เห็น 

.  โบราณคดีพิพิธภัณฑ์สถานทีต่าง ๆ 

.   งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั งเดิมในท้องถินและสิงปลูกสร้างผ ังเมือง รวมทั ง

ซากปรักหักพัง 

.   ศิลปะ  หัตกรรม ประติมากรรม  ภาควาด รูปปั น และแกะสลัก 

.   ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา 

.   ดนตรี การแสดงละคร  ภาพยนตร์ มหรสพต่าง ๆ 

.   ภาษาและวรรณกรรม รวมถึงระบบการศึกษา 

.   วิถีชีวิติ  เสือผ ้าเครืองแต่งกาย  การทําอาหาร ธรรมเนียมการรับประทานอาหา 

.   ประเพณี ว ัฒนธรรมพืนบ้าน ขนบธรรมเนียม และเทศการต่าง ๆ 

 .  องค์ประกอบด้านกระบวนการศึกษาสิงแวดล้อมให้แก่ผู ้ เกียวข้องกับการท่องเทียว

ทางวัฒนธรรม เพือปลูกจิตสํานึกทีถูกต้องในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมให้แก่ผู ้ เกียวข้องกับการ

ท่องเทียว 

 .  องค์ประกอบด้านธุรกิจท่องเทียว เป็นการท่องเทียวทีมีการให้บริการทางการ

ท่องเทียวโดยผู ้ประกอบธุรกิจท่องเทียว เพืออ ํานวยความสะดวกแก่นักท่องเทียว และได้

ผลตอบแทนในกําไรธุรกิจท่องเทียว ซึงผู ้ประกอบธุรกิจท่องเทียวจะต้องมีความรู้เกียวกับ

สิงแวดล้อมศึกษา อีกทั งช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเทียวทางวัฒนธรรม และสิงแวดล้อม   

 .  องค์ประกอบด้านการตลาดท่องเทียวเป็นการท่องเทียวทีมีการคํานึงการตลาด

ท่องเทียวคุณภาพโดยแสวงหานักท่องเทียวคุณภาพให้เดินทางเข้ามาท่องเทียวย ังแหล่งท่องเทียวทาง

วัฒนธรรม เพือให้นักท่องเทียวคุณภาพได้รับรู้และประสบการณ์จากการท่องเทียวเชิงวฒันธรรม

อย่างพึงพอใจ อีกทั งย ังช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเทียวทางวัฒนธรรมและสิงแวดล้อม 
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 .  องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนทองถิน เป็นการท่องเทียวทีมีการ

คํานึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชน โดยให้ชุมชนท้องถินในแหล่งท่องเทียวทางวัฒนธรรมนั นมีส่วน

ร่วมในการพัฒนาหรือจัดการการท่องเทียวอย่างเต็มรูปแบบ และได้รับผลประโยชน์ตอบแทนเพือ

กระจายรายได้สู่ท้องถิน และยกระดับคุณภาพของคนในชุมชนท้องถิน 

 6. องค์ประกอบด้านการสร้างจิตสํานึกแก่ผู ้เกียวข้องกับการท่องเทียวเป็นการ

ท่องเทียวทีต้องคํานึงถึงการปลูกฝังจิตสํานึกทีถกูต้องทางการท่องเทียวแก่ผู ้ เกียวข้องทุกฝ่ายโดยมี

การให้ความรู้และสือความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเทียวทางวัฒนธรรมและ

สิงแวดล้อม  เพือให้ทุกฝ่ายเกิดความรักความหวงแหนทรัพยากรการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมและ

สิงแวดล้อม 

เราสามารถนําองค์ประกอบของการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมทั ง 6 องค์ประกอบดังกล่าว

ข้างต้นมาสร้างเป็นรูป เพือให้เข้าใจง่ายและชัดเจนขึ นดังภาพที 2 

 

องค์ประกอบของการท่องเทียวชิงว ัฒนธรรม 

 

 

                    

                                                    

                                               องค์ประกอบด้านแหล่ง 

                                               ท่องเทียวทางวัฒนธรรม      

          องค์ประกอบด้านจิตสํานึก                                                              องค์ประกอบด้านกระบวน 

          แก่ ผู ้เกยีวข้องการท่องเทียว                                                            การศึกษาสิงแวดล้อม                                                              

 

           องค์ประกอบด้านการมี                                                                         องค์ประกอบด้าน                                              

         ส่วนร่วมทางการท่องเทียว                                                                      ธุรกิจท่องเทียว       

องค์ประกอบด้าน 

                                           การตลาดท่องเทียว 

                                    

    

ภาพที 2   แสดงองค์ประกอบของการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม 

 

 

 

 



 16 

3.   แนวคิดการท่องเทียวเชิงประวัติศาสตร์ 

  การท่องเทียวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเทียวไป

ย ังแหล่งท่องเทียวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ 

  การท่องเทียวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and traditional tourism) คือ 

การเดินทางท่องเทียวเพือชมงานประเพณีต่าง ๆ ทีชาวบ้านในท้องถินนั น ๆ จัดขึ นได้รับความ

เพลิดเพลินตืนตาตืนใจในสุนทรียศิลป์เพือศึกษาความเชือ การยอมรับนับถือ การเคารพพิธีกรรม

ต่าง ๆ 

  การท่องเทียวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural tourism/Village tourism) เป็นการเดินทาง

ท่องเทียวในหมู่บ้านชนบท ทีมีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ทีมีเอกลักษณ์พิเศษมีความ

โดดเด่น 

 ประวัติศาสตร์โบราณสถานและโบราณวัตถุ เป็นแหล่งท่องเทียวทีมนุษย์สร้างขึ นตาม

ประโยชน์ของมนุษย์เองทั งทีเป็นมรดกในอดีต  และได้สร้างเสริมในสมัยปัจจุบัน  ซึงมีความสําคัญ

ทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี และศาสนา เป็นสิงทีแสดงถึงอารยธรรมและความเจริญก้าวหน้าของ

ท้องถินนั นว่าในสมัยโบราณมีความเจริญด้านใดบ้าง และเหลือเป็นมรดกทอดมาย ังชนรุ่นหลัง

อย่างไรบ้าง  จึงมีผลดึงดูดให้นักท่องเทียวไปเยือนพืนนั น  

 แหล่งท่องเทียวประเภทประวัติศาสตร์โบราณสถานของประเทศไทย กรมศิลปากรได้

แบ่งไว้เป็น  ประเภท คือ 

 .  โบราณสถานสัญลักษณ์แห่งชาติ  หมายถึง โบราณสถานทีมีความสําคัญสูงสุดหาก

ชาติขาดซึงโบราณสถานนั นไป จะเป็นการสูญเสียอย่างใหญ่หลวง  เช่น พระบรมมหาราชวัง พระ

ธาตุดอดสุเทพ พระธาตุพนม เป็นต้น 

 .  อนุสาวรีย ์แห่งชาติ  หมายถึง  อนุสรณ์สถานทีได้สร้างเพือบุคคลหรือเรืองราวที

สําคัญยิงในประวัติศาสตร์ หรือเป็นทีเคารพอย่างสูงในชาติ ซึ งประชาชนจะต้องร่วมรําลึกถึง

ด้วยกัน เช่น องค์พระแก้วมารกต พระพุทธสิหิงค์ ศาลหลักเมือง เจดีย ์ยุทธหัตถี พระบรมรูปทรงม้า 

เป็นต้น 

 .  อาคารสถาปัตยกรรมแห่งชาติ  หมายถึง  อาคารสิงก่อสร้างทางสถาปัตยกรรมและ

วิศวกรรมอันทรงไว้ซึงคุณค่าอย่างสูงทางศิลปะ  ซึงแสดงถึงการประดิษฐ์คิดค้นใหม่ ๆ ในยุคอดีตที

มีผลต่อการดําเนินชีวิตในปัจจุบัน  หรือเกียวพันพับบุคคลสําคัญหรือเหตุการณ์สําคัญของชาติ  เช่น  

พระทีนั งอนันตสมาคม  สะพานพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก สนามหลวง สวนในพระราชวังโบราณอยุธยา 

เป็นต้น 

 .  ย่านประวัติศาสตร์  หมายถึง  พืนทีทีมีความหนาแน่นทางสถาปัตยกรรมเรืองราว

ทางประวัติศาสตร์ การวงผ ังเมือง และสภาพแวดล้อมทีมนุษย์สร้างขึ น โดยมีอาคารสิงก่อสร้าง 
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ถนนหนทางและองค์ประกอบอืน  ๆ ในพืนทีรวมอยู่ด้วย ทําให้พืนทีนั นจัดอยู่ได้หนึงในลักษณะ

ต่อไปนี  คือ ย่านประวัติศาสตร์สถาปัตยกรรม ย่านประวัติศาสตร์ การพาณิชย์ ย่านประวัติศาสตร์ 

อุตสาหรรม ย่านประวัติศาสตร์ท้องถิน และย่านโบราณคดี เช่น ย่านประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรม

เกาะรัตนโกสินทร์  ย่านประวัติศาสตร์การพาณิชย์ทีภูเก็ต ย่านโบราณคดีแห่งภาพเขียนสีทีอ่าวพังงา 

เป็นต้น 

 . อุทยานประวัติศาสตร์แห่งชาติ  หมายถึง  พืนทีทีเนื อหาทางประวัติศาสตร์ 

องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมและวิศวกรรม รวมกับสภาพแวดล้อมทีเกิดตามธรรมชาติและที

มนุษย์สร้างขึ น อันทําให้สาระทางประวัติศาสตร์ดํารงไว้ได้  เช่น อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย 

อุทยานประวัติศาสตร์ก ําแพงเพชร เป็นตน้    

 . นครประวัติศาสตร์แห่งชาติ  หมายถึง  เมืองหรือนครทีมีแบบอย่างทางวัฒนธรรม 

อ ํานาจของผ ังเมือง สาระสําคัญทางประวัติศาสตร์และองค์ประกอบของเมือง สถาปัตยกรรม 

วิศวกรรม และ/หรือชีวิตความเป็นอยู่ เช่น เมืองสุโขทัย เมืองอยุธยา เมืองเชียงใหม่ เมืองเชียงแสน 

เป็นต้น 

 . ซากโบราณสถานและแหล่งโบราณคดีประวัติศาสตร์แห่งชาติ หมายถึง แหล่ง

โบราณคติประวัติศาสตร์และซากโบราณสถาน  ซึงเป็นหลักฐานแสดงถึงประวัติศาสตร์อันสําคัญ

ยิงของชาติในอดีต 

 แหล่งท่องเทียวประเภทโบราณวัตถุของประเทศไทย   

 เป็นสิงประดิษฐ์หรือสิงทีเกิดขึ นตามธรรมชาติหรือทีเป็นส่วนหนึ งส่วนใดของ

โบราณสถาน  ซึงโดยอายุหรือโดยลักษณะแห่งการประดิษฐ์หรือโดยหลักฐานเกียวกับประวัติของ

วัตถุนั นเป็นประโยชน์ในทางประวัติศาสตร์หรือโบราณคดี ในแต่ละจังหวัดหรือแต่ละประเทศอาจ

เก็บสะสมไว้ในพิพิธภัณฑ์หรือสถานทีเก็บแบบอืน ๆ เพือให้ประชาชนเข้าชม อันเป็นเครือง

ชี ให้เห็นถึงประวัติศาสตร์อันยาวนานของประเทศ  และเป็นความภาคภูมิใจของประชาชนใน

ท้องถินทีได้พบโบราณวัตถุล ํ าค่าเหล่านั น  เช่นภาพเขียนโบราณ ว ัตถุโบราณ สมบัติโบราณ 

พระพุทธรูปโบราณ รูปปั นโบราณ เป็นต้น  (บุญเลิศ  จิตตั งว ัฒนา.   : 81-103) 

 

4.   แนวคิดการตลาดการท่องเทียวเชิงอุตสาหกรรมท่องเทียว 

  ปรัชญาทางการจัดการทีมุ่งเน้นไปสู่ความต้องการของนักท่องเทียวโดยอาศัยการวิจัย

การตลาด  การพยากรณ์  การคัดเลือกทรัพยากรการท่องเทียวทีก ําลังอยู่ในความต้องเพือให้ธุรกิจ

ได้รับประโยชน์สูการตลาดเพืออุตสาหกรรมท่องเทียวมุ่งเน้นประเด็นทีสําคัญ ๆ 

 .  ตอบสนองความต้องการของนักท่องเทียว 

 .  ความต้องการของนักท่องเทียวทราบโดยการวิจัยตลาดและการพยากรณ์ 



 18 

 .  แนวความคิดเกียวกับวงจรชีวิตของทรัพยากรการท่องเทียว  ความชอบหรือไม่ชอบ

ของนักท่องเทียวมีอิทธิพลมากต่อการนํามาประยุกต์ใช้ในการกําหนดนโยบายของธุรกิจสูงสุดใน

การเสนอบริการแก่นักท่องเทียวตามเป้าหมายทีก ําหนดไว ้

  การศึกษาความต้องการของนักท่องเทียว (อุปสงค์) และการจัดองค์ประกอบทีสําคัญ

ของอุตสาหกรรมการท่องเทียว (อุปทาน) ให้สอดคล้องกับอุปสงค์โดยให้ความสําคัญของส่วน

ประสมการตลาด (Marketing Mix) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ ําหน่าย การส่งเสริมการตลาด 

 การตลาดเป็นเครืองมือสําคัญทีผู ้ประกอบธุรกิจการท่องเทียวใช้ในการจัดอุปทาน

ลักษณะพิเศษของตลาดเพืออุตสาหกรรมท่องเทียว และกิจกรรมการท่องเทียวให้ตรงกับความ

ตอ้งการของนักท่องเทียวเป็นบริการทีไม่มีตัวตนจับต้องไม่ได้  เช่น ความพอใจ  ความสุขใจ  ความ

ตืนเต้น 

 

ลักษณะของบริการท่องเทียว 

  . ไม่สามารถจัดส่งบริการท่องเทียวให้กับลูกค้า นักท่องเทียวต้องเดินทางมาซือบริการ

ด้วยตนเอง 

 . ไม่สามารถควบคุมคุณภาพและมาตรฐานของการบริการได ้

 .  อุปสงค์ของการตลาดขึ นลงตามฤดูกาล 

 .  บริการของตลาดการท่องเทียวไม่สามารถเก็บไว้ใช้ได ้

 .  องค์ประกอบของสินค้าทางการท่องเทียวมีความเป็นอิสระต่อกัน 

 .  การลอกเลียนแบบทําได้ง่าย 

  

องค์ประกอบของตลาดการท่องเทียว 

  .  ผู ้ ซือ ได้แก่ นักท่องเทียว นักทัศนาจร ทั งภายในประเทศและระหว่างประเทศ ความ

ต้องการเดินทางท่องเทียวและบริโภคสินค้าการท่องเทียวมีความยืดหยุ่นและเปลียนแปลงสูงมาก 

เนืองจากปัจจัยทางเศรษฐกิจ สังคม ราคาการท่องเทียว ฤดูกาล สมัยนิยม รสนิยม ทัศนคติ 

ประสบการณ์ท่องเทียว และเหตุการณ์สําคัญอืน ๆ สิงสําคัญของการวางแผนการตลาด คือต้อง

ทราบความต้องการของตลาด (Demand) ซึงแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ความต้องการปัจจุบัน 

(Actual Demand) ความต้องการทีมีแนวโน้ม (Potential Demand)  และความต้องการทีอาจเกิดขึ น 

(Deferred Demand)  

  . ผู ้ขาย ได้แก่ ผู ้ประกอบธุรกิจจัดหาสินค้าและบริการการท่องเทียว (Travel 

Suppliers) ผลิตวัตถุดิบในลักษณะการแปรรูปสินค้าและบริการเช่น ทีพักในโรงแรมการเดินทาง

โดยเครืองบิน การบริการอาหารและเครืองดืม การเข้าชมการแสดงในสถานทีและแหล่งท่องเทียว

ต่าง ๆ   
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  .  สินค้าและบริการ ได้แก่  

  .  ทรัพยากรการท่องเทียวทั งประเภททีเกิดขึ นเองตามธรรมชาติและทีมนุษย์

สร้างขึ น  

   .  ทีพักร้านอาหาร    

  .   การขนส่ง  

 .   ปัจจัยสนับสนุนอุตสาหกรรมท่องเทียว 

   .  โครงสร้างพืนฐานทางการท่องเทียว  

    .   บริการนําเทียว 

    .   สถานทีพักผ่อนหย่อนใจ  

    .   สินค้าของทีระลึก 

 .  ผลพลอยได้จากอุตสาหกรรมท่องเทียว 
 

 
 
 

ภาพที   แสดงองค์ประกอบทีสําคัญของการท่องเทียว 

                                           ทีมา : ชูสิทธิ    ชูชาติ (2544 : 6) 

 

อุปสงค์การท่องเทียว (Tourism Demand) 

ความต้องการของนักท่องเทียวทีจะเดินทางไปซือสินค้าและบริการ หรือบริโภค

ผลิตภัณฑ์การท่องเทียวในสถานทีท่องเทียว หรือจุดหมายปลายทางการท่องเทียวของตน โดย

นักท่องเทียวจะต้องมีความต้องการ มีอ ํานาจซือ และมีความเต็มใจทีจะจ่ายค่าสินค้าและบริการที

การท่องเทียว 

สิงดึงดูดใจ 

 
ความสะดวก 

 
การเข้าไปถึง 

 

การขนส่ง 

 
การขาย 

 
ปัจจัยพืนฐาน  

การผลิต 
อาคารสิงก่อสร้าง สถานที 

 
เหตุการณ์ 

ธรรมชาชาติ 

สร้างมนุษย ์

กิจกรรม 
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ก ําหนดในเวลานั น ปริมาณสินค้าและบริการทางการท่องเทียวทีเพิมขึ นหรือลดลงย่อมหมายถึงการ

เพิมขึ นหรือลดลงของอุปสงค์การท่องเทียว  การศึกษาอุปสงค์การท่องเทียว นิยมศึกษาข้อมูล

จํานวนนักท่องเทียว รายได้จากการท่องเทียว ว ันพักเฉลีย  และการเพิมขึ นของอุปทานการท่องเทียว 

 

ปัจจัยทีทําให้เกิดอุปสงค์การท่องเทียว 

ปัจจัยผลกัดัน ได้แก่ ความเจริญก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยี รายได้และระดับวิถีชีวิต

ความเป็นอยู่ดีขึ น อาชีพและการมีเวลาว่างเพิมขึ น การพัฒนาด้านการคมนาคมขนส่ง และการ

สือสาร ตลาดจนการแลกเปลียนด้านต่าง ๆ ในยุคโลกาภิว ัตน์ปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ความพร้อมของ

อุปทานการท่องเทียว ทรัพยากรการท่องเทียว ราคาค่าบริการ กฎหมายความปลอดภัย 

  

ปัจจัยสําคัญทีทําให้อุปสงค์การท่องเทียวแตกต่างกัน 

1. ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ (Demographic factors) 

2. ปัจจัยเศรษฐกิจ (Economic factors)  

3. ปัจจัยทางภูมิศาสตร์ (Geographic factors) 

4. ปัจจัยทางวัฒนธรรม (Socio-cultural factors) 

5. ปัจจัยทางการเมืองและกฎหมาย (Political and Regulatory factors) 

6. ปัจจัยทางสือมวลชน (Mass Media Communication factors) 

7. ปัจจัยทางการเปรียบเทียบราคา (Comparative prices) 

8. ปัจจัยทางการเคลือนย ้ายส่วนบุคคล (Personal Mobility factors) 

9. ปัจจัยทางเทคโนโลยีการสือสารและคมนาคมขนส่ง(Technology of  

       communication and Transportation) 

การท่องเทียวเพือศึกษากลุ่มชาติพันธห์รือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic tourism) คือ 

การเดินทางท่องเทียวเพือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ การท่องเทียวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา  (Edu-

Meditation tourism) หมายถึง  การเดินทางเพือทัศนศึกษา แลกเปลียนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา 

หาความรู้ สัจธรรมแห่งชีวิต มีการฝึกทําสมาธิ เพือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพิมขึ น มีคุณค่า

และคุณภาพชีวิตทีดีเพิมขึ น (การท่องเทียว.  .  ออน-ไลน)์ 

 

5.  นโยบายการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเทียว 2550 - 2554  

 .  ส่งเสริมให้การท่องเทียวมีบทบาทในการช่วยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั ว

ทุกภูมิภาคของไทย และเป็นเครืองมือสําคัญในการขับเคลือนเศรษฐกิจ ก่อให้เกิดการสร้างงานและ

เพิมรายได้ให้กบัประเทศ   
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 2.  ส่งเสริมให้การท่องเทียวของประเทศไทยเติบโตอย่างย ั งยืน โดยเน้นการขยายฐาน

ตลาดนักท่องเทียวคุณภาพ ทั งในพืนทีใหม่และในตลาดเฉพาะกลุ่ม ภายใต้การสร้างความเข้มแข็ง

ของตราสินค้า (Brand) ประเทศไทยอย่างต่อเนือง 

 3.  ส่งเสริมให้การท่องเทียวเป็นส่วนหนึงของชีวิตคนไทย โดยเน้นการประสานงาน

ระหว่างเครือข่ายภาครัฐกับภาคเอกชน กระตุ้นให้เกิดการท่องเทียวภายในประเทศทีก่อให้เกิดการ

เรียนรู้และการสร้างสรรค์ประโยชน์ทั งต่อสถาบันครอบครัวและต่อสังคมโดยรวม  อันจะนําไปสู่

การสร้างและกระตุ้นจิตสํานึกรักษาสิงแวดล้อม รวมทั งให้เกิดความรักและภาคภูมิใจในเอกลักษณ์

วัฒนธรรมไทย                                                                                                                

 4.  ส่งเสริมการท่องเทียวให้กระจายตัวสู่แหล่งท่องเทียวรองมากขึ นเพือสร้าง

สมดุล ระหว่างพืนทีทั งด้านเศรษฐกิจสังคมและสิงแวดล้อมโดยเน้นการท่องเทียวเชือมโยงระหว่าง

กลุ่มจังหวัดและข้ามภูมิภาค 

 5.  ส่งเสริมการเดินทางท่องเทียวเชือมโยงกับประเทศเพือนบ้านโดยการทําการตลาด

ร่วมกัน  เพือกระตุ้นให้เกิดการเดินทางท่องเทียวทั งภายในภูมิภาคและภายนอกภูมิภาค   อันจะ

นําไปสู่การพัฒนาการท่องเทียวทีได้มาตรฐานร่วมกันอย่างเป็นระบบ  และช่วยเพิมความสามารถ

ทางการแข่งขันของภูมิภาคนี ในตลาดท่องเทียวโลก  

 6.  มุ่งพัฒนาองค์กรระบบบริหารจัดการและเสริมสร้างบุคลากรให้มีทักษะและขีด

ความสามารถทางการตลาดท่องเทียว เพือให้เป็นองค์กรแห่งการขับเคลือน (Driving Force) ทีมี

ประสิทธิภาพในการดําเนินงานและมีศักยภาพทางการแข่งขันระดับนานาชาติภายใต้หลักธรรมาภิ-

บาลรวมทั งพัฒนาความเข้มแข็งขององค์กรในบทบาทเชิงวิชาการและองค์ความรู้ทีเกียวข้องกับเรือง

การตลาด   

 7. พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพือการท่องเทียว (e-Tourism) เพือเพิม

ประสิทธิภาพการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ประเทศไทย และเสริมสร้างศักยภาพในการส่งเสริม

การตลาดผ่านสือสารสนเทศ  ส่งเสริมการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยของ

นักท่องเทียว โดยประสานความร่วมมือและแก้ไขปัญหาทีเกียวข้องกับการท่องเทียว กับหน่วยงาน

ภาครัฐ และเอกชน  

 การท่องเทียวอย่างย ั งยืน (sustainable tourism) มีหลักการทีสอดคล้องกับการพัฒนา

อย่างย ั งยืน (sustainable development) ซึงเป็นกระแสความคิดหลักของโลกในช่วง  ทศวรรษที

ผ่านมา และได้รับความสนับสนุนจากคณะกรรมาธิการว่าด้วยการพฒันาอย่างย ั งยืน (Commission 

on Sustainable Development) ขององค์การสหประชาชาติ ซึงหลักการโดยทั วไปของการพัฒนา

อย่างย ั งยืนคือ จะต้องมีการอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดี เพือให้สามารถใช้ประโยชน์

ต่อไปได้ในระยะเวลายาวนาน และมีการกระจายผลประโยชน์ให้แก่คนส่วนใหญ่ รวมทั งมีการ
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ร่วมมือกันอย่างใกล้ชิดระหว่างผู ้ ทีเกียวข้องหรือมีส่วนได้ส่วนเสีย เมือนําหลักการนี มาปรับใช้กับ

การท่องเทียวอย่างย ั งยืน จึงมีจุดเน้นทีสําคัญ ดังนี  

 .  จะต้องดูแลทรัพยากรการท่องเทียว ให้สามารถใช้ประโยชน์ต่อไปได้ในระยะเวลา 

ยาวนานจนถึงชั วลูกชั วหลาน มิใช่เพียงเพือคนรุ่นปัจจุบันเท่านั น  

 .  ลดการใช้ทรัพยากรอย่างสินเปลือง และลดปริมาณของเสียทีจะเป็นอันตรายต่อ

สิงแวดล้อม  

 .  มีการกระจายรายได้และผลประโยชน์ให้แก่คนในท้องถินทีมีแหล่งท่องเทียวตั งอยู่ 

เปิดโอกาสให้ชุมชนในท้องถินได้เข้าร่วมในการจัดการ และการให้บริการแก่นักท่องเทียว  

  .  มีการประชุมปรึกษาหารือกันอย่างสมํ าเสมอระหว่างผู ้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น 

หน่วยงานและองค์กรทีเกียวข้อง ผู ้ประกอบธุรกิจการท่องเทียว และชุมชนในท้องถิน เพือการ

วางแผนงาน การจัดสรรงบประมาณ และการจัดการทรัพยากรอย่างเหมาะสม  

 .  มีการสร้างเครือข่ายเพือเผยแพร่แนวคิด การศึกษาวิจัย และความรู้เกียวกับการ 

ท่องเทียวอย่างย ั งยืนออกไปในหมู่ประชาชนทั งภายในประเทศและระหว่างประเทศอย่างกว้างขวาง 

 (ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเทียว ในแผนพัฒนาฯ ฉบับที  ( - ).  .   ออน-ไลน ์) 

 

6.  กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

ถึงแม้ว่าการโฆษณาหรือการสือสารก็ คือการทําให้ผู ้บริโภคได้รับรู้เ รืองราว

รายละเอียดเกียวกับผลิตภัณฑ์ในขณะทีการส่งเสริมการขายคือ การสร้างสิงจูงใจให้ผู ้บริโภคทําการ

เลือกซือผลิตภัณฑ์นั น ๆ แต่ในขอบข่ายกิจกรรมส่งเสริมการตลาดย ังมีองค์ประกอบอืนอีกมากมาย 

ทีช่วยทําให้กลยุทธ์การตลาดดําเนินไปได้อย่างประณีต และมีประสิทธิภาพมากขึ น นักการตลาดจึง

ต้องมีมุมมองเกียวกับการส่งเสริมการตลาดให้กว ้างและละเอียดขึ น เช่น การขายด้วยบุคลากร การ

ประชาสัมพันธ์ การขายแบบปากต่อปาก ฯลฯ 

เมือลองสรุปว่าการสือสารทางการตลาด หรือการส่งเสริมการตลาดนั น มีว ัตถุประสงค์

อะไรบ้างก็น่าจะสรุปได้ว่ามีว ัตถุประสงค์ดังนี  คือ 

   การสือสารทางการตลาดหรือการส่งเสริมการตลาด เป็นเครืองมือเพือแจ้งข่าวสาร 

   เพือการจูงใจ 

   เพือการเตือนความทรงจํา 

 เมือทราบว่าผลิตภัณฑ์ของตนอยู่ในตําแหน่งใดสรุปได้ว่า การดําเนินการส่งเสริม

การตลาดจะมีว ัตถุประสงค์ใดเมือสามารถกําหนดวัตถุประสงค์ได้ชัดเจนแล้วก็ถึงขั นตอนว่าจะใช้

เครืองมืออะไรในการส่งเสริมการตลาดหรือสือสารการตลาด และจะใช้อย่างไรจึงจะมี

ประสิทธิภาพสูงสุด 
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  เครืองมือหลักทีใช้ในการส่งเสริมการตลาดหรือสือสารการตลาดได้แก่ การโฆษณา 

การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย การขายโดยใช้พนักงานขาย การตลาดทางตรง และการพูด

ปากต่อปาก  

 .  การโฆษณา ประกอบด้วยภาพยนตร์โฆษณาทีใช้ทางทีวีและโรงภาพยนตร์ สิง

ตีพิมพ์การโฆษณานี ส่วนใหญ่มักจะนึกถึงการโฆษณาทางทีวีเป็นสิงแรกทั งนี เพราะว่าการโฆษรา

ทางทีวีสามารถรับรู้ได้โดยง่าย มีขอบข่ายทีกว้าง มีความสนุกสนาน แต่ในขณะเดียวกันก็มีค่าใช้จ่าย

สูงมาก 

สือสิงพิมพ์หรือหนังสือพิมพ ์

ข้อดี คือ สามารถกําหนดการกระจายตามสถานทีได้สะดวกกว่า สามารถให้ข่าวสารข้อมูล

ได้มากทีสุด สร้างความน่าเชือถือได้ดีกว่า 

ข้อเสีย คือ มีความน่าสนใจเมือเทียบกับโฆษณาทางทีวีแล้วน้อยกว่า มีอายุการใช้งานสั น

คือเพียงวันเดียวทีสําคัญ คือ ผู ้ อ่านมักจะอ่านแบผ่าน ๆ ยกเว ้นเป็นการโฆษณาทีเป็นแบบส่งเสริม

การขาย 

การโฆษณาทางสถานีวิทยุกระจายเสียง 

ข้อดี คือ มีต้นทุนตํ า สามารถโฆษณาโดยเลือกผู ้ฟังตามอาณาเขตทางภูมิศาสตร์และ

ประชากรศาสตร์ได้ง่าย 

ข้อเสีย คือ รูปแบบการโฆษณาทีไม่มีภาพ มีแต่เสียง ทําให้เกิดความทรงจําได้ยากการ

วัดผลทําได้ยาก 

นิตยสาร 

ข้อดี คือ เลือกผูอ่้านตามกลุ่มเป้าหมายได้ง่ายกว่า การสือสารทําได้ชัดเจนกว่ามีความ

น่าเชือถือและมีผู ้ อ่านมากคนต่อหนึงชินและสือมีอายุนาน 

ข้อเสีย คือ ช่วงเวลาของสือมีระยะนาน ทําให้ข่าวสารไม่ทันต่อเหตุการณ์ส่วนใหญ่ที

เลือกใช้นิตยสาร เพราะเจาะจงกลุ่มทีต้องการได้ เช่น โฆษณายางรถยนต์ในนิตยสารรถยนต์ เป็นต้น 

แผ่นพับ โปสเตอร์ ใบปลิวต่างๆ  

ข้อดี คือ ต้นทุนตํ าเลือกผู ้ รับได้ตามทีต้องการอธิบายสือสารข้อมูลได้มากกว่า รวมทั ง

สามารถทําให้สวยงามได้  

ข้อเสีย คือ ไม่สามารถกระจายได้กว ้างขวางในระยะเวลาอันสั น และมีข้อจ ํากัดในการ

สร้างความคิดสร้างสรรค ์

นักการตลาดทีมีงบประมาณน้อยและดูแลสินค้าทีมีกลุ่มเป้าหมายไม่กว้างมากนัก มัก

เลือกใช้สือประเภทนี 

หลักเกณฑ์การเลือกใช้สือ ควรพิจารณาถึงเรืองต่อไปนี   

ลักษณะของผลิตภัณฑ์ เช่น สินค้าเครืองสําอาง มักจะใช้นิตยสารสุภาพสตรี 
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ลักษณะพิเศษของสือ เช่น นิตยสารรักลูก เหมาะกับกลุ่มลกูค้าทีมีครอบครัวทีมีเด็ก ๆ 

ลักษณะพิเศษของข่าวสาร เช่น เป็นข่าวสารเกียวกับการส่งเสริมการขาย หรือเป็นการ

แนะนําผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ลักษณะพิเศษของค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายต่อหน่วยของสือ ค่าใช้จ่ายเมือเทียบต่อคนสูงหรือตํ า  

ลักษณะพิเศษของช่องทางการจัดจําหน่าย มีการวางสินค้าทีกว้างหรือแคบ ทั วทั งประเทศ

หรือเฉพาะเขตบางเขต 

.  การประชาสัมพันธ์ ประกอบด้วยการแถลงข่าว  การแจกข่าวการจัดกิจกรรมพิเศษ 

และการสือสารเฉพาะ เช่น ศูนย์ประชาสัมพันธ์ 

การประชาสัมพันธ์นี มีทั งสิงทีเสียค่าใช้จ่าย และไม่เสียค่าใช้จ่าย เช่นการแจกข่าว

มักจะไม่เสียค่าใช้จ่ายในการใช้สือ  แต่การแถลงข่าวต้องเสียค่าสถานที ค่าใช้จ่ายในการเชิญ

สือมวลชน ค่าใช้จ่ายในการเชิญลูกค้า 

นอกจากการโฆษณา  ซึงเป็นเครืองมีอหลักทีใช้ในการส่งเสริมการตลาด หรือสือสาร

การตลาด ก็ย ังมีการประชาสัมพันธ์ ซึ งประกอบด้วยการแถลงข่าว  การแจกข่าว  และการจัด

กิจกรรมพิเศษต่าง ๆ 

การแถลงข่าว  เป็นกิจกรรมทีมีความสําคัญและใช้กันแพร่หลายมีความต้องการมาก

เพียงพอทีบริษัทโฆษณาทั งหลายต้องตั งฝ่ายงานพิเศษเพือดําเนินธุรกิจประชาสัมพันธ์ทีเน้นการ

แถลงข่าวเป็นหลัก อย่างไรก็ตาม การแถลงข่าวเป็นกิจกรรมทีมีค่าใช้จ่ายสูงพอสมควร จึงน่าจะ

เหมาะกับบริษัททีมีขนาดใหญ่ มีเนือหาสาระข่าวสารทีแถลงมีความน่าสนใจพอสมควร จึงจะได้รับ

ความสนใจพอสมควร จึงจะได้รับความสนใจและได้ผล 

การแจกข่าว  เป็นกิจกรรมทีทําอย่างง่าย คล้ายกับการแถลงข่าวเพียงแต่ไม่ได้จัดขึ น

แบบเป็นกิจจะลักษณะหรือมีสถานที  การแจกข่าวจึงเป็นการส่งข่าวโดยตรงให้แก่สือมวลชนหรือ

หน่วยงานต่าง ๆ ทีเกียวข้อง เพือนําเสนอข่าวสารในสือต่าง ๆ มีว่าจะเป็นทีวี วิทยุ หนังสือพิมพ์ฯลฯ

ข่าวสารทีนําเสนอมักจะเป็นเรืองเกียวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  ถ้าลองไปตามศูนยก์ารค้า ในวันหยุดสุดสัปดาห์มักจะเห็น

บริษัททีมีผลิตภัณฑ์หลากหลาย จัดกิจกรรมบนเวทีทีเชิญชวนลูกค้า ซึงส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ 

และทําการขายสินค้าในราคาพิเศษ กิจกรรมประเภทนี เป็นกิจกรรมพิเศษเพือส่งเสริมการขาย 

สําหรับสินค้าอุปโภคบริโภค 

.  การส่งเสริมการขาย เป็นกิจกรรมทางการตลาดทีไม่ใช่เป็นการให้ข่าว แต่เป็น

กิจกรรมทีกระตุ้นผู ้บริโภคให้เกิดความสนใจ มีการทดลองใช้หรือทําให้มีการซือเกิดขึ น หรือ

กระตุ้นคนกลาง พยายามผลักดันยอดขายให้มากขึ น 

 สรุปแล้วการส่งเสริมการขาย เป็นการกระตุ้นให้เกิดการซือได้โดยตรง เป็นกลยุทธ์

แบบผลัก ซึงแตกต่างกับการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทีเป็นกลยุทธ์แบบดึง 
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.  การขายโดยพนักงานขาย  วัตถุประสงค์และผลลัพธ์ทีคาดหวังของการขายโดย

พนักงานขายนั นก็คือ การกระตุ้นให้ลูกค้าเกิดความต้องการและเกิดการตัดสินใจซือ สร้าง

ความสัมพันธ์อันดีให้แก่ลูกค้า นอกจากนี ย ังสามารถตอบสนองลูกค้าได้โดยตรงในทันทีทันใด คือ 

เมือลูกค้าต้องการคําตอบทันทีก็สามารถให้ค ําตอบได้ ทําให้ธุรกิจตัดสินใจได้เร็วขึ น 

เปรียบเทียบวิธีการส่งเสริมการตลาด 

1.  การโฆษณา  เป็นการสือสารทางเดียว มีประสิทธิภาพสําหรับตลาดแบบ mass 

กลไกทีสําคัญคือ การนําเสนอข่าวสาร สร้างความรู้สึกทีดีต่อสินค้าและเร่งร้าให้เกิดการซือ

วัตถุประสงค์คือ  ให้เกิดการเรียนรู้และรับรู้ 

2.  การประชาสัมพันธ์ เป็นการสือสารทางเดียว เหมาะกับการนําเสนอต่อสาธารณะ

กลไกทีสําคัญคือ การให้ข่าวผลิตภัณฑ์ใหม่ ข่าวบริษัท ว ัตถุประสงค์คือ สร้างการรับรู้ การเรียนรู้

หรือการเปลียนแปลงทัศนคติ สนับสนุนการตัดสินใจ 

3.  การส่งเสริมการขาย เป็นการสือสารทางเดียวเกียวกับเนือหาทีน่าสนใจเฉพาะเรือง

ทีเกิดแรงจูงใจเป็นระยะสั นๆกลไกสําคัญ กลไกสําคัญ คือ มีลักษณะพิเศษ เป็นกลางระหว่างการ

โฆษณากับการขายโดยพนักงานขาย ว ัตถุประสงค์คือ คือ สร้างการรับรู้ การเรียนรู้ จูงใจให้

ตัดสินใจ 

4.  การขายโดยพนักงานขาย เป็นการสือสาร  ทาง ทีมีคุณภาพสูง ผ่านการพูดคุยหรือ

ชี แนะการใช้สินค้าต่อผู ้บริโภคแต่ละคนโดยตรง กลไกสําคัญคือ เสนอข่าวสารข้อมูลพิเศษให้แก่ผู ้ที

จะเป็นลูกค้าหรือการปิดการขาย ว ัตถุประสงค์คือ การแนะนําการใช้สินค้า และปิดการขาย 

กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดทีประสบความสําเร็จ 

เพือไม่ให้ต้องประสบความล้มเหลว หรือต้องตํานํ าพริกละลายแม่นํ าโดยไม่จ ําเป็น ก็

ต้องพิจารณาหลักการในการพิจารณาเกียวกับการผสมผสานการส่งเสริมการตลาด บางประเด็นดังนี 

1. Push and Pull Strategy  กลยุทธ์แบบ Push เป็นกลยุทธ์ทีใช้มาตั งแต่ดั งเดิมใน 

กระบวนการเคลือนย ้ายผลิตภัณฑ์จากผู ้ผลิตไปสู่ผู ้บริโภคโดยผ่านตัวกลาง ได้แก่ผู ้ค้าส่งหรือผู ้ค้า

ปลีก เรียกว่า การเคลือนย ้ายจากบนลงล่าง เป็นกลยุทธ์ทีเน้นการขาย ผู ้ผลิตจะต้องพยายามผลักดัน

สินค้าผ่านผู ้ค้าส่งและผู ้ค้าส่งก็ต้องพยายามผลักดันสินค้าไปสู้ผู ้บริโภค เงือนไขทีสําคัญก็คือ 

แรงจูงใจในเรืองผลประโยชน์ทีจะให้แก่คนกลาง ยิงถ้าผู ้ผลิตมีอ ํานาจต่อรองสูง การผลักดันสินค้าก็

จะยิงง่ายขึ น กลยุทธ์แบบ Push ก็ย ังเป็นกลยุทธ์ทีจ ําเป็นในปัจจุบนั กลยุทธ์แบบ Pull ผู ้ผลิตจะทํา

การสร้างแรงจูงใจในการซือให้แก่ผู ้บริโภคโดยตรงรวมทั งให้ความรู้เกียวกับสินค้า สร้างให้

ผู ้บริโภคมีความสนใจในBrand หรือมีความจงรักภักดีต่อสินค้าของบริษัท ดังนั น กลยุทธ์นี จะได้ผล

ก็ต่อเมือมีกิจกรรมด้านโฆษณา การประชาสัมพันธ์ รวมทั งการส่งเสริมการขายแก่ผู ้บริโภคต่าง ๆ 

กลยุทธ์การตลาดสมัยนี มักจะเน้น Pull Marketing เป็นหลักจึงมักพยายามเน้นการโฆษณามาก

เกินไป 
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2. กลยุทธ์ Push/Pull Mix  เป็นการผสมผสานระหว่างทั งสองกลยุทธ์ ส่วนกลยุทธ์ที 

เหมาะสมนั น ย่อมแตกต่างกันไปตามความแตกต่างของผลิตภณัฑ์ ตามสถานการณ์ช่องทางการ

จําหน่ายลักษณะของตลาด ความอิมตัวของตลาด หรือสภาพการแข่งขัน และทีสําคัญคือ จุดอ่อน จุด

แข็งของบริษัทในประเทศญีปุ ่ นเอง อุตสาหกรรมเครืองใช้ไฟฟ้าแม้แต่เนชั นแนลกับโซนี ทั งคู่ล ้วน

เป็นย ักษ์ใหญ่ แต่กับดําเนินกลยุทธ์ไม่เหมือนกัน เช่น เนชั นแนลมีพลังทางด้านช่องทางการจัด

จําหน่าย คือ มีร้านค้าในเครืออยู่ถึง ,  แห่ง จึงเน้นกลยุทธ์แบบ Push เป็นหลัก แต่โซนีมีความ

ได้เปรียบทั งด้านเทคโนโลยีในการขยายหรือพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงเน้นกลยุทธ์แบบ Pull  

1. ตลาดทีเป็นเป้าหมายและเป็นจุดยืนของตนเองอยู ่ตรงไหน ก่อนจะกําหนดกลยุทธ์

ส่งเสริมการตลาด จึงต้องสรุปให้ได้ว่า เราก ําลังมุ่งสู่ตลาดใด และตลาดทีเป็นเป้าหมายอยู่ทีไหนเพือ

จะได้สือสารกับลูกค้าทีเป็นเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพในขณะเดียวกันก็ต้องพิจารณาตําแหน่ง

ของตนเองในตลาดว่า เป็นบริษัทขนาดใหญ่หรือขนาดเล็ก มีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบกับ

คู่แข่งขัน โดยเฉพาะอย่างยิง ลักษณะพิเศษของผลิตภัณฑ์เป็นองค์ประกอบหลักในการกําหนดกล

ยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 

2. กําหนดเป้าหมายสําหรับการส่งเสริมการตลาด ต้องกําหนดเป้าหมายให้ชัดเจน

ร่วมกัน รับรู้ร่วมกันสําหรับฝ่ายงานทีเกียวข้อง เป้าหมายหลัก ๆ มักจะได้แก่ยอดขาย อัตราการซือ

เพิมขึ นของร้านค้าเป็นกีเปอร์เซ็นต์ จ ํานวนร้านค้าทีซือเพิมขึ นมีกีร้านหรือกีเปอร์เซ็นต์ นอกจากนี

ย ังต้องกําหนดให้ชัดเจนว่าใช้ระยะเวลาเท่าไหร่ในการบรรลุเป้าหมาย 

3.   งบประมาณ เราจะเห็นได้ว่า งบประมาณในการส่งเสริมการตลาดนั น กิจกรรมที

ใช้งบประมาณมากทีสุดก็คือ การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ อีกหนึงกิจกรรม คือ กิจกรรมส่งเสริม

การขาย (การลด แลก แจก แถม) ก็ใช้งบประมาณสูงเช่นเดียวกัน กิจกรรมการขายโดยใช้พนักงาน

ขายอาจจะเป็นกิจกรรมทีมีค่าใช้จ่ายตํ าทีสุด 

 โดยสรุปแล้ว การจะผสมผสานกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดให้ได้ผลดีมี

ประสิทธิภาพนั นจะต้องพิจารณาและดําเนินกลยุทธ์อืน เช่น กลยุทธ์ช่องทางการจัดจําหน่าย กลยุทธ์

ราคา และกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ไปพร้อมกันด้วยในขณะเดียวกัน จะต้องสามารถวางกลยุทธ์และ

แผนงานทีเป็นรายละเอียดของกิจกรรมการส่งเสริมการตลาดให้ได้จึงจะถูกใจลูกค้าและลงทุนตํ า 

ใช้ปริมาณเท่าไหร่ ระยะเวลาเท่าไหร่ และทีสําคัญ ก่อนจะกําหนดขั นสุดท้ายของงบประมาณและ

วิธีการใช้งบประมาณนั น ต้องมีความมั นใจว่าสามารถวัดผลได้อย่างเป็นรูปธรรม พร้อมทั งเรืองการ

ประเมินประสิทธิภาพในการลงทุน นอกจากนี ย ังสามารถสร้างมาตรฐานสําหรับอนาคตได้ด้วย  

(รังสรรค์  เลิศในสัตย์.  )   
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7.  สภาพทัวไปอําเภอลับแลและตําบลฝายหลวง 

อําเภอลับแล 

อําเภอลับแล หรือ เมืองลับแล เป็นอําเภอหนึงในจังหวัดอุตรดิตถ์ เป็นเมืองโบราณมี

มาตั งแต่สมัยก่อนกรุงสุโขทัย พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้เคยเสด็จมาเมือ ปี พ.ศ. 

  ความเป็นมาของคําว่า “ลับแล” นั น ตามข้อสันนิษฐานของสมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ 

ว่า เดิมชาวเมืองแพร่ เมืองน่าน หนีข้าศึกและความเดือดร้อนมาซุ่มซ่อนตั งชุมชนอยู่บริเวณนี  

เนืองจากเป็นทีป่ารก หลบซ่อนตัวง่ายและ ภูมิประเทศเป็นเมืองอยู่ในหุบเขามีทีเนินสลับกับทีตํ า 

คนต่างเมืองถ้าไม่คุ ้นเคยกับภูมิประเทศจะหลงทางได้ง่าย อ ําเภอลับแลนอกจากจะมีโบราณสถานที

น่าสนใจมากมายแล้ว ย ังเป็นแหล่งผลิตสินค้าหัตถกรรม เช่น ผ ้าตีนจกและไม้กวาด เป็นแหล่งปลูก

ลางสาด ซึงเป็นผลไม้ทีมีชือเสียงของจังหวัด  

  หลักฐานทางประวัติศาสตร์ พอจะอนุมานได้ว่าทีเมืองทุ่งย ั ง แต่เดิมเคยเป็นเมืองใหญ่ที

เป็นชุมชนของพวกละว้าและขอม มีความเจริญรุ่งเรืองมาช้านาน เพราะได้มีการขุดพบกลอง

มโหระทึกและพร้าสําริด ได้ในบริเวณดังกล่าว ต่อมาเมืออาณาจักรขอมล่มสลายลง คนไทยก็ได้เข้า

มาครอบครองและตั งเมืองขึ นเรียกชือว่า “เมืองกัมโภช” จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์ทําให้ทราบ

ว่ากลุ่มชนแรกทีมาอยู่ในบริเวณเมืองลับแลในปัจจุบันนั นอพยพมาจากอาณาจักรเชียง 

แสนโบราณ (โยนกนาคพันธุ์) ทางด้านเหนือของเมืองกัมโภช มีภูมิประเทศเป็นป่าเขา

สลับซับซ้อน มีบรรยากาศเยือกเย็นยามพลบคํ าแม้ตะวันจะย ังไม่ตกดินก็จะมืดแล้ว เพราะมีดอย

ม่อนฤๅษีเป็นฉากกั นแสงอาทิตย์ ป่านี จึงได้ชือว่า “ป่าลับแลง” (แลง แปลว่า เวลาเย็น) ต่อมาเพี ยน

เป็น “ลับแล” ซึงกลายมาเป็นชืออําเภอลับแลในสมัยปัจจุบัน 

ในยุคเดียวกับการรวมตัวของเมืองกัมโภช ไดมี้ผู ้คนจากอาณาจักรโยนกเชียงแสน 

อพยพหลบภัยสงครามเข้ามาตั งรกรากอยู่บริเวณทีราบเขาแห่งหนึงและตั งชือ บ้านว่า “บ้านเชียง

แสน” ต่อมาคนกลุ่มนั นก็แยกย ้ายกันไปหักล้างถางดงสร้างบ้านเมือง ขึ นกระจัดกระจายตามทีราบ

และไหล่เขาต่าง ๆ  เมือได้ทํามาหากินกันระยะหนึงคนกลุ่มนั นได้ไปอัญเชิญเจ้าชายฟ้าฮ่ามกุมาร 

จากอาณาจักรโยนกเชียงแสน มาตั งเมืองทีป่าลับแล ให้ชือว่าเมืองลับแล และสร้างวังขึ นทีบ้านท้อง

ลับแล หรือทีบริเวณวัดเจดีย ์คีรีวิหาร เมืออาณาจักรโยนกเชียงแสนล่มสลายลง อาณาจักรล้านนา

เฟืองฟูแทน เมืองลับแลก็ยอมขึ นกับอาณาจักรล้านนา ใน พ.ศ. 1690 อาณาจักรสุโขทัยรุ่งเรืองขึ น ก็

เป็นเมืองขึ นของอาณาจักรสุโขทัย ในปี พ.ศ. 1981 เมืองทุ่งย ั ง ได้เจริญรุ่งเรืองขึ น เพราะเป็นเมือง

หน้าด่านของอาณาจักรอยุธยา เมืองลับแลจึงได้ถูกผนวกเข้าเป็นส่วนหนึงของเมืองทุ่งย ั ง ครั นต่อมา

ในสมัยรัตนโกสินทร์ ในราว พ.ศ. 2444  พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จประพาส

เมืองอุตรดิตถ์ และได้เสด็จมาถึงเมืองลับแลในวันที 24 ตุลาคม พ.ศ. 2444 ได้โปรดให้ย ้ายศาลา

กลางจังหวัดจากเมืองพิชัยมาตั งทีบางโพ และยุบเมืองทุ่งย ั งรวมกับลับแลและสถาปนาเมืองลับแล

ขึนเป็นอําเภอ ส่วนอาคารทีทําการย ังตั งอยู่ทีเมืองทุ่งย ั ง บริเวณใกล้เวียงเจ้าเงาะ   ต่อมาพระพิศาลคีรี  
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ได้ย ้ายอาคารทีทําการไปตั งทีม่อนจําศีลในปีเดียวกันนี  (ห่างจากทีว่าการ อ ําเภอปัจจุบันไปทางทิศ

เหนือประมาณ 1 กิโลเมตร) ครันถึง พ.ศ. 2457 สมัย พระศรีพนมมาศ (เมือครั งเป็นหลวงศรีพนม

มาศ) เห็นว่าห่างไกลจากตัวเมืองลําบากแก่ราษฎรไปติดต่อ ประกอบกับพระบาทสมเด็จพระ

จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงมีพระราชประสงค์จะสงวนทีม่อนจําศีล เป็นทีประดิษฐานพระเหลือ 

(พระพุทธรูปทีสร้างจากทองทีเหลือจากการหล่อพระพุทธชินราชทีจังหวัดพิษณุโลก) เพราะทรง

เห็นว่าทิวทัศน์ของม่อนจําศีลคล้ายกับเมืองชวา จึงได้ย ้ายอาคารทีทําการจากม่อนจําศีล มาอยู่ที 

ม่อนสยามินทร์ (ชาวบ้านเรียกม่อนสามินทร์) เพราะเคยเป็นทีตั งพลับพลาดรับเสด็จพระบาทสมเด็จ

พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ซึงเป็นทีตั งทีว่าการอําเภอในปัจจุบัน 

การสร้างเมืองลับแล 
จากข้อมูลในการสัมภาษณ์คนในชุมชนแล้ว จึงได้ร่มกันจัดกิจกรรมรู้จักตัวตนสืบค้น

ประวัติศาสตร์ท้องถิน ได้มีการจัดเวทีเสวนา และสืบค้นประวัติศาสตร์ และตํานานของชุมชน

รวมกันกับคนในชุมชน โดยได้นิทานทีเป็นตํานานของชุมชนไท-ยวนลับแง และตํานานการสร้าง

เมือลับแล สามารถสรุปความดังนี 
ตํานานการสร้างเมืองลับแลนั นมีการตั งถินฐาน และการสร้างเมืองลับแลไว้ เมือ

ประมาณพุทธศักราช 15000 อาณาจักรโยนกนคร หรือทีรู้จักกันอีกชือหนึงว่า อาณาจักร โยนกเชียง

แสน มีนครเชียงแสนเป็นราชธานี (ปัจจุบัน คือ อ ําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย) ได้เกิดการรบพุ่ง

กันอยู่เสมอ และมีโรคระบาดเกิดขึ นทั วไป จึงมีราษฎรอาณาจักรโยนกเชียงแสนประมาณ  

ครอบครัว เกิดความเบือหน่ายการทําสงครามมีความประสงค์จะหาทําเลทีตั งถินฐานแห่งใหม่ ได้

พร้อมใจกันยกให้หนานคําลือ และหนานคําแสนเป็นหัวหน้าอพยพครอบครัว พร้อมทั งลูกหลาน 

ทรัพย์สมบัติเท่าทีพอจะนําไปได้บรรทุกใส่หลังช้าง หลังม้า ว ัวต่างเดินทางล่องใต้ โดยได้รับคําบอก

เล่าจากวิญญาณ “ เจ้าปู ่ พญาแก้ววงเมือง” ว่ามีแหล่งทํามาหากินทีอุดมสมบูรณ์ มีนํ าชุ่มดินดําและ

ลําธารไหลตลอดฤดูกาลดินฟ้าอากาศร่มเย็นไม่ร้อนไม่หนาวขนเกินไป 
ราษฎรอาณาจักร โยนกเชียงแสนทั ง  ครอบครัวจึงได้อัญเชิญวิญญาณของ “เจ้าพญา

แก้ววงเมือง” ไปด้วยเพือเสาะแสวงหาแหล่งทํามาหากินทีเหมาะสมตามความฝัน การเดินทาง ใช้

เวลายาวนาน ผ่านจังหวัดล ําปางและจังหวัดแพร่ย ังไม่พบแหล่งทํามาหากินทีเหมาะสมตามทีกล่าว

ไว้ จนในทีสุดได้บรรลุถึงหุบเขาลับแล เห็นว่ามีลักษณะภูมิประเทศถูกต้องตรงกับความในทุก

ประการคือ ดินแดนนี ประกอบด้วยนํ าตก ธารนํ าไหลเย็น ดินฟ้าอากาศสบายชุ่มชืนมีภูเขาเตี ยๆ อุดม

สมบูรณ์ไปด้วยพันธุ์ไม้นานชนิด แสงแดดส่องถึงพืนดินราษฎรอาณาจักรโยนกเชียงแสนทั ง 20 

ครอบครัว จึงตกลงใจตั งถินฐานทีดินแดนแห่งนี โดยได้เดินทางมาถึง เมือเวลาตอนเย็น (ยามแลง) 

เลยตั งชือบานว่า บ้านลับแลง และเริมก่อสร้างเมืองครั งแรกขึ นทีบ้านเชียงแสนส่วนสัตว์พาหนะ 

ช้าง ม้า ว ัว ควาย ทีนํามาด้วยก็จัดให้อยู่ทีบ้านคอกช้าง และบ้านคอกควาย เมือตั งบ้านเรือนเรียบร้อย

แล้วจึงมีการประชุมเลิกผู ้ปกครองขึ นทีประชุมมีมติแต่งตั งให้หนานคําลือเป็นเจ้าแคว้น (เทียบเท่า
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ตําแหน่งกํานัน) และยกหนานคําแสนเป็นเจ้าหลัก (เทียบเท่าตําแหน่งผู ้ใหญ่บ้าน ) ช่วยกันปกครอบ

ราษฎรเมืองลับแลให้ได้รับความร่มเย็นเป็นสุขทั วหน้ากัน 

หลังจากทีหนานคําลือ (เจ้าแคว้น) และหนานคําแสน (เจ้าหลัก) สร้างบ้านเป็นเมืองที

ลับแลเรียบร้อยแล้วจึงคิดกลับไปเยียมบ้านเกิดเมืองนอนทีอาณาจักรโยนกเชียงแสนเพือนําข่าวสาร

ความสําเร็จในหารสร้างเมืองลับแลนี ไปรายงานให้ญาติพีน้องทราบเมือเจ้าแคว้นและเจ้าหลัก นํา

ราษฎรในเมืองลับแลกลับถึงอาณาจักรโยนกเชียงแสนได้เข้าเฝ้าพระเจ้าเรืองธิราช กษัตริย ์แห่ง

อาณาจักรโบนกเชียงแสนได้กราบทูลถึงอาณาจักรโยนกเชียงแสนได้เข้าเฝ้าพระเจ้าเรืองธิราช 

กษัตริย ์แห่งอาณาจักรโยนกเชียงงแสนได้กราบทูลถึงความเป็นไปเผยแพร่พุทธศาสนานีเมืองลับแล

ด้วย 
พระเจ้าเรืองธิราช ทรงพอพระทัยเป็นอย่างยิงจึงโปรดพระราชทานให้ศีลให้พระและ

ขอให้ราษฎรเมืองลับแลอยู่กันอย่างเป็นสุข พร้อมกนันั นได้พระราชทานพระสงฆ์จ ํานวน   รูป 

พระธรรม พระไตรปิฎก และเครืองใช้สอยเกียวกับศาสนาพิธี มองให้หนานคําลือ (เจ้าแคว้น) นําไป

เผยแพร่ทีเมืองลับแลต่อไป ครั งเจ้าแคว้นกลับถึงเมืองลับแลแล้วราษฎรมีความยินดีมาก จึงได้

ช่วยกันสร้างว ัดแห่งแรกของเมืองลับแลขึ นชือว่า “ ว ัดเหง้า เค้ามูลศรัทธา”  (ปัจจุบันคือ ว ัดใหม่อยู่

ต ําบลฝายหลวงในปัจจุบันนี ) นับว่าราษฎรเมือบลับแลมีความศรัทธา และนับถือพระพุทธศาสนามา

ตั งแต่ระยะเริมแรกของการตั งถินฐานของการก่อสร้างเมืองลับแล 

ต่อมาเจ้าแคว้นมีธิดาคนหนึงชือนางสุมาลี เจ้าหลักก็มีธิดาคนหนึงเช่นกัน คือ นางสมา

ลา ทั งสองสาวมีรูปร่างหน้าตาสวยงาม กิริยามารยาทเรียนร้อยตรงตามลักษณะเบญจกัลยาณีทุก

ประการนางทั งสองมีสิตปัญญาเฉลียวฉลาดมีอุปนิสัยชอบการเย็บปักถึกร้อยสามารถประดิษฐ์

คิดค้นงานประดิษฐ์ต่าง ๆ ได้อย่างสวยงาม ได้เริมประดิษฐ์หูกทอผ้าแบบพิสดารขึ นมีการทอผ้าซิน

ตีนจก ซินมุกไหมหน้าหมอนหก หน้าหมอนแปด ถุงกุลา ผ ้าห่มหัวเก็บ ฯลฯ และย ังชักชวนอบรม

สั งสอนให้หญิงสาวในเมืองลับแลรู้จักทําหัตถกรรมดังกล่าวให้แพร่หลายทั วไปในเมืองลับแลด้วย

ความสามารถในการประดิษฐ์หัตถกรรมของนางสุมาลีและนางสุมาลานี ย ังความปลาบปลืมให้แก่

เจ้าแคว้น และเจ้าหลักเป็นอันมาก ทั งสอบประสงค์จะนําสิงประดิษฐ์ต่าง ๆ เหล่านี ถวายแด่พระเจ้า

เรืองธิราช 

เจ้าแคว้นและเจ้าหลักจึงรวบรวมสิงประดิษฐ์ทีงดงามนานาชนิดพร้อมด้วยนางสุมาลี 

และนางสุมาลาออกเดินทางไปอาณาจักรโยนกเชียงแสนอีกครั งหนึง เมือถึงราชธานีของอาณาจักร

โยนกเชียงแสน จึงได้นําสิงประดิษฐ์ต่าง ๆ เข้าเฝ้าถวายต่อพระเจ้าเรืองธิราช พระองค์ได้

ทอดพระเนตรสิงประดิษฐ์ต่าง ๆ ทีนํามาจากเมืองลับแลด้วยความสนพระทัย และทรงพอพระทัย

เป็นอันมาก ตรัสชมเชยและมีรับสั งให้นางมหาเทวีและนางเข้าไททั งหลายในพระองค์ได้แต่งดา

นุ่งหย ้องผ ้าซินตีนจก พร้อมทั งถามถึงช่างผู ้ประดิษฐ์เจ้าแคว้นได้กราบทูลว่าเป็นฝีมือของนางสุมาลี 

และนางสุมาลาซึงเป็นธิดาของตนและธิดาของหนานคําแสน (เจ้าหลัก) พระองค์ จึงรับสิงให้นําช่าง
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มือทั งสองเข้าเฝ้าเพือดูตัว เจ้าแคว้นได้นํานางสุมาลีและนางสุมาลาเข้าเฝ้าพระเจ้าเรืองธิราชตาม

รับสั งพระองค์พิเคราะห์ และพิจารณาดูแล้วเห็นว่าหญิงสาวทั งสองมีลักษณะรูปพรรณผิดแผกกับ

สามัญชนทั วไปคือ มีคุณสมบัติครบถ้วนทุกประการทีจะเป็นชายาของเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารราชบุตรของ

พระองค์ได้ จึงเอ่ยปากขอนางทั งสองต่อเจ้าแคว้นและเจ้าหลักเพือให้เป็นชายาราชบุตรของพระองค์

เจ้าแคว้นและเจ้าหลักไม่ขัดข้องพระเจ้าเรืองธิราชจึงประกาศกําหนดให้มีพิธีอภิเษกสมรสเจ้าฟ้า

ฮ่ามราชบุตรกับนางสุมาลีและนางมาลาภายใน  เดือน ครั งถึงก ําหนด  เดือนแล้ว เจ้าฟ้าฮ่ามราช

บุตพร้อมด้วยพระญาติ สมณะชีพราหมณ์ทหาร ข้าทาสบริวารได้ตกแต่งขบวนขันหมากแห่แหน

จากอาณาจักรโยนกเชียงแสนเดินทางมุ่งมาย ังเมืองลับแลครั งเมือถึงเมืองลับแลได้จัดพิธีอภิเษก

สมรสระหว่าง เจ้าฟ้าฮ่ามกุมารกับนางสุมาลี และนางสุมาลาตรงตามราชประเพณีทุกประการ 

หลังจากอภิเษกสมรสแล้วเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารได้แต่งตั งให้นางสุมาลี และนางสุมาลาเป็นพระชายาฝ่าย

ซ้าย และฝ่ายขวาของพระองค์ และได้สร้างว ังขึ นใกล้เคียงกับวัดป่าแก้วเรไร (ปัจจุบัน คือ บริเวณวัด

เจดีย ์คีรีวิหาร ซึงย ังมีซากคูเวียงปรากฏอยู่) 
เจ้าฟ้าฮ่ามกุมารได้เป็นกษัตริย ์พระองค์แรกทีปกครองเองลับแล ต่อจากนั นได้มีราษฎร

คนไทยจากดินแดนอืนอพยพมาตั งถินฐานทีเมืองลับแลเพิมมากขึ น เจ้าฟ้าฮ่ามกุมารได้จัดสรรทีดิน

ให้แก่ราษฎรตั งหลักฐานตามความเหมาะสม โดยราษฎรทีมีเชือสายมาจากอาณาจักร โยนกเชียง

แสนให้ตั งบ้านเรือนตั งแต่บ้านคอกช้าง คอกควาย  บ้านต้นเกลือ (ต้นเกีย) บ้านเชียงแสน  บ้านลับ

แลง (บ้านท้องลับแล) ส่วนราษฎรทีมีเชือสายมาจากเวียงจันทร์ให้ไปตั งบ้านเรือนทีบ้านยางกระดาย  

บ้านนาแต้ว และ บ้านนาทะเล 
สันนิษฐานได้ว่าราษฎรของบ้านท้องลับแลมีเชือสายไท-ยวน มาจากเมืองเชียงแสน 

แห่งอาณาจักรล้านนาโบราณ (ปัจจุบันเมืองเชียงแสนอยู่ในเขตพืนทีของจังหวัดเชียงราย) ได้อพยพ

มาตั งหลักแหล่งอยู่ในปัจจุบัน โดยการนําของหนานคําลือ และหนานคําแสนเมือมาถึงทีอยู่ปัจจุบัน

มองเห็นสภาพอันอุดมสมบูรณ์จึงตั งหลักแหล่งกันอยู่ทีนี ในช่วงตะวันลับยามแลง (ตะวันตกดิน) จึง

เรียนดินแดนแถบนีว่า “บ้านลับแลง”  จากนั นได้มีการส่งเครืองบรรณาการไปถวายให้กับพระเจ้า

เรืองธิราชผู ้ครองเมืองเชียงแสนและได้รับพระราชทานพระไตรปิฎกพร้อมทั งได้เชิญให้เจ้าฟ้า

ฮ่ามราชกุมารมาปกครองเมืองลับแลต่อมาทางราชการเปลียนชือบ้านลับแลงให้เป็น บ้านท้องลับแล 

ในภายหลังช่วงของการจัดตั งกองทุนหมู่บ้าน ได้มีการแบ่งหมู่บ้านจากหมู่   บ้านท้องลับแล โดย

เพิมเป็นหมู่   บ้านท้องลับแลพัฒนา 
 ตํานานเมืองลับแล    

 เมืองลับแลนั นเป็นอําเภอเล็ก ๆ แห่งหนึงในจังหวัดอุตรดิตถ์ แต่เดิมคงเป็นเมืองทีการ

เดินทางไปมาไม่สะดวก เส้นทางคดเคี ยว ทําให้คนทีไม่ชํานาญทางพลัดหลงได้ง่าย จนได้ชือว่าเมือง

ลับแล ซึงแปลว่า มองไม่เห็น มีเรืองเล่ากันว่าคนมีบุญเท่านั นจึงจะได้เข้าไปถึงเมืองลับแล 
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 ตํานานนี เล่ากันสืบมาว่า ครังหนึงมีชายคนหนึง (น่าจะเป็นคนเมืองทุ่งย ั ง) เข้าไปในป่า 

ได้เห็นหญิงสาวสวยหลายคนเดินออกมา ครั นมาถึงชายป่า นางเหล่านั นก็เอาใบไม้ทีถือมาไปซ่อน

ไว้ในทีต่าง ๆ แล้วก็เข้าไปในเมือง ด้วยความสงสัยชายหนุ่มจึงแอบหยิบใบไม้มาเก็บไว้ใบหนึง ตก

บ่ายหญิงสาวเหล่านั นกลับมา ต่างก็หาใบไม้ทีตนซ่อนไว้ ครั นได้แล้วก็ถือใบไม้นั นเดินหายลับไป 

มีหญิงสาวคนหนึงหาใบไม้ไม่พบ เพราะชายหนุ่มแอบหยิบมา นางวิตกเดือดร้อนมาก ชายหนุ่มจึง

ปรากฏตัวให้เห็นและคืนใบไม้ให้ โดยมีข้อแลกเปลียนคือ..ขอติดตามนางไปด้วยเพราะปรารถนาจะ

ได้เห็นเมืองลับแล หญิงสาวก็ยินยอม นางจึงพาชายหนุ่มเข้าไปย ังเมืองซึงชายหนุ่มสังเกตเห็นว่าทั ง

เมืองมีแต่ผู ้หญิง นางอธิบายว่าคนในหมู่บ้านล้วนมีศีลธรรม ถือวาจาสัตย์ ใครประพฤติผิดก็ต้อง

ออกจากหมู่บ้านไป ผู ้ชายส่วนมากมักไม่รักษาวาจาสัตย์จึงต้องออกจากหมู่บ้านกันไปหมด แล้วนาง

ก็พาชายหนุ่มไปพบมารดาของนาง ชายหนุ่มเกิดความรักใคร่ในตัวนางจึงขออาศัยอยู่ด้วย มารดา

ของหญิงสาวก็ยินยอม แต่ให้ชายหนุ่มสัญญาว่าจะต้องอยู่ในศีลธรรม ไม่พูดเท็จ ชายหนุ่มได้

แต่งงานกับหญิงสาวชาวลับแลจนมีบุตรชายด้วยกัน  คน  

  ว ันหนึงขณะทีภรรยาไม่อยู่บ้าน ชายหนุ่มผู ้เป็นพ่อเลี ยงบุตรอยู่ บุตรน้อยเกิดร้องไห้หา

แม่ไม่ยอมหยุด ผู ้ เป็นพ่อจึงปลอบว่า “แม่มาแล้ว ๆ”  มารดาของภรรยาได้ยินเข้าก็โกรธมากทีบุตร

เขยพูดเท็จ เมือบุตรสาวกลับมาก็บอกให้รู้เรือง ฝ่ายภรรยาของชายหนุ่มเสียใจมากทีสามีไม่รักษา

วาจาสัตย์ นางบอกให้เขาออกจากหมู่บ้านไปเสีย แล้วนางก็...จัดหาย่ามใส่เสบียงอาหารและของใช้

ทีจ ําเป็นให้สามี พร้อมทั งขุดหัวขมิ นใส่ลงไปด้วยเป็นจํานวนมาก จากนั นก็พาสามีไปย ังชายป่า ชี

ทางให้ แล้วนางกก็ลับไปเมืองลับแล ชายหนุ่มไม่รู้จะทําอย่างไรก็จ ําต้องเดินทางกลับบ้านตามที

ภรรยาชี ทางให้ ระหว่างทางทีเดินไปนั น เขามีความรู้สึกว่าถุงย่ามทีถือมาหนักขึ นเรือย ๆ และ

หนทางกา้วไกลมาก จึงหยิบเอาขมิ นทีภรรยาใส่มาให้ทิ งเสียจนเกือบหมด ครั นเดินทางกลับไปถึง

หมู่บ้านเดิม บรรดาญาติมิตรต่างก็ซักถามว่าหายไปอยู่ทีไหนมาเป็นเวลานาน ชายหนุ่มจึงเล่าให้ฟัง

โดยละเอียดรวมทั งเรืองขมิ นทีภรรยาใส่ย่ามมาให้แต่เขาทิงไปเกือบหมด เหลืออยู่เพียงแง่งเดียว 

พร้อมทั งหยิบขมิ นทีเหลืออยู่ออกมา ปรากฏว่าขมิ นนั นกลับกลายเป็นทองคําทั งแท่ง ชายหนุ่มรู้สึก

แปลกใจและเสียดาย จึงพยายามย ้อนไปเพือหาขมิ นทีทิงไว้ ปรากฏว่าขมิ นเหล่านั นได้งอกเป็นต้น

ไปหมดแล้ว และเมือขุดดกู็พบแต่แง่งขมิ นธรรมดาทีมีสีเหลืองทอง แต่ไม่ใช่ทองเหมือนแง่งทีเขา

ได้ไป เขาพยายามหาทางกลับไปเมืองลับแล แต่กห็ลงทางวกวนไปไม่ถูก จนในทีสุดก็ต้องละความ

พยายามกลับไปอยู ่หมู่บ้านของตนตามเดิม (ตํานานเมืองลับแล.  .  ออน-ไลน์) 
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ภาพที   แสดงแผนทีอําเภอลับแล 

 

  อาณาเขต 

   ทิศเหนือ ติดต่อกับอําเภอเด่นชัย จังหวัดแพร่ 

  ทิศใต้ ติดต่อกับอําเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ์ และอําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 

  ทิศตะวันออก ติดต่อกับอําเภอเมืองอุตรดิตถ์ จังหวัดอุตรดิตถ์ 

  ทิศตะวันตก ติดต่อกับอําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 

 

 การปกครอง อําเภอลับแลแบ่งเขตการปกครองย่อยออกเป็น 8 ตําบล ได้แก่ 

 .  ศรีพนมมาศ (Si Phanom Mat) 

 .  แม่พูล (Mae Phun) 

 .  นานกกก (Na Nok Kok) 

 .  ฝายหลวง (Fai Luang) 

 .  ชัยจุมพล (Chai Chumphon) 

 .  ไผ่ล้อม (Phai Lom)     

 .  ทุ่งย ั ง (Thung Yang)     
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 .  ด่านแม่คํามัน (Dan Mae Kham Man)  

 

 ภูมิประเทศ 

สภาพพืนที มีลักษณะพืนทีราบลุ่มทางตอนใต้ ค่อนสูงขึ นทางตอนกลางและเป็นภูเขา

ทางตอนเหนือและทางตะวันตก มีพืนทีราบประมาณ  ตารางกิโลเมตร 

ภูเขา มีพืนทีภูเขาประมาณ  ตารางกิโลเมตร 

แม่นํ า ไม่มีล ํานํ าสายใหญ่ไหลผ่าน แต่มีล ํานํ าทีเกิดจากเทือกเขาน้อยใหญ่ทางตอน

เหนือ เช่น คลองแม่พร่อง หนองพระแล หนองนาเกลือ บึงมาย คลองพระเสด็จ 

 

 ภูมิอากาศ 

 ลักษณะทางภูมิอากาศเป็นแบบมรสุม มี  ฤด ู

 ฤดรู้อน เริมตั งแต่ เดือนมีนาคม - เดือนมิถุนายน 

 ฤดูฝน เริมตั งแต่ เดือนกรกฎาคม - เดือนตุลาคม 

 ฤดูหนาว เริมตั งแต่ เดือนพฤศจิกายน - เดือนกุมภาพันธ ์

 

 ตําบลฝายหลวง 

ตําบลฝายหลวงแต่เดิมครอบคลุมนั นทีรวมไปถึงตําบลนานกกกในปัจจุบันราษฎร

ตําบลมีเชือสายมาจากอําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย ได้อพยพมาตั งหลักแหล่งอยู่บ้านคอกควาย

ในปัจจุบัน โดยการนําของเจ้าฟ้าฮ่ามราชกุมาร โดยอาศัยเกวียนเป็นพาหนะเมือมาถึงทีอยู่ปัจจุบัน

มองเห็นสภาพอันอุดมสมบูรณ์ จึงตั งหลักแหล่งอันอยู่ทีนี และเอาสัตว์พาหนะมาเลี ยงร่วมกัน จึง

เรียกว่า คอกควาย ต่อมาเป็นบ้านคอกควาย ต่อมาทางราชการได้มาสร้างฝายนํ าล้นขนาดใหญ่เพือ

กักเก็บนํ าไว ้ใช้ในการเกษตร ชาวบ้านจึงเรียกฝายนี ว่า “ฝายหลวง”  จึงเป็นทีมาของ “ตําบลฝาย

หลวง”   

 สภาพทัวไปของตําบล ฝายหลวง 

เป็นทีราบติดภูเขา ราษฎรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ทําสวนผลไม้ ลางสาด 

ทุเรียน มังคุด กาแฟ ฯลฯ ทําพืชไร่ปลูกหอมแดง ปลูกข้าว พืชฤดูแล้ง ตลอดปีบางส่วนมีอาชีพทําไม้

กวาด   

 อาณาเขตตําบลฝายหลวง 

 ทิศเหนือ ติดตําบลแม่พูล  

 ทิศใต้ ติดเทศบาลศรีพนมมาศและตําบลท่าเสา  

 ทิศตะวันออก ติดตําบลนานกกกและตําบลชัยจุมพล  

 ทิศตะวันตก ติดอําเภอศรีสัชนาลยั จังหวัดสุโขทัย 
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  จํานวนประชากรของตําบลฝายหลวง 

จํานวนประชากรทั งสิน 9,435 คน เป็นชาย 4,745 คน เป็นหญิง 4,690 คน   

 

 ข้อมูลอาชีพของตําบลฝายหลวง 

อาชีพหลัก ทํานา ทําสวน/ทําไร่   

 

 ข้อมูลสถานทีสําคัญของตําบลฝายหลวง  

 1.  อนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร  

 2.  ฝายเก็บนํ าฝายหลวง  

 3.  ประตูโบสถ์ว ัดดอนสัก  

 4.  พระธาตุว ัดเจดีย ์คีรีวิหาร 

 

ทรัพยากรการท่องเทียวของตําบลฝายหลวง อําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 1.  ทรัพยากรการท่องเทียวประเภทประวัติศาสตร์ ได้แก่ 

  1.1  ฝายหลวง เมือปี พ.ศ.  พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาล

ที ) ได้เสด็จพระราชดําเนินทอดพระเนตรความเป็นอยู่ของประชาชน ณ เมืองลับแลได้มีพระราช

โองการโปรดเกล้าฯให้สร้างฝายกั นนํ าเพือนํานํ าไปใช้ในด้านเกษตรกรรมโดยมีพระศรีพนมมาศ

เป็นผู ้ รับสนองพระราชโองการสร้างฝายแห่งนี จนสําเร็จลุล่วงด้วยดี สําหรับฝายกั นนํ าในสมัยนันมี

สองแห่งคือฝายกู้ (ฝายสมเด็จเจ้า) และฝายหลวงแห่งนี นับเป็นฝายแห่งแรกของประเทศไทย เพือ

เป็นการลําลึกถึงพระมหากรุณาธิคุณและแสดงถึงความจงรักภักดีต่อพระองค์ท่านชาวบ้านจึงเรียก

ตําบลนี ว่า “ตําบลฝายหลวง” 

  1.2  ม่อนจําศีล เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร เจ้าผู ้ครองเมืองลับแลองคแ์รก (พ. ศ. 1513) ใช้เป็น

ทีบําเพ็ญศีลภาวนาเมือวันที 14 ตุลาคม พ.ศ. 2444 (ร.ศ.120) เป็นทีตั งพลับพลารับเสด็จรัชกาลที 5 

ในคราวเสด็จประพาสเมืองลับแล เคยเป็นทีตั งของทีทําการเมืองลับแล เมือปี พ.ศ. 2450 รัชกาลที 6 

เสด็จเมืองลับแลและได้พระราชนิพนธ์ไว ้ดังนี ข้าพเจ้าได้ไปเทียวเมืองลับแลออกจากทีพักที

อุตรดิตถ์แล้วได้เลยไปเทียวทีเขาม่อนจําศีล บนยอดเขานี แลดูเห็นแผ่นดินโดยรอบได้ไกลมีทุ่งนา

ไปจนสุดสายตาแลหินเขาเป็นทิวเทือกซ้อนสลับเป็นชั นราวกับกําแพงน่าดูหนักหนาเหมืองฝายใน

เขตลับแลนี พระศรีพนมมาศได้จัดทําขึ นไว้มาก เป็นประโยชน์ในการเพาะปลูกมากเพราะมีนํ าใช้

ตลอดปี ทีลับแลบริบูรณ์มากทั งไร่นาและสวนผลไม้ต่าง ๆ 

  .   อนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร  เป็นอนุสาวรีย ์ของปฐมผู้ปกครองเมืองลับแล ซึง

เป็นส่วนหนึงของหน้าประวัติศาสตร์เมืองอุตรดิตถ์ ด้านหลังของบริเวณอนุสาวรีย ์จะเป็นเนินเขาอัน
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เป็นจุดชมวิวทีสามารถมองเห็นตัวเมืองลับแล อนุสาวรีย ์ตั งอยู่บริเวณบ้านท้องลับแลพัฒนา หมู่ที 

 ต ําบลฝายหลวง ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ  กิโลเมตร 

  .    บานประตูวิหารวัดดอนสัก ว ัดดอนสักตั งอยู่หมู่ที  บ้านนารีตําบลฝายหลวง 

สร้างในสมัยปลายกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี ว ัดนี เคยถูกไฟไหม้มาครั งหนึงผู ้ใดไปชมวัดดอนสัก

จะเห็นความวิจิตรบรรจงของการก่อสร้างซึงเป็นสถาปัตยกรรมแบบเชียงแสนปนสุโขทัย แต่คนรุ่น

หลังได้ฉาบปูนใหม่จึงทําให้ค่าของศิลปะแบบเก่าด้อยลงไป บานประตูของวิหารนี ทําด้วยไม้ฉลุเป็น

ภาพกนกมีรูปสัตว์แบบหิมพานต์แทรกอยู่ในทีต่างๆ ลักษณะอ่อนช้อยงดงามมาก บานซ้ายและบาน

ขวาลวดลายไม่เหมือนกันแต่เมือปิดแล้วลวดลายเข้าหากันได้สนิทแสดงว่าช่างสมัยนั นมีศิลปะสูง

มาก เสาประตูเป็นลายกนกใบลาน กนกก้ามปูลักษณะอ่อนช้อย 

  .   พระเจดีย ์คีรีวิหารเป็นพระประธานทีเก่าแก่และสวยงามมากศิลปะแบบ

สุโขทัย และมีสถูปเจดีย ์ทีน่าศึกษาทางประวัติศาสตร์ ประดิษฐานอยู่ทีว ัดเจดีย ์คีรีวิหารหมู่ที 9 บ้าน

วัดป่า ตําบลฝายหลวง ห่างจากทีว่าการอําเภอลับแลประมาณ 3 กิโลเมตร 

  .    หอพระไตรเก่าแก่หรือโบสถ์นํ าทีว ัดดอนสักทําขึ นไว้เพือเก็บหนังสือสมัย

โบราณ และได้มีการทํามาตั งแต่ พ.ศ.  เหตุทีต้องสร้างไว้กลางนํ าก็เพือป้องกันปลวก 

 

  .  ทรัพยากรการท่องเทียวประเภทศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ 

  .   ความเชือในเรืองของความลี ลับ เช่น ความเชือเรืองผีนางไม้ คนทรง ฯลฯ เมือ

พูดถึงเรืองของความเชือในเรืองของความลี ลับนี ก็จะมีเพียงชาวบ้านบางส่วนเท่านั นทีเชือและก็ย ังมี

ชาวบ้านบางคนทีไม่ได้มีความเชือในเรืองนี แต่ก็ไม่ได้ลบหลู่แต่อย่างใด 

  .    ดนตรีพืนบ้านของชุมชนตําบลฝายหลวงก็จะมีสะล้อซอซึง มีวงดนตรีสะล้อ

พันปีซึงวงดนตรีสะล้อพันปีมีทีมาของชือวงดนตรีคือ มาจากการนําเอาอายุของคนในวงดนตรีมา

รวมกันแล้วได้ถึงพันปีจึงเป็นทีมาของวงดนตรีพันปี นอกจากนี ก็จะมีกองยาว มีการฟ้อนแบบ

ล้านนาทีมีการแอ่นตัวงอถึงพืน 

  .    อัธยาศัยของประชาชนชุมชนฝายหลวง ฝายหลวงเป็นชุมชนทีมีการรวมตัว

กันดีมาก ชุมชนมีความเข้มแข็ง ผู ้คนในชุมชนมีความสามัคคีกันดีมาก มีจิตใจเอือเฟือเผือแผ่ และย ัง

มีจิตใจในการอนุรักษ์และพัฒนาชุมชนอีกดด้วย 

  .   ในเรืองของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ชุมชนฝายหลวงเน้นในเรืองของของการทํา

ด้วยมือสินค้าในชุมชนฝายหลวงจึงมีความโดดเด่นในเรืองของงานหัตถกรรม เช่น การทําไส้เมียง  

ผ ้าห่มนวม ไม้ตองกง ข้าวแคบ ข้าวพันผ ัก เป็นต้น 

  .   ในเรืองของการเกษตร ส่วนใหญ่ชุมชนฝายหลวงก็จะทําเกียวกับสวนผลไม้ 

เช่น สวนทุเรียน สวนลางสาด สวนลองกองสวนลางกอง ฯลฯ และนอกเหนือจากการทําสวนผลไม้

แล้ว ฝายหลวงย ังมีการทําการเกษตรในเรืองของการทํานาข้าว และการทําสวนหอม  
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 .   ทรัพยากรการท่องเทียวประเภทประเพณี ได้แก่ 

  .    ประเพณีแห่นํ าขึ นโรง (ภาษาพืนบ้านเรียกแห่นํ าขึ นโฮง ซึงโฮงในทีนี จะ

หมายถึงโฮงเฮือนหรือทีอยู่อาศัยนั นเอง) ประเพณีแห่นํ าขึ นโรงนี จะจัดขึ นในวันขึ น  ค ํ าเดือน  

และในประเพณีแห่นํ าขึ นโรงก็จะมีการบวงสรวงเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารผู ้ ก่อบ้านแปลกเมืองลับแล นับเป็น

การขอขอฝนให้ตกต้องตามฤดูกาลปลูกไม้ผลอุดมสมบูรณ์ ประเพณีแห่นํ าขึ นโรงคือการนํานํ า

ศักดิ สิทธิ ทีประพรมด้วยนํ าอบนํ าหอมขึ นไปสักการะดวงวิญญาณเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารบริเวณเชิงดอย

ม่อนอารักษ์หรือทีหน้าอนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร ในประเพณีนี ก็จะมีการกรวดนํ ารดนํ าให้แก่บรรพ

บุรุษทีล่วงลับไปแล้วและมีการแสดงถวายหน้าอนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่ามกุมาร เช่น การฟ้อนรํานํ าขึ นโรง 

การฟ้อนดาบ 

  .   ประเพณีค้างบูยา เป็นประเพณีทําบุญเพืออุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษ

บรรพสตรีผู ้ ล่วงลับไปแล้วและเพือแสดงถึงความกตัญ ูกตเวทีต่อท่านผู ้มีบุญคุณและอุทิศกุศลส่ง

ให้เจ้ากรรมนายเวรจะได้ขออโหสิกรรมให้และแสดงถึงสายสัมพันธ์และความสามัคคีระหว่างญาติ

พีน้อง เพือนบ้าน ซึงประเพณีนี มีมาตงัแต่สมัยโบราณหลายชั วชีวิตคนและสืบทอดมาโดยตลอด

ประเพณีนี จะจัดในช่วงเทศกาลเข้าพรรษา เริมตั งแต่แรม  ค ํ า เดือน  ถึง แรม  ค ํ า เดือน  

  .    ประเพณีใส่บาตรผิงหนาว จะจัดในวันขึ น  ค ํ า เดือนยี ซึงเป็นช่วงทีชาวนา

กําลังเก็บเกียวข้าวเข้าบ้าน ในการทําประเพณีนี ทุกบ้านจะต้องเผาข้าวหลามเพือไปทําบุญทีวัด 

  .   ประเพณีออกพรรษา (มีจุดเด่นจากชุมชนอืนคือ จะมีการเทศมหาชาติ  กลับ

คือ ปกติในวันออกพรรษาของชุมชนอืนจะมีการมหาชาติในวันขึ น  ค ํ าเดือน  แต่ทีชุมชนฝาย

หลวงจะมีการเทศมหาชาติในวันขึ น  ค ํ า และแรม  ค ํ าเดือน ) 

 
8. งานวิจัยทีเกียวข้อง 

 กิติมา  กิจประเสร็จ และคณะ (  : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาวิจัยเรือง เว็บไซด์

สารสนเทศภูมิศาสตร์ (GIS-Web) เพือสนับสนุนการท่องเทียวและผลิตภัณฑ์ชุมชน ตําบลนานกกก 

โดยประกอบด้วยฐานข้อมูล  ระบบ คือฐานข้อมูลอรรถาธิบายหรือฐานข้อมูลเชิงบรรยาย และ

ฐานข้อมูลเชิงพืนทีของแผนทีภายในขอบเขตของตําบลนานกกก โดยมี ระบบฐานข้อมูลเชิง

บรรยาย เป็นข้อมูลแสดงรายละเอียดของสถานทีสําคัญและผลิตภัณฑ์ชุมชนต่าง ๆ ได้แก่ ชือ

สถานทีท่องเทียว ชือสถานทีสําคัญ ชือผลิตภัณฑ์ชุมชน และระบบฐานข้อมูลเชิงพืนที เป็นข้อมูล

แผนทีแสดงรายละเอียดพืนฐานภายในตําบลนานกกก ได้แก่ ถนน เส้นทาง ระยะทาง เป็นต้น ใน

ส่วนของแผนทีจะมีการแบ่งเป็นขั นของแผนที (Layer) ได้แก่เขตของตําบลนานกกก สถานทีสําคัญ 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ถนน ระยะทาง วิจัยครั งนี ได้จัดเก็บข้อมูลเชิงบรรยายของสถานทีและสถานที

สําคัญ รวมทั งผลิตภัณฑ์ชุมชนในตําบลนานกก อ ําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์ เพือช่วยประกอบการ

วางแผนการท่องเทียวของนักท่องเทียวได้อย่างถูกต้อง สะดวกรวดเร็ว ลดระยะเวลา และย ังช่วยใน
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งานด้านการจัดเก็บและปรับปรุงข้อมูลสารสนเทศด้านการท่องเทียว และผลิตภัณฑ์ชุมชนของ

เจ้าหน้าที ให้ใช้งานได้ง่าย ถูกต้อง และมีความทันสมัยอยู่เสมอ รวมทั งผุ ้ประกอบการการท่องเทียว

และมัคคุเทศก์สามารถนําข้อมูลสารสนเทศสถานทีท่องเทียว สถานทีสําคัญ และผลิตภัณฑ์ชุมชน

ในตําบลนานกกก ไปใช้ในกิจกรรมการท่องเทียวได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

  วีระวัฒน ์ ดามชูและคณะ (  : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาวิจัยเรือง แนวทางการพัฒนาการ

ท่องเทียวเชิงอนุรักษ์ กรณีศึกษา หมู่  บ้านเกาะสิเหร่ ต ําบลรัษฏา อ ําเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต มี

ว ัตถุประสงค์เพือ เพือศึกษาศักยภาพของพืนทีทีจะพัฒนาให้กลายเป็นแหล่งท่องเทียวเชิงอนุรักษ์ 

ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเทียวเชิงอนุรักษ์ในชุมชน และสร้างความร่วมมือภาคีระหว่างมหา

วิยาลัย ชุมชนและผู ้ประกอบการ การท่องเทียวในพืนทีเพือรองรับการท่องเทียวเชิงอนุรักษ์ กรอบ

แนวคิดการวิจัย เป็นการวิเคราะห์ศักยภาพและความพร้อมของพืนทีหมู่ที  บ้านเกาะสิเหร่ ด้าน

ศักยภาพของพืนที มีความพร้อมในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเทียวเชิงอนุรักษ์พอสมควรอย่างไรก็

ตามจําเป็นต้องมีการพัฒนาเพิมเติม ในด้านสภาพทางกายภาพ สิงดึงดูดใจนักท่องเทียว และสภาพ

ทางชีวภาพของพืนทีทีจ ําเป็นต้องพัฒนาอย่างเร่งด่วน ในส่วนของการมีส่วนร่วมของประชาชนใน

พืนที พบว่า ประชาชนในพืนทีมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเทียวเชิงอนุรักษ์น้อยมาก เนืองจาก

มีความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเทียวไม่ดีพอ โครงสร้างทางสังคมทีเปลียนจากสังคมชนบทเป็น

สังคม ขาดกิจกรรมในการส่งเสริมการท่องเทียวในชุมชน และประชาชนมีความคิดเห็นว่าการ

พัฒนาการท่องเทียวไม่ใช่หน้าทีของตน แต่เป็นหน้าทีของรัฐแนวทางในการพัฒนาการท่องเทียว

เชิงอนุรักษ์ในพืนที เป็น  ระยะ คือ ) ระยะต้น เป็นการพัฒนาองค์ความรู้และจิตสํานึกทางการ

ท่องเทียว ) ระยะกลาง เป็นการพัฒนาการมีส่วนร่วมของประชาชนในพืนที การพัฒนาโครงสร้าง

พืนฐานทางการท่องเทียว และการพัฒนาแหล่งท่องเทียว และ ) ระยะปลาย เป็นการพัฒนาธุรกิจ

ท่องเทียวและการตลาดเพือการท่องเทียว 

  จิราภา วงษ์ท้าว  (  : บทคัดย่อ)  ไดศึ้กษาวิจัยเรือง ผลกระทบของการพัฒนาการ

ท่องเทียวอย่างย ั งยืนต่อการจัดทรัพยากรมนุษย์ในอุตสาหกรรมโรงแรม  ว ัตถุประสงค์เพือศึกษาการ

จัดการทรัพยากรบุคคลและสํารวจผลกระทบของการพัฒนาการท่องเทียวอย่างย ั งยืนต่อการจัดการ

ทรัพยากรบุคคลในโรงแรมระดับ  ถึง  ดาว ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์แบบเชิง

ลึกโดยมีโครงสร้างของตําถามเป็นเครืองมือในการวิจัย  ผลการวิจัยพบว่า การบริหารจัดการ

ทรัพยากรบุคคลมีส่วนสําคัญในการบริหารคนเพือจะบรรลุซึงจุดมุ่งหมายของธุรกิจและสร้างความ

รักองค์กรของพนักงานบทบาทของการเป็นผู ้ ช่วยบริหารโรงแรมในการวางแผนกลยุทธ์ของธุรกิจ

และวิทยาการทีทันสมัยเกียวกับการจัดการทรัพยากรบุคคล การให้ความรู้   การฝึกอบรมและพัฒนา

ทรัพยากรบุคคลเพือสร้างความตระหนักและการยึดมั นในการรักษาสิงแวดล้อมการให้ความเท่า

เทียมกันในโอกาสการว่าจ้างแรงงานท้องถิน  การให้การสนับสนุนในเรืองความก้าวหน้าทางอาชีพ
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คุณภาพของการบริการเป็นปัจจัยสําคัญในการสร้างความพึงพอใจของลูกค้าการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนเป็นปัจจัยทีสําคัญในการวางแผนและพัฒนากลยุทธ์ 

ลดาวัลย์  มูลละ  (  : บทคัดย่อ)  ไดศึ้กษาความเป็นไปได้ในการพัฒนาหมู่บ้านปาง

มะโอ  ตําบลแม่นะ อ ําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ให้เป็นแหล่งท่องเทียวเพือสุขภาพโดยการใช้

สมุนไพรทอ้งถินวัตถุประสงค์ เพือศึกษาความเป็นไปได้  ในการพัฒนาหมู่บ้านปางมะโอ  ตําบลแม่

นะ อ ําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ให้เป็นแหล่งท่องเทียวเพือสุขภาพโดยการใช้สมุนไพรท้องถิน 

โดยเน้นการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอก  (จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค) ใช้การเก็บ

รวบรวมข้อมูลจากประชาชนในหมู่บ้านโดยการสัมภาษณ์และการตอบแบบสอบถามในเรือง

เกียวกับการท่องเทียวเพือสุขภาพโดนใช้สมุนไพรท้องถินและแนวทางการพัฒนาหมู่บ้านปางมะโอ

ให้เป็นแหล่งท่องเทียว  ผลการวิจัย เกียวกับการท่องเทียวเพือสุขภาพโดยการใช้สมุนไพรท้องถิน

พบว่า การท่องเทียวเพือสุขภาพจะทําให้นักท่องเทียวมีสุขภาพการและสุขภาพจิตทีดี ในส่วน

การศึกษาและวิเคราะห์ถึงปัจจัยภายในและภายนอกหรืการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน อุปสรรคและ

โอกาส หมู่บ้านปางมะโอมีจุดแข็งและโอกาสมากกว่าจุดอ่อนและอุปสรรคทั งจุดแข็งในด้านความ

พร้อมของชุมชนดา้น  สถานที สภาพแวดล้อมทีอุดมสมบูรณ์และมีสมุนไพรนานาชนิด ทั งโอกาสที

ได้จากการสนับสนุนของจากรัฐบาลและเอกชนเพือให้ท้องถินของตนเกิดประโยชน์สูงสุด 

พจนารถ  กรึงไกร (2545 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการมีส่วนร่วมขององค์กรปกครองส่วน

ท้องถินกับชุมชน ในการจัดการแหล่งท่องเทียวเชิงนิเวศและวัฒนธรรม : กรณีศึกษาตําบลโป่งงาม 

อ ําเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย ผลการศึกษาพบว่า ต ําบลโป่งงามได้มีส่วนร่วมในการจัดการแหล่ง

ท่องเทียวนั น มีทั งกลุ่มองค์กรปกครองส่วนท้องถินและประชาชนทั วไป ทั งเพศชายและหญิงที

หลากหลายอาชีพ หลายระดับการศึกษาหลายระดับรายได้ มาร่วมมือกันทํางานเพือให้เกิดการ

จัดการแหล่งท่องเทียวทีย ั งยืน มีเป้าหมายสําคัญทีสุดของการจัดการท่องเทียว คือ การเปิดโอกาสให้

ชุมชนได้เข้ามามีบทบาทและมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเทียว 

  พนิตตา  สิงห์ครา (2544 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาศักยภาพของชุมชนห้วยฮี ในการจัดการ

ท่องเทียวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตย์ จากการวิจัยพบว่านโยบายของรัฐทีมีส่วนเกียวข้องในชุมชนนี มีไม่

มากนักแต่เป็นการกําหนดนโยบายโดยชุมชนเอง การดําเนินนโยบายการท่องเทียวเชิงนิเวศใน

ชุมชนด้วยตนเองของสมาชิกในชุมชนนั นย่อมแสดงให้เห็นถึงภาวะพึ งตนเองได้เป็นอย่างดี 

ความสามารถในการพึงตนเองได้นั นเกิดขึ นได้เพราะชุมชนมีความเข้มแข็ง ซึ งเกิดมาจากคนใน

ชุมชนมีส่วนร่วมคิดร่วมตัดสินใจเพือชุมชนนั นเองนอกจากนี ความเข้มแข็งและสามารถพึงตนเอง

ได้ต้องอาศัย เศรษฐกิจชุมชน ผลผลิตชุมชน และโครงสร้างพืนฐาน เพือสร้างกลยุทธการตลาดเพือ

การท่องเทียว 

  สุนทร  สุขไทย (2543 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาสภาพตลาดการท่องเทียวภายในจังหวัด

อุตรดิตถ์ผลการวิจัยได้ทราบว่า แหล่งท่องเทียวทีนักท่องเทียวชอบเทียวเรียงตามลําดับ ได้แก่ 
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ธรรมชาติ ทรัพยากรการท่องเทียวทางประวัติศาสตร์และสถาปัตยกรรม ธรรมชาติดัดแปลง 

ทรัพยากรการท่องเทียวทีทันสมัย และทรัพยากรการท่องเทียวทางศิลปวัฒนธรรมและหัตถกรรม 

อรวรรณ  พันธ์เนตร (2541 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการประเมินความต้องการมีส่วนร่วม

และความต้องการพัฒนาการท่องเทียวของประชาชน : กรณีบ้านหาดไคร้ ตําบลเวียง อ ําเภอเชียง

ของ จังหวัดเชียงราย จากการศึกษาได้กล่าวไว้ว่า จากการศึกษาสภาพปัญหาและอุปสรรคของความ

ต้องการมีส่วนร่วมและความต้องการพัฒนาการท่องเทียวตามความคิดเห็นของประชาชนนั นพบว่า 

ประชาชนมีบทบาทน้อยมากในการพัฒนาการท่องเทียวในปัจจุบัน เมือมีโครงการพัฒนาเกิดขึ น

โดยส่วนใหญ่แล้วชาวบ้านจะไม่ได้รับการประชาสัมพันธ์ให้ทราบเท่าทีควรชาวบ้านจึงให้

ความเห็นว่า เมือมีโครงการพัฒนาเข้ามาในหมู่บ้าน ควรมีการประชาสัมพันธ์และให้ชาวบ้าน

ร่วมกันพิจารณาถึงจุดประสงค์ทีแท้จริงและเพือให้โครงการได้บรรลุตามเป้าหมาย การพัฒนาควรมี

การวางแผนทีดีและควรพัฒนาคนไปพร้อม ๆ กับการพัฒนาสถานที 

  จากการศึกษาเอกสารงานวิจัยทีเกียวข้อง สามารถสรุปได้ว่า การจัดการท่องเทียวทีมี

การจัดการอย่างย ั งยืน ต้องมีองค์ประกอบสําคัญทีเป็นหลักอยู่ 2 ประการ คือ ศักยภาพของชุมชน

ด้านทรัพยากรการท่องเทียว และด้านการจัดการโดยเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการวางแผน

จัดการ อันจะทําให้คนในชุมชนได้รับประโยชน์ในหลายรูปแบบ เช่น การเรียนรู้ร่วมกัน ในการคิด

วิเคราะห์ การพัฒนา ตลอดจนรายได้จากการท่องเทียว แม้จะไม่มากนักก็ตามงานวิจัยส่วนใหญ่จะ

ศึกษาเกียวกับการท่องเทียวเชิงนิเวศทีก ําลังได้รับความนิยม และได้รับการส่งเสริมจากทั งภาครัฐ

และภาคเอกชนอย่างกว้างขวาง มีทั งงานวิจัยทีศึกษาจากชุมชนทีประสบความสําเร็จอย่างดีในการ

จัดการท่องเทียว เช่น กรณีชุมชนไทยทรงดํา บ้านเขาย ้อย อ ําเภอเขาย ้อย จังหวัดเพชรบุรี หรือ 

กรณีศึกษา : หมู่บ้านร่องกล้า อุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า จังหวัดพิษณุโลก เป็นต้น งานวิจัย

บางส่วนมุ่งศึกษาเกียวกับบทบาทของชุมชนในการจัดการท่องเทียวในชุมชนโดยนําศักยภาพที

ชุมชนเป็นทุนทางสังคมอยู่ก่อนแล้ว และนํามาประสานกับการจัดการท่องเทียวตามหลักวิชาการ 

เพือให้ชุมชนทีมีความพร้อมได้พัฒนาตนเองเพือเป็นแหล่งท่องเทียวทีมีความแตกต่างกันไปตาม

ความแตกต่างของบริบทชุมชน ดังนั นการศึกษาศักยภาพของชุมชน เพือกําหนดรูปแบบการ

ท่องเทียวให้สอดคล้องกับพืนฐานทรัพยากรด้านการท่องเทียวทีชุมชนมีอยู่ จึงเป็นเหตุจูงใจให้

งานวิจัยนี เกิดขึ น 
 


