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บทที่ 1 
บทน า 

 
ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

อุตรดิตถ์เป็นจังหวัดท่ีต้ังอยู่ทางภาคเหนือตอนล่าง อยู่ในเขตรอยต่อระหว่างวัฒนธรรม
ล้านนา  ล้านช้าง และไทยกลาง เป็นผลให้ลักษณะวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ภาษาถิ่นและงานประเพณี
พื้นบ้านต่างๆ มีลักษณะผสมผสาน แต่สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างลงตัว ลักษณะภูมิประเทศของ
จังหวัดอุตรดิตถ์ ประมาณ 60 % ของพื้นท่ีท้ังหมด เป็นภูเขาสูงและท่ีสูงอยู่ในบริเวณ ทางด้านเหนือ 
และทางตะวันออกของจังหวัด โดยเฉพาะในเขตอ าเภอเมือง อ าเภอลับแล เป็นแหล่งปลูกไม้ผล
เศรษฐกิจท่ีส าคัญของจังหวัด เช่น ลางสาดทุเรียน ลองกอง มังคุด เป็นต้น (จังหวัดอุตรดิตถ์. 2560. 
ออนไลน์) ท าให้ได้ช่ือว่าเป็น “ภูเขากินได้” โดยลักษณะพื้นท่ีเพาะปลูกในอ าเภอลับแลเป็นแบบวน
เกษตร (Agro-forestry) ในรูปแบบของการอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ ดิน และน้ า จึงเห็นป่าไม้กระจาย
ท่ัวไปในพื้นท่ีสวน หรือเรียกว่าเป็นระบบการท าสวนป่าธรรมชาติ มีความสมบูรณ์ของระบบนิเวศน์
และความหลากหลายทางชีวภาพ ท าให้ผลไม้ท่ีปลูกมีความโดดเด่นด้านรสชาติเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ
ของผลไม้ท่ีปลูกในจังหวัดอุตรดิตถ์ อาทิเช่น ทุเรียน ลองกอง ลางสาด เป็นต้น มูลค่าผลผลิตทุเรียน 
ลองกอง ลางสาด จากระบบวนเกษตรดังกล่าวในปี 2558 ประมาณ 1,348 ล้านบาท หรือ ร้อยละ 17 
ของ GPP ด้านการเกษตรของจังหวัดอุตรดิตถ์ (เจษฎา มิ่งฉาย, 2555) อย่างไรก็ตาม มูลค่าทาง
เศรษฐกิจของไม้ผลส่วนใหญ่มาจากทุเรียนหมอนทอง ทุเรียนหลงลับแล และลองกอง ส่วนผลผลิต
ลางสาดนั้น ในระยะ 10 กว่าปีท่ีผ่านมามีราคาตกต่ าเหลือกิโลกรัมละ 5-6 บาทเท่านั้น (เท่ากับค่าจ้าง
ตัดลางสาด) ขณะท่ีกระบวนการผลิตลางสาดมีต้นทุนเฉล่ียสูงถึง 22.30 บาทต่อกิโลกรัม (คณะวิจัย           
ผู้สังเคราะห์ : วันท่ี 4 ธันวาคม 2559) จึงท าให้เกษตรกรหลายรายตัดต้นลางสาดท้ิงแล้วเสียบยอดต้น
ลองกองแทน เพราะลองกองมีราคาสูงกว่าลางสาด คงเหลือไว้เฉพาะต้นลางสาดท่ีเก็บไว้กินเองเท่านั้น 
ถึงแม้ว่าในปัจจุบันราคาเพิ่มข้ึนจากกิโลกรัมละ 6 บาทเป็นกิโลกรัมละ 15-20 บาท แต่ก็จ าหน่ายได้ไม่
มาก เนื่องจากผลลางสาดมีข้อจ ากัดคือ มียางท่ีเปลือก และเน่าเสียง่าย เมื่อเก็บไว้ประมาณ 2-3 วัน 
เปลือกจะเริ่มมีสีน้ าตาล ท าให้แม่ค้า/พ่อค้า ไม่รับซื้อ ประกอบกับต้นลางสาดค่อนข้างสูง ท าให้ค่าจ้าง
ตัดแพง เกษตรกรจึงปล่อยให้ร่วงคาต้น เป็นปุ๋ยบ ารุงดินในสวนแทน คิดเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ี
สูญเสียไปไม่น้อยกว่า 219.89 ล้านบาทต่อปี หรือประมาณ 30,999.44 บาทต่อครัวเรือนต่อปี  
 ในปัจจุบันจังหวัดอุตรดิตถ์เป็นแหล่งปลูกลางสาดท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทย มีเกษตรกร      
ผู้ปลูกลางสาดจ านวน 7,093 ราย และปริมาณผลผลิต 14,658.6 ตัน  (กรมส่งเสริมการเกษตร ข้อมูล 
ณ วันท่ี 26 เมษายน 2559) อย่างไรก็ตาม เนื่องจากลางสาดมีอายุการเก็บรักษาส้ันและมียางท่ีเปลือก 
จึงเป็นข้อจ ากัดให้ผู้บริโภคส่วนใหญ่ไม่นิยมรับประทานลางสาดสด และจากการบริหารจัดการลางสาด
ต้ังแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า ในปี พ.ศ. 2560 (คณะผู้วิจัยสังเคราะห์ : 28 กุมภาพันธ์ 2561) 
ส่งผลให้สามารถจ าหน่ายลางสาดสดท่ีมีคุณภาพได้ถึง 93% ในราคากิโลกรัมละ 22 บาท (ราคาต้นทุน
เฉล่ีย) เมื่อเปรียบเทียบจากในระยะเวลา 10 ปีท่ีผ่านมาท่ีราคาลางสาดสดสามารถจ าหน่ายได้เพียงแค่ 
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กิโลกรัมละ 5-6 บาท ซึ่งมีมูลค่าสูงขึ้นมากถึง 3.5 เท่า ส่วนลางสาดท่ีด้อยคุณภาพเหลือจากการ
เพาะปลูกปริมาณ 7% ทางคณะผู้วิจัยได้น ามาแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม อีกท้ังยังเป็นแนวทางการ
สร้างอาชีพและสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกร ท่ีผ่านมาได้มีการน าลางสาดมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ  
ได้แก่ น้ าลางสาดพาสเจอร์ไรซ์ ไวน์ลางสาด ลางสาดในน้ าเช่ือม และแยมลางสาด (วรรณกนก เขื่อน
สุข. 2545) รวมท้ังลางสาดแช่อิ่มอบแห้ง (ปิยวรรณ ปาลาศ และคณะ. 2553) เพื่อเพิ่มมูลค่าและ
แก้ปัญหาลางสาดล้นตลาด พบว่า ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลางสาดได้รับความสนใจจากผู้บริโภค
ค่อนข้างมาก อย่างไรก็ตามเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ยังไม่มีการน าไปแปรรูปในเชิงพาณิชย์ และยัง
ไม่มีบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นอัตลักษณ์  
 ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงได้วิจัยและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์
ลางสาดแปรรูปของจังหวัดอุตรดิตถ์ ภายใต้ชุดโครงการวิจัยเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากด้วย
ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์สู่การต่อยอดเชิงพาณิชย์ โดยใช้แนวคิดและหลักการของการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างบรรจุภัณฑ์ท่ีมีอัตลักษณ์ ท่ีจะส่ือให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงเรื่องราวของ
ลางสาดผลไม้จากป่าอันทรงคุณค่าปลอดสารเคมี แหล่งต้นน้ าล าธารท่ีปลูกสืบต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น
นับเป็นเวลามากกว่า 100 ปี และเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์จากลางสาด ให้สามารถ
จ าหน่ายในเชิงพาณิชย์ สร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน 
 
ค าถามวิจัย 

1. อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ลางสาดอุตรดิตถ์ คืออะไร 
2. แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ลางสาด ควรจะมี

ทิศทางในการออกแบบอย่างไรให้ส่ือถึงความเป็น local Content ของลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ ท่ีมี
ผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค 
 
วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

1. เพื่อออกแบบตราสัญลักษณ์ท่ีส่ือถึงอัตลักษณ์ของลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ 
2..เพื่อพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ ให้มี        

อัตลักษณ์ และสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับลางสาดแปรรูป 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที่ 1.1 แสดงกรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ส่ือถึงความเป็น
เอกลักษณ์ของลางสาด 

จังหวัดอุตรดิตถ์ 

แนวทางการออกแบบ 

- ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
- การเจริญเติบโตของ 
  ลางสาด  
- สภาพแวดล้อมของพื้นท่ี 
  ปลูกลางสาด 
- รูปแบบผลผลิตของ 
  ลางสาด (ลางสาดสด/  
  ลางสาดแปรรูป 18 sku.) 
- การเพิ่มขีดความสามารถ 
  ของบรรจุภัณฑ์ 
- Local Content 
- ผู้บริโภค 

ปัจจัยที่มีผลต่อการ
ออกแบบ 

 

บรรจุภัณฑ์ท่ีส่งเสริม
การใช้อัตลักษณ์ของ

จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 

ผลการตัดสินใจของ
ผู้บริโภค 

Outcome 

เกษตรกรสามารถจ าหน่ายลางสาด 
และผลิตภัณฑ์จากลางสาดได้มากขึ้น 


