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บทน ำ 

 
ท่ีมำและควำมส ำคัญ 

สังคมไทยเป็น สังคมเกษตรกรรม  มีวัฒนธรรมท่ีหลากหลายท้ังประเพณี  วิถี ชีวิต  
ความเป็นอยู่ สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม ฯลฯ แต่ในปัจจุบันความหลากหลายดังกล่าว ก าลังได้รับ  
ผลกระทบจากกระแสโลกาภิวัฒน์ท่ีวัฒนธรรมตะวันตกได้ไหลบ่าเข้ามาในสังคมไทย สังคมไทย  
จ าเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องให้ท้องถิ่นรู้จักตนเองให้มากขึ้น กระตุ้นให้มีการสร้างองค์ความรู้ของท้องถิ่น เพื่อ 
ใช้ในการแก้ไขปัญหาและหวงแหนภูมิปัญญาท้องถิ่นตนเอง 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นความรู้หรือประสบการณ์ด้ังเดิมของประชาชนในท้องถิ่น ท่ีได้รับการ
ถ่ายทอดสืบต่อกันมาจากบรรพบุรุษ หรือถ่ายทอดต่อกันจากสถาบันต่างๆ ในชุมชน เช่น สถาบัน
ครอบครัว สถาบันศาสนา สถาบันการเมืองการปกครอง สถาบันเศรษฐกิจ และสถาบันทางสังคม  ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น (ไชยันต์  รัชชกูล. 2550) เป็นการสืบและสานจากการผสมของภูมิปัญญาต่างๆ ท้ังจาก
ท้องถิ่นและวงกว้างออกไป คล้ายกับการเปล่ียนแปลงของส่ิงมีชีวิต นอกจากนี้ ภูมิปัญญาท้องถิ่น (เทิด
ชาย ช่วยบ ารุง. 2554) ยังเป็นความรู้ของคนในท้องถิ่น ซึ่งได้มาจากประสบการณ์และความคิดริเริ่ม
ของคนในท้องถิ่น รวมท้ังความรู้ท่ีส่ังสมมาแต่บรรพบุรุษ สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ระหว่ างการสืบทอดมี
การปรับ ประยุกต์และเปล่ียนแปลง พัฒนา สูญสลายหายไปบ้าง และเกิดเป็นความรู้ใหม่ตามยุคสมัย 
หรืออาจกล่าวได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นการใช้ภูมิปัญญา หรือความรู้ในท้องถิ่นเพื่อการพัฒนา
ท้องถิ่นซึ่งเป็นความรู้ชุดใหม่ อาจกล่าวได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีความส าคัญต่อสังคมหลายประการ 
(นิคม ชมพูหลง. 2545) กล่าวคือ ท าให้คนในชุมชนพึ่งตนเองได้ ไม่ว่าจะเป็นด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม 
ประเพณี ในการลดการพึ่งพาตนเองจากสังคมภายนอก ช่วยสร้างความสมดุลระหว่างมนุษย์กับสังคม 
และส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติได้อย่างยั่งยืน และช่วยปรับเปล่ียนวิถีชีวิตของคนไทยให้เหมาะสมได้ตาม
ยุคสมัย ซึ่งลักษณะส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่น (เสรี  พงศ์พิศ. 2549) มี 2 ลักษณะ คือ เป็นนามธรรม 
ได้แก่ โลกทัศน์ชีวทัศน์ ปรัชญาในการด าเนินชีวิต เป็นเรื่องเกี่ยวกับการเกิด แก่ เจ็บ ตาย คุณค่าและ
ความหมายของทุกส่ิงในชีวิตประจ าวัน และเป็นรูปธรรม ได้แก่ เรื่องเฉพาะด้านต่างๆ เช่น การท ามา
หากิน การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะดนตรี และอื่นๆ นอกจากนี้ (เทิดชาย ช่วยบ ารุง. 2554: 35-52) 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ยังเป็นการใช้ความรู้ ทักษะ ความเช่ือและพฤติกรรม การแก้ปัญหา การจัดการ การ
ปรับตัว และการเรียนรู้เพื่อความอยู่รอดของบุคคล  ชุมชน  และสังคมท่ีมีลักษณะเฉพาะหรือมี
เอกลักษณ์ในตัวเอง มีความเป็นองค์รวมหรือกิจกรรมทุกอย่างในวิถีชีวิตของคน โดยประเทศไทยมี
ความได้เปรียบในด้านการมีวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ท่ีมีความโดดเด่นแตกต่างกันแต่ละพื้นท่ี
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ท่ัวทุกภาคของประเทศ หากสามารถน าอัตลักษณ์เหล่านั้นมาพัฒนาต่อยอดสร้างมูลค่าและคุณค่าเพิ่ม 
จะสามารถสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ท าให้คนในชุมชนต่างๆ มีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นได้ 

 “อัตลักษณ์” (Identity)  มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต + ลักษณ โดยท่ี “ อัตตะ ” มี
ความหมายว่า ตัวตน, ของตน ส่วน “ ลักษณะ ” หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หากมองเพียงแค่รูปศัพท์ 
“ อัตลักษณ์ ” จึงเหมาะจะน ามาใช้ในความหมายท่ีหมายถึงลักษณะเฉพาะตัวของส่ิงใดส่ิงหนึ่ง  ท่ีเป็น
ผลรวมของลักษณะเฉพาะของส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ท าให้ส่ิงนั้นเป็นที่รู้จักหรือจ าได้ เป็นตัวบ่งช้ีลักษณะเฉพาะ
ของบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เช่น เช้ือชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ซึ่งมี
คุณลักษณะท่ีไม่เป็นสากล แตกต่างจากคนอื่นๆ หรือสังคมอื่น โดยสังคมแต่ละสังคมต่างมีอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมของตนเอง พูดง่ายๆ คือลักษณะท่ีไม่เหมือนกับของคนอื่นๆ มักจะใช้ในวงแคบๆ เช่น
แวดวงวิชาการเท่านั้น และบางครั้งก็ใช้แบบมีนัยยะแฝง เช่น “อัตลักษณ์” สามารถเปล่ียนแปลงได้ 

    อุตรดิตถ์  เป็นจังหวัดหนึ่งของประเทศไทย ท่ีต้ังอยู่ในเขตภาคเหนือตอนล่าง อยู่ในเขต
รอยต่อระหว่างวัฒนธรรมล้านนา  ล้านช้าง และไทยกลาง เป็นผลให้ลักษณะวิถีชีวิตความเป็นอยู่ 
ภาษาถิ่นและงานประเพณีพื้นบ้าน  มีลักษณะผสมผสาน  ส่งผลให้จังหวัดอุตรดิตถ์มีอัตลักษณ์ท่ี
น่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง ปัจจุบันจังหวัดอุตรดิตถ์ถือได้ว่าเป็นพื้นท่ีแหล่งปลูกลางสาดท่ีใหญ่ท่ีสุดใน
ประเทศไทย มีเกษตรกรผู้ปลูกลางสาดรวมจ านวนท้ังส้ิน 7,093 ราย และปริมาณผลผลิตมากถึง 
14,658.60 ตัน  (กรมส่งเสริมการเกษตร. 26 เมษายน 2559)  กอปรกับมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์
ได้ร่วมมือกับภาคีเครือข่ายในพื้นท่ี พัฒนาโครงการวิจัยเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากด้วย
ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์สู่การต่อยอดเชิงพาณิชย์: กรณีศึกษาลางสาดอุตรดิตถ์ ซึ่งใช้
แนวคิดการท างานวิจัยเชิงพื้นท่ีผนวกกับงานวิจัยเชิงพาณิชย์ โดยใช้ลางสาดอุตรดิตถ์เป็นเครื่องมือใน
การกระจายรายได้ให้กับเกษตรกรในพื้นท่ีอย่างยั่งยืน เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีคุณค่าและ
มูลค่า สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ โดยมีค่านิยมร่วมกัน (Core Value) คือ การ
อนุรักษ์ลางสาดอุตรดิตถ์ อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์แกนน าเกษตรกรในพื้นท่ี เบื้องต้นยังไม่
พบว่ามีสินค้าท่ีเป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ (Signature Product) ท่ีสร้างสรรค์ขึ้นจากภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น (Local Identity) 

จากข้อมูลดังกล่าว  จึงท าให้ผู้วิจัยต้องการศึกษาและสืบค้นภูมิปัญญาการผลิตลางสาดท่ี
เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์ เพื่อน ามาสร้างมูลค่าของสินค้าและบริการของจังหวัดอุตรดิตถ์ อัน
จะท าให้การขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากด้วยผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์สู่การต่อยอดเชิง
พาณิชย์: กรณีศึกษาลางสาดอุตรดิตถ์บรรลุเป้าหมายต่อไป 
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วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1. เพื่อสืบค้นภูมิปัญญาการผลิตลางสาดของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
2. เพื่อค้นหาภูมิปัญญาเด่นของการผลิตลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ท่ีน ามาสร้างเป็นอัตลักษณ์

ของสินค้าและบริการของจังหวัดอุตรดิตถ์ 

 
ขอบเขตของงำนวิจัย 
 1. ขอบเขตด้านเนื้อหา ได้แก่  การสืบค้นอัตลักษณ์จากภูมิปัญญาการผลิตลางสาดของ
จังหวัดอุตรดิตถ์  และการสังเคราะหอ์ัตลักษณ์จากภูมิปัญญาการผลิตลางสาดของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 2. ขอบเขตด้านประชากร ได้แก่ แกนน าเกษตรกร แกนน าชุมชน ผู้น าชุมชน ท่ีปลูกลางสาด 
ในเขตอ าเภอเมืองและอ าเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์  

 3. ขอบเขตด้านพื้นท่ี ได้แก่ อ าเภอเมืองและอ าเภอลับแลจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 4. ขอบเขตด้านระยะเวลา 3 เดือนนับต้ังแต่วันท าสัญญา 

 

นิยำมศัพท์เฉพำะ 
1. ลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ หมายถึง ผลไม้ชนิดเดียวกันกับลองกอง เป็นไม้ยืนต้นขนาดเล็ก 

ต้นเป็นทรงพุ่มทึบ ผลมีลักษณะทรงกลมรี ผิวเปลือกบาง มีสีเหลือง มียางมากกว่าลองกอง เนื้อเป็นกลีบ
เล็ก มีเนื้อนุ่มฉ่ าน้ า มีสีขาวขุ่น มีรสชาติหวานอมเปรี้ยว มีกล่ินหอม ในอ ำเภอเมืองและอ ำเภอลับแล 

2. ภูมิปัญญาการผลิตลางสาด หมายถึง วิธีการและความเช่ือของชาวสวนท่ีมีต่อการปลูก
ลางสาด ไม่ว่าจะเป็นก่อนปลูก ระหว่างปลูก หรือช่วงเก็บเกี่ยวผลผลิตของเกษตรกรอ าเภอลับแลและ
จังหวัดอุตรดิตถ์ 
 3. อัตลักษณ์ของลางสาด หมายถึง ส่ิงท่ีก่อรูปขึ้นมาภายในวัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลา
หนึ่ง  โดยท่ีวัฒนธรรมก็เป็นส่ิงถูกประกอบสร้างทางสังคม (social construct) และไม่ใช่ส่ิงท่ีหยุดนิ่ง
ตายตัว หากแต่เป็นวงจรซึ่งมีผู้เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) มีกระบวนการถูก
ผลิต (Produced) ให้เกิดขึ้น สามารถถูกบริโภค (Consumed) และถูกควบคุมจัดการ (Regulated) 
อยู่ในวัฒนธรรมเหล่านั้น และท้ังนี้ยังมีการสร้างความหมายต่างๆ (Creating Meanings) ผ่านทาง
ระบบต่างๆ ของการสร้างภาพตัวแทน (Symbolic Systems of  Representation) ท่ีเกี่ยวกับ
ต าแหน่งแห่งท่ีต่างๆ ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายท่ีเลือกใช้ หรือน าเอามาสร้างเป็นอัตลักษณ์ท าให้
แตกต่างจากผลิตภัณฑ์อื่นๆ ประจ าจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 

ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ 
1. ท าให้ทราบอัตลักษณ์จากภูมิปัญญาการผลิตลางสาดของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
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2. ได้ผลการสังเคราะห์อัตลักษณ์จากภูมิปัญญาการผลิตลางสาดของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
3. ได้ชุดความรู้การสร้างอัตลักษณ์สินค้าและบริการของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
4. สามารถเพิ่มโอกาสทางการตลาดและเพิ่มมูลค่าของผลิตผลลางสาดด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น 
5. มีการส่งเสริมการน าคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้เป็นข้อได้เปรียบทางการค้า 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


