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1.  ความสําคัญและทีมาของปัญหา 

ภาคการท่องเทียวถือว่ามีความสําคัญต่อเศรษฐกิจไทยอย่างมากในช่วงทีผ่านมา โดยมี

สัดส่วนในผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP)  สูงถึงกว่าร้อยละ .  และคิดเป็นสัดส่วน

ประมาณร้อยละ  ของมูลค่าการส่งออกภาคบริการ (Export of Servicer)  ทั งหมดรวมทั งเป็น

แหล่งรายได้เงินตราต่างประเทศต่างประเทศ เข้าสู่ประเทศจํานวนมากกว่า ,  ล้านบาทต่อปี 

ภาคการท่องเทียวย ังมีความเชืองโยง (Linkages)  กับภาคอุตสาหกรรมอืน ๆ  โดยเฉพาะ

อุตสาหกรรมบริการต่าง ๆ  เช่นโรงแรม ร้านอาหาร การขนส่ง เป็นต้น (สํานักงานเศรษฐกิจการ

คลัง.  .  ออน-ไลน์)  สถานการณ์การท่องเทียวของไทยในปี    มีแนวโน้มค่อนข้างสูงต้อง

เผชิญกับตัวเลขการเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเทียว ตํ าสุดเป็นประวัติการณ์ นับตั งแต่วิกฤต

ต้มย ํ ากุ ้งในปี  รวมทั งเหตุการณ์ก่อการร้ายในสหรัฐฯ    เมือว ันที  กันยายน  เป็นต้นมา 

ตลอดจนการระบาดของโรคซาร์สในภูมิภาคเอเชีย และวิกฤต สึนามิ เพราะนอกจากปัญหาวิกฤต

เศรษฐกิจโลกแล้ว และการระบาดของไข้หวัดใหญ่สายพันธุ์ใหม่  ในแถบอเมริกาเหนือ

แพร่กระจายไปในภูมิภาคต่างๆ แล้วย ังมีปัญหาการเมืองภายในประเทศทีย ังไม่นิงด้วย (ศูนย์วิจัย

กสิกรไทย.  )   

 การรับมือกับภาวะเศรษฐกิจทีซบเซาลงทีส่งผลต่อธุรกิจการท่องเทียวของไทย สิงที

ก ําลังเกิดขึ นในเวลานี  ทั งการเมือง โลกไข้หวัด  และเมือปีทีแล้วมีเหตุการณ์ปิดสนามบินและ

ประกาศสถานการณ์ฉุกเฉิน ทําให้ธุรกิจในด้านการท่องเทียวลดลงมาก รายได้น้อย แต่รายจ่ายเท่า

เดิม ทําให้ผู ้ประกอบการไม่สามารถอยู่ได้ ผู ้ประกอบการบางรายก็ขายกิจการทิง ตอนนี รัฐบาลได้

เข้าช่วยเรืองการท่องเทียว  ไม่เก็บค่าวีซ่านักท่องเทียวถึงเดือนมีนาคมปี   และนักท่องเทียวที

เข้าชมอุทยานและโบราณสถานต่าง ๆ  ทางอุทยานยกเว ้นค่าเข้าชม  เปอร์เซ็นต์  การต่อสินเชือ

ให้กับผู ้ประกอบการ หลังจากทีรัฐบาลเข้าช่วย ณ เวลานี  สถานการณ์เริมดีขึ นแล้ว มีนักท่องเทียว

จากประเทศญีปุ ่ นและประเทศจีนเริมจองทัวร์เข้ามาตั งแต่ต้นเดือนกรกฎาคมจนถึงเดือนกุมภาพันธ์

ปี   ขณะนี การท่องเทียวก็เริมจะดีขึ น แต่ปัญหาเรืองเงิน การเมือง และการบิน   ข้อนี การ

ท่องเทียวก็ชะงักไปอีกเหมือนกับช่วงเวลาทีผ่านมา 
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 ดังนั น ภาคธุรกิจการท่องเทียวและการบริการทีเกียวข้องจําเป็นต้องเร่งปรับตัว 

นอกเหนือจาก ลดแลกแจกแถม และการปรับลกค่าใช้จ่ายทีไม่จ ําเป็น เพือรักษาเงินหมุนเวียนทีมีอยู่ให้

ได้นานทีสุด โดยเฉพาะการปรับแผนการตลาดทีหันมาเน้นคนไทยและกลุ่มคนต่างชาติทีทํางานในไทย

มากขึ น และสร้างโอกาสในการขยายตลาดโดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายทีเป็นตลาดนักท่องเทียวเฉพาะกลุ่ม

มากขึ น เช่นการท่องเทียวเชิงเกษตร การท่องเทียวเพือการแต่งงาน/ฮันนีมูน การท่องเทียวเชิงสุขภาพ 

และการท่องเทียวเพือการผจญภัย และการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม  เป็นต้น แต่การท่องเทียวก็ส่งผลเสีย

ได้เช่นกันถ้าหากการท่องเทียวนั นไม่ใช่การท่องเทียวเชิงนิเวศน์หรือเชิงว ัฒนธรรม ซึงการท่องเทียวเชิง

อุตสาหกรรมผลประโยชน์มากกว่า 80 เปอร์เซ็นต์  ตกอยู่กับนายทุนผู ้ประกอบการท่องเทียว  

นอกจากนี ย ังส่งผลเสียต่อมลภาวะ สภาพแวดล้อม ระบบนิเวศน์วิทยาและทําให้สังคมเสือมลง หาก

พิจารณาดูแล้ว พบว่าไม่เข้ากับประเทศไทยในแง่ของศิลธรรม จริยธรรม  ดังนั นการท่องเทียวทีจะย ั งยืน

ได้ประโยชน์ในระยะยาวไม่ใช่การท่องเทียวแบบอุตสาหกรรม  แต่จะต้องเป็นการท่องเทียวเชิงนิเวศน์

และการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม  เนืองจากว่าการท่องเทียวส่วนใหญ่เป็นเรืองของอุตสาหกรรม และ

การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมซึงมีอยู่เป็นส่วนน้อยจึงสมควรทีจะต้องมีการศึกษาและมีกลยุทธ์ในการ

สนับสนุนและส่งเสริมการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม  

 ในสภาวการณ์ปัจจุบันรัฐบาลได้ก ําหนดมาตรการเร่งด่วนในการส่งเสริมและ

พัฒนาการท่องเทียว  คือเร่งสร้างความเชือมั นให้แก่นักท่องเทียวต่างชาติ และเร่งรัดมาตรการ

กระตุ้นการท่องเทียว โดยดําเนินการร่วมกับรัฐและเอกชนในการประชาสัมพันธ์ดึงดูดนัดท่องเทียว

ต่างชาติ ส่งเสริมการท่องเทียวของคนไทยในประเทศ และปรับแผนงบประมาณของส่วนราชการ

การทีได้รับงานประมาณประจําปีงบประมาณ พ.ศ.    อยู่แล้ว  เพือใช้ในการจัดการฝึกอบรม

และสัมมนาให้กระจายทั วประเทศ รวมทั งลดหย่อนค่าธรรมเนียมและค่าบริการทีเกียวข้องกับการ

ท่องเทียวเพือดึงดูดให้มีการเดินทางท่องเทียวมากขึ น   

 อุตสาหกรรมการท่องเทียวนั นถูกจัดให้อยู่ในโครงสร้างตลาด (Structure)  แบบแข่งขัน

กึงผูกขาดกล่าวคือไม่มีอุปสรรคในการเข้าตลาด (Barrier)  รวมถึงผู ้ ซือ (Buyer) เป็นจํานวนมากอีก

ทั งอุตสาหกรรมการท่องเทียวในประเทศไทยมีการแข่งขันกันระดับสูง  จากลักษณะดังกล่าวทําให้ 

ในปัจจุบันผู ้บริโภคสามารถทีจะใช้บริการจากทางเลือกทีหลากหลายของธุรกิจการท่องเทียวทีเพิม

ขึ นมาอย่างต่อเนือง เพือตอบสนองต่อความพึงพอใจของตนได้ตามความต้องการมากยิงขึ น (การ

กระตุ้นการท่องเทียวสู่ภาวะเศรษฐกิจ.  .  ออน-ไลน์)  ซึงเมือมีนักท่องเทียวเข้ามาในประเทศ

ไทยนั นหมายความว่าหน่วยงานองค์กรและประกอบการทีเกียวข้องกับการท่องเทียวในทุกระดับก็มี

โอกาสการจะได้ต้อนรับนักท่องเทียวทีมาเยือน รวมถึงจังหวัดอุตรดิตถ์ ซึงเป็นจังหวัดหนึงในเขต

ติดต่อกับทั งภาคเหนือกับภาคกลางและเป็นพืนที ทีมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมและแหล่ง

ท่องเทียวทางธรรมชาติอยู่มาก   
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 จังหวัดอุตรดิตถ์ตั งอยู่ทางภาคเหนือตอนล่าง เมืองแห่งพระแท่นศิลาอาสน์ ต ํานานอัน

ลึกลับของเมืองลับแล ดินแดนแห่งลางสาดหวานหอม และบ้านเกิดของพระยาพิชัยดาบหัก ขุนศึก

คู่บารมีสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช  อุตรดิตถ์เป็นเมืองเก่าแก่ มีหลักฐานการค้นพบโบราณวัตถุ

สมัยก่อนประวัติศาสตร์ สมัยอยุธยา และสมัยธนบุรี มีเมืองพิชัยและสวางคบุรีเป็นเมืองทีมี

ความสําคัญทางยุทธศาสตร์ เป็นเมืองหน้าด่านของกรุงศรีอยุธยา เดิมทีตัวเมืองอุตรดิตถ์เป็นเพียง

ตําบลชือ บางโพธิ ท่าอิฐ ขึ นกับเมืองพิชัย แต่เพราะบางโพธิ ท่าอิฐซึงอยู่ริมฝังขวาของแม่นํ าน่าน

เจริญรวดเร็ว เพราะเป็นท่าเรือขนถ่ายสินค้า ดังนั นในสมัยรัชกาลที 5 พระองค์จึงโปรดเกล้าฯ ยก

ฐานะตําบลบางโพธิ ท่าอิฐขึ นเป็นเมือง อุตรดิตถ ์ ซึงมีความหมายว่าท่านํ าแห่งทิศเหนือแต่ย ังคง

ขึ นกับเมืองพิชัย ต่อมาอุตรดิตถ์กลับเจริญขึ นกว่าเมืองพิชัย จึงได้รับการยกฐานะขึ นเป็นจังหวัดและ

เมืองพิชัยเลือนลงไปเป็นอําเภอหนึงขึ นกับจังหวัดอุตรดิตถ์จนทุกวันนี 

         อ ําเภอลับแลเป็นอําเภอหนึ งทีตั งอยู่ด้านทิศใต้ของจังหวัดอุตรดิตถ์ซึ งลักษณะทาง

กายภาพทางภูมิศาสตร์เป็นภูเขาทีเป็นเทือกเขาผีปันนํ า ทีติดต่อกับจังหวัดแพร่ จังหวัดน่าน และ

จังหวัดล ําปางในเขตอําเภอลับแลเป็นลักษณะปลายเทือกเขาดังกล่าว วางแนวจรดเขตพืนทีอ ําเภอ

ศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย ซึงชาวบ้านเรียกเทือกเขาดังกล่าวว่าเทือกเขาฤๅษี และมีลักษณะพิเศษ

สุดทางภูมิอากาศ กล่าวคือ เป็นเขตมรสุมมีความชุ่มชืนตลอดปี  ดั งนั นเขตพืนทีอ ําเภอลับแลเป็นเขต

พืนที ทีอุดมสมบูรณ์ประชาชนได้รับอิทธิพลทางวัฒนธรรมล้านนาตะวันออกจากอาณาจักรเชียง

แสนภาษาพูดเป็นภาษาคําเมือง (ไทยล้านนา)  จากทุนทางวัฒนธรรมและธรรมชาติดังกล่าวจังหวัด

อุตรดิตถ์จึงได้นํานโยบายให้อ ําเภอลับแลเป็นจุดยุทธศาสตร์การท่องเทียวของจังหวัดทีเน้นรูปแบบ

การท่องเทียว ทีพักทีสอดคล้องกับการท่องเทียวรูปแบบใหม่ทีก ําลังเป็นทีนิยม คือ “โฮมสเตย”์ ไว ้

รองรับผู ้ ท่องเทียวจะได้เข้าพักอาศัยกับชาวบ้านในชุมชนและดําเนินชีวิตเช่นเดียวกับชาวบ้านใน

เขตพืนทีดังกล่าวด้วย (การท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม.  .  ออน-ไลน์)   

 ตําบลฝายหลวงซึ งขึ นกับอําเภอลับแล จัดว่ามีศักยภาพด้านการท่องเทียวทาง

วัฒนธรรมอยู่มากเพราะว่ามีจุดเด่นด้านผู ้คนทีมีอัธยาศัยไมตรีทีมี มีนํ าใจ ดํารงชีวิตแบบพอเพียง 

สภาพแวดล้อมย ังคงความเป็นธรรมชาติ ประชาชนมีอาชีพการทํานา ทําสวนผลไม้ และสวนผัก 

จักรสาน การทอผ้า การแปรรูปผลิตภัณฑ์พืนบ้านต่าง ๆ ทีได้จากวัสดุทีมีในท้องถินและพืนที

ใกล้เคียง เป็นต้น ความมีอารยธรรมของชุมชนทําให้คนในพืนทีย ังคงรักษา สืบทอดโบราณสถาน

ความความเป็นวัฒนธรรมของชุมชนไว้ สถานทีสําคัญ ๆ และมีความโดดเด่นทางด้านวัฒนธรรมใน

พืนทีตําบลฝายหลวง ได้แก่ ว ัดเจดีย ์คีรีวิหารมีบรมธาตุเจดีย ์ทรงลังกา บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ

ของพระพุทธเจ้าตั งอยู่  พระประธานเป็นพระพุทธรูปศิลปะสุโขทัยอันงดงาม ว ัดดอนสัก 

มีศาลบาตร หอกลอง หอระฆังและโบสถน์ํ าสําหรับปูชนียวัตถุ พระประธานในอุโบสถเนื อ

ทองเหลือง มีบานประตูและหน้าบันเป็นไม้แกะสลักทีเก่าแก่และสวยงาม  อนุสาวรีย ์เจ้าฟ้าฮ่าม 
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กุมาร เป็นอนุสาวรีย ์ของปฐมกษัตริย ์ผู ้ครองเมืองลับแล  ฝายหลวงซึงเป็นฝายแห่งแรกของไทยโดย

รัชการที 5 ได้เสร็จเป็นองค์ประธานเปิดฝายแห่งนี 

 นอกจากนีในเขตตําบลฝายหลวงมีประเพณีวัฒนธรรมทีน่าสนใจมากมาย เช่น 

ประเพณีแห่นํ าขึ งโรงจัดขึ นในวันสงกรานต์ ของทุกปีเป็นการแสดงความเคารพบรรพบุรุษผู ้ ล่วงลบั

ไปแล้ว โดยเฉพาะดวงวิญญาณของเจ้าฟ้าฮ่ามกุมารตลอดจนเทพอารักษ์  เป็นเสมือนการรําลึกถึง

พระคุณบรรพบุรุษผู ้ท ําให้บ้านเมืองร่มเย็นเป็นสุขถึงปัจจุบัน เมือมีผู ้คนหรือนักท่องเทียวทีได้เข้า

มาเยียมเยือน เทียวชมและร่วมงานประเพณี ว ัฒนธรรมในเขตตําบลฝายหลวง จะได้พบความเป็น 

เอกลักษณ์ของชุมชนทีไม่เหมือนกับในชุมชนอืน และได้ชมธรรมชาติทีสวยงาม และวัฒนธรรมอัน

เก่าแก่ ทีหาดูได้ยาก  ดังนั นเพือเป็นการสร้างข้อได้เปรียบและปัจจัยในการดึงดูดนักท่องเทียวให้เข้า

มาท่องเทียวในเขตตําบลฝายหลวง  อ ําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์ ซึงเป็นการส่งเสริมการสร้างงาน 

การเพิมรายได้ และส่งผลดีต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเทียวของประเทศ ผูว้ิจัยจึงได้เลือก

ศึกษากลยุทธ์ในการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมในเขตตําบลฝายหลวง อ ําเภอลับ

แล จังหวัดอุตรดิตถ์  ทั งนี เพือนําข้อมูลทีได้ไปเป็นแนวทางในการปรับปรุง และเป็นแนวทางในการ

วางแผนพัฒนาการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมให้มีความเหมาะสม และเติบโต

มากยิงขึ น 
 
2.  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

2.1  เพือให้ทราบถึงการดําเนินงาน ปัญหาและอุปสรรคในการส่งเสริมการตลาดการ

ท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมสําหรับนักท่องเทียวในเขตตําบลฝายหลวง อ ําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์   

2.2  เพือประเมินความต้องการของนักท่องเทียวในด้านการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียว

เชิงว ัฒนธรรมในเขตตําบลฝายหลวง อ ําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์ 

.3  เพือให้ได้กลยุทธ์แนวทางทีเหมาะสมในการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิง

ว ัฒนธรรมในเขตตําบลฝายหลวง อ ําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์    

 

3.  ขอบเขตการวิจัย 

คณะผู้จัดทําได้ก ําหนดขอบเขตการวิจัยครั งนี โดยแบ่งออกเป็น  ประเภทด้วยกัน 

3.1  ขอบเขตเนือหา  ประกอบด้วยแนวคิดทฤษฏีทางการตลาด/กลยุทธ์ส่วนประสม

ทางการตลาด การพัฒนากลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม การประสานงานความ

ร่วมมือระหว่างชุมชนในท่องถินกับหน่วยงานทีเกียวข้อง 

  .   ขอบเขตระยะเวลาในการวิจัย 12  เดือน เริมต้นตั งแต่ โดยเริมตั งแต่เดือน

กรกฎาคม  พ.ศ.   ถึง เดือน มิถุนายน  พ.ศ. 5  

 3.3  ขอบเขตด้านพืนที ศึกษาในเขตพืนทีตําบลฝายหลวง อ ําเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ ์
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 3.4  ขอบเขตผู ้ให้ข้อมูลหลัก ประกอบด้วยประชาชน แกนนํา ผู ้นําชุมชน กลุ่มอาชีพ 

องค์การบริหารส่วนตําบล ว ัด โรงเรียน และนักท่องเทียวทีเข้ามาเทียวในพืนที  

 

.  ผลทีคาดว่าจะได้รับ 

.   ทําให้ทราบถึงสถานการณ์การการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรม 

รวมทั งทราบถึงปัญหาและอุปสรรคในการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมในพืนทีที

ศึกษา 

4.    เพือศึกษาแนวทางการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมในเขตตําบลฝาย

หลวง 

4.   ทําให้ทราบถึงความต้องการของนักท่องเทียวในด้านการส่งเสริมการตลาดการ

ท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมในพืนทีทีศึกษา 

4.   ได้แนวทางและกลยุทธ์ทีเหมาะสมในการส่งเสริมการตลาดการท่องเทียวเชิง

ว ัฒนธรรมในเขตพืนทีทีศึกษา 

 

.  นิยามคําศัพท์เฉพาะ 

 วัฒนธรรม คือ ลักษณะทีแสดงถึงความเจริญงอกงาม ความเป็นระเบียบเรียบร้อย 

ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชน, ว ัฒนธรรมในทางวิทยาการ

หมายถึง วิถีการดําเนินชีวิต ตรงกับภาษาอังกฤษคําว่า (The way of life) ซึงเป็นพฤติกรรมและสิงที

คนในหมู่ผลิตสร้างขึ น ด้วยการเรียนรู้จากกันและกัน และร่วมใช้อยู่ในหมู่พวกของตน 

 คําว่า “ว ัฒนธรรม” มาจากคําสองคํา ค ําว่า “ว ัฒน” จากคําศัพท์ “วฑฺฒน” ในภาษาบาลี 

หมายถึงความเจริญ ส่วนคําว่า “ธรรม” มาจากคําศัพท์ “ธรฺม” ในภาษาสันสกฤต หมายถึงความดี 

เมือนําสองคํามารวมกันจึงได้ค ําว่า “ว ัฒนธรรม” หมายถึงความดีอันจะก่อให้เกิดความงอกงามที

เป็นระเบียบเรียบร้อย  วัฒนธรรมสามารถแสดงออกมาได้ผ่าน ดนตรี วรรณกรรม จิตรกรรม 

ประติมากรรม การละครและภาพยนตร์ แม้บางครั งอาจมีผูก้ล่าวว่า ว ัฒนธรรม คือ เรืองทีว่าด้วยการ

บริโภคและสินค้าบริโภค เช่น ว ัฒนธรรมระดับสูง ว ัฒนธรรมระดับตํ า ว ัฒนธรรมพืนบ้าน หรือ

วัฒนธรรมนิยม เป็นต้น แต่นักมานุษยว์ิทยาโดยทั วไปกล่าวถึงว ัฒนธรรมว่า มิได้เป็นเพียงสินค้า

บริโภค แต่หมายรวมถึงกระบวนการในการผลิตสินค้าและการให้ความหมายแก่สินค้านั น ๆ ด้วย 

ทั งย ังรวมไปถึงความสัมพันธ์ทางสังคมและแนวการปฏิบัติทีทําให้ว ัตถุและกระบวนการผลิตหลอม

รวมอยู่ด้วยกัน ในสายตาของนักมนุษยว์ิทยาจึงรวมไปถึงเทคโนโลยี ศิลปะ วิทยาศาสตร์รวมทั ง

ระบบศีลธรรม (ว ัฒนธรรม.  .  ออน -ไลน์) 
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การท่องเทียวเชิงวัฒนธรรม  คือ การท่องเทียวเพือชมสิงทีแสดงความเป็นวัฒนธรรม 

เช่น ปราสาท พระราชวัง ว ัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี วิถีการดําเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง 

และสิงต่าง  ๆทีแสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองทีมีการพัฒนาให้เหมาะสมกับ สภาพแวดล้อม การดําเนิน

ชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัย ผู ้ท่องเทียวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา ความเชือ มุมมอง

ความคิด ความศรัทธา ความนิยมของบุคคลในอดีตทีถ่ายทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบนัผ่านสิงเหล่านี 

การส่งเสริมการตลาดการท่องเทียว คือ การส่งเสริมการตลาดการท่องเทียว เป็น

ส่วนผสมของการส่งเสริมการท่องเทียวอีกหนึงตัวทีจะกระตุ้นให้เกิดการซือผลิตภัณฑ์อย่างรวดเร็ว

ในระยะเวลาอันสั น ซึงหมายถึงกิจกรรมทางการตลาดท่องเทียวทั งหลายทีนอกเหนือจากการ

โฆษณาและประชาสัมพันธ์ เพือจูงใจนักท่องเทียวกลุ่มเป้าหมายให้เกิดซือผลิตภัณฑ์และเพิม

ประสิทธิภาพให้แก่ตัวแทนจําหน่ายและพนักงานขาย 

กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด คือ แผนการทํางาน แนวทาง วิธีการสร้างและการ

กําหนดรูปแบบของเทคนิคต่าง ๆ ทีจะนํามาใช้ในการส่งเสริมการตลาดด้านการโฆษณา การใช้

บุคคล การส่งเสริมการขาย และการประชาสัมพันธ์ เพือทําให้ผลการดําเนินการขององค์การธุรกิจมี

การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างชัดเจนตามเป้าหมายทีองค์การธุรกิจได้ก ําหนดไว้ 

การตลาดเพืออุตสาหกรรมท่องเทียว คือ ปรัชญาทางการจัดการทีมุ่งเน้นไปสู่ความ

ต้องการของนักท่องเทียวโดยอาศัยการวิจัยการตลาด  การพยากรณ์  การคัดเลือกทรัพยากรการ

ท่องเทียวทีก ําลังอยู่ในความต้องเพือให้ธุรกิจได้รับประโยชน์สูงสุดในการเสนอบริการแก่

นักท่องเทียวตามเป้าหมายทีก ําหนดไว ้

 

.  คําถามการวิจัย 

 6.   ศักยภาพและข้อจํากัดของการท่องเทียวทางวัฒนธรรมในเขตตําบลฝายหลวงเป็น

อย่างไร 

   6.2  การท่องเทียวทีตําบลฝายหลวงเป็นการท่องเทียวเชิงว ัฒนธรรมจริงหรือไม่เพราะ

อะไร  
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7. กรอบแนวความคิดในการวิจัย 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที 1  แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ผลของการท่องเทียว 

ศักยภาพ 

- นักท่องเทียว 

- ความพึงพอใจ 

- ความเข้าใจ 

- ห่วงโซ่ธุรกิจ 

- รายได้/การกระจายรายได ้

ข้อจํากัด 

- การส่งเสริม/สนับสนุน 

- ความร่วมมือของคนในชุมชน 

- โครงสร้างพืนฐาน 

- การจัดการ 

- ระดับความโดดเด่นของทรัพยากรการท่องเทียว 

- การรือฟืน-เพิมคุณค่าของทรัพยากร 

- การจัดการเพือแปลงคุณค่าสู่วิถีชีวิตของคนในชุมชน 

- การจัดการเพือแปลงคุณค่าสู่มูลค่า (ของการท่องเทียว) 

- การตลาดเชิงรุก 

คุณค่าทางประวัติศาสตร์ 

คุณค่าทางศิลปกรรม 

คุณค่าทางวัตถ ุ

ความเชือมโยงคุณค่าสู่วิถีชีวิตของ 

ชุมชนฝายหลวง 

- ประเพณี  - ชีวิตความเป็นอยู ่

    อดีต 

 

   ปัจจุบัน 

 

การจัดการ 

- การจัดการเชิงนโยบาย 

- จัดการเชิงธุรกิจ 

- การจัดการโดยท้องถินชุมชน 

 

ทรัพยากรการท่องเทียว 

- ความโดดเด่นทางธรรมชาติ   

- ความโดดเด่นทางศิลปกรรม/ประวัติศาสตร์และ

โบราณวัตถ ุ


