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บทสรุปผู้บริหาร 

 
ชื่อโครงการ การจัดการการตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตร พ้ืนที่ทิวเขาผีปันน้้า

ตะวันออก ในเขตจังหวัดอุตรดิตถ์  
นักวิจัย  ผู้ช่วยศาสตราจาย์ธิดารัตน์ เหมือนเดชา และคณะ 
 
ความส าคัญและที่มาของปัญหาการวิจัย 

บริเวณทิวเขาผีปันน้้าตะวันออก ครอบคลุม ในอ้าเภอลับแล อ้าเภอเมือง และอ้าเภอท่าปลา ที่มีการ
ท้าการเกษตรแบบวนเกษตร (Agro-forestry) ในรูปแบบของการอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ ดิน และน้้า จึงเห็น
ป่าไม้กระจายทั่วไปในพ้ืนที่สวน หรือเรียกว่าเป็นระบบการท้าสวนป่าธรรมชาติ มีความสมบูรณ์ของระบบ
นิเวศน์และความหลากหลายทางชีวภาพ ในระบบวนเกษตรมีการปลูกกาแฟแทรกในสวนผลไม้  โดยส่วนใหญ่
การเพาะปลูกกาแฟในจังหวัดอุตรดิตถ์ จะมีการปลูกแซมต้นไม่ใหญ่ในสวนทุเรียน สวนลางสาดลองกอง เนื่องจาก
กาแฟจะได้รับแสงพอดีกับความต้องการ และได้รับแร่ธาตุอาหารและความชื้นที่เพียงพอ ส่งผลให้ต้นกาแฟ
เจริญเติบโตได้เร็วในระบบวนเกษตร ซึ่งผลผลิตที่ได้จะมีการน้ามาขายให้แก่ผู้รับซื้อในพื้นที่ ที่มีจ้านวนไม่กี่ราย
เท่านั้น เกษตรกรไม่มีช่องทางการจัดจ้าหน่ายอ่ืน ๆ เป็นทางเลือก ประกอบกับเกษตรกรในจังหวัดอุตรดิตถ์ส่วนใหญ่
ยังไม่มีการแปรรูปผลผลิตกาแฟ ผลิตภัณฑ์ยังขาดอัตลักษณ์ที่จะช่วยส่งเสริมการขาย  การตลาด  การยกระดับ
คุณภาพกาแฟท้องถิ่น ที่จะสามารถเพ่ิมคุณค่าในตัวสินค้า จึงส่งผลให้อ้านาจต่อรองในการขายค่อนข้างต่้า กลไก
ทางการตลาดที่มีการซื้อ-ขายที่ไม่เป็นธรรมได้ ทั้งๆท่ีต้องการในตลาดของกาแฟมีสูงมาก 

คณะนักวิจัย และผู้ที่เก่ียวข้องในพ้ืนที่ ร่วมกันเพ่ือด้าเนินงานวิจัยให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ในการ
พัฒนาจังหวัดอุตรดิตถ์ เนื่องจากมูลค่าทางเศรษฐกิจจังหวัดอุตรดิตถ์เกิดจากผลผลิตทางการเกษตรเกี่ยวข้อง
กับการผลิตภาคการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ กล่าวคือ ยุทธศาสตร์ที่ 5 เพ่ิมศักยภาพการค้า การลงทุน การ
ท่องเที่ยว และความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือนบ้าน ที่มีการเน้นการเสริมสร้างผู้ประกอบการที่ใช้วัตถุดิบใน
ท้องถิ่นมาสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจตลอดจนการส่งออก ซึ่งวัตถุดิบหลักของการแปรรูปก็คือ ไม้ผล เป็นต้น 
ผู้วิจัยจึงเสนอแนวคิดในการด้าเนินงานวิจัยในการจัดการตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตรพ้ืนที่ทิว
เขาผีปันน้้าตะวันออก ในเขตจังหวัดอุตรดิตถ์ เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจฐานรากด้วยนวัตกรรมและองค์ความรู้ทาง
วิชาการที่สามารถตอบโจทย์การพัฒนาช่องทางการจัดจ้าหน่ายผลผลิตกาแฟพืชเศรษฐกิจในระบบวนเกษตร 
โดยเน้นการบริหารจัดการแบบครบวงจรห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) บนพื้นฐานของศักยภาพ (Potential) 
และอัตลักษณ์ของกาแฟอุตรดิตถ์ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาสถานการณ์การตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ์ 
2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมผู้รับซื้อผลผลิตกาแฟในระบบวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ์ 
3. เพ่ือพัฒนารูปแบบช่องทางการจัดจ้าหน่ายพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 
 การก้าหนดระเบียบวิธีการวิจัย  ผู วิจัยไดก้าหนดระเบียบวิธีการวิจัยหรือกระบวนวิธีการวิจัย 
(methodology) โดยการใชกระบวนวิธีการการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิง
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คุณภาพ (Qualitative research) เป็นการวิจัยแบบผสมผสานเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ (Mixed Methods 
Approach Qualitative and Quantitative Research) แบบรองรั บภ าย ใน  ( Embedded Design) ซึ่ ง
งานวิจัยย่อยเป็นเชิงปริมาณ ภายในการวิจัยหลักเป็นวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือให้การวิจัยเชิงปริมาณไปสนับสนุน
วิจัยหลัก โดยการวิจัยผสมผสานในช่วงของการเก็บข้อมูล และน้าผลการวิจัยเชิงปริมาณไปสนับสนุนการวิจัย
หลักเชิงพ้ืนที่  และไดก้าหนดประชากรและกลุมตัวอยาง ได้แก่ (1) กลุ่มตัวอย่าง : เกษตรกรเจ้าของสวนกาแฟ
ในระบบวนเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ์ ในพ้ืนที่ต้าบลแม่พูล อ้าเภอลับแล พ้ืนที่ต้าบลบ้านด่านนาขาม อ้าเภอเมือง  
และพ้ืนที่ต้าบลนางพญา อ้าเภอท่าปลา (2) กลุ่มตัวอย่าง : กลุ่มพ่อค้าคนกลางที่รับซื้อผลผลิตกาแฟในระบบ
วนเกษตร ในพ้ืนที่ 3 ต้าบล ได้แก่ ต้าบลบ้านด่านนาขาม อ้าเภอเมือง ต้าบลแม่พูล อ้าเภอลับแล และต้าบล
นางพญา อ้าเภอท่าปลา จังหวัดอุตรดิตถ์ (3) กลุ่มตัวอย่าง : กลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ชาดอกกาแฟ ที่เป็น
ผลผลิตแปรรูปจากวัตถุดิบกาแฟในระบบวนเกษตร โดยกลุ่มตัวอย่างขั้นต่้าจ้านวน 385 ราย เครื่องมือที่ใช้
ศึกษา ประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์ แบบสอบถาม และการสนทนากลุ่ม  
 
ผลการวิจัย 
 สถานการณ์การผลิตและตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตรของพ้ืนที่กลุ่มตัวอย่างทั้ง 3 
พ้ืนที่ เกษตรกรส่วนใหญ่มีการปลูกทุเรียน ลองกอง กาแฟ ในระบบแบบวนเกษตร  โดยการปลูกกาแฟ ส่วน
ใหญ่จะปลูกกาแฟพันธ์โรบัสต้า เนื่องจากความเหมาะสมของพ้ืนที่ที่เหมาะสมกับพันธ์โรบัสต้ามากกว่า ให้
ผลผลิตสูง และทนทานต่อโรค โดยจะปล่อยให้ต้นกาแฟเติบโตและให้ผลผลิตตามธรรมชาติ ไม่มีการจัดการ
เรื่องคุณภาพในการปลูก ส้าหรับการเก็บเกี่ยวกาแฟของเกษตรกร ส่วนใหญ่นิยมเก็บเกี่ยวผลกาแฟสด โดยใช้
วิธีการเก็บแบบรูดผลออกจากช่อ แล้วน้ามาจ้าหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลางในรูปแบบผลกาแฟสดทันที ในแบบ
คุณภาพรวม โดยยังไม่มีการแปรรูปใดๆ ส่งผลให้เกษตรกรขายผลผลิตกาแฟได้ราคาที่ค่อนข้างต่้า  ส่วนพ่อค้า
คนกลางในพ้ืนที่ และพ่อค้าคนกลางรายใหญ่ เมื่อซื้อผลกาแฟสดจากเกษตรกรแล้ว จะน้าไปแปรรูปเพ่ือเพ่ิม
มูลค่า โดยการคัดแยกคุณภาพผลเชอร์รี่สด น้าไปตากแดด และจ้าหน่ายต่อไป ส่งผลให้มูลค่าทางเศรษฐกิจที่
พ่อค้าคนกลางได้รับสูงกว่าของเกษตรกรผู้ผลิตกาแฟ 
 ดังนั้นรูปแบบช่องทางการจัดจ้าหน่ายที่เหมาะสมของทั้ง 3 พ้ืนที่ เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าราคาที่
เกษตรกรได้รับให้มีมูลค่าที่มากขึ้น จะเป็นรูปแบบการรวมกลุ่มกันของเกษตรกรเพ่ือรวบรวมผลผลิตและแปร
รูป เพ่ิมมูลค่าผลผลิตกาแฟ และจ้าหน่ายในรูปแบบของกลุ่ม โดยต้าบลนางพญาใช้ชื่อกลุ่ม “กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนกาแฟนางพญา” ต้าบลบ้านด่านนาขามใช้ชื่อ “กลุ่มผู้ผลิตกาแฟบ้านด่านนาขาม” ต้าบลแม่พูลใช้ชื่อกลุ่ม 
“กลุ่มผลิตกล้าไม้และกาแฟโรบาสต้าดอยลับแล” โดยทั้ง 3 กลุ่มมีการบริหารจัดการกลุ่ม เพ่ือผลิตและเก็บ
เกี่ยวผลผลิตกาแฟคุณภาพ แล้วจ้าหน่ายให้กับทางกลุ่ม เพ่ือน้ามาแปรรูปเพื่อจ้าหน่าย  
 โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกาแฟนางพญามีการแปรรูปผลผลิตกาแฟเป็นผลิตภัณฑ์กาแฟสารคั่วบรรจุ
ถุง ซึ่งบรรจุถุงละ 500 กรัม ใช้ชื่อตราสินค้า “กาแฟนางพญา” หรือ “Nangphaya coffee” จ้าหน่ายในราคา 
250 บาท 
 กลุ่มผู้ผลิตกาแฟบ้านด่านนาขามมีการแปรรูปผลผลิตกาแฟเป็นผลิตภัณฑ์กาแฟสารคั่วบรรจุถุง โดย
ใช้ชื่อตราสินค้า “มาดี@เขาพลึง coffee” โดยจ้าหน่ายถุงละ 500 กรัม ราคา 150 บาท ส่วนดอกกาแฟจะ
น้ามาแปรรูปให้เป็นชาดอกกาแฟ จากนั้นน้ามาบรรจุซอง และกระป๋องชา โดยใช้ชื่อตราสินค้า “Coffee Hill 
Coffee Blossom Tea” จ้าหน่ายกระป๋องละ 10 ซอง ราคา 100 บาท 
 กลุ่มผลิตกล้าไม้และกาแฟโรบาสต้าดอยลับแล มีการแปรรูปผลผลิตกาแฟเป็นผลิตภัณฑ์กาแฟสาร
คั่วบรรจุถุง ปริมาณถุงละ 500 กรัม เพ่ือจ้าหน่าย ในราคาถุงละ 300 บาท โดยใช้ชื่อตราสินค้า “กาแฟดอยลับ
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แล” และกาแฟสดส้าหรับดริป บรรจุกล่อง กล่องละ 6 ซอง โดยใช้ชื่อตราสินค้า “หลงลับแลกาแฟไทย” 
จ้าหน่ายกล่องละ 130 บาท และชาดอกกาแฟ จ้าหน่ายกล่องละ 100 บาท 
 ช่องทางการจัดจ้าหน่ายผลิตภัณฑ์ จะเน้นการขายตรงในช่วงแรกของการด้าเนินการ กลุ่มลูกค้า
เป้าหมายจะเฉพาะกลุ่มผู้ที่ชื่นชอบการดื่มกาแฟ ชาดอกกาแฟ และซื้อไปเป็นของฝาก ทั้ง 3 กลุ่มฯ 3 พื้นที่เป็น
ต้นแบบในการด้าเนินการผลิต การเก็บเกี่ยว การคัดเกรดผลผลิต แบบคุณภาพ เพ่ือให้ได้ผลผลิตคุณภาพดี 
สามารถเพ่ิมมูลค่าผลผลิต และสร้างรายได้ให้แก่สมาชิกกลุ่ม  
 
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. หน่วยงานภาครัฐควรก้าหนดนโยบาย เพ่ือส่งเสริมส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรที่เป็นธรรม ภาครัฐ
ควรสร้างความมั่นใจให้กับเกษตรกร ผู้ประกอบการ และควรให้ความสนใจเกษตรกรในเรื่องของการถ่ายทอด
เทคโนโลยีต่างๆ รวมถึงการเรียนรู้ขั้นตอนการผลิต การแปรรูป จนถึงขั้นตอนการเก็บเกี่ยว ข้อมูลแนวโน้มทาง
การตลาด รวมถึงการรักษาผลประโยชน์ของเกษตรกรในการผลิตและการตลาดสินค้าเกษตรให้ได้รับ
ผลตอบแทนสูงสุด รวมทั้งส่งเสริมการรวมตัวของเกษตรกร ในเรื่องเงินทุนอัตราดอกเบี้ยต่้า และผลประโยชน์
ร่วมกันของเกษตรกร 

2. ปัจจุบันปัจจัยด้านการแข่งขัน  และปัจจัยด้านการตลาดอ่ืนๆ มีการแข่งขันสูงทั้งในด้านปริมาณ
และด้านคุณภาพ ดังนั้นหน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดอุตรดิตถ์ หอการค้าจังหวัดอุตรดิตถ์ และหน่วยงาน
ภาครัฐที่เกี่ยวข้อง รวมถึงเกษตรกรทั้ง 3 กลุ่มในพ้ืนที่ ควรสนับสนุน ส่งเสริม เอ้ืออ้านวยช่องทางการตลาด 
ปรับปรุงพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง ในการตอบสนองความต้องการของตลาด และผู้บริโภค ที่มีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

งานวิจัยฉบับนี้ส้าเร็จลุล่วงได้อย่างสมบูรณ์ เนื่องจากผู้วิจัยได้รับความช่วยเหลือ ค้าแนะน้าและ
ข้อเสนอแนะจากหลายๆ ฝ่าย โดยเฉพาะท่านผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญ จากส้านักงานคณะกรรมการการวิจัย
แห่งชาติ ผู้ทรงคุณวุฒิจากมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ ในการแนะน้า ตรวจแก้ไข ให้ขอเสนอแนะแนวคิด
ต่างๆ ที่เป็นประโยชน์ รวมถึงการติดตามความก้าวหน้าในการด้าเนินการวิจัย ผู้วิจัยขอขอบพระคุณเป็นอย่าง
สูงไว้ ณ โอกาสนี้ 

ขอขอบคุณ ส้านักงานคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ ที่ให้ทุนอุดหนุนงานวิจัย ขอบคุณ  คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ ที่ให้การสนับสนุน และอ้านวยความสะดวกในการด้าเนินงาน
วิจัยเป็นอย่างดี 

ขอขอบคุณ เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในระบบวนเกษตร ในพ้ืนที่ต้าบลบ้านด่านนาขาม ต้าบลแม่พูล 
ต้าบลนางพญา กลุ่มพ่อค้าคนกลางที่รับซื้อผลผลิตกาแฟ ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ชาดอกกาแฟ และองค์การบริหาร
ส่วนต้าบลทั้ง 3 พ้ืนที่ ที่เสียสละเวลาในการให้ข้อมูล และข้อเสนอแนะในการด้าเนินงานวิจัย และให้ความ
ร่วมมือเป็นอย่างด ี

นอกจากนี้แล้ว ผู้วิจัยขอขอบคุณผู้อ้านวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ 
ตลอดจนเจ้าหน้าที่ของสถาบันฯ ทุกท่าน ที่อ้านวยความสะดวกในการด้าเนินงานวิจัยให้กับคณะวิจัย 

 
                ธิดารัตน์ เหมือนเดชา และคณะ 
                พฤศจิกายน 2562 
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ชื่อโครงการ การจัดการการตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตร พ้ืนที่ทิวเขาผีปันน้้า
ตะวันออก ในเขตจังหวัดอุตรดิตถ์  

นักวิจัย  ผู้ช่วยศาสตราจาย์ธิดารัตน์ เหมือนเดชา และคณะ 
 

บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ (1) เพ่ือศึกษาสถานการณ์การตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบ         
วนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ์ (2) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมผู้รับซื้อผลผลิตกาแฟในระบบวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ์  
และ (3) เพ่ือพัฒนารูปแบบช่องทางการจัดจ้าหน่ายพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตร จังหวัดอุตรดิตถ์ 

วิธีด้าเนินการวิจัยใชกระบวนวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ และการวิจัยเชิงคุณภาพ แบบรองรับภายใน ซึ่ง
งานวิจัยย่อยเป็นเชิงปริมาณ ภายในการวิจัยหลักเป็นวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือให้การวิจัยเชิงปริมาณไปสนับสนุน
วิจัยหลักให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น โดยการวิจัยผสมผสานในช่วงของการเก็บข้อมูล และน้าผลการวิจัยเชิงปริมาณไป
สนับสนุนการวิจัยหลักคุณภาพเชิงพ้ืนที่ เครื่องมือที่ใช้ศึกษา ประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์ แบบสอบถาม และ
การสนทนากลุ่ม 

 ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยได้แก่ เกษตรกรเจ้าของสวนกาแฟในระบบวนเกษตรใน
พ้ืนที่ ต้าบลนางพญา ต้าบลบ้านด่านนาขาม และต้าบลแม่พูล จังหวัดอุตรดิตถ์ กลุ่มพ่อค้าคนกลางที่รับซื้อ
กาแฟในระบบวนเกษตร กลุ่มผู้ประกอบการร้านจ้าหน่ายกาแฟสด กลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ชาดอกกาแฟ 
ตลอดจนบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของที่มีความส้าคัญในการจัดการการตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟในระบบวนเกษตร 
เพ่ือทราบสถานการณ์การตลาดพืชเศรษฐกิจกาแฟ พฤติกรรมผู้รับซื้อผลผลิตกาแฟ และการพัฒนารูปแบบ
ช่องทางการจัดจ้าหน่าย โดยด้าเนินกระบวนการคัดเลือกกลุมตัวอยางดวยวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 

ผลการวิจัยพบว่า เกษตรกรยังมีความเสียเปรียบทางการค้าในเชิงเศรษฐกิจ เนื่องจากเกษตรกรจะ
จ้าหน่ายผลผลิตกาแฟในลักษณะผลผลิตสดทันทีกับพ่อค้าคนกลาง ในลักษณะคุณภาพรวม โดยไม่มีการแปร
รูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่าใดๆ จากนั้นกลุ่มพ่อค้าคนกลางจึงน้าผลผลิตกาแฟไปแปรรูปพ่ิมมูลค่าก่อนจ้าหน่ายต่อไป 
ส่งผลให้มูลค่าทางเศรษฐกิจที่พ่อค้าคนกลางได้รับสูงกว่าของเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ ดังนั้นเพ่ือเป็นการเพ่ิม
มูลค่าราคาที่เกษตรกรได้รับให้มีมูลค่าที่มากขึ้น เกษตรกรทั้ง 3 พ้ืนที่จะต้องมีรูปแบบการผลิตกาแฟโดยเน้น
คุณภาพ มีการรวมกลุ่มกันเพ่ือรวบรวมผลผลิตและแปรรูป เพ่ิมมูลค่าผลผลิตกาแฟ มีการสร้างตราสินค้าของ
กลุ่มเพ่ือท้าการตลาด และจ้าหน่ายผลผลิตแปรรูปในรูปแบบของกลุ่ม  ท้าให้สามารถเพ่ิมมูลค่าผลผลิต สร้าง
รายได้ให้แก่สมาชิกกลุ่ม เกิดเศรษฐกิจแบบพึ่งพาตนเองของชุมชน และสร้างความตระหนักให้คนในชุมชน เกิด
การเรียนรู้การพ่ึงตนเอง และสร้างรายได้อย่างยั่งยืน 
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Title Management of crop marketing in coffee agroforestry systems In 
Uttaradit province 

Researcher  Asst. Prof. Thidarat Mueandacha and others 
 

Abstract 
The objectives of this research are (1) To study the situation of economic crop market 

in agroforestry system in Uttaradit province (2) To study the behavior of the buyers of coffee 
products in the agroforestry system Uttaradit (3 )  To develop a model for the distribution of 
coffee economic crops in agroforestry system Uttaradit 

Research methodology used quantitative research methods. And qualitative research 
Internal support Which the sub-research is quantitative Within the main research is qualitative 
research. To enable quantitative research to support primary quality research By integrating 
research in the period of data collection. And using quantitative results to support spatial 
quality. Research Study tools Consisting of interview forms, questionnaires and group 
discussions. 

Population and samples used in the research are Farmers who own coffee plantations 
in the agroforestry system in Nang Phaya Subdistrict, Ban Dan Na Kham Subdistrict And Mae 
Poo district Uttaradit, A group of middlemen who buy coffee in agroforestry systems, Coffee 
shop operators group, Consumer groups, coffee, tea flower products. As well as relevant 
parties that are important in the management of the coffee plant economic market in the 
agroforestry system to know the market situation of the coffee plant economy, Behavior of 
coffee product buyers and the development of distribution channel formats by conducting 
the sample selection process using specific sampling methods. 

The research found that Farmers still have economic disadvantage in trade. Because 
farmers will sell coffee in the form of fresh produce immediately to middlemen in total quality 
characteristics without any privatization to increase value. After that, the middleman group 
then processed the coffee products to increase the value before selling. As a result, the 
economic value that middlemen receive is higher than that of coffee growers. Therefore, in 
order to increase the price that farmers receive to have more value, farmers in all 3  areas 
must have a form of coffee production with emphasis on quality. There are groups together 
to gather produce and transform, increase the value of coffee. There is a branding of the group 
for marketing and distribute processed products in the form of groups. Enable to increase the 
value of the product generate income for group members. The self-reliant economy of the 
community and raising awareness in the community. Learning to be self-reliant and create 
sustainable income. 
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