
 
รายงานการวิจัย 

รูปแบบการจัดการเครือข่ายการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุตรดิตถ์   
โดยความร่วมมือของมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์และองค์กรท้องถิÉน   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อิราวัฒน์  ชมระกา  และคณะ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ 
งานวิจัยนีÊได้รับทุนสนับสนุนจากงบประมาณแผ่นดิน  

ประจําปีงบประมาณ  พ.ศ.  2551 



 
รายงานการวิจัย 

รูปแบบการจัดการเครือข่ายการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุตรดิตถ์   
โดยความร่วมมือของมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์และองค์กรท้องถิÉน   

 

 

 

 

 

 

 

อิราวัฒน์       ชมระกา 

ปิยวรรณ       ปาลาศ 

ธัญญ์กมน     ทองตีฆา 

จีรวัลย์          จันทร์ศรีงาม 

นพดล           คําเสาร์ 

 

 
 
 
 
 
 

มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ 
งานวิจัยนีÊได้รับทุนสนับสนุนจากงบประมาณแผ่นดิน  

ประจําปีงบประมาณ  พ.ศ.  2551 
 



 - 2 - 

 
 
 

ชืÉอเรืÉองวิจัย รูปแบบการจัดการเครือข่ายการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  จังหว ัดอุตรดิตถ ์
โดยความร่วมมือของมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ ์และองคก์รท้องถิ Éน 

 
ชืÉอผู ้วิจัย ผู ้ ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อิราวัฒน์    ชมระกา  

  อาจารย์ปิยวรรณ                             ปาลาศ 
  อาจารย์ธัญญ์กมน                           ทองตีฆา 

 นางสาวจีรวัลย ์                              จันทร์ศรีงาม 
 นายนพดล                                      ค ําเสาร์ 

 

 

บทคัดย่อ 
 

 การศึกษารูปแบบการจัดการเครือข่ายการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  โดยความร่วมมือของ

มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ ์ และองค์กรท้องถิÉนจังหวัดอุตรดิตถ ์ มีว ัตถุประสงค์เพืÉอ ศึกษาสภาพ

การตลาด สภาพปัญหา การประสานงานความร่วมมือในการรวมกลุ่มกันดําเนินธุรกิจระหว่าง

ประชาชนด้วยกันเอง  ผู ้ร่วมค้า และหน่วยงานราชการทีÉเกีÉยวข้องกับกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหว ัด

อุตรดิตถ ์และเพืÉอแสวงหารูปแบบการจัดการเครือข่ายการตลาดผลติภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุตรดิตถ์ โดย

ความร่วมมือของมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์และองค์กรท้องถิÉนทีÉเหมาะสม เพืÉอเป็นรากฐานองค์

ความรู้ พร้อมทีÉจะนําไปทําให้สภาพวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของชุมชน  เข ้มแข็งและยั Éงยืนได้    

 การวิจัยครั Ê งนีÊ เป็นการศึกษาวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มผู ้ประกอบผลิตและ

จําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน  จํานวน Š  กลุ่ม  ประกอบด้วย  ผู ้ผลิตประเภทอาหาร  Ś  กลุ่ม  ผู ้ผลิต

ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าและเครืÉองแต่งกาย  ś  กลุ่ม  กลุ่มผู ้ผลิตประเภทของใช้และเครืÉองประดับตกแต่ง  ř  

กลุ่ม  และผู ้ผลิตประเภทสมุนไพรทีÉไม่ใช่อาหาร  Ś  กลุ่ม  การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยโดยการจัดข้อมูล

เป็นระบบแยกแยะจัดกลุ่มประเภทของข้อมูล  และเรียบเรียงเป็นข้อมูลบรรยายเชิงพรรณนา  ผล

การศึกษาพบว่า   กลุ่มตัวอย่างมีการประสานความร่วมมือระหว่างกลุ่มเครือข่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน  และ

ระหว่างกลุ่มผู ้ประกอบการร้านค ้า รวมไปถึงนายหน้า  ตัวแทนจําหน่ายอย่างทั Éวถึงและครอบคลุมทั Êงใน

ภาคเหนือ และภาคต่าง ๆ   ของประเทศ  นอกจากนีÊ ย ังมีการประสานความร่วมมือกันระหว่างหน่วยงาน
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ทางราชการทีÉเกีÉยวข้อง  รัฐวิสาหกิจ  หรือเอกชนเป็นอย่างดี  ทั Êงนี Ê รูปแบบการจัดการเครือข่ายการตลาด

ผลิตภัณฑ์ชุมชน  จังหวัดอุตรดิตถ์  เป็นไปในลักษณะของการประสานความร่วมมือทางการตลาด   

การจัดแสดงสินค้า  การออกร้านจําหน่ายสินค้า  รวมไปถึงการแจ้งข่าวสารทางการตลาดให้กับกลุ่ม

เครือข่ายได้ทราบอย่างทั Éวถึง   

ข ้อเสนอแนะต่อภาครัฐและภาคีทีÉเกีÉยวข้องควรให้การส่งเสริมสนับสนุนกลุ่มผลิตภัณฑ ์

ชุมชนทีÉมีการรวมกันเป็นเครือข่ายในระยะแรกเริÉม แต่ไม่ควรเข้าดําเนินการในกระบวนการจัดกิจกรรม

ทั Êงหมด  แสดงบทบาทเป็นผู ้ให้การสนับสนุนและส่งเสริมกิจกรรมบางส่วนเท่านั Êน รูปแบบการจัดการ

เครือข่ายการตลาดฯ จะย ั Éงยืนควรจะมีการประสานความร่วมมือกับกลุ่ม เครือข่ายและหรือองค์กรทีÉ

เกีÉยวข้องทั Êงทางตรงและทางอ้อม  ผู ้นํากลุ่มหรือแกนนําจะต้องเป็นผู ้ทีÉเสียสละ มีความผู้นํา มีความ

อดทน และมีการนําเอาหลักธรรมาภิบาลเข้ามาใช้ในการบริหารจัดการเครือข่ายด้วย  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

 

Abstract 

 

 

 The purposes of this research were to (1) study the market, problems and the 

business groupings cooperation between people, joint operators and government offices that are 

related to the local products groups in Uttaradit province and (2) find the appropriate scheme of 

Uttaradit local products marketing network management by the cooperation between Uttaradit 

Rajabhat University and the local organizations in order to be the knowledge basis which can be 

used to improve people’s ways of  lives and improve the communities to be strong and 

sustainable.  

 This research is a Participatory Action Research (PAR) of 8 local products 

manufacturers and sellers groups which consist of 2 groups of food manufacturers, 3 groups of 

clothes and outfits makers, a group of wares, decorative accessories and jewelry manufacturers, 

and 2 groups of herbal products manufacturers.  The data collected was grouped and compiled in 

a descriptive form.     

 The results reveal that the sample group has a very good cooperation with the 

networks, the shops and the agents in the area of the north and also in the other parts of the 

country and also with related government offices, government enterprises and private 

organizations.  The scheme of Uttaradit local products marketing network management are in 

forms of marketing cooperation, products displays, products booths and informing the network 

groups marketing information thoroughly.  

 The suggestions for the government and related associations are they should support 

the groups at the beginning of the network set-up but should not rule all the processes, the 

marketing network management scheme will be sustained if there is a cooperation of the groups, 

the networks and any related organizations, and the groups’ leaders must be dedicate, patient, 

have sense of leadership and use the principal of good governance in the network management. 
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  การศึกษาครั Ê งนีÊ ได้รับการสนับสนุนทุนวิจัยจากงบประมาณแผ่นดินประจําปี

งบประมาณ 2551  ขอขอบคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ทีÉได้ให้โอกาสแก่คณะผู้วิจัย ขอขอบคุณ

ท่านอธิการบดี รองอธิการบดีฝ่ายวิจัยและบริการวิชาการ ผู ้อ ํานวยการสถาบันวิจัย ตลอดจน

คณาจารย์ในมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ทุกท่านทีÉให้การส่งเสริมสนับสนุน คําปรึกษา 

ข้อเสนอแนะ และทีÉมีส่วนร่วมจนทําให้งานวิจัยนีÊสําเร็จลุล่วงไปด้วยดี  ขอขอบคุณภาคีทีÉเกีÉยวข้อง

พาณิชย์จังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด พัฒนาชุมชนจังหวัด เกษตรจังหวัด แกนนําเครือข่ายผลิตภัณฑ์

ชุมชนทุกกลุ่มทีÉร่วมวิจัย  นอกจากนีÊขอกราบขอบพระคุณอาจารย ์ผู ้ทรงคุณวุฒิทีÉได้อ้างชืÉอไว้ใน

บรรณานุกรม ทุกท่าน ทีÉผู ้วิจ ัยได้อ้างอิงผลงานของท่านสําหรับการศึกษาค้นคว ้าวิจัย และ

ท่านอืÉน ๆ ทีÉมิได้กล่าวถึงมา ณ ทีÉนีÊ  ซึÉงคณะผู้วิจัยมีความซาบซึÊ งและขอกราบขอบพระคุณมา ณ 

โอกาสนีÊ   หากมีข้อผิดพลาดข้อบกพร่องประการใด ผูว้ิจัยยินดีน้อมรับคําวิจารณ์ ข้อเสนอแนะจาก

ทุกท่านด้วยความเต็มใจยิ Éงและขอน้อมรับผิดไว้แต่เพียงผู ้ เดียวพร้อมทีÉจะนําไปปรับปรุงแก้ไขให้

สมบูรณ์ยิ Éงขึ Êนในการเผยแพร่ และการวิจัยในครั Ê งต่อไป  
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řš แสดงภาพเส้นไหม  การทอผ้า  และผ ้าทอสําเร็จรูป  šř 

ŚŘ แสดงภาพผ้าทอลายหงส์เชียงแสน   92 

21 แสดงภาพผ้าคลุมไหล่   92 

22 แสดงภาพกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่าทอง ม. 3   93 

23 แสดงภาพผลิตภณัฑ์ต้นไม้มงคลชนิดต่าง ๆ    š4 

Ś4 แสดงภาพผลิตภัณฑ์รูปแบบต่าง  ๆ ของวิสาหกิจชุมชนท่าทอง ม. 3  š5 
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สารบัญภาพ (ต่อ) 

 

ภาพทีÉ                หน้า 

 

Ś5 แสดงภาพผลิตภัณฑ์ของกลุ่มนํ Ê าผึ Êงคุณภาพ  จเรฟาร์ม  š6 

Ś6 แสดงกระเช้าผลิตภัณฑ์นํ Ê าผึ ÊงทีÉวางจําหน่ายในช่วงเทศกาลต่าง ๆ  š8 

Ś7 แสดงนํ Ê าผึ Êงบรรจุขวดกลุ่มนํ Ê าผึ Êงคุณภาพจเรฟาร์ม  98 

28 แสดงผลผลิตในรูปแบบต่าง ๆ ทีÉได้จากกลุ่มนํ Ê าผึ Êงคุณภาพ  จเรฟาร์ม  š9 

Ś9 แสดงเครืÉองดืÉมสมุนไพรชนิดต่าง ๆ                                                             100 

30 แสดงผลิตภัณฑก์ลุ่มแม่บ้านแหลมคูณก้าวหน้า                            101 

31 แสดงสายผลิตภัณฑ์ของสมุนไพรอาภาศิริ             řŘ3 

32 แสดงบรรจุภัณฑ์ของเกลือสปา และครีมหมักผม         řŘ4 

33 แสดงผลิตภัณฑ์ครีมล้างหน้า เซรัÉมบํารุงผม และสบู่เหลวอาบนํ Ê า       řŘ5 

ś4 แสดงสบูเ่จลใส สบู่ใยบวบ และสบู่รังไหม          řŘ5 

ś5 แสดงภาพสถานทีÉตั Êง บริษัท ใบหม่อนอินเตอร์เนชั Éนแนล จ ํากัด   řŘ6 

ś6 แสดงการสัมภาษณ์คุณดาวิณี  จอมประเสริฐ         řŘ7 

ś7 แสดงสายผลิตภัณฑ์ของ บริษัท ใบหม่อน ดอทคอม         ř09 

 38 แสดงรูปแบบเครือข่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน          116 

 39 แสดงเครือข่ายทีÉกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องการ                                  122 

 40 แสดงรูปแบบการบริหารจัดการเครือข่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดอุตรดิตถ์      127 

 

 

 

 


