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บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 

จากการลงพ้ืนที่ส ารวจและเก็บข้อมูลของโครงการวิจัยการศึกษาการมีส่วนร่วมด้านภูมิปัญญาและ
ศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นของชุมชนต าบลทับกฤช อ าเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์:  รากบัวเชื่อม เพ่ือศึกษาความ
คิดเห็นของประชาชนแบบมีส่วนร่วมต่อแนวทางการด าเนินงานขององค์การบริหารส่วนต าบลทับกฤช อ าเภอ
ชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ ต่อแนวทางการส่งเสริมรากบัวเชื่อมให้เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน ระหว่างเดือนเมษายนถึง
เดือนกรกฎาคม 2560 มีข้ันตอนการด าเนินงานดังนี้ 

เบื้องต้นทางองค์การบริหารส่วนต าบลทับกฤชต้องการที่จะผลักดันให้รากบัวเชื่อมกลายเป็นผลิตภัณฑ์
ประจ าต าบลที่ได้มาตรฐาน ดังนั้นทางทีมวิจัยจึงออกแบบขั้นตอนการวิจัยโดยท าแบบส ารวจจ านวน 400 ชุด เพ่ือ
ศึกษาความคิดเห็นของประชาชนต่อแนวทางในการแก้ไขปัญหาการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากรากบัวที่ตกทราย และ
ปัญหาการขาดบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยและดึงดูดใจลูกค้า อีกทั้งยังต้องการความคิดเห็นของประชาชนต่อการพัฒนา
รูปแบบบรรจุภัณฑ์จากรากบัวที่มีคุณภาพและเป็นที่ยอมรับของตลาด กรณีศึกษาองค์การบริหารส่วนต าบลทับ
กฤช อ าเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ (ภาพท่ี 6)  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 6   ทีมวิจัยลงพ้ืนที่ส ารวจข้อมูลแหล่งการผลิตรากบัวเชื่อมและความคิดเห็นเบื้องต้นของผู้ขายรากบัวเชื่อม 
             ในต าบลทับกฤช อ าเภอหนองบัว จังหวัดนครสวรรค์ 
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 ข้อมูลพื้นฐานจากการส ารวจข้อมูลพื้นฐานของคนในชุมชนเกี่ยวกับรากบัวเชื่อมของ อบต.ทับกฤช อ าเภอ
หนองบัว จังหวัดนครสวรรค์ ด้วยแบบสอบถามจ านวน 400 ชุด มีรายละเอียดดังนี้ 

 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 254 คน (ร้อยละ 88.5) และเป็นเพศชาย 46 คน (ร้อยละ 
11.5) ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 7 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามเพศ 

 

 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ 31-45 ปี จ านวน 280 คน (ร้อยละ 70) รองลงมา คือ 46-50 ปี 
จ านวน 50 คน (ร้อยละ 12.5), ต่ ากว่า 18 ปี จ านวน 39 คน (ร้อยละ 9.8), 26-30 ปี จ านวน 30 คน (ร้อยละ 7.5) 
และ 18-25 ปี จ านวน 1 คน (ร้อยละ 0.3 ) ตามล าดับ (ภาพที ่8) 
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ภาพที่ 8 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามอายุ 

 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกร จ านวน 175 คน (ร้อยละ 43.8) รองลงมา คือ รับจ้าง 
จ านวน 90 คน (ร้อยละ 22.5), ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 40 คน (ร้อยละ 10), นักเรียน/นักศึกษา จ านวน 
39 คน (ร้อยละ 9.8) ตามล าดับ และน้อยที่สุดคือ อาชีพค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัวและอาชีพแม่บ้าน อาชีพละ 28 คน 
(ร้อยละ 7) (ภาพท่ี 9) 

 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาอยู่ในระดับต่ ากว่ามัธยมต้น จ านวน 353 คน (ร้อยละ 88.3) 
รองลงมาคือ ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ านวน 23 คน (ร้อยละ 5.8), มัธยมปลายหรือเทียบเท่า จ านวน 10 คน 
(ร้อยละ 2.5), อนุปริญญาหรือเทียบเท่า จ านวน 7 คน (ร้อยละ 1.8), มัธยมต้นหรือเทียบเท่า จ านวน 4 คน (ร้อย
ละ 1.0) และปริญญาโท จ านวน 3 คน (ร้อยละ 0.8) ตามล าดับ (ภาพท่ี 10) 
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ภาพที่ 9 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามอาชีพ 

 
ภาพที่ 10 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามระดับการศึกษา 
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 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 5,001-10,000 บาท จ านวน 315 คน (ร้อยละ 78.8) 
รองลงมา คือ น้อยกว่า 5,000 บาท จ านวน 43 คน (ร้อยละ 10.8),  15,001-20,000 บาท จ านวน 24 คน (ร้อย
ละ 6), 10,001-15,000 บาท จ านวน 15 คน (ร้อยละ 3.8), 20,001-30,000 บาท จ านวน 3 คน (ร้อยละ 0.8) 
ตามล าดับ (ภาพท่ี 11) 

 

 
ภาพที่ 11 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส จ านวน 324 คน (ร้อยละ 81) รองลงมา คือ โสด จ านวน 
54 คน (ร้อยละ 13.5) และหย่าร้าง/แยกกันอยู่ จ านวน 22 คน (ร้อยละ 5.5) ตามล าดับ (ภาพท่ี 12) 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ จ านวน 387 คน (ร้อยละ 96.8) รองลงมา คือ 
อีสาน จ านวน 13 คน (ร้อยละ 3.3) (ภาพท่ี 13) 
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ภาพที่ 12 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามสถานภาพ 

 

 

 
ภาพที่ 13 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามภูมิล าเนา 
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 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความสัมพันธ์กับรากบัวเชื่อม คือเป็นผู้บริโภค จ านวน 345 คน (ร้อยละ 
86.3) รองลงมา คือ ผู้ขาย จ านวน 41 คน (ร้อยละ 10.3) ผู้ผลิต ผู้ขาย จ านวน 8 คน (ร้อยละ 2) และไม่รู้จักราก
บัวเชื่อมเลย จ านวน 6 คน (ร้อยละ1.5) ตามล าดับ (ภาพท่ี 14) 

 

 
ภาพที่ 14 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความสัมพันธ์กับรากบัวเชื่อม 

 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จ านวน 361 คน (ร้อยละ 90.3) ไม่ต้องการเข้าร่วมกิจกรรม หากมีการ
ประชุม/เสวนาเกี่ยวกับภูมิปัญญารากบัวเชื่อม และมีผู้สนใจเข้าร่วมจ านวน 39 คน (ร้อยละ9.8) ซึ่งเป็นผู้ผลิตและ
ผู้ประกอบอาชีพเกษตรกรเป็นส่วนใหญ่ (ภาพท่ี 15) 
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ภาพที่ 15 ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความต้องการในการมีส่วนร่วมเก่ียวกับภูมิปัญญารากบัวเชื่อม 

 

แต่เมื่อได้สืบหาข้อมูลความต้องการของประชาชน พบว่าประชาชนส่วนใหญ่ที่อยู่ในพ้ืนที่ในวัยท างานเป็น
เกษตรกร รับราชการ รับจ้าง และมีงานท าในบริษัทเอกชน มีผู้ขายรากบัวเชื่อมจ านวนมาก โดยรับรากบัวเชื่อมมา
จากผู้ประกอบการที่ท าอาชีพผลิตรากบัว ซึ่งในต าบลทับกฤชมีผู้ผลิตเพียง 2 ราย เท่านั้น คือ กลุ่มของป้ามะลิ 
(ภาพท่ี 16) และป้าบุญยัง (ภาพที่ 17) ผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมของ 2 กลุ่มนี้ได้ถูกรับและน าออกไปจ าหน่ายในพ้ืนที่
ต่าง ๆ ทั้งในจังหวัดนครสวรรค์และจังหวัดอ่ืน โดยติดฉลากและก าหนดราคาตามพ่อค้าแม่ค้าท่ีรับไป (ภาพท่ี 18) 

ดังนั้นทีมวิจัยจึงปรับการส ารวจและหาข้อมูลเป็นการสัมภาษณ์กลุ่มหรือสนทนากลุ่ม (Focus group) โดย
ป้าบุญยังไม่สนใจเข้าร่วมในการวิจัย แต่สามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการท ารากบัวเชื่อมได้ เนื่องจากยังเคย
ชินกับวิธีการท ารากบัวเชื่อมแบบเดิม และไม่ต้องการปรับเปลี่ยนวิธีการผลิตให้ถูกสุขลักษณะที่ถูกต้อง เช่น ไม่วาง
บนกระดาษหนังสือพิมพ์ จัดเก็บอุปกรณ์ให้เป็นระเบียบ เป็นต้น ส่วนป้ามะลิและสมาชิกในกลุ่มมีความยินดีเข้า
รว่มงานวิจัยในครั้งนี้ (ภาพท่ี 10) ซึ่งผลการวิจัยได้ข้อมูลดังนี้ 
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ภาพที่ 16 ทีมวิจัยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ สถานที่ผลิตรากบัวเชื่อมของกลุ่มป้ามะลิ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 17 ทีมวิจัยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ณ สถานที่ผลิตรากบัวเชื่อมของกลุ่มป้าบุญยัง 
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ภาพที่ 18 ร้านค้าต่าง ๆ ที่รับรากบัวเชื่อมจากกลุ่มของป้ามะลิและป้าบุญยังไปขาย 
 

 

จากการสนทนากลุ่มทีมวิจัยให้นักวิจัยในพื้นท่ีเชิญผู้เข้าร่วมเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ถึงผู้น าท้องที่และผู้น า
ท้องถิ่นรวมถึงผู้ที่ต้องการเข้าร่วมการประชุมจากแบบสอบถามในเบื้องต้น โดยมีผู้มาเข้าร่วมประชุมจ านวน 41 คน 
และเมื่อชี้แจง อธิบาย เพ่ือเสาะหาผู้ที่ต้องการผลิตรากบัวเชื่อมเป็นอาชีพในต าบลทับกฤช เหลือเพียง 12 คน ซึ่ง
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนี้อยู่แล้ว โดยแบง่ประเด็นออกเป็น 6 ข้อ มีรายละเอียดดังนี้ 

1. ความเป็นมาของการผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมในต าบลทับกฤช 

ป้ามะลิเล่าว่ารากบัวเชื่อมเป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษที่ตกทอดท าสืบกันมานานมากกว่า 30 ปี วิธีการ
ท ารากบัวเชื่อมก็เรียนมาจากแม่ โดยแม่ของป้ามะลิเล่าว่า เมื่อก่อนยากจนมากไม่มีขนมให้ลูกหลานทาน จึงได้น า
รากบัวซึ่งมีอยู่จ านวนมากในท้องที่นี้มาแปรรูปเป็นขนมหวานให้ลูกหลานทานเล่น จากนั้นก็เริ่มมีคนมาขอแบ่งซื้อ
จึงได้เริ่มท าขายเป็นอาชีพตั้งแต่นั้นมา ซึ่งท ามาก่อนป้ามะลิเกิด โดยปัจจุบันอายุได้ 62 ปี แล้ว 

2. จุดเด่นและจุดด้วยของผลิตภัณฑ์จากรากบัวเชื่อม 

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์จากรากบัวเชื่อมในต าบลทับกฤช คือ อร่อย เป็นขนมที่เกิดจากภูมิปัญญาการถนอม
อาหารที่ตกทอดท ามานานมากกว่า 30 ปี และไม่พบผลิตภัณฑ์จากรากบัวเชื่อมในพ้ืนที่อ่ืนและพ้ืนที่ใกล้เคียง 

3. จ านวนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมในต าบลทับกฤช 
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ในพ้ืนที่ของต าบลทับกฤช ซึ่งปัจจุบันหลงเหลือเพียง 2 เจ้า เท่านั้น คือ กลุ่มของป้ามะลิและกลุ่มของป้า
บุญยัง โดยป้าบุญยังไม่ชอบการรวมกลุ่ม แม้จะท าเป็นอาชีพอยู่แล้ว เนื่องจากไม่ต้องการเปลี่ยนแปลงวิธีการท า 
เพ่ือให้ได้มาตรฐานต่าง ๆ ส่วนป้ามะลินั้นยินดีปรับปรุงและพัฒนา อีกท้ังต้องการรวมกลุ่มเป็นวิสาหกิจชุมชน 

4. ปัญหาในการผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมในต าบลทับกฤช 

รากบัวเชื่อมเกิดการตกทรายหลังการผลิตไปได้ประมาณ 1 สัปดาห์ คือ แข็งและเคี้ยวเจอน้ าตาลเป็นเม็ดๆ 
ท าให้ทานแล้วไม่อร่อยเหมือนเมื่อแรกขึ้นจากกระทะ ซึ่งเนื้อสัมผัสจะนุ่มและหนึบ อีกทั้งขาดตราผลิตภัณฑ์ ไม่มี
บรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยและดึงดูดใจลูกค้า อีกทั้งยังไม่ได้รับมาตรฐานการผลิตใด ๆ เลย นอกจากนี้ราคายังไม่น่าพึง
พอใจ ปัจจุบันขายได้กิโลกรัมละ 180-220 บาท แล้วแต่ฤดูกาล ซึ่งป้ามะลิบอกว่าเหนื่อยมากกว่าจะได้รากบัว
เชื่อมออกมาได้ อยากให้ราคาสูงกว่านี้ โดยผู้ที่รับไปขายปลีกจะติดฉลากของตนเองแล้วขายได้ราคาดีกว่า 3-4 เท่า  

5. ความต้องการของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมในต าบลทับกฤชความช่วยเหลือจากองค์การบริหาร
ส่วนต าบลทับกฤชเกี่ยวกับการผลิตผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมในต าบลทับกฤช 

ความคิดเห็นของกลุ่มในด้านความต้องการต่าง ๆ ที่จะได้รับการสนับสนุนจาก อบต.ทับกฤช พบว่าส่วน
ใหญต่้องการให้ทางองค์การบริหารส่วนต าบลทับกฤชด าเนินการ 4 ด้าน คือ ด้านการจัดการความรู้ ได้แก่ 1) การ
แก้ไขปัญหาการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากรากบัวเชื่อมที่ตกทราย 2) บรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยและดึงดูดใจลูกค้า และ 3) 
มาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร และ 4) ด้านการติดต่อประสานงาน คือ ทางกลุ่มป้ามะลิต้องการให้ อบต.ทับ
กฤช ช่วยติดต่อประสานงานในการจัดตั้งกลุ่มเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพ่ือให้ได้รับสนับสนุนงบประมาณจาก
หน่วยงานต่าง ๆ ในการผลักดันผลิตภัณฑ์จากรากบัวเชื่อมให้ได้คุณภาพและมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม (ภาพท่ี 19) 

6. ความยั่งยืนของภูมิปัญญาการผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมในต าบลทับกฤช 

การท ารากบัวเชื่อมขายเป็นอาชีพต้องอาศัยแรงและความช านาญ ส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุทั้งหญิงและชาย 
มีชายหนุ่มเพียง 1 คน อายุ 21 ปี ที่มารับจ้างท า แต่ยังเด็กมากและไม่รู้ทั้งหมดทุกขั้นตอน ท าให้ส่วนใหญ่เกรงว่า 
เมื่อผู้สูงอายุกลุ่มนี้ตายไป ผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมอาจหายไปจากชุมชนทับกฤช ต้องเร่งสร้างกลุ่มเพ่ือหาคนมา
เรียนรู้วิธีและเคล็ดลับการท ารากบัวเชื่อมและต่อยอดต่อไป 
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ภาพที่ 19 ทีมวิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสนทนากลุ่มกับกลุ่มผู้ผลิตรากบัวเชื่อมของกลุ่มป้ามะลิ 

 

จากนั้นทางทีมวิจัยได้น าเสนอข้อมูลความต้องการของกลุ่มแก่ผู้น าของ อบต.ทับกฤช ซึ่งผู้บริหารยินดีจัด
โครงการอบรมต่าง ๆ ตามที่กลุ่มของป้ามะลิต้องการ และยังประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนในพ้ืนที่เข้ามาร่วมรับฟัง
และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในการอบรม โดยทางทีมวิจัยได้ช่วยด าเนินการเกี่ยวกับการจัดหาวิทยากรให้เหมาะสมตาม
ความต้องการของกลุ่มและเหมาะต่อผู้สนใจในกลุ่มต่าง ๆ ซึ่งมีการจัดอบรมดังนี้ 

ครั้งที่ 1 ในวันที่ 13 มิถุนายน 2560 มีหัวข้อการอบรม คือ การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อม มาตรฐานการผลิต ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตราสินค้า และฉลาก และบทบาทขององค์การบริหาร
ส่วนท้องถิ่นต่อการสร้างรายได้จากวิสาหกิจชุมชน (ภาพท่ี 20) 
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ภาพที่ 20 องค์การบริหารส่วนต าบลทับกฤชจัดโครงการอบรมให้กับประชาชนและผู้สนใจครั้งที่ 1 

 

ครั้งที่ 2 ในวันที่ 27 มิถุนายน 2560 มีหัวข้อการอบรม คือ การผลิตสินค้าชุมชนเพ่ือการก้าวสู่สากล และ
การส่งเสริมการผลิตให้ถูกต้องตามหลักเกณฑ์และวิธีการที่ดีในการผลิตอาหารเบื้องต้น (Primary Good 
Manufacturing Practice , Primary GMP) (ภาพท่ี 21) 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 21 องค์การบริหารส่วนต าบลทับกฤชจัดโครงการอบรมให้กับประชาชนและผู้สนใจครั้งที่ 2 
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 ในการวิจัยครั้งนี้หลังการด าเนินงานเสร็จสิ้นทีมวิจัยได้ไปแวะเยี่ยม ติดตามผลการด าเนินงานและมอบ
แผ่นภาพตราสินค้าให้กับตัวแทนส านักงาน อบต. ทับกฤช (ภาพที่ 22) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 22 ตราสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนของ อบต. ทับกฤช 


