
 
 

บทที่ 6 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 
 จากการศึกษาช่องทางการจัดจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาของกลุ่มแม่บ้านวังศิลาในเขต

พ้ืนที่ ต าบลศรีณรงค์ อ าเภอชุมพลบุรี จังหวัดสุรินทร์ คณะผู้วิจัยท าการสรุปผลและข้อเสนอแนะ
ตามล าดับ ดังนี้ 
6.1 สรุปผลที่ได้รับ 

 6.1.1 ด้านชุมชน 

  ได้รับความร่วมมือเป็นอย่างยิ่งจากคนในชุมชนในเขตพ้ืนที่ ต าบลศรีณรงค์ อ าเภอเมือง 
จังหวัดสุรินทร์เป็นอย่างยิ่ง ให้ความร่วมมือในการด าเนินงาน และเข้าร่วมแสดงความคิดเห็นใน
การศึกษาส ารวจข้อมูลของพ้ืนที่ ร่วมตอบค าถาม และระดมความคิดเห็นในการพัฒนาช่องทางการจัด
จ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลา รวมถึงผู้น าชุมชน หน่วยงานของทางภาครัฐ ให้ความสนใจที่จะร่วมใน
การศึกษาวิจัยในครั้งนี้  

 6.1.2 ด้านศักยภาพของชุมชนบ้านวังศิลา  
  ศักยภาพของชุมชนบ้านวังศิลา หมู่ที่ 9 ต าบลศรีณรงค์ ประกอบด้วยแกนน ากลุ่มต่าง ๆ 
ผู้น าท้องถิ่น บุคลากรหน่วยงานภาครัฐ และมีแหล่งทุนจากหน่วยงานของภาครัฐให้กลุ่มอาชีพของคน
ในชุมชน เพื่อเป็นการส่งเสริมและสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ได้แก่ ส านักงานพัฒนาชุมชมประจ าอ าเภอ
ชุมพลบุรี องค์การบริหารส่วนต าบลศรีณรงค์ ซึ่งส่งผลให้กลุ่มมีความเข้มแข็งและสามารถต่อยอด
ธุรกิจการจ าหน่ายข้าวหอมมะลิต่อไปในอนาคตได้ 
 6.1.3 ด้านช่องทางการจ าหน่าย 
  จากการศึกษาการพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาในครั้งนี้มีการ
พัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าเพ่ิมมากขึ้น ได้แก่ การจ าหน่ายสินค้าทางระบบอิเล็กทรอนิกส์ 
เช่น เฟสบุ๊ค ไลน์ เว็บไซต์ รวมถึงการน าสินค้าออกแสดงตามงานต่างๆในชุมชนที่จัดขึ้น ได้รับความ
สนใจและมียอดการสั่งซื้อสินค้าท่ีเพ่ิมข้ึนด้วย 
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 6.1.4 ด้านการพัฒนาตราสินค้า 
  กลุ่มแม่บ้านวังศิลา ได้มีการร่วมแสดงความคิดเห็นร่วมกัน และช่วยกันออกแบบตรา
สินค้า เพ่ือให้มี ตราสินค้ารูปแบบเป็นของตนเอง เพ่ือแสดงให้ผู้บริโภคได้ทราบถึง ผู้ผลิต สถานที่ผลิต 
เพ่ือสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง และเป็นการสร้างมูลค่าในตัวสินค้าเพ่ิมมากขึ้น และหากผู้บริโภค
สนใจส่งซื้อสามารถทราบข้อมูลและส่งซื้อได้โดยตรงจากกลุ่มแม่บ้านวังศิลาได้เลย ซึ่งจะมีเบอร์โทร
ติดต่อและสถานที่จัดจ าหน่ายระบุไว้ใน ตราสินค้า  
  ในการออกแบบตราสินค้านั้น ได้รับความอนุเคราะห์จากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการตลาด 
อาจารย์ศิรินทิพย์  ไตรเกษม อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลัยราชภัฏสุรินทร์ เป็นผู้
ชี้แนะลักษณะ องค์ประกอบของตราสินค้า รวมถึงให้ความรู้ในเรื่องของช่องทางการจัดจ าหน่ายข้าว
หอมมะลิให้กลุ่มแม่บ้านวังศิลาได้รับรู้ เพ่ือน าไปพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายต่อไปในอนาคต 
 

                           
                  

                                      
  

 6.1.5 ด้านราคา 

  การจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลา ก่อนหน้านี้คนในชุมชนหลังจากการเก็บเกี่ยวแล้วก็จะ
น าข้าวเปลือกไปส่งขายที่โรงสี ซึ่งจะได้กิโลกรัมละ 8-12 บาท ซึ่งมีราคาที่ต่ ามาก ส่งผลให้ขาดทุน
จากการปลูกข้าว คนในชุมชนได้รับผลกระทบอย่างรุนแรง จึงมีการรวมกลุ่มกันเกิดขึ้น โดยการน าข้าว
มาสีและบรรจุใส่ถุงมัดปากถุงจ าหน่ายเอง ตามค าสั่งซื้อ ราคาขายกิโลกรัมละ 15 – 25 บาท โดยมี
คนในชุมชน หน่วยงานของรัฐ ช่วยกันซื้อข้าวจากชาวนาเอง แต่หลังจากที่นักวิจัยได้เข้าไปศึกษา และ
พัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายแล้ว ส่งผลให้ขายข้าวหอมมะลิได้ในราคาที่สูงขึ้น เป็นราคาขาย
กิโลกรัมละ 30- 40 บาท ส่งผลกระทบให้กลุ่มมีรายได้ที่เพ่ิมสูงขึ้น ขจัดปัญหาความยากจน และ
สามารถด ารงชีพไดด้้วยตนเอง 
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              อดีต                   ปัจจุบัน 
 กิโลกรัมละ 15 - 25 บาท                     กิโลกรัมละ 30- 40 บาท  
 

                                                   
 

6.2 เป้าหมาย กลุ่มเป้าหมาย 

 การวิจัยในครั้งนี้ กลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มแม่บ้านวังศิลา หมู่ที่ 9 ต าบลศรีณรงค์ อ าเภอชุม
พลบุรี จังหวัดสุรินทร์ ซึ่งมีจ านวนสมาชิกคงเหลือ ณ ปัจจุบันทั้งสิ้น 24 คน มีกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วม 
จ านวน 15 คน ส่วนที่เหลือไปประกอบอาชีพอิสระอ่ืน ๆหลังจากเก็บเกี่ยว จึงไม่สามารถเข้าร่วมได้ 

6.3  ผลที่ได้รับ 

  6.3.1 ได้ทราบถึงข้อมูลบริบทของกลุ่มแม่บ้านวังศิลาในการจัดจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่ง
กุลา ในเขตพ้ืนที่ต าบลศรีณรงค ์อ าเภอชุมพลบุรี จังหวัดสุรินทร์ 

6.3.2 ไดรู้ปแบบช่องทางการจัดจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาของกลุ่มแม่บ้านวังศิลา ในเขต
พ้ืนที่ ต าบลศรีณรงค์ อ าเภอชุมพลบุรี จังหวัดสุรินทร์ 

6.3.3 ได้รูปแบบการพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาของกลุ่มแม่บ้านวัง
ศิลา ในเขตพ้ืนที่ ต าบลศรีณรงค์ อ าเภอชุมพลบุรี จังหวัดสุรินทร์ 
    
6.4 วิธีการวัด และการประเมินผล 

 จากการวัดและประเมินผล สามารถวัดได้ ดังนี้ 

 6.4.1 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ได้มีการสร้างเฟสบุ๊ค ชื่อว่า กลุ่มแม่บ้านวังศิลา ต.ศรี
ณรงค์ อ.ชุมพลบุรี จ.สุรินทร์ ท าให้มีผู้คนรู้จักเพ่ิมมากขึ้น เป็นการประชาสัมพันธ์กลุ่มฯไปในตัวถึงจะ
ไม่มีหน้าร้านจ าหน่ายก็ตาม และได้น าสินค้าออกแสดงตามงานประจ าชุมชน อ าเภอ ท าให้กลุ่ม
แม่บ้านวังศิลา เป็นที่รู้จัก และยอมรับจากชุมชน 

 6.4.2 ด้านราคา กลุ่มฯสามารถจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาได้ในราคาที่สูงขึ้น จากเดิม 
กิโลกรัมละ 15-25 บาท ปัจจุบันสามารถจ าหน่ายได้ในราคาที่สูงขึ้น เพราะมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม 
และมีการประชาสัมพันธ์ที่เพ่ิมมากข้ึนเป็นกิโลกรัมละ 35-40 บาท ส่งผลให้สมาชิกในกลุ่มมีรายได้ที่
เพ่ิมมากข้ึนด้วย 
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6.5 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ 

 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลสรุปผลข้อมูล ดังกล่าว สามารถให้ข้อเสนอแนะในการน าไปใช้
ประโยชน์เพื่อการปรับปรุงการจ าหน่ายข้าวหอมมะลิทุ่งกุลา และประเด็นปัญหาที่พบดังนี้ 
 6.5.1 กลุ่มแม่บ้านวังศิลา ต้องการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าวหอมมะลิทุ่งกุลา เพ่ือเป็นการ
เพ่ิมมูลค่า และสร้างรายได้เพ่ิมขึ้น แต่ยังขาดความรู้ที่จะพัฒนาตัวสินค้า อยากให้มีวิทยากร หรือไป
ศึกษาดูงานจากกลุ่มอ่ืน ๆ ที่เข้มแข็งและประสบความส าเร็จแล้ว แต่ยังขาดในเรื่องของงบประมาณ 
ซึ่งรอการสนับสนุนจากหน่วยงานของรัฐ  
 6.5.2 ควรมีการจัดอบรม หรือสนับสนุนกลุ่มแม่บ้านหรือกลุ่มอ่ืนๆในชุมชน เพ่ือเป็นการ
พัฒนาอย่างต่อเนื่อง 


