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บทคัดย่อ  

การพัฒนาตราสัญลักษณ์ส าหรับการสื่อสารภาพลักษณ์เพ่ือการท่องเที่ยวให้กับตลาดสดเทศบาลต าบล
เอราวัณ เป็นโครงการวิจัยที่จัดท าขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์คือ เพ่ือศึกษาเอกลักษณ์ตลาดสดเทศบาลต าบล
เอราวัณ จ.กาญจนบุรี และสร้างตราสัญลักษณ์ส าหรับสื่อสารภาพลักษณ์เพ่ือการท่องเที่ยวให้กับตลาดสด
เทศบาลต าบลเอราวัณ เพ่ือให้การวิจัยครั้งนี้เป็นงานที่มีคุณภาพ สามารถน าไปใช้ปฏิบัติได้จริงและสามารถน า
ไปต่อยอดเพ่ือประโยชน์แก่ชุมชนได้ ผู้วิจัยจึงได้ เลือกรูปแบบการเก็บข้อมูลทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ 



ประกอบด้วยการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพด้านเอกลักษณ์ตลาดสดเทศบาลต าบลเอราวัณจากกลุ่มผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย กลุ่มที่ 1 กลุ่มผู้บริหาร ได้แก่ ผู้บริหาร ทต.เอราวัณ เจ้าหน้าที่ทางภาครัฐที่ดูแลรับผิดชอบการจัดการ
ตลาดสดเทศบาลต าบลเอราวัณ และกลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้ใช้ตลาด ได้แก่ แม่ค้า ลูกค้าพ้ืนที่และนักท่องเที่ยวที่มาซื้อ
สินค้าและบริการในตลาดสดเทศบาลต าบลเอราวัณ ด้วยการสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่ม เพ่ือเป็น
แนวความคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ์และด าเนินการออกแบบตราสัญลักษณ์ 2 มิติ ส าหรับตลาดสด
เทศบาลต าบลเอราวัณ จ านวน 6 รูปแบบ น าข้อมูลที่วิเคราะห์ได้และตราสัญลักษณ์ที่ผ่านการออกแบบกลับสู่
ชุมชนเพ่ือศึกษาระดับการสื่อสารภาพลักษณ์ของตราสัญลักษณ์ที่สร้างขึ้นด้วยแบบสอบถามส าหรับกลุ่มผู้ใช้
ตลาด จ านวน 300 คน โดยจะคัดเลือกตราสัญลักษณ์ที่ได้ระดับความคิดเห็นการสื่อสารภาพลักษณ์มากท่ีสุด 3 
ล าดับแรก สถิติที่ใช้คือ ค่าร้อยละ (Percentage) ใช้ในการอธิบายข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง ค่าเฉลี่ย 
(Average) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใช้ในการอธิบายถึงระดับการสื่อสาร
ภาพลักษณ์ของตราสัญลักษณ์ และน าตราสัญลักษณ์ที่ผ่านการคัดเลือกแล้ว ให้กลุ่มผู้บริหาร และตัวแทนผู้ใช้
ตลาด ร่วมกันเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับตราสัญลักษณ์ที่สื่อสารภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ พร้อมทั้งเสนอแนะ
การปรับปรุงตราสัญลักษณ์ในขั้นตอนสุดท้ายจ านวน 1 รูปแบบ โดยใช้วิธีสนทนากลุ่ม 

ผลการวิจัยพบว่า 1) เอกลักษณ์ตลาดสดเทศบาลต าบลเอราวัณ จ.กาญจนบุรี ที่ต้องการสื่อสารผ่านตรา
สัญลักษณ์ที่สร้างขึ้นใหม่ คือ “การเป็นตลาดสด 3 ดี ได้แก่ สะอาดดี สะดวกดี ราคาดี” 2) ตราสัญลักษณ์
ส าหรับสื่อสารภาพลักษณ์เพ่ือการท่องเที่ยวให้กับตลาดสดเทศบาลต าบลเอราวัณ ได้แก่ตราสัญลักษณ์รูปแบบ
ที่ 2 โดยได้น ารูปแบบตราสัญลักษณ์ท่ีได้มาจัดท าคู่มือการใช้ตราสัญลักษณ์ตลาดสดเทศบาลต าบลเอราวัณและ
น าเสนอต่อหน่วยงานผู้รับผิดชอบและชุมชนเพ่ือใช้ในการสื่อสารภาพลักษณ์เพ่ือการท่องเที่ยวให้กับตลาดสด
เทศบาลต าบลเอราวัณได้ต่อไป 
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