
บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
 การวิจัยเรื่อง การเพ่ิมมูลค่าสินค้าเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยังยืนของกลุ่ม 
โรงสีข้าว บ้านหัวดง ต าบลพระเสาร์  อ าเภอมหาชนะชัย จังหวัดยโสธร คณะผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสาร 
แนวคิด ทฤษฎี  และผลงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง เพ่ือท าการวิเคราะห์  สังเคราะห์  และเรียบเรียง
รายละเอียดซึ่งสามารถน าเสนอตามล าดับ ดังนี้ 
  1. แนวคิดเก่ียวกับการเพิ่มมูลค่า 
  2. แนวคิดเก่ียวกับข้าว 
  3. แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 
  4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  5. ประเด็นที่ก าลังด าเนินการ  
 
แนวคิดเกี่ยวกับการเพิ่มมูลค่าสินค้า 
 1. ความหมายของการเพิ่มค่าสินค้า 
 วารุณี สุนทรเจริญนนท์ (2557) ได้กล่าวว่า การเพ่ิมมูลค่า หมายถึง การน าเทคนิคหรือ
วิธีการที่ชุมชนได้ น ามาใช้ในการผลิตหรือการแปรรูปสินค้าทางการเกษตร เพ่ือท าให้สินคานั้นมีราคา
สูงขึ้นและสามารถจ าหน่ายเพื่อเพ่ิมรายได้ให้กับตนในชุมชน 
 ส่วนค าว่าการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ หมายถึง กระบวนการท างาน ด้านการโฆษณา ด้านการ
ขาย ด้านการส่งเสริมการขาย ด้านการประชาสัมพันธ์ ท าให้ลูกค้าเกิดการรับรู้ มีความพึงพอใจในตัว
สินค้า สามารถท าให้เพิ่มยอดจ าหน่ายสินค้าทางการเกษตรเชิงพาณิชย์เพิ่มมากข้ึน 
 สุพาดา สิริกุตตา (2557 : 221) ได้กล่าวว่าการเพ่ิมมูลค่า (Added Value Creation) 
หมายถึง วิธีการสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ (Aaker, 2001 : 154) เพ่ือให้ลูกค้าได้รับความพึง
พอใจสูงสุดจากสินค้าและบริการ เนื่องจากสิ่งที่ลูกค้าต้องการไม่ใช่แค่คุณค่าแต่เป็นมูลค่าเพ่ิมที่ท าให้
ลูกค้ามีความรู้สึกมากกว่าความพอใจ ซึ่งผู้ประกอบการสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้าและบริการ 
 จุรีวรรณ จันพลา และคณะ (2554 : 57) ได้กล่าวว่าการเพ่ิมมูลค่าหรือการเพ่ิมคุณค่า 
(Added Value) หมายถึงวิธีการต่างๆ ที่ใช้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์  ถ้าเป็นเครื่องมือ
การตลาดก็จะเกิดจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์การจัดจ าหน่ายการโฆษณาและการส่งเสริมการตลาด ซึ่งมี
ผลท าให้สามารถตั้งราคาได้สูงขึ้นโดยการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สามารถด าเนินการได้ใน 2 ลักษณะคือ  
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  ด้านที่ 1 คือราคาของผลิตภัณฑ์หรือการบริการสูงกว่าความเป็นจริงอีกความหมายหนึ่ง
คือ สินค้าของเรามีราคาถูกเมื่อเปรียบเทียบกับคุณภาพที่ได้รับหรือเปรียบเทียบกับคุณภาพของสินค้า
อ่ืนในราคาเดียวกัน 
  ด้านที่ 2 คือความต้องการคุณค่าหรือคุณภาพของสินค้าเป็นที่ต้องการของลูกค้าหรือ
คุณค่ามากพอที่จะให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อหรือคุณค่ามากพอที่จะดึงความสนใจท าให้ลูกค้าเปลี่ยนใจมาใช้
สินค้าของเรา 
 อาจารียา ค าทูล (2555 : 67) ได้กล่าวว่าการเพ่ิมมูลค่าสินค้า หมายถึงการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้แก่สินค้าจะท าให้สินค้าเกิดความแตกต่างจากคู่แข่งขัน ในการด าเนินการในการสร้างมูลค้าเพ่ิม
สามารถท าได้หลากหลายวิธี และในการขายให้กับกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มก็ต้องมีการด าเนินการที่
แตกต่างกันไปด้วย ไม่ว่าจะเป็นการตั้งราคาขาย การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางจ าหน่ายต่างๆ ซึ่งการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้านี้จะเป็นตัวช่วยให้สินคามีลักษณะที่โดดเด่นกว่าสินค้าของ   คู่แข็งขัน และ
สามารถสร้างความจงรักภักดีต่อตัวสินค้าและตราสินค้าในระยะยาว  
  ดังนั้น การเพ่ิมคุณค่า หมายถึง การท าให้สินค้าเกิดความแตกต่าง เช่นน าเทคนิคการ
ออกแบบบรรจุภัฑฑ์ มาใช้ในการผลิตส่งเสริมการขาย เพ่ือท าให้สิ้นค้านั้นมีราคาสูงขึ้น เป็นที่น่าสนใจ 
และสามารถจ าหน่ายเพื่อเพ่ิมรายได้ให้กับคนในชุมชนได้มากขึ้น  
 2. คุณสมบัติของสินค้าที่มีมูลค่าเพ่ิม 
            โอภาส พานิชชีวะกุล (2553 : ออนไลน์)  กล่าวไว้ว่าสินค้าที่มีมูลค่าเพ่ิมส่วนใหญ่จะมี
คุณสมบัติประการใดประการหนึ่งหรือทั้งหมดของคุณสมบัติต่อไปนี้  
            1) ให้ความสะดวกและง่านต่อการชื้อ 
            2) ดึงดูดใจ สะดุดตา 
             3) ใหม่และแปลกกว่าสินค้าท่ีว่างขายอยู่แล้ว 
            4) แตกต่างจากสินคาคู้แข่งขัน 
             5) น่าสนใจและให้ความตื่นเต้น 
            6) ให้ความยวนใจแก่ลูกค้าสูง 
            7) ให้ประโยชน์กับผู้ใช้ 
           8) ราคาที่ไม่มีผู้แข่งขันได ้
            9) ก าไรสูง 
 3. ปัจจัยในการเพ่ิมมูลค่าสินค้า 
  จุรีวรรณ จันพลา และคณะ (2554 : 58) ได้กล่าวถึงปัจจัยในการเพ่ิมมูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์หรือการบริการ ดังนี้ 
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   1. ปัจจัยด้านบุคลากรเราสามารถเพ่ิมคุณค่าของผลิตภัณฑ์หรืองานบริการได้โดย
ประสิทธิภาพของบุคลากร 
   2. ปัจจัยด้านเทคโนโลยีการบริหารให้เทคโนโลยีที่มีอยู่มีประสิทธิภาพมากพอกับการ
ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพเป็นสิ่งส าคัญนอกจากนั้นยังต้องบริหารให้การใช้เทคโนโลยีใช้ได้เต็มสมรรถนะ
เช่นความเร็วความคงที่และความคงทนแนวทางการบริหารเทคโนโลยีเพ่ือการเพ่ิมผลผลิต ได้แก่ 
    2.1 การจัดหาเทคโนโลยีที่มีความเหมาะสมทั้งด้านสมรรถนะและราคา 
    2.2 มีการฝึกอบรมให้บุคลากรสามารถท างานโดยใช้เทคโนโลยีอย่างถูกต้องและมี
ประสิทธิภาพ 
    2.3 มีระบบการบ ารุงรักษาให้เทคโนโลยีพร้อมใช้งานและมีประสิทธิภาพ
ตลอดเวลา 
    2.4 เปิดโอกาสให้ช่างเทคนิคที่ช านาญงานปรับแต่งประสิทธิภาพของเทคโนโลยี 
   3. ปัจจัยด้านวัตถุดิบคุณภาพของวัตถุดิบท าให้ผลิตภัณฑ์และการบริการเพ่ิมคุณค่า
และเพ่ิมคุณค่าได้ดังนั้น การบริหารด้านการจัดซื้อจัดหาวัตถุดิบเพ่ือการเพ่ิมคุณค่าที่ปัจจัยการผลิ ต
คงท่ีมีหลักการ ดังนี้ 
    3.1 พิจารณาคุณภาพของวัตถุดิบตรงกับความต้องการหรือมากกว่า 
    3.2 พิจารณาผู้ส่งมอบว่ามีความสามารถส่งมอบวัตถุดิบตามความต้องการและ
ตรงต่อเวลา 
    3.3 ท าสัญญาหรือข้อก าหนดคุณภาพ/คุณลักษณะของวัตถุดิบที่ใช้ชัดเจนป้องกัน
การผิดพลาด 
    3.4 มีการตรวจสินค้าโดยตรวจทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ 
    3.5 สรุปผลการจัดส่งวัตถุดิบทุกครั้งบันทึกรายละเอียดข้อผิดพลาดและคัดแยก
วัตถุดิบที่ไม่ได้คุณภาพออก 
   เมื่อเราใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพสูงในราคาเท่าเดิมเราก็สามารถเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์
และงานบริการได้โดยไม่ต้องเพ่ิมต้นทุน 
 4. แนวทางในการเพ่ิมมูลค่าสินค้า   
  วารุณี สุนทรเจริญนนท์ (2557) ได้กล่าวถึงหลักในการพิจารณาหาแนวทางในการเพ่ิม
มูลค่าสินค้าไว้ ดังนี้  
   1) การเพ่ิมคุณค่าจะต้องพิจารณาจากความต้องการและรสนิยมของผู้บริโภคเป็น
หลักโดยต้องศึกษาท าความเข้าใจว่า ผู้บริโภคมีทัศนคติอย่างไรในการบริโภคผลิตภัณฑ์หรือบริการ
นั้นๆทั้งด้านกายภาพและด้านอารมณ์ ความรู้สึก ปัจจัยใดบ้างที่ท าให้ผู้บริโภคเลือกหรือไม่เลือกสิ่งใด
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เพ่ือการด ารงชีวิต เมื่อศึกษาข้อมูลครบถ้วนจนเข้าใจผู้บริโภค จึงจะพิจารณาโอกาสต่างๆที่จะสร้าง
มูลค่าเพ่ิมเพ่ือให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค 
   2) การพิจารณาตัวผลิตภัณฑ์หรือบริการแนวคิด (Concept) เป็นเรื่องที่ส าคัญที่สุด
ในการบริหารธุรกิจเชิงกลยุทธ์ ทั้งนี้ต้องมีความรู้ (Knowledge) ความเข้าใจพ้ืนฐานเรื่องของผู้บริโภค
ผลิตภัณฑ์และบริบทของผลิตภัณฑ์เป็นอย่างดี และต้องใช้ความคิดเชิงสร้างสรรค์ (Creative 
Thinking) และความคิดเชิงกลยุทธ์ (Strategic Thinking) ในการสร้างสรรค์แนวคิดที่แตกต่างและ
โดดเด่น 
   3) การพิจารณาวัตถุดิบ คัดเลือกวัตถุดิบที่มีเรื่องราวที่จะสร้างมูลค่าเพ่ิม เช่น การ
เลือกวัตถุดิบที่เป็นของท้องถิ่น ซึ่งมีเรื่องราวและความแตกต่างที่โดดเด่นและเป็นคุณค่า 
   4) การพิจารณาวิธีกระบวนการผลิตหรือวิธีการผลิตที่อาจจะดัดแปลงให้เกิดคุณค่า
มากขึ้น  
   5) การพิจารณาบรรจุภัณฑ์หรือการน าเสนอให้ผู้บริโภครับรู้ถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์
ตั้งแต่สัมผัสแรก ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาจจะสร้างมูลค่าเพ่ิมในเรื่องของความสะดวก การรักษา
คุณภาพผลิตภัณฑ์ หรือความสวยงาม 
   6) การพิจารณาสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงบริการให้กับผลิตภัณฑ์ หรือเพ่ิมผลิตภัณฑ์
ให้กับบริการ เช่น การบริหารช่องทางการจ าหน่ายเพ่ือให้ผู้บริโภคซื้อได้ง่าย การบริการจัดส่ง การ
ให้บริการข้อมูลเพิม่เติม หรือการรับคืนเมื่อไม่พึงพอใจ เป็นต้น 
   7) การสร้างแบรนด์ เป็นประเด็นที่ส าคัญที่สุดในการเสริมสร้างคุณค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ต้องด าเนินควบคู่กับการสื่อสารแบรนด์ การสร้างแบรนด์เป็นการเสริมสร้างอัตลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์และบริการนั้นๆ ในภาพรวม เป็นการน ามูลค่าเพ่ิมมาแปลงเป็นคุณค่าเพ่ือให้ผู้บริโภคได้รับรู้ 
   8) การพิจารณาสร้างมูลค่าเพ่ิม เรื่องการน าผลิตภัณฑ์และบริการนั้นให้เข้าถึง
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายที่เป็นการเพิ่มคุณค่าต่อผู้บริโภคในด้านความสะดวก 
         อาจารียา ค าทูล (2555 : 68-69) ได้กล่าวถึงแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าสินค้า โดย
สามารถสรุปได้ดังนี้ 
             1) ท าให้สินค้ามีคุณภาพดี ทนทาน เช่น สินค้า ที่มีคุณภาพดีและมีความทนทานใน
การใช้งานมากกว่าสิ่งอ่ืนๆ ย่อมได้รับความพ่ึงพอใจและความจงรักภัคดีจากผู้บริโภคในการซื้อสินค้า
นั้นมีโอกาสในการซื้อซ้ ามากขึ้น 
            2) ท าให้เกิดความสะดวกต่อการใช้งาน สินค้าที่ท าให้ผู้บริโภคเกิดความสะดวกใน
การใช้งานก็สามารถใช้จุดนี้ เป็นจุดขายและเป็นมูลค่าเพ่ิมให้กับผู้บริโภคเช่น ปลากระป๋องที่มีฝาเปิด
ง่ายโดยไม่ต้องใช้ที่เปิดกระป๋อง 
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            3) เน้นการออกแบบให้สวยงาม การออกแบบให้สินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ย่อมท าให้เกิด
การกระตุ้นต่อการชื้อของผู้บริโภค บรรจุที่ดูดีก็เปรียบเสมือนหน้าตาที่ดูดีของสินค้าก่อให้เกิดความพ่ึง
พอใจทั้งผู้ให้และผู้ใช่ 
           4) ท าให้สินค้ามีความหลายหลายมากขึ้น การเพ่ิมทางเลือกให้กับผู้บริโภคก็ถือเป็น
การเพ่ิมมูลค่าให้กับตัวสินค้าด้วย และยังสามารถขยายตลาดไปยังผู้บริโภครายใหม่ๆ อย่างไรก็ตาม
การท าให้สินค้ามีความหลายหลายมากขึ้น ผู้ผลิตจะต้องมีการว่างแผนที่ดี ผู้ผลิตและผู้จัดจ าหน่ายก็
จะต้องมีสินค้าคลังมากขึ้น ต้นทุนการผลิตและการจัดจ าหน่ายก็ต้องสูงมากขึ้น ผู้ผลิตจะต้องพิจารณา
เลือกผลิตให้เหมาะสม สินค้าบางรุ่นที่ไม่ได้รับการตอบสนองที่ดีจากการตลาดก็อาจจะต้องยกเลิกการ
ผลิตไป 
          5) ท าให้ผู้บริโภคหาชื้อสินค้าได้ง่าย เนื่องจากผู้บริโภคมีต้นทุนด้านการเงิน เวลา 
พลังงานและอารมณ์ที่แตกต่างกัน การที่จะน าสินค้าไปสู้มือผู้บริโภคได้ง่ายและรวดเร็วก็เป็นการเพ่ิม
มูลค่าให้กับตัวสินค้าด้วย ดังนั้น การเลือกช่องทางการจัดจ าหน่ายที่เหมาะสม และมีตัวแทนจ าหน่าย
ที่มีประสิทธิภาพ ตลอดจนการให้ข้อมูลแก่ลูกคา ด้วยสื่อในหลายๆทาง ก็จะท าให้ลูกค้าสามารถเข้าถึง
ตัวสินค้าด้วยต้นทุนที่ต่ าและง่ายต่อการตัดสินใจสั่งชื้อ  
            6) คุณภาพต่อสภาพแวดลอม กระแสอนุรักษ์สภาพแวดล้อมที่ได้รับการยอมรับมาก
ขึ้นในประเทศแถบยุโรปและอเมริกาเหนือ ร่วมถึงความเข็มแข่งที่เพ่ิมมากขึ้นขององค์กรเพ่ือการ
อนุรักษ์ต่างๆ เช่น Green Peace จะมีผลต่อตัวสินคาที่วางขายในตลาด การผลิตสินค้าที่ยึดกระแส
อนุรักษ์จะได้รับการตอบรับที่ดีมากขึ้นสินคาก็จะมีมูลค่าและคุณค่าเพ่ิมที่มีต่อผู้บริโภคที่ห่วงใย
สภาพแวดล้อม  
 5. กลยุทธ์ทางการตลาดที่ใช้ในการเพ่ิมมูลค่าสินค้า 
       แนวความคิดทางการตลาด มีส่วนประกอบส าคัญ 3 ประการคือ 
             1. ความส าคัญของลูกค้า 
    ความต้องการของลูกค้าจะเป็นตัวก าหนดผลิตภัณฑ์ว่าผู้ผลิตควรผลิตอะไร มี 
คุณภาพอย่างไร ปัจจุบันนี้ ถือว่าลูกค้าเป็นคนส าคัญ 
              2. ความส าคัญของก าไร 
                ดมุ่งหมายประการส าคัญของธุรกิจคือก าไรสูงสุด แต่ธุรกิจจะต้องอยู่ได้ตลอดไป
ด้วยมิใช่ก าไรสูงสุดในระยะสั่นแล้วเลิกกิจการไปนอกจากนี้ก าไรยังต้องสอดคล้องกับความต้องการของ
สังคมด้วยโดยจัดหาสินค้าท่ีมีคุณภาพดีมาบริการ 
            3. การประสานงานทางการตลาด 
                ได้แก่ การน าเอาพัฒนาผลิตภัณฑ์ การโฆษณา และการขายมาประกอบร่วมกัน 
ประสานกันเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันเป็นวงจร แนวความคิดทางการตลาดจะเน้นสิ่งส าคัญคือ พนักงาน
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ทางการตลาด ซึ่งจะเป็นจุดเริ่มต้นของวงจรการผลิต ฝ่ายการตลาดจะต้องศึกษาให้รู้ว่าลูกค้าต้องการ
อะไร เพ่ือฝ่ายผลิตจะได้ผลิตตรงความต้องการของลูกค้า 
                หลักการตลาดขั้นพ้ืนฐานที่เป็นที่รู้จักกันดี และเป็นพ้ืนฐานที่ดีที่สุด คือการใช้    
4P (Product , Price, Place, Promotion) หลักการนี้ก็คือการวางแผนในแต่ละส่วนให้เข้ากันและ
เป็นที่ต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่เราเลือกไว้มากท่ีสุด โดยในบางธุรกิจอาจไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้
ทั้งหมดในระยะสั้น 
           ในปี 1960 McCarthy นักวิชาการตลาดจากมหาวิทยาลัยมิชิแกนสเตท ได้เสนอแนวคิด
ส่วนประสมทางการตลาด ทั้ง 4 ส่วน ดังนี้คือ  
            1) ผลิตภัณฑ์ 
               จะต้องมีการพิจารณาออกแบบมากขึ้นได้ตรงกับความต้องการของตลาดและลูก
คาความหมายนี้จะหมายถึงแบบรูปร่างผลิตภัณฑ์ร่วมไปถึงบริการที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์นั้นๆ ส่วน
ส าคัญที่สุดของผลิตภัณฑ์นี้คือ การมุ่งพยายามพัฒนาให้สิ่งสามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้า
ได ้
              ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สินค้าบริการ ความคิดหรือตัวองค์กรที่มีกิจการน าเสนอต่อ
ผู้บริโภค ซึ่งรวมถึงคุณภาพสินค้า การออกแบบ รูปลักษณะ ตราสินค้าที่บรรจุภัณฑ์ (Philip Kotler, 
1997 อ้างถึงในอาจารียา ค าทูล,2555:75) 
               ผลิตภัณฑ์ หมายถึง ลักษณะบางประการของกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ของบริษัทที่อาจ
กระทบต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคคือ ความใหม่ ความสลับซับซ้อนและคุณภาพที่คนรับรู้ได้
ของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ใหม่และสลับซับซ้อนอาจจะต้องมีการตัดสินใจอย่างกว้างขวาง รูปร่าง
ผลิตภัณฑ์ตลอดจนหีบห่อและป้ายฉลาก สามารถสร้างอิทธิพลต่อกระบวนการซื้อของผู้บริโภคสิค้า
คุณภาพสูงหรือสินคาที่ปรับเข้าความต้องการบางอย่างของผู้ซื้อมีอิทธิพลต่อการซื้อด้วย (อดุลย์      
จาตุรงคกุล, 2542 อ้างถึงในอาจารียา  ค าทูล,2555 :75) 
              ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งใดๆที่ต้องการน าเสนอต่อตลาดเพ่ือสนองความจ าเป็น
หรือความต้องการผลิตภัณฑ์ประกอบด้วยสินค้าที่เป็นรูปธรรม บริการ ประสบการณ์ เหตุการณ์ 
บุคคล สถานที่ ทรัพย์สิน องค์กร สารสนเทศ และความคิด 
               การตัดสินใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ จะประกอบด้วยการตัดสินใจในหลายๆ ด้าน เช่น 
การตัดสินใจเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ คุณภาพ การออกแบบ รูปลักษณ์ ตรายี่ห้อ  
ชื่อยี่ห้อ สายผลิตภัณฑ์ คุณภาพทั้งการจัดกลยุทธ์การตลาดในแต่ล่ะส่วนของวัฏจักรชีวิตของ
ผลิตภัณฑ์ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ ,2538 อ้างถึงในอาจารียา ค าทูล,2555:75) 
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                ผู้ประกอบการต้องมีการก าหนดการออกแบบและพัฒนาอยู่ตลอดเวลา เพ่ือให้
ตรงกับความต้องการของตลาดและลูกค้าแต่ละบุคคลอย่างพึงพอใจ โดยแต่ละองค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์ที่ดีมีดังนี้ 
                - สินค้าให้เลือก product variety การมีสินค้าให้เลือกมากจะท าให้ลูกค้ามี
ทางเลือกและมีโอกาสในการตัดสินใจมาข้ึน 
                - คุณภาพสินค้า quality คือความมีมาตรฐานของสินค้าหรือบริการโดยสินค้าที่มี
การก าหนดคุณภาพที่ดีย่อมได้รับการยอมรับมากกว่าสินคุณภาพไม่ดี แม้จะราคาถูกกว่าก็จะไม่ได้รับ
ความสนใจเท่ากับสิค้าท่ีมีคุณภาพดีแต่ราคาสูง 
                - ลักษณะ feature คือลักษณะโดยทั่วไปของสินค้าเช่น สินค้าที่มีลักษณะเป็น
ของแห้งหรือของสด หรือสินค้าที่มีลักษณะเป็นสินค้าเทคโนโลยีเป็นต้น 
                - การออกแบบ Design คือ การใช้ความคิดสร้างสรรค์เพ่ือผลิตสินค้าที่มีรูปแบบ 
ที่เป็นเอกลักษณ์ท่ีสามารถใช้งานได้ดีย่อมเป็นที่นิยมของผู้บริโภค 
               - การออกแบบตราสินค้า Brand name คือ ชื่อ name ค า Word สัญลักษณ์ 
Symbol การออกแบบ Design หรือส่วนประสมของสิ่งดังกล่าวเพ่ือระบุถึงสินค้าและบริการของ
ผู้ขาย 
              - การบรรจุหีบห่อ Packaging คือ การบรรจุสินค้าที่ชื้อส่งในหีบห่อที่สวยงาม
ปลอดภัย และสะดวกต่อการขนย้ายสินค้าย่อมเป็นสิ่งที่บริโภคมากที่สุด  
             - ขนาด Size คือ ปริมาณของสินค้าที่มีความเหมาะสมในการใช้งานแต่ละครั้ง
เช่น การออกแบบสินค้าประเภทรองเท้าหรือเสื้อผ้า ต้องออกแบบให้มีความหลากหลาย ขนาดตาม
ความเหมาะสม ในความต้องการใช้ของผู้บริโภค 
              - บริการ Service คือ การให้ความสะดวกแก่ผู้บริโภคเมื่อผู้บริโภคเข้ามาใช้
บริการผู้บริโภคต้องได้รับบริการที่สะดวกรวดเร็วและเป็นกันเองจากรานค้า ร่วมทั้งบริการหลังการ
ขายเป็นสิ่งที่มีความส าคัญและท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจในการเลือกชื้อผลิตภัณฑ์ นั้นๆ 
            - การรับประกัน Warranties คือ การรับรองคุณภาพของผลิตภัณฑ์ว่าเมื่อมี
ผู้บริโภคชื้อผลิตภัณฑ์นั้นๆไปใช้แรวจะได้รับสินค้าท่ีดี และมีคุณภาพที่สุด แต่หากเกิดปัญหาหรือไม่พ่ึง
พอใจเจ้าของผลิตภัณฑ์ยินดีรับประกัน 
             - การรับคืน  Returns คือสิ่งที่มีความใกล้เคียงกับการรับประกันโดยการรับคืน
ผลิตภัณฑ์ที่เกิดปัญหานี้ ถือเป็นความรับผิดชอบของผูผลิตสินค้าที่พ่ึงปฏิบัติ 
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          2) ราคา 
      ราคา เป็นคุณค่า Value สินค้าในรูปเงินตรา (เสรี วงษ์มณฑา, 2542 อ้างถึงใน
อาจารียา ค าทูล,2555 : 76) ราคาเป็นอีกองค์ประกอบหนึ่งของการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ของผู้บริโภค (วีรวุธ มาฆาศิรานนท์,2542 อ้างถึงในอาจารียา ค าทูล,2555 : 76)  
          ราคาเป็นกลยุทธ์ที่มีอิทธิต่อการชื้อ ก็ต่อเมื่อผู้บริโภคท าการประเมินทางเลือก
และการตัดสินใจ โดยปกติผู้บริโภคชอบผลิตภัณฑ์ที่มีราคาต่ า นักการตลาดจึงควรคิดราคาน้อย ลด
ต้นทุนของการชื้อหรือท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจด้วยลักษณะอ่ืนๆ 
              ราคาเป็นส่วนประกอบส่วนหนึ่งของส่วนประสมทางการตลาด เป็นส่วนที่
ก่อให้เกิดรายรับ ในขณะที่ส่วนอ่ืนๆ ของส่วนประสมทางการตลาดท าให้เกิดต้นทุน ราคาเป็นส่วน
ประสมทางการตลาดที่สามารถเปลี่ยนได้ง่ายสุด เพราะส่วนประกอบอ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็นคุณลักษณะ
ของผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจ าหน่าย หรือแม้แต่การส่งเสริมทางการตลาดต้องใช้เวลานาน ราคายังใช้
เป็นเครื่องมือที่บริษัทจะสื่อไปยังตลาดถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์หรือตรายี่ห้อ และเป็นสิ่งที่ก าหนด
รายได้ของกิจการ 
              การตัดสินใจทางด้านราคาเป็นหนึ่ งในการตัดสินใจในการตลาดที่ส าคัญ
โดยเฉพาะในสภาวะที่มีการแข่งขันสูง เช่น การตั้งราคาสูงจะท าให้มีราคาต่อหน่วยสูง แต่อาจท าให้
เสียเปรียบคู่แข่งขัน ในขณะที่การตั้งราคาต่ าก็ท าให้ก าไรต่อหน่วยต่ าเช่นกัน ธุรกิจจะตัดสินใจอย่างไร
ก็ตาม การก าหนดราคาควรจะเป็นไปตามเป้าหมายหลายๆ อย่างของธุรกิจ นั่นคือการก าหนดราคา
ควรสนับสนุนกลยุทธ์การตลาดของธุรกิจและควรท าให้เกิดความส าคัญของเป้าหมายทางการเงินของ
ธุรกิจ นอกจากนี้การก าหนดราคายังต้องสอดคล้องกับสภาพที่เป็นจริงของสิ่งแวดล้อมทางการตลาด 
   3) ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
               ช่องทางการจัดจ าหน่ายความหมายว่า กลุ่มขององค์การซึ่งเกี่ยวข้องกับขั้นต้อนที่
ท าให้ผลิตภัณฑ์หรือบริการที่หาง่ายส าหรับการใช้ผู้บริโภค ซึ่งช่องทางการจัดจ าหน่ายจะเป็นตัวกลาง
น าผลิตภัณฑ์ไปยังผู้บริโภคน าข้อมูลข่าวสาร เอกสารส่งเสริมการขาย ดังนั้นผู้ผลิตต้องพิจารณาใน
เรื่องความสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตคนกลางหรือผู้จัดจ าหน่ายและผู้ชื้อเป็นพิเศษจากการศึกษาถึงปัจจัย
ส่วนประสมถึงการตลาดด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย เพื่อให้ทราบข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นทางด้าน
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายที่มีผลต่อการตัดสินใจ 
              ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2538 อ้างถึงในอาจารียา ค าทูล, 2555 : 78) ได้กล่าว
ว่า สถานที่หรือช่องทางการจัดจ าหน่าย หมายถึงสถานที่อ านวยความสะดวกต่างๆ เช่น ที่จอดรถ หรือ
ระยะทางที่จะไปถึงสถานที่จัดจ าหน่าย หรือสถานที่บริการ หรือแม้แต่เวลาที่ลูกค้าจะต้องเสียไปใน
เวลาที่จะตอ้งใช้บริการ ซึ่งประกอบด้วย 
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             - ช่องทาง คือเส้นทางที่ผลิตภัณฑ์และหรือกรรมสิทธิ์ของผลิตภัณฑ์เคลื่อนย้ายไป
ยังตลาดช่องท่งการจัดจ าหน่ายอาจประกอบด้วยผูผลิตคนกลางที่เกี่ยวข้องกับการจัดจ าหน่ายและ
ผู้บริโภค 
             - ความครอบคลุม คือ ความทั่วถึงในการกระจายตัวสินค้าไปยังส่วนต่างๆของ
ตลาด 
              - การเลือกคนกลาง คือ การเลือกบุคคลที่ร้านค้าเป็นตัวแทนในการจัดจ าหน่าย
สินค้า 
              - ท าเลที่ตั้ง คือ การเลือกสถานที่ในการตั้งร้านค้าหรือตั้งโกดังสินค้าที่มีความ
สะดวกในการขนส่งสินค้าและเข้าถึงผู้บริโภคสะดวก 
              - การคลังสินค้า คือ การบริการสินค้าคงคลังให้เพียงพอต่อความต้องการของ
ลูกค้า 
  4) การส่งเสริมการตลาด 
   การส่งเสริมการตลาดเป็นกลยุทธ์ที่ก่ออิทธิพลได้ทุกข้ันตอนของกระบวนการ 
ตัดสินใจซื้อข่าวสารที่นักการตลาดส่งไปอาจเตือนใจให้ผู้บริโภครู้ว่าเขามีปัญหาสินค้าของการตลาด 
สามารถแก้ไขปัญหาให้เข้าได้ 
 ปัจจัยส าคัญทางการตลาดมีความส าคัญและมีความสัมพันธ์โดยตรงกับพฤติกรรม 
ผู้บริโภคกิจกรรมทางการตลาดจะต้องสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคเนื่องจากการด าเนินกิจกรรม 
ทางการตลาดจะต้องสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาปัจจัยทางการ 
ตลาดจะเป็นสิ่งที่กระตุนให้ผู้บริโภคมีความต้องการของสินค้าและบริการดังนั้นนักการตลาดจะต้อง 
ก าหนดปัจจัยทางการตลาดหรือส่วนประสมทางการตลาดอย่างเหมาะสมกับลักษณะของกลุ่ม 
เป้าหมายเพราะจะได้ทราบว่าจะต้องท าอย่างไรกับส่วนประสมทางการตลาดแต่ละตัว เราจะต้องมี
ความรู้ความเข้าใจตลอดจนความต้องการและแรงจูงใจของผู้บริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายเป็น 
อย่างดี (เสรี วงษ์มณฑา, 2542 อ้างถึงใน อาจารียา ค าทูล, 2555 : 78-79) 
         วัตถุประสงค์ในการส่งเสริมการตลาดเพ่ือเตือนความทรงจ าแจ้งข่าวสารและเพ่ือจูงใจให้เกิด
ความต้องการผลิตภัณฑ์และท าให้เกิดพฤติกรรมการตัดสินใจชื้อโดยธุรกิจมีเครื่องมือการสื่อสารที่
หลากหลายรูปแบบไปยังกลุ่มเป้าหมายประกอบด้วย 
         1. การโฆษณาเป็นกิจกรรมที่ติดต่อสื่อสารใดๆ ก็ตามที่เกี่ยวข้องกับการเสนอ หรือการ
ส่งเสริมความคิดเห็นที่เกี่ยวกับสินค้า บริการ หรือ ความคิดเห็นอาจมีผู้อุปถัมภ์รายการ ซึ่งต้องจ่าย
ค่าใช้จ่ายในการโฆษณา 
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            - เพ่ือแจ้วข่าวสาร เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่เกี่ยวกับประโยชน์ใช้สอยใหม่ของ
ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงราคา อธิบายถึงการเปลี่ยนแปลงการท างนของผลิตภัณฑ์
ความสามารถในการให้บริการ 
          - เพ่ือการจูงใจ โดยสร้างความพอใจในตรายี่ห้อกระตุนให้เปลี่ยนมาใช้ผลิตภัณฑ์ของ
บริษัท เปลี่ยนแปลงการรับรู้ในคุณสมบัติผลิตภัณฑ์จูงใจให้ซื้อทันที่จูงใจให้ซื้อซ้ า 
            - เพ่ือเตือนความทรงจ าโดยเตือนผู้บริโภคทราบถึงความจ าเป็นต้องใช้ในอนาคตอัน
ใกล้ เตือนถึงสถานที่ท่ีซื้อสินค้า  
          สื่อในการโฆษณามีหลายประเภท เช่น นิตยสาร หนังสือพิมพ์ วิทยุโทรทัศน์ ป้าย
โฆษณาการโฆษณาแต่ละประเภท จะมีจุดเด่นจุดด้อยแตกต่างกัน ดังนั้นในการเลือกสื่อโฆษณาควร
ค านึงถึงวัตถุประสงค์หลัก เพื่อที่จะให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายให้มากท่ีสุดเท่าที่จะมากได้ ที่ส าคัญจะต้อง
เกิดประสิทธิภาพและได้ผลสูงสุดด้วยค่าใช้จ่ายที่ต่ าที่สุด 
          2. การขายโดยพนักงานเป็นการติดต่อสื่อสารทางตรงแบบเผชิญหน้าระหว่างผู้ขายกับ
ลูกค้าท่ีคาดหวัง 
          3. การส่งเสริมการขาย หมายถึง กิจกรรมส่งเสริมที่นอกเหนือจากการโฆษณาการขาย
โดยใช้พนักงานและการประชาสัมพันธ์ซึ่งสามารถกระตุ้นความสนใจของลูกค้าที่นอกเหนือจากการ
โฆษณาการขายโดยพนักงานการให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์เครื่องมือส่งเสริมการขายได้แก่ 
           - การกระตุนผู้บริโภค ให้เกิดความสนใจหลังการทดลองใช้เกิดการซื้อซึ่งถือว่าเป็น
การส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่ผู้บริโภค เช่น การแจกของตัวอย่างสินค้า 
           - การกระตุ้นคนกลาง ให้ใช้ความพยายามในการขายสินค้าของผู้ผลิตมากขึ้นถือว่า
เป็นการส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่คนกลาง เช่น การให้ส่วนลดทางการค้า  
           4. การข่าวสารประชาสัมพันธ์ เป็นการส่งเสริมการขายโดยไม่ใช้บุคคลที่ไม่มีการจ่ายเงิน
จากองค์การที่ได้รับผลประโยชน์ ส่วนการประชาสัมพันธ์ หมายถึง ความพยายามการที่มีความ
วางแผนโดยองค์การหนึ่ง เพ่ือสร้างทัศนคติที่ดีขององค์การให้เกิดกับกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง การให้ข่าวเป็น
กิจกรรมหนึ่งของการประชาสัมพันธ์ สามารถน ามาวิเคราะห์เพ่ือหาแนวทางในการตอบสนองของ
ลูกค้า 
 6. กระบวนการแปรรูปเพื่อเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
  6.1 ความหมายของการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 
          นายนรินทร์ พันธุ์ครู (2553 : ออนไลน์ ) ได้กล่าวว่า การแปรรูปผลผลิตทาง
การเกษตร หมายถึง การน าผลผลิตจากการปลูกพืชและเลี้ยงสัตว์มาเปลี่ยน สภาพด้วย วิธีการต่าง ๆ 
ให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีรูปร่างลักษณะแตกต่างไปจากเดิม เช่น ข่าวสามารถแปรรูป เป็น แป้ง เส้น 
ก๋วยเตี๋ยว , พืชตระกูลถั่ว แปรรูปเป็นน้ ามันพืช นมถั่วเหลือง ครีมเทียม แป้ง เป็นต้น 
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  6.2 วัตถุประสงค์ของการการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
   พิมพ์เพ็ญ พรเฉลิมพงศ์ (2560 : ออนไลน์) กล่าวไว้ว่าการแปรรูปอาหาร เป็น
กระบวนการต่างๆ ที่กระท าต่ออาหาร เพ่ือวัตถุประสงค์ดังนี้ 
    1. เพ่ือการถนอมอาหาร (Food Preservation) เนื่องจากวัตถุดิบที่ ใช้ เพ่ือ     
การแปรรูปอาหาร เป็นวัตถุดิบทางการเกษตร เช่น ผัก ผลไม้ เนื้อสัตว์ นม ซึ่งวัตถุดิบเหล่านี้เสื่อมเสีย
ได้ง่าย การแปรรูปอาหาร เป็นมีวัตถุประสงค์เพ่ือยืดอายุการเก็บรักษาอาหารถนอมรักษาคุณภาพ
อาหารด้านต่างๆ ของอาหารให้ใกล้เคียงของสด ชะลอและป้องกันการเสื่อมเสีย (Food Spoilage) 
ของอาหารทั้งการเสื่อมเสียเนื่องจากจุลินทรีย์  (Microbial Spoilage) การเสื่อมเสีย เนื่องจาก
ปฏิกริยาทางเคมี และ การเสื่อมเสียทางกายภาพเพ่ือให้มีอาหารบริโภคได้ตลอดทั้งปี และสามารถ
จ าหน่ายได้กว้างขวางข้ึน 
    2. เพ่ือให้อาหารมีความปลอดภัยต่อบริโภค เพราะกระบวนการต่างๆที่ใช้เพ่ือ
การแปรรูปอาหารตั้งแต่การเตรียมวัตถุดิบ เช่น การล้างการคัดคุณภาพ รวมทั้งกรรมวิธีการถนอม
อาหาร เช่น การแปรรูปอาหารด้วยความร้อน การแช่เยือกแข็งอาหาร การท าแห้งมีเป้าหมายเพ่ือให้
อาหารปลอดภัย ลดความเสี่ยงจากอันตายในอาหาร (Food Hazard) ได้แก่ อันตรายจากจุลินทรีย์ที่
ท าให้เกิดโรค (Pathogen) สารเคมีที่อาจปนเปื้อนมากับอาหาร ก าจัดสารพิษต่างๆที่มีอยู่ในอาหาร
ตามธรรมชาติ ท าให้อาหารมีคุณภาพสอดคล้องกับมาตรฐานด้านความปลอดภัย (Food Safety) ใน
ระดับชาติ และระดับสากล เช่น GMP, HACCP, BRC เป็นต้น 
    3. เพ่ือเพ่ิมมูลค่า (Value Added) ให้กับอาหาร ท าให้ผู้ประกอบการได้รับผล
ก าไรซึ่งเป็นวัตถุประสงค์หลัก ที่ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมอาหาร การเพ่ิมมูลค่าอาหารอาจท าได้หลาย
มิติ เช่น ในแง่ของการผลิต อาจพิจารณาเรื่องการใช้ประโยชน์จากวัตถุดิบอย่างคุ้มค่า เพ่ิมผลผลิต ลด
การสูญเสีย เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตด้วยการใช้เครื่องจักรและอุปกรณ์แปรรูปอาหารในด้าน
การตลาดการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์อาหารที่ดึงดูดความสนใจ หรือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความ
แตกต่าง ส าหรับผู้บริโภคเฉพาะกลุ่มมีคุณค่าทางโภชนาการสูงขึ้น 
    4. เพ่ือเพ่ิมความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์อาหาร ท าให้สามารถตอบสนองต่อ
ความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างกว้างขวางทั้งในวงกว้าง และตอบสนองผู้บริโภคกลุ่มที่มีความ
ต้องการพิเศษ เช่น อาหารส าหรับเด็ก อาหารส าหรับผู้รักสุขภาพ อาหารส าหรับนักกีฬา อาหาร
ส าหรับผู้ป่วยเฉพาะโรค     
    5. เพ่ือสะดวกแก่การบริโภค ผลิตภัณฑ์อาหารส าเร็จรูปท าให้ผู้บริโภค ง่าย 
สะดวก รวดเร็ว ในสภาวะที่เวลาที่เร่งรีบ ลดเวลาในการเตรียมอาหาร และการน าไปแปรรูปต่อ 
     6. การขนส่งและการเก็บรักษา เช่น เครื่องดื่มผง มีน้ าหนักเบา ขนส่งสะดวก 
และเก็บรักษาได้นานที่อุณหภูมิห้อง 
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   นายนรินทร์ พันธุ์ครู (2553 : ออนไลน์) กล่าวไว้ว่า การน าผลผลิตทางการเกษตรมา
แปรรูปจะช่วยป้องกันการล้นตลาดของผลิตผลสด ซึ่งช่วยยกระดับ  ราคาผลผลิตไม่ให้ตกต่ า  การเพ่ิม
มูลค่าของผลิตผลทางการเกษตรมาแปรรูปเป็นอาหารระดับอุตสาหกรรมที่สามารถรับวัตถุดิบเพ่ือผลิต
เป็นอาหารจ านวนมากได้ การผลิตอาหารให้ได้มาตรฐานเพ่ือความปลอดภัยต่อผู้บริโภค การส่งเสริม
ให้ผลิตภัณฑ์แปรรูปอาหารให้เป็นที่ยอมรับ และสามารถขยายตลาดการค้าออกไปสู่ต่างประเทศ    
จะช่วยเพ่ิมพูนรายได้ให้แก่ประเทศได้เป็นอย่างดี การเก็บรักษาและแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 
เป็นการน าเอาผลผลิตทางการเกษตรมาผ่านกระบวนการ 
                 การเก็บรักษาและแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร เป็นการน าเอาผลผลิตทางการเกษตร
มาผ่านกระบวนการ ต่างๆ เพ่ือให้เก็บรักษาผลผลิตทางเกษตรไว้ได้นานก่อนถึงตลาดและผู้ซื้อ ปัจจัย
ที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับการเก็บรักษา ผลผลิตทางการเกษตร ได้แก่ สภาพของผลผลิตความสะอาด 
ความชื้น อุณหภูมิการถ่ายเทอากาศ 
                    การเกษตร หมายถึง การปลูกพืช การเลี้ยงสัตว์ และการสงวนทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม  เพ่ือให้มนุษย์ได้ใช้ประโยชน์ซึ่งการปลูกพืชและเลี้ยงสัตว์นั้นก่อให้เกิดผลผลิตที่เรา
น ามาใช้บริโภคในชีวิตประจ าวัน และสามารถน าไปจ าหน่ายเพ่ือสร้างรายได้ให้แก่ตนเอง ครอบครัว  
รวมทั้งส่งเป็นสินค้าไปจ าหน่ายยังต่างประเทศได้ 
  6.3 ประโยชน์ของการแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 
   นายนรินทร์ พันธุ์ครู (2553 : ออนไลน์) ได้กล่าวถึงประโยชน์ของการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรไว้ ดังนี้ 
            -ช่วยเก็บรักษาผลผลิตทางการเกษตรไว้บริโภคในครัวเรือนเป็นเวลานานโดยไม่
เน่าเสีย 
           - ท าให้เกิดผลผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่มีรูปแบบและรสชาติแตกต่างจากเดิม ช่วยเพ่ิม
ความหลากหลายให้ แก่ ผลผลิตทางการเกษตร เช่นมะม่วงสุก แปรรูปเป็นมะม่วงกวน  น้ ามะม่วง  
แยมมะม่วง เป็นต้น  
         - ช่วยเพ่ิมมูลค่าของผลผลิต เช่น ไก่ยอ ไส้กรอกไก่ จะมีราคาแพงกว่าเนื้อไก่สดที่
ยังไม่ได้แปรรูป 
        - ช่วยให้บริโภคสะดวกและง่ายขึ้น เช่น ข้าวสาลี ข้าวโอ๊ต ข้าวโพด ผัก ลูกเดือย 
น ามาปรุงรสและ อัด รวมกันเป็นแท่งรับประทานเป็นอาหารว่าง เป็นต้น 
       - ผลิตภัณฑ์แปรรูปสามารถน ามาอ านวยเพ่ือสร้างรายได้ให้แก่ตนเองและ
ครอบครัว 
     – ช่วยป้องกันปัญหาผลผลิตทางการเกษตรล้นตลาด 
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  6.4 วิธีการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
      นายนรินทร์ พันธุ์ครู (2553 : ออนไลน์) ได้กล่าวถึงวิธีการแปรรูปผลผลิต ได้แก่ การ
ท าแห้ง  การดอง  การใช้ความร้อน การใช้ความเย็น การใช้รังสี ดังนี้ 
            1. การแปรรูปอาหารโดยการท าให้แห้ง คือ การลดความชื้นของอาหารจนถึง
ระดับที่สามารถยับยั้งการ เจริญเติบโต ของเชื้อจุลินทรีย์ได้ คือ มีค่า (Water Activity : Aw) ต่ ากว่า 
0.70 ท าให้เก็บอาหารได้ นาน อาหารแห้งแต่ละชนิดจะมีความชื้นในระดับที่ปลอดภัยไม่เท่ากัน เช่น 
ผลไม้แช่อิ่มเก็บที่ความชื้น ร้อยละ 15- 20 ถ้าเป็นเมล็ดธัญชาติความชื้นระดับนี้จะเกิดรา การท าแห้ง
อาหารโดยทั่วไปจะอาศัยความร้อนส่งผ่านเข้าไปให้น้ า ในอาหาร เพ่ือให้น้ าในอาการเคลื่อนที่และ 
ระเหยออกจากผิวอาหาร และประสิทธิภาพในการเคลื่อนของน้ ามาที่ผิวอาหาร ธรรมชาติของอาหาร 
ถ้าเป็นผักก็จะ แห้งเร็วกว่าผลไม้ เพราะผลไม้มีน้ าตาลเป็นองค์ประกอบอยู่ด้วย การท า ให้แห้งโดยใช้
ความร้อนจากแสงอาทิตย์ ในสมัยโบราณมักจะตากแดด ซึ่งไม่สามารถควบคุมความร้อน และคุณภาพ 
ของผลิตภัณฑ์ได้  จึงมีการสร้างตู้อบโดยใช้ความร้อนจากแสงอาทิตย์ ประกอบด้วยแผงรับแสงอาทิตย์ 
ซึ่งท าด้วยวัสดุใส แสงอาทิตย์ตกลงบนแผงรับแล้วทะลุผ่านไปยังวัสดุสีดาภายในตู้ และเปลี่ยนเป็นรังสี
ความร้อน ไปกระทบอาหาร ความชื้นระเหยออกจากอาหารจะระบายไปโดยการหมุนเวียนของอากาศ
ทางช่องลม นอกจากนี้ยังมี กระบวนการท าให้แห้งได้อีกหลายวิธี คือ 
     - การท าให้แห้งโดยใช้ลมร้อน (ตู้อบลมร้อน) 
     - การท าให้แห้งโดยใช้ลูกกลิ้ง 
     - การท าให้แห้งแบบเยือกแข็ง 
     - การท าให้แห้งโดยใช้ไมโครเวฟ 
     - การท าให้แห้งโดยใช้วิธีOsmosis 
          2. การดอง  เป็นการท าให้ผลผลิตมีรส กลิ่น เปลี่ยนไปจากเดิม เช่น การดองเค็ม 
โดยใช้เกลือ (Sodium chloride) ไม่น้อยกว่า 15เปอร์เซ็นของน้ าหนักผลผลิตที่จะดอง เช่น การดอง
มะนาว ผักกาดดอง ไข่เค็ม เป็นต้น สามารถฆ่าหรือยับยั้งการเจริญเติบโตของจุลินทรีย์ที่ท าให้เกิดการ
เน่าเสีย 
         3. การใช้ความเย็น  เป็นวิธีที่สะดวก ช่วยในการเก็บรักษาผัก ผลไม้ เนื้อสัตว์
ต่างๆให้สด และยังมีคุณค่าทาง โภชนาการที่ดีอยู่ แต่ไม่สามารถท าลายจุลินทรีย์ได้ทุกชนิดเช่น การ
แช่เย็นธรรมดา ใช้อุณหภูมิ 5-10 องศาเซลเซียส การแช่แข็ง ใช้อุณหภูมิ -40 องศาเซลเซียส สามารถ
เก็บ รักษาผลผลิตบางชนิดได้นานเป็นปี 
        4. การใช้รังสีโดยใช้รังสีแกมมา  ซึ่งได้จากสารกัมมันตรังสี ที่ใช้กันมากก็คือ 
โคบอลต์-60 เช่น ถ้าใช้ 1 กิโลเกรย์ ใช้ชะลอการสุกของมะม่วง และควบคุมการแพร่พันธุ์ของแมลงใน
ระหว่างการเก็บรักษา หรือถ้าใช้ 0.15 กิโลเกรย์ ใช้ยับยั้งการงอกของมันฝรั่ง หอมหัวใหญ่ เป็นต้น 
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       5. การใช้ความร้อนสูง  จะช่วยท าลายจุลินทรีย์ที่ก่อให้เกิดโรค ซึ่งท าให้ อาหาร
เน่าเสียท าลายเอ็นไซม์ สารพิษ พยาธิที่ไม่ทนต่อความร้อน การแปรรูปโดยใช้ความร้อน กระท าได้ 2 
วิธี คือ 
                - การพาสเจอร์ไรซ์ คือ วิธีที่ถนอมอาหาร โดยใช้ความร้อนที่อุณหภูมิไม่สูง
มากนักเพ่ือท าลาย แบคทีเรียพวกที่ไม่สร้างสปอร์ และพวกที่ก่อให้เกิดโรคแก่คน ส่วนจุลินทรีย์อ่ืน ๆ 
ที่ทนความร้อนระดับพาสเจอร์ไรซ์ จะเป็น สาเหตุท าให้อาหารเสียได้ ดังนั้น อาหารที่ผ่านการพาส
เจอร์ไรซ์ต้องอาศัยความเย็นช่วยเก็บรักษา 
                - การสเตอริไลซ์ คือ วิชาการถนอมอาหารโดยใช้ความร้อนที่อุณหภูมิสูงกว่าการ
พาสเจอร์ไรซ์ ซึ่ง อาจเป็นอุณหภูมิสูงกว่าน้ าเดือด เพ่ือท าลายจุลินทรีย์ทั้งหมดรวมทั้งสปอร์อาหารที่
ได้จากการสเตอริไลซ์ จึงเป็นอาหารปลอดเชื้อ เก็บรักษาไว้ได้นาน โดยไม่ต้องใช้ความเย็นช่วย การส
เตอริไลซ์น้ านมวัว กระบวนการ UHT (Ultra high temperature) นิยมใช้อุณหภูมิ 135 - 150องศา
เซลเซียส นาน 1-4 วินาที ซึ่งมีวิธีให้ความร้อน 2 แบบ  
                  ก. ทางอ้อม เป็นการให้ความร้อนผ่านแผ่นแลกเปลี่ยนความร้อน 
                 ข. ทางตรง เป็นการใช้ไอน้ าร้อนจัด เป็นตัวกลางให้ความร้อน โดยอัดลง
ไปในอาหารโดยตรง แล้วจึงผ่านไปยัง เครื่องระเหยน้ าส่วนที่เกินออกไปภายใต้ภาวะสูญญากาศ 
 
แนวคิดเกี่ยวกับข้าว 
 1. ประวัติศาสตรข้าวไทย 
  ประพาส วีระแพทย์ (2558:2) ข้าว ของไทยเป็นพืชอาหารประจ าชาติที่มีต านาน
ประวัติศาสตร์มายาว นานปรากฏ เป็นร่องรอยพร้อมกับอารยธรรมไทยมาไม่น้อยกว่า 5,500 ปี ซึ่งมี
หลักฐานจากแกลบข้าวที่เป็นส่วนผสมของดินใช้เครื่องปั้นดินเผาที่บ้าน เชียง อ าเภอโนนนกทา ต าบล
บ้านโคก อ าเภอภูเวียง อันสันนิษฐานได้ว่าเป็น เมล็ดข้าวที่เก่แก่ที่สุดของไทยรวมทั้งยังพบหลักฐาน
เมล็ดข้าวที่ขุดพบที่ถ้ า ปุงฮุง จังหวัดแม่ฮ่องสอนโดยแกลบข้าวที่พบนี้มีลักษณะของข้าวเหนียวเมล็ด 
ใหญ่ที่เจริญงอกงามในที่สูง 
  นอกจากนี้ยังมีการคันพบเมล็ดข้าว เถ้าถ่านในดินและรอยแกลบข้าวบนเครื่องปั้นดินเผา
ที่โคกพนมดี อ าเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี แสดงให้เห็นถึงชุมชนปลูกข้าวสมัยก่อนประวัติศาสตร์ใน
แถบชายฝั่งทะเล รวมทั้งยังหลักฐานคล้ายดอกข้าวป่าที่ถ้ าเขาทะลุ จังหวัดกาญจนบุรี อายุประมาณ 
2,800 ปี ซึ่งอยู่ในช่วงรอยต่อของยุคหินใหม่ตอนปลายกับยุคโลหะตอนต้น ภาพเขียนบนผนังถ้ าหรือ
ผนังหินอายุประมาณ 6,000 ปี ที่ผาหมอนน้อย บ้านตากุ่ม ต าบลห้วยไผ่ อ าเภอโขงเจียม จังหวัด
อุบลราชธานี มีลักษณะคล้ายบันทึกการปลูกธัญพืชอย่างหนึ่งที่มีลักษณะเหมือข้าว ภาพควาย แปลง
พืชคล้ายข้าว แสดงให้เห็นว่า มนุษย์ได้รู้จักการเพาะปลูกข้าวเป็นอย่างดีแล้ว 



20 

 

  นักวิทยาศาสตร์ชาวญี่ ปุ่น 3 คน คือ Tayada Natabe, Tomoya Akihama และ 
Osamu Kinosgita แห่งมหาวิทยาลัย Tottri และ กระทรวงเกษตรและกรมป่าไม้ ได้ศึกษาวิจัย
เกี่ยวกับเรื่องข้าวไทย ดูแกลบจากแผ่นอิฐโบราณจากโบราณสถาน 108 แห่งใน 39 จังหวัดทั่งทุกภาค
ของประเทศไทย ท าให้สันนิษฐานได้ว่า การปลูกข้าวในไทยมีมานานนับตั้งแต่พุทธศตวรรษที่ 6 โดย
ข้าวที่ปลูกจะเป็นข้าวเหนียวนาสวนเมล็ดป้อม และข้าวเหนียวไร่เมล็ดใหญ่ ต่อมาการปลูกข้าวเหนียว
ไร่น้อยลง แล้วเริ่มมีการปลูกข้าวนาสวนเมล็ดเรียวเพ่ิมข้ึน 
       การศกึษาวิจัยนี้ท าให้ทราบว่า ในช่วงพุทธศตวรรษท่ี 11-20 มีข้าวชนิดต่างๆ จ านวน 3 
ขนาด คือ ข้าวเมล็ดใหญ่ ได้แก่ ข้าวเหนียวที่งอกงามในที่สูง ข้าวเมล็ดป้อม ได้แก่ ข้าวเหนียวที่งอก
งามในที่ลุ่ม (ทั้งสองชนิดมีการเพาะปลูกก่อนสมัยทวาราวดี (พุทธศตวรรษที่ 11 -16) และเมล็ดข้าว
เรียว ได้แก่ ข้าวเจ้า พบในสมัยศรีวิชัย (พุทธศตวรรษที่ 13-18) ซึ่งข้าวแต่ละชนิดพบมากหรือน้อย
แตกต่างกันไปตามระยะเวลา 
       ประมาณ พ.ศ. 540-570 ไทยได้รับอิทธิพลด้านกสิกรรมและการค้าจากจีน ซึ่งคาดว่ามา
ตามล าน้ าโขงสู่ดินแดนอีสานตอนล่าง ที่นิยมปลูกข้าวเหนียวเมล็ดป้อม และเมล็ดใหญ่กันอย่าง
แพร่หลาย เช่นเดียวกับภาคกลางในยุคทวาราวดี 
       ในช่วงเวลานั้นเริ่มมีการเพาะปลูกข้าวเจ้าเมล็ดยาวเรียวขึ้นแล้ว สันนิษฐานว่าน ามาจาก
อาณาจักรขอม ซึ่งในยุคนั้นถือว่า เป็นชนชั้นปกครอง การหุงต้มข้าวเมล็ดยาวนี้แตกต่างจากข้าวของ
ชาวพ้ืนเมือง จึงเชื่อว่าเป็นสาเหตุให้ข้าวชนิดนี้ถูกเรียกว่า “ข้าวเจ้า” และเรียกข้าวเหนียวว่า “ข้าว
ไพร่” บ้างก็เรียกว่า “ข้าวบ่าว” หรือ “ข้าวนึ่ง” ซึ่งข้าวในสมัยนั้นเรียกกันเป็นสิ่งบ่งบอกชนชั้นได้อีก
ด้วย 
       ในสมัยกรุงสุโขทัย (พ.ศ. 1740-2040) ข้าวที่ปลูกในสมัยนี้ยังเป็นข้าวเหนียวเมล็ดป้อม
และเมล็ดยาวเป็นส่วนใหญ่ แต่ก็เริ่มปลูกข้าวเจ้าเมล็ดยาวเรียวเพ่ิมมากขึ้นตามล าดับ ในยุคนี้
พระมหากษัตริย์ทรงท านุบ ารุงการกสิกรรม ได้ผลผลิตอุดมสมบูรณ์ ดังปรากฏในศิลาจารึกว่า “ในน้ ามี
ปลา ในนามีข้าว” มีการหักล้างถางพงและถือครองเป็นที่ท ากิน และที่ดินนั้นจะสืบทอดเป็นมรดกตก
ทอดแก่ลูกหลาน การสร้างหลักปักฐานเพื่อประกอบอาชีพกสิกรรมเช่นนี้ ก่อให้เกิดระบบการปกครอง 
เศรษฐกิจและสังคมขึ้น ดังนั้น ระบบศักดินาซึ่งเป็นการแบ่งระดับชนชั้นตามจ านวนของพ้ืนที่นาจึง
น่าจะเริ่มใน ยุคนี้ 
       ต่อ มาเข้าสู่สมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต้น บ้านเมืองมีความมั่งคั่งเป็นอู่ข้าวอู่น้ าที่ส าคัญ อีก
ทั้งหัวเมืองในอาณาจักรจ านวนมาก เริ่มระบบการปกครองแบบจตุสดมภ์มี “กรมนา” ดูแลและ
ส่งเสริมและสนับสนุนการท านาอย่างจริงจัง เพราะข้าวเป็นอาหารหลักของประชากรและเป็นเสบียง
ส ารองในยามเกิดศึกสงคราม โดยข้าวที่ปลูกส่วนใหญ่ยังคงเป็นข้าวเหนียวเมล็ดป้อม และเมล็ดยาว 
แต่การปลูกข้าวเจ้าเมล็ดยาวเรียวมากขึ้นด้วย 
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       สมัย กรุงศรีอยุธยาตอนปลาย-กรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้นในต้นรัชสมัยรัชกาลที่ 3 ได้มี
การเก็บอากรข้าวในภาคกลาง ส่วนใหญ่เป็นพันธุ์ข้าวที่ทางราชการแนะน า หรือพันธุ์พ้ืนเมืองที่มี
คุณภาพ ส่วนภาคเหนือตอนบนนิยมปลูกข้าวเหนียว แต่ในภาคเหนือตอนล่างและภาคใต้เน้นปลูกข้าว
เจ้าเป็นหลัก 
  ใน ช่วงนี้เองที่ประเทศตะวันตกได้ออกล่าอาณานิคม และเมืองไทยเป็นหนึ่งในเป้าหมาย 
แต่ด้วยพระปรีชาญาณ และวิเทโศบายอันชาญฉลาดของพระมหากษัตริย์ทุกพระองค์ ไทยจึงรอดพ้น
เงื้อมมือของต่างชาติ และด ารงเอกราชอยู่ได้ ซึ่งส่วนหนึ่งคือ การเปิดเสรีการค้ากับต่างประเทศมาก
ขึ้น ส่งผลให้ข้าวกลายเป็นสินค้าออกที่ส าคัญของไทย รัฐบาลต้องขยายพ้ืนที่เพาะปลูก เพ่ิมปริมาณ
ผลผลิตข้าวในเขตพ้ืนที่ราบลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยา ที่มีความอุดมสมบูรณ์มากที่สุด 
        ปัจจุบัน การปลูกข้าวในประเทศไทย คงมีเพียงข้าวเมล็ดป้อมที่พบมากในภาคเหนือ 
และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ขณะที่ข้าวเมล็ดยาว พบมากในภาคกลางและภาคใต้ ที่มีความอุดม
สมบูรณ์มากที่สุด ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีพ้ืนที่ปลูกข้าว คิดเป็น 45 % ของพ้ืนที่เพาะปลูกทั้ง
ประเทศ ส่วนใหญ่ปลูกข้าวหอมมะลิ 105 ซึ่งเป็นข้าวคุณภาพดีที่สุดของโลก ข้าวที่ปลูกในพ้ืนที่แถบนี้
จึงมักปลูกไว้เพ่ือขาย รองลงมาคือ ภาคกลาง และภาคเหนือ ที่พ้ืนที่เพาะปลูกเท่ากันประมาณ 25%  
ทุกวันนี้ไทยเป็นแหล่งปลูกข้าวที่ผลิตออกสู่ตลาดโลกมากที่สุด และเป็นศูนย์กลางของการศึกษาวิจัย
พันธุ์ข้าว ซึ่งแสดงให้เห็นถึงบทบาทของผู้สร้างต านานแห่งอารยธรรมธัญญาหาร ของมนุษยชาติ 
 2. คุณลักษณะของข้าว     
   2.1 ระยะพักตัวของเมล็ด (seed dormancy) 
    ประพาส วีระแพทย์ (2558:2) เมล็ด ที่เก็บเกี่ยวมาจากต้นใหม่ ๆ  เมื่อเอาไปเพาะ
มักจะไม่งอกทันที  มันจะต้องใช้เวลาส าหรับพักตัวอยู่ระยะหนึ่ง ประมาณ ๑๕-๓๐ วัน จึงจะมีความ
งอกถึง ๘๐ หรือ ๑๐๐ เปอร์เซ็นต์ ระยะเวลาหลังจากเก็บเกี่ยวที่เมล็ดไม่งอกนี้  เรียกว่า  ระยะพักตัว
ของเมล็ด  ข้าวพวกอินดิคาแทบทุกพันธุ์มีระยะพักตัวของเมล็ด  แต่ข้าวพวกจาปอนิคานั้น  ไม่มีระยะ
พักตัว  ระยะพักตัวมีประโยชน์มาก โดยเฉพาะเป็นประโยชน์ส าหรับชาวนาในเขตร้อน ซึ่งมีฝนตกและ
มีความชื้นของอากาศสูง  ในฤดูเก็บเกี่ยวเพราะข้าวที่ไม่มีระยะพักตัวของเมล็ดจะงอกทันทีเมื่อได้รับ
ความชื้น หรือเมล็ดเปียกน้ าฝน ส่วนข้าวที่มีระยะพักตัวมันจะไม่งอกในสภาพดังกล่าว  ซึ่งชาวนาจะ
ได้รับผลิตผลเต็มที่ตามที่เก็บเกี่ยวได้ ระยะพักตัวของเมล็ดข้าวส่วนใหญ่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงทาง
สรีรวิทยาในเมล็ด ยังไม่สมบูรณ์ ฉะนั้น เมื่อได้เก็บเกี่ยวมาแล้ว เมล็ดจึงไม่งอกและต้องรอไปจนกว่า
เมล็ดนั้นได้มีการเปลี่ยนทางสรีรวิทยาครบ สมบูรณ์เสียก่อน  มันจึงจะงอก  ส าหรับข้าวป่านั้นมีระยะ
พักตัวนานกว่าพันธุ์ข้าวที่ชาวนาปลูก บางครั้งเป็นเวลานานประมาณ ๕-๖ เดือน ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ
ระยะพักตัวใน ๓๐  วันแรก เนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงทางสรีรวิทยา และหลังจากนั้นเนื่องมาจาก
เปลือกนอกใหญ่ที่ห่อหุ้มเมล็ดประสานกันแน่นมากจน อากาศและน้ าเข้าไปไม่ได้ ฉะนั้น จะต้องแกะ
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เปลือกนอกใหญ่ออกเสียก่อน แล้วจึงเอาเมล็ดไปเพาะในจานแก้วเพ่ือให้งอกตามปกติ ดังนั้น ระยะพัก
ตัวของเมล็ดข้าวอาจเกิดขึ้นได้ด้วยสาเหตุทางสรีรวิทยา  และลักษณะทางกายภาพของเมล็ด 
  2.2 ความไวต่อช่วงแสง (sensitivity to photoperiod) 
        ระยะความยาวของกลางวันมีอิทธิพลต่อการออกดอกของต้นข้าว ดังนั้น พันธุ์ข้าวจึง
แบ่งออกได้เป็น ๒ ชนิด โดยถือเอาความไวต่อช่วงแสงหรือระยะความยาวของกลางวันเป็นหลัก คือ 
ข้าวที่ไวต่อช่วงแสง และข้าวที่ไม่ไวต่อช่วงแสง   
    1) ข้าวที่ไวต่อช่วงแสง ข้าวพวกนี้ออกดอกเฉพาะในเดือนที่มีความยาวของ
กลางวันสั้น ปกติเราถือว่ากลางวันมีความยาว ๑๒ ชั่วโมง และกลางคืน  มีความยาว ๑๒ ชั่วโมง 
ฉะนั้น  กลางวันที่มีความยาวน้อยกว่า ๑๒ ชั่วโมง ก็ถือว่าเป็นวันสั้น และกลางวันที่มีความยาว
มากกว่า ๑๒ ชั่วโมง ก็ถือว่าเป็นวันยาวและพบว่า ข้าวที่ไวต่อช่วงแสงในประเทศไทยมักจะเริ่มสร้าง
ช่อดอกและออกดอกในเดือนที่มี ความยาวของกลางวันประมาณ  ๑๑ ชั่วโมง  ๔๐  นาที หรือสั้นกว่า
นี้  ดังนั้น ข้าวที่ออกดอกได้ในเดือนที่มีความยาวของกลางวัน ๑๑ ชั่วโมง ๔๐-๕๐ นาทีจึงได้ชื่อว่า  
เป็นข้าวที่มีความไวน้อยต่อช่วงแสง  (less  sensitive  to  photo  period) และพันธุ์ที่ออกดอก
เฉพาะในเดือนที่มีความยาวของกลางวันประมาณ  ๑๑ ชั่วโมง ๑๐-๒๐ นาที ก็ได้ชื่อว่าเป็นพันธุ์ที่มี
ความไวมากต่อช่วงแสง  (strongly sensitive to photoperiod)  ดังนั้น นักวิทยาศาสตร์ จึงเรียก
ข้าวว่า พืชวันสั้น (short-day plant) พันธุ์ข้าวในประเทศไทยที่เป็นพันธุ์พ้ืนเมือง  ส่วนใหญ่เป็นพันธุ์
ที่มีความไวต่อช่วงแสง โดยเฉพาะข้าวที่ปลูกเป็นข้าวนาเมืองหรือข้าวขึ้นน้ า  
    การปลูกข้าวพวกที่ไวต่อช่วงแสงจะต้อง ปลูกในฤดูนาปี (โดยอาศัยน้ าฝน 
บางครั้งจึงเรียกว่า ข้าวนาน้ าฝน) เพราะในฤดูนาปรังกลางวันมีความยาวกว่า ๑๒ ชั่วโมง เดือนที่มี
กลางวันสั้นที่สุด ได้แก่ เดือนธันวาคม และเดือนที่มีกลางวันยาวที่ได้สุด ได้แก่ เดือนมิถุนายน ความ
ยาวของกลางวันจะเริ่มสั้นจนมากพอที่จะท าให้ข้าวพวกไวต่อช่วงแสงออกดอก ได้นั้น คือวันในเดือน
กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน และธันวาคม  ข้าวที่มีความไวน้อยต่อช่วงแสงจะออกดอกในเดือน
กันยายน   ตุลาคม  ซึ่งเรียกว่า  ข้าวเบา  ข้าวที่ออกดอกในเดือนพฤศจิกายน เรียกว่าข้าวกลาง  และ
ข้าวที่ออกดอกในเดือนธันวาคม  มกราคม  เรียกว่า ข้าวหนัก   ด้วยเหตุนี้ ข้าวพวกที่ไวต่อช่วงแสงจะ
ออกดอกในเดือนดังกล่าวนี้เท่านั้น ไม่ว่าจะปลูกในเดือนอะไรก็ตามมันจึงมีระยะการเจริญเติบโตมาก
พอสมควร 
     เนื่องจากข้าวพวกไวต่อช่วงแสงจะออกดอก เฉพาะในเดือนที่มีความยาวของ
กลางวันที่ต้องการเท่านั้น  ข้าวพวกไวต่อช่วงแสงจึงมีประโยชน์ส าหรับชาวนาในบางท้องที่ เช่นใน
จังหวัดต่าง ๆ ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่มีฝนตกไม่สม่ าเสมอ  ซึ่งหมายความว่า  บางปีฝนก็มาเร็ว
และบางปีฝนก็มาล่า  แต่การสิ้นสุดของฤดูฝนนั้นค่อนข้างแน่นอน ปกติในภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะ
หมดฤดูฝนในต้นเดือนพฤศจิกายน  เพราะฉะนั้น การปลูกข้าวด้วยพันธุ์ที่ไวต่อช่วงแสง  และเป็นข้าว
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เบาหรือข้าวกลาง  ถึงแม้จะปลูกล่ากว่าปกติ มันก็จะออกดอกให้เก็บเกี่ยวได้  แต่ผลิตผลอาจลดต่ าลง
บ้าง  นี่คือข้อดีของข้าวที่มีความไวต่อช่วงแสง 
    2) ข้าวที่ไม่ไวต่อแสง   การออกดอกของข้าวพวกนี้ไม่ขึ้นอยู่กับความยาวของ
กลางวัน เมื่อต้นข้าวได้มีระยะเวลาการเจริญเติบโตครบตามก าหนด ต้นข้าวก็จะออกดอกทันทีไม่ว่า
เดือนนั้นจะมีกลางวันสั้นหรือยาว  พันธุ์ข้าว กข.๑  เป็นพันธุ์ที่ไม่ไวต่อช่วงแสง  เมื่อมีอายุเจริญเติบโต
นับจากวันตกกล้าครบ ๙๐-๑๐๐ วัน  ต้นข้าวก็จะออกดอก ฉะนั้น พันธุ์ข้าวที่ไม่ไวต่อช่วงแสง จึงใช้
ปลูกได้ผลดีทั้งในฤดูนาปรังและนาปี อย่างไรก็ตาม พวกไม่ไวต่อช่วงแสงมักจะให้ผลิตผลสูงเมื่อปลูกใน
ฤดูนาปรัง 
     ปกติระยะการเจริญเติบโตของต้นข้าวทั้งไวและไม่ไวต่อช่วงแสง แบ่งออกได้
เป็น 2 ระยะ ดังนี้ 
           (1) ระยะการเจริญ เติบโตทางล าต้น   (basic  vegetative growth  
phase)  เป็นระยะเวลานับตั้งแต่วันตกกล้าจนถึงวันที่แตกกอและต้นสูงเต็มที่ ในระยะนี้ ต้นข้าวมีการ
เจริญเติบโตทางความสูงและแตกเป็นหน่อใหม่จ านวนมาก 
           (2) ระยะการสร้างช่อดอก (panicle initiation phase)  เป็นระยะเวลาที่
ต้นข้าวเริ่มสร้างช่อดอกจนถึงรวงข้าวเริ่มโผล่ออกมาให้เห็น ซึ่งใช้เวลาประมาณ  ๓๐ วัน ส าหรับพันธุ์
ข้าวที่ไวต่อช่วงแสง อาจเรียกระยะนี้ว่า ระยะที่มีความไวต่อช่วงแสง (photoperiod sensitive 
phase) ดังนั้น  ข้าวที่ไวต่อช่วงแสงเมื่อได้ครบระยะการเจริญเติบโตทางล าต้นแล้ว ต้นข้าวจะไม่สร้าง
ช่อดอกจนกว่าต้นข้าวจะได้รับช่วงแสงที่มันต้องการ  ส่วนข้าวที่ไม่ไวต่อช่วงแสง จะเริ่มสร้างช่อดอก
ทันที หลังจากที่ต้นข้าวได้ครบระยะการเจริญเติบโตทางล าต้นแล้ว  ดังนั้น  การปลูกในระยะเวลาที่ไม่
เหมาะสมจึงท าให้พันธุ์ที่ไวต่อช่วงแสงมีเวลามากหรือ น้อยเกินไป ส าหรับการเจริญเติบโตทางล าต้น
โดยเฉพาะการใช้พันธุ์ที่ไวต่อช่วงแสงปลูกล่า กว่าปกติจะท าให้ต้นข้าวมีระยะเวลาน้อยไป ท าให้ได้
ผลิตผลต่ า 
  2.3 ความสามารถในการขึ้นน้ าและการทนน้ าลึก (floating ability and tolerence to 
deep water) 
   ประพาส วีระแพทย์ (2558:5) ข้าว ที่ปลูกในประเทศไทยชนิดข้าวไร่และข้าวนาสวน  
ไม่จ าเป็นต้องมีความสามารถในการขึ้นน้ าหรือการทนน้ าลึก เพราะพ้ืนที่ปลูกนั้นไม่มีน้ าลึก แต่พันธุ์
ข้าวที่ปลูกเป็นข้าวนาเมืองนั้น จ าเป็นต้องมีความสามารถในการขึ้นน้ าและต้องทนน้ าลึกด้วย เพราะ
ระดับน้ าในนาเมืองในระยะต้นข้าวก าลังเจริญเติบโตทางล าต้นและออกรวง มีความชื้นประมาณ ๘๐-
๓๐๐ เซนติเมตร  โดยเฉพาะในระหว่างเดือนกันยายนและต้นเดือนธันวาคม ปกติชาวนาที่ปลูกข้าวนา
เมือง จะต้องลงมือไถนาเตรียมดินและหว่านเมล็ดพันธุ์ในเดือนเมษายนหรือพฤษภาคม เพราะในระยะ
นี้ดินแห้งน้ าไม่ขังในนา ซึ่งเหมาะส าหรับการเตรียมดินและหว่านเมล็ดพันธุ์ เมื่อฝนตกลงมาหลังจากที่
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ได้หว่านเมล็ดแล้ว เมล็ดข้าวที่หว่านลงไปจะงอกเป็นต้นกล้า และเจริญเติบโตในดินที่ไม่มีน้ าขังนั้น 
จนถึงเดือนกรกฎาคมหรือสิงหาคม ฉะนั้น ข้าวพวกนี้จึงมีสภาพคล้ายข้าวไร่ในระยะแรกๆ ต่อมาใน
เดือนสิงหาคมฝนจะเริ่มตกหนักขึ้นๆ  และระดับน้ าในนาก็จะสูงขึ้นๆ จนมีความลึกประมาณ ๘๐-
๓๐๐ เซนติเมตร ในเดือนกันยายนแล้วระดับน้ าลึกนี้ก็จะมีอยู่ในนาอย่ างนี้ไปจนถึงกลางเดือน 
ธันวาคม หลังจากนั้นระดับน้ าก็จะเริ่มลดลงกระทั่งแห้งในเดือนมกราคม ด้วยเหตุนี้  ต้นข้าวจะต้อง
เจริญเติบโตทางความสูงในระยะที่ระดับน้ าเพ่ิมสูงขึ้น  เพ่ือให้มีส่วนของล าต้นและใบจ านวนหนึ่งอยู่
เหนือระดับน้ า ความสามารถของต้นข้าวในการเจริญเติบโตให้มีต้นสูง เพ่ือหนีระดับน้ าที่เพ่ิมขึ้นนี้  
เรียกว่า ความสามารถในการขึ้นน้ าของต้นข้าว เนื่องจากต้นข้าวจะต้องอยู่ในน้ าที่มีความลึกมากอย่าง
นี้เป็นเวลา ๒-๓  เดือนก่อนที่ต้นข้าวจะออกรวงจนแก่เก็บเกี่ยวได้ในต้นหรือกลางเดือนมกราคม ซึ่ง
เป็นระยะเวลาที่ระดับน้ าในนาได้ลดลงเกือบแห้ง ฉะนั้น ความสามารถของต้นข้าวที่เจริญเติบโตอยู่ใน
น้ าลึกจนกระทั่งเก็บเกี่ยวนี้จึง เรียกว่า การทนน้ าลึก ดังนั้น การขึ้นน้ าและการทนน้ าลึก จึงเป็น
ลักษณะที่จ าเป็นยิ่งของพันธุ์ข้าวนาเมืองหรือข้าวขึ้นน้ า 
  2.4 คุณภาพของเมล็ด (grain quality)  
        ประพาส วีระแพทย์ (2558:13) คุณภาพ ของเมล็ดแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท
ด้วยกัน คือคุณภาพเมล็ดทางกายภาพ ซึ่งหมายถึง ลักษณะรูปร่างและขนาดของเมล็ดที่มองเห็นได้ 
และคุณภาพทางเคมี ซึ่งหมายถึง องค์ประกอบทางเคมีที่รวมกันเป็นเม็ดแป้งของข้าวที่หุงต้มเพ่ือ
บริโภค 
   1) คุณภาพเมล็ดทางกายภาพ เป็นลักษณะที่เกี่ยวกับความยาว ความกว้าง และ
ความหนาของเมล็ดข้าวกล้อง ตลอดจนถึงการมีท้องไข่ของข้าวเจ้า  นอกจากนี้คุณภาพในการสีเป็น
ข้าวสารก็ถือว่าเป็นคุณภาพทางกายภาพของเมล็ดด้วย เมล็ดข้าวที่ตลาดต้องการ และถือว่ามีเมล็ดได้
มาตรฐานนั้น เมล็ดข้าวกล้องจะต้องมีความยาวประมาณ ๗ - ๗.๕  มิลลิเมตร ความกว้างและความ
หนาประมาณ ๒ มิลลิเมตร และมีหน้าตัดของเมล็ดค่อนข้างกลม  ถ้าเป็นข้าวเจ้าเมล็ดจะต้องใส  ไม่มี
ท้องไข่ การมีท้องไข่ของเมล็ดข้าวกล้องนั้นท าให้เมล็ดหักง่ายเมื่อเอาไปสีเป็นข้าว สาร ซึ่งท าให้ได้
เมล็ดข้าวสารที่หักมาก ดังนั้นพันธุ์ข้าวที่รัฐบาลไทยส่งเสริมให้ชาวนาปลูกจะต้องมีคุณภาพเมล็ดได้
มาตรฐาน ซึ่งเรียกว่า ข้าวพันธุ์ดี 
        2) คุณภาพเมล็ดทางเคมี เป็นลักษณะขององค์ประกอบของแป้งในเมล็ดข้าวกล้อง  
ข้าวเหนียวและข้าวเจ้าแตกต่างกันในชนิดของแป้งที่รวมกันเป็นเอ็นโดสเปิร์ม เมล็ดข้าวเหนียว
ประกอบด้วยแป้งชนิดอะมิโลเพกทินเป็นส่วนใหญ่ และมีแป้งอะมิโลสน้อยมาก  คือ ประมาณ ๕-๗ 
เปอร์เซ็นต์เท่านั้น ส่วนเมล็ดข้าวเจ้าประกอบด้วยแป้งชนิดอะมิโลส ประมาณ ๑๕-๓๐ เปอร์เซ็นต์ 
เปอร์เซ็นต์ของอะมิโลสในเมล็ดข้าวเจ้าของพวกอินดิคาและจาปอนิคาก็แตกต่างกัน ด้วยข้าวอินดิคามี
แป้งอะมิโลสประมาณ ๒๐-๓๐ เปอร์เซ็นต์  ส่วนข้าวพวกจาปอนิคามีเพียง ๑๕-๒๐ เปอร์เซ็นต์  ข้าว
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ไทยที่มีเปอร์เซ็นต์ของแป้งอะมิโลสต่ า ได้แก่  ข้าวดอกมะลิ  ๑๐๕  (๒๒ เปอร์เซ็นต์) ส่วนข้าวไทยที่มี
เปอร์เซ็นต์แป้งอะมิโลสสูง ได้แก่ กข.๑ (๓๐ เปอร์เซ็นต์) 
   เปอร์เซ็นต์แป้งอะมิโลสในเมล็ดของข้าว มีความสัมพันธ์กับคุณภาพในการหุงต้มและ
การบริโภค ข้าวเหนียวมีแป้งอะมิโลสน้อยกว่าข้าวเจ้า ข้าวเหนียวจึงหุงสุกเร็วกว่าข้าวเจ้า และข้าว
เหนียวที่หุงสุกแล้วจะเหนียวกว่าข้าวเจ้าด้วย ในจ าพวกข้าวเจ้าด้วยกัน เมล็ดของพันธุ์ที่มีปริมาณ
แป้งอะมิโลสสูง เมื่อหุงสุกแล้วเมล็ดข้าวสุกจะแข็งกว่าข้าวที่มีปริมาณแป้งอะมิโลสต่ า ดังนั้น ผู้บริโภค
ที่ชอบรับประทานข้าวที่ อ่อนนิ่ม จะต้องเลือกพันธุ์ที่มีปริมาณแป้งอะมิโลส ประมาณ ๒๐-๒๕  
เปอร์เซ็นต ์
   นอกจากชนิดของแป้งอะมิโลสเพกทิน และแป้งอะมิโลส ที่เป็นองค์ประกอบทางเคมี
ของแป้งเอ็นโดสเปิร์มแล้ว ปริมาณโปรตีนในเมล็ดข้าวสารก็มีความส าคัญด้วย เพราะโปรตีนเป็นชนิด
ของอาหารที่ร่างกายต้องการมาก ส าหรับการเจริญเติบโต ปกติเมล็ดข้าวจะมีปริมาณโปรตีนประมาณ 
๗-๑๐ เปอร์เซ็นต์ และปริมาณของโปรตีนนี้จะผันแปรไปตามสภาพแวดล้อมที่ปลูกข้าว เช่น การใส่ปุ๋ย
ท าให้มีปริมาณโปรตีนในเมล็ดเพ่ิมขึ้น และรวงข้าวที่มีจ านวนเมล็ดต่อรวงน้อยเมล็ดก็มักจะมีปริมาณ
โปรตีนสูง 
  2.5 ลักษณะรูปต้น (plant type) 
   ประพาส วีระแพทย์ (2558:20) รูป ต้นของข้าวมีความสัมพันธ์กับความสามารถใน
การให้ผลิตผล  และการให้ผลิตผลของข้าวขึ้นอยู่กับองค์ประกอบที่ส าคัญ ๓ อย่าง คือจ านวนรวงต่อ
กอ จ านวนเมล็ดดีต่อรวงและน้ าหนักข้าวเปลือก ๑๐๐ เมล็ด  การที่จะได้องค์ประกอบที่ดีทั้งสาม
อย่างนี้อยู่ในต้นเดียวกันนั้นเป็นการยาก มาก เพราะองค์ประกอบเหล่านี้ขึ้นอยู่กับสรีรวิทยาภายในต้น
ข้าว และสิ่งแวดล้อมภายนอก  เช่น  การเปลี่ยนแร่ธาตุอาหารให้เป็นแป้ง แล้วส่งไปสร้างส่วนต่าง ๆ 
ของต้นข้าวที่ก าลังเจริญเติบโต  อาหารจ านวนหนึ่งจะต้องเปลี่ยนเป็นจ านวนรวง จ านวนเมล็ดและ
น้ าหนักของเมล็ด 
   ถ้าอาหารส่งไปเลี้ยงและสร้างจ านวนรวงเป็นส่วนใหญ่ อาหารก็เหลือน้อยส าหรับ
สร้างจ านวนเมล็ดและน้ าหนักเมล็ด ฉะนั้นต้นข้าวต้นนี้จึงมีจ านวนรวงมาก จ านวนเมล็ดต่อรวงน้อย  
และน้ าหนักข้าวเปลือกของเมล็ดเบา จึงเป็นสิ่งที่ท าไม่ได้ที่จะให้มีต้นข้าวที่มีเมล็ดในรวงมากและเมล็ด
ข้าว เปลือกมี น้ าหนักมาก ท าได้เพียงให้ได้องค์ประกอบทั้งสามอย่างในจ านวนที่พอดี ๆ เท่านั้น 
ต่อมานักวิชาการเรื่องข้าวได้ศึกษาพบว่า ต้นข้าว จะให้ผลิตผลสูงหรือต่ านั้น ขึ้นอยู่กับลักษณะรูปต้น
ของข้าว เพราะรูปต้นของข้าวมีความสัมพันธ์กับการใช้ปุ๋ย หรือที่เรียกว่า การตอบสนองต่อปุ๋ยและ
การเปลี่ยนแร่ธาตุอาหารจากปุ๋ยให้เป็นแป้ง ซึ่งใช้ในการสร้างส่วนต่าง ๆ ของต้นและเมล็ดข้าว พันธุ์
ข้าวที่ให้ผลิตผลสูงจะต้องมีลักษณะรูปต้นที่ส าคัญ ๆ  ดังนี้ 
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         1) ใบมีสีเขียวแก่ ตรง ไม่โค้งงอ แผ่นใบไม่กว้าง และไม่ยาวจนเกินไป ลักษณะใบ
อย่างนี้ ท าให้ทุกใบในต้นข้าวได้รับแสงแดดตลอดเวลา และเป็นปริมาณเท่า ๆ กัน นอกจากนี้  ใบสี
เขียวแก่ก็จะมีจ านวนคลอโรฟีลล์ (chlorophyll) ในใบมากกว่าใบสีเขียวอ่อนด้วย จึงท าให้มีการ
สังเคราะห์แสง  เพ่ือเปลี่ยนแร่ธาตุเป็นแป้งได้อย่างมีประสิทธิภาพมากกว่าใบที่โค้งงอ ดังนั้นต้นข้าวที่
มีลักษณะใบดังกล่าวจึงมีปริมาณอาหารไปสร้างส่วนต่าง ๆ ของต้นและเมล็ดมาก จนท าให้ได้ผลิตผสูง 
         2) ความสูงของต้นประมาณ ๑๐๐-๑๓๐ เซนติเมตร ความสูงของต้นเป็นระยะ
ตั้งแต่พ้ืนดินถึงปลายของรวงที่สูงที่สุด  ต้นข้าวที่มีความสูงขนาดนี้จะไม่ล้มง่าย  และมีขนาดของใบ
พอเหมาะกับการสังเคราะห์แสง 
    3) ล าต้นแข็ง ไม่ล้มง่าย เมื่อใส่ปุ๋ยลงในนามากขึ้น ต้นข้าวที่ไม่ล้มจะมีการสร้าง
อาหารและเมล็ดได้ตามปกติ จึงท าให้มีผลิตผลสูง 
         4) แตกกอมากและให้รวงมาก  ต้นข้าวที่แตกกอมากและตอบสนองต่อการใช้ปุ๋ย  
จะมีจ านวนรวงต่อกอมาก  จึงท าให้มีจ านวนรวงต่อเนื้อที่ปลูกมาก  ซึ่งเป็นองค์ประกอบอย่างหนึ่งของ
การให้ผลิตผลสูง 
  2.6 ความต้านทานต่อโรคและแมลงศัตรูข้าว (resistance to diseases and insects)  
        ประพาส วีระแพทย์ (2558:25) พันธุ์ ข้าวที่มีลักษณะรูปต้นดี  ตอบสนองต่อการใช้
ปุ๋ยสูงก็ไม่สามารถท่ีจะให้ผลิตผลสูงได้ ถ้าพันธุ์นั้นไม่มีความต้านทานต่อโรคและแมลงศัตรูที่ระบาดใน
ขณะนั้น ด้วยเหตุนี้ ลักษณะต้านทานต่อโรคและแมลงจึงเป็นสิ่งที่ส าคัญยิ่ง ความต้านทานต่อโรคและ
แมลงศัตรูของต้นข้าวนั้น  เป็นผลที่เกิดจากปฏิกิริยาทางพันธุศาสตร์ระหว่างพันธุกรรมของต้นข้าว
และ เชื้อโรคหรือแมลง ซึ่งเป็นวิชาการอีกแขนงหนึ่งที่แตกต่างไปจากเรื่องอ่ืน 
 
แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจชุมชน 
 1. ความหมายของเศรษฐกิจชุมชน 
 ธเนศ ศรีวิชัยล าพันธ์ (2556:2) ได้กล่าวว่า เศรษฐกิจชุมชน หมายถึง ระบบเศรษฐกิจ
ท้องถิ่นที่มีลักษณะองค์รวม ที่เป็นส่วนหนึ่งของสังคมวัฒนธรรม ความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตและรวมถึง
ระบบคุณค่า โดยที่การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนที่ดี ควรเปิดโอกาสให้ประชาชนในชุมชนได้มีส่วนร่วมใน
การคิดเรียนรู้ และร่วมตัดสินใจ คิดเป็น ท าเป็น และสามารถพ่ึงพาตนเองได้ในระยะยาวด้วยการ
พัฒนากลุ่มอาชีพของชุมชนขึ้นมา จนเป็นการพัฒนาทรัพยากรบุคคลในชุมชนให้มีขีดความสามารถใน
การประกอบอาชีพและเลี้ยงดูตนเอง  
 รองศาสตราจารย์ศิริพร สัจจานันท์ (2560:ออนไลน์) เศรษฐกิจชุมชน หมายถึง กิจกรรม
ทางเศรษฐกิจต่างๆไม่ว่าจะเป็นการผลิตการบริโภค การจ าหน่ายจ่ายแจกที่คนในท้องถิ่นชุมชนได้มี
ส่วนร่วมคิดร่วมท าร่วมรับประโยชน์ของประชาชน และร่วมกันเป็นเจ้าของ เศรษฐกิจชุมชนมีรากฐาน
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มาจากศักยภาพของชุมชน ภูมิปัญญาของชุมชน หรือทุนในชุมชน อาทิวัฒนธรรม ประเพณี สภาพภูมิ
ประเทศ ความหลากหลายทางทรัพยากรที่มีอยู่  
 2. พัฒนาการของเศรษฐกิจชุมชน 
 รองศาสตราจารย์ศิริพร สัจจานันท์ (2560:ออนไลน์) แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนเกิดจากการ
พัฒนาการเศรษฐกิจของโลกตามแนวทางทุนนิยม ได้ก่อให้เกิดปัญหาและผลเสียหลายประการแก่
ประเทศท่ีก าลังพัฒนา และในขณะเดียวกัน การศึกษาค้นคว้าเศรษฐกิจชุมชนในหลายประเทศท าให้มี
หลักฐานในเชิงประจักษ์ว่า แม้สังคมเศรษฐกิจจะได้ผ่านพัฒนาการมาแล้วหลายขั้นตอน นับแต่ชุมชน
บุพกาลผ่านยุคเจ้าขุนมูลนาย ยุคการล่าอาณานิคม และการเติบโตของระบบทุนนิยม แต่ชุมชน
หมู่บ้านก็ยังคงด ารงเอกลักษณ์วัฒนธรรมของตน และยังมีศักยภาพในการพัฒนาตนเอง เช่น 
การศึกษาชุมชนในลาตินอเมริกาของโฮเซ คาลอส มาเรียเตกี การศึกษาชุมชนในประเทศอินเดียของ
มหาตมะคานธี และงานศึกษาเศรษฐกิจชุมชนไทยของฉัตรทิพย์ นาถสุภา และคณะ เป็นต้น  
 3.แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 
  รองศาสตราจารย์ ดร. ขวัญกมล ดอนขวา (2555:16-17) ได้กล่าวถึงแนวคิดและทฤษฏี
ที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ได้ดังนี้ 
  1 แนวคิดเก่ียวกับวัฏจักรแห่งความยากจน (Vicious Cycle) 
   วัฏจักรแห่งความยากจน (Vicious Cycle) เป็นแนวคิดในการพัฒนายุคของการ
พัฒนายุคต้นๆ โดยแนวคิดนี้ ชี้ให้เห็นว่าชุมชน หรือ ประเทศก าลังพัฒนา ถ้าไม่พัฒนา จะต้องวนเวียน
อยู่ในวัฏจักรนี้ตลอดไป อย่างไรก็ตามวิธีแก้ไข หรือการจะหลุดพ้นจากวัฏจักรนี้ได้สังคมจะต้องกระตุ้น 
ด้วยการเพ่ิมระดับการลงทุนให้อยู่ในระดับสูง ซึ่งการกระตุ้นการลงทุนดังกล่าวนี้ ต้องมีขนาดที่ใหญ่
เพียงพอจึงจะสามารถท าให้ชุมชน หรือสังคมหลุดพ้นจากวัฏจักรได้ แต่ปัญหาที่จะเกิดขึ้นคือ ชุมชน
หรือสังคมที่มีปัญหาความยากจนหรือการด้อยการพัฒนาจะน าทุนมาจากที่ใดดังนั้นวิธีแก้ปัญหาจึงมี 2 
วิธี คือ 
    1. จะต้องเพ่ิมการสะสมทุนในประเทศให้มากขึ้น ซึ่งวิธีนี้ก็คงจะท าได้ยาก เพราะ
ชุมชนมีรายได้ต่ าอยู่แล้ว 
    2. ต้องพ่ึงความช่วยเหลือทางด้านการลงทุนจากภายนอก หรือจากต่างประเทศ
ในระยะแรก 
  ซึ่งแนวคิดนี้สนับสนุนวิธีที่ 2 เพราะเมื่อชุมชนหรือสังคมหลุดพ้นจากวัฏจักรนี้แล้ว ใน
รอบต่อไป ก็จะสามารถพัฒนา และใช้คืนเงินทุนได้ 
 
 
 



28 

 

  2. ทฤษฎีการพ่ึงพา (Dependency Theory) 
   Dos Santos เกี่ยวกับการพัฒนาของสังคม ในประเทศใดประเทศหนึ่งหรือไม่จะถูก
ก าหนดมาจากการพัฒนาในด้านต่างๆ ของอีกประเทศหนึ่ง ดังนั้นสภาพการด้อยพัฒนาของชุมชน 
หรือประเทศใด มาจากการพ่ึงพา (Dependency) ประเทศอ่ืนนั่นเอง ดังเช่น ประเทศโลกท่ีสาม ต้อง
พ่ึงพาประเทศทุนนิยมตะวันตก ข้อวิจารณ์ ของแนวคิดนี้ คือ ชุมชนหรือประเทศด้อยพัฒนาทั้งหลาย 
จะไม่สามารถหาแนวทางการพัฒนาในแนวทางที่เป็นอิสระของตนเองได้นอกจากนี้สภาพการพ่ึงพาก็
เป็นแบบถูกเอารัดเอาเปรียบข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาตามทฤษฎีนี้ คือ 
    1. ควรด าเนินการเพ่ือหาแนวทางพัฒนาแบบพ่ึงตนเอง (Self-Reliance) เช่น 
การพัฒนาเทคโนโลยี ที่เหมาะสมกับตนเอง (Appropriate or Intermediate Technology) 
    2. ประเทศด้อยพัฒนาควรร่วมมือกันทั้งทางด้าน เศรษฐกิจ สังคม และการเมือง 
ทั้งนี้เพ่ือช่วยเหลือและร่วมมือซึ่งกันและกัน 
    3. ร่วมกันสร้างอ านาจต่อรองกับประเทศที่ พัฒนาแล้ว เพ่ือจัดการปฏิรูป
ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจของโลกใหม่ ที่ประเทศก าลังพัฒนาจะไม่ถูกครอบง า 
  3. แนวความคิดข้ันเศรษฐกิจของ Karl Marx 
    การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจจากขั้นหนึ่ง ไปยังขั้นถัดไปจะเกิดขึ้นเพราะเกิด
ความขัดแย้งระหว่างชนชั้น โดยการเปลี่ยนแปลงของสังคม จะมีการพัฒนาขึ้นตามล าดับ โดยแบ่งเป็น 
5 ขั้นตอน 
   1. ขั้นสังคมบรรพกาล (Primitive Society) เป็นสังคมขั้นเริ่มต้น ยังไม่มีการแบ่งชน
ชั้นสมาชิกในชุมชนช่วยเหลือกัน ผลผลิตแบ่งตามส่วนที่ตนเองหามาได้ 
   2. ขั้นสังคมทาส (Ancient Slave State) ผลผลิตเริ่มมากขึ้น กลุ่มผู้มีอ านาจมา
บังคับเอาผลผลิตส่วนเกินไป เกิดกรรมสิทธิ์ส่วนบุคคลและการแบ่งชนชั้น มีสังคมทาส 
   3. ขั้นสังคมศักดินา (Feudalism) แรงงานทาสจะเริ่มต่อต้านท าการปฏิวัติ และจะ
ถูกปลดปล่อยกลายมาเป็นผู้เช่าที่ดิน การผลิตของผู้เช่าจะมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
   4. ขั้นสังคมทุนนิยม (Capitalism) เมื่อพลังการผลิตขยายตัวจนเข้าสู่ ระบบ
อุตสาหกรรมผู้เช่าที่ดินจะถูกปลดปล่อยให้เป็นแรงงานอิสระ เกิดการขูดรีดแรงงานในโรงงาน 
   5. ขั้นสังคมคอมมิวนิสต์ (Communist) การขูดรีดแรงงานจะท าให้เกิดการต่อสู้
ระหว่างชนชั้น แล้วชนชั้นกรรมาชีพจะโค่นล้มชนชั้นนายทุน สังคมทุนนิยมจะล่มสลาย แล้วเปลี่ยนเข้า
สู่สังคมคอมมิวนิสต์ โดยปัจจัยการผลิตเป็นของส่วนรวมโดยผลผลิตจะถูกแจกจ่ายให้กับสมาชิกอย่าง 
เพียงพอและบุคคลในสังคมจะมีความเท่าเทียมกัน 
  แนวความคิดเก่ียวกับการขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจ ไปพร้อมกับการกระจายรายได้ 
(Redistribution with Growth) 
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   Chenerry and Alluwalia โดยส่วนหนึ่งจะยังสอดคล้องกับการพัฒนาที่เน้นความ
จ าเริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจที่มาจาการสะสมทุนและการลงทุน แต่สังคมจะต้องเพ่ิมเติมมาตรการ
การแก้ปัญหา การกระจายรายได้ ความยากจน การว่างงาน และความไม่เท่าเที ยมกันในสังคม ทั้งนี้
เพราะ การพัฒนาที่ผ่านมาเกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจ แต่การพัฒนาประเทศยังอยู่ในระดับต่ า ดัง
ค ากล่าวที่ว่าประเทศมั่งค่ัง แต่ประชาชนยากจน ดังนั้นมาตรการที่จะต้องน ามาใช้ ควรมีลักษณะดังนี้ 
    1. เพ่ิมความส าคัญการผลิตในบางสาขา โดยเฉพาะสาขาที่ยังไม่ได้รับการพัฒนา 
    2. ให้ความส าคัญต่อการพัฒนาชนบทให้มากขึ้น 
    3. ส่งเสริมการผลิตที่ใช้เทคโนโลยีแบบใช้แรงงานเป็นหลัก (Labor Intensive) 
ให้มากกว่าแบบใช้ทุนเป็นหลัก (Capital Intensive) 
    4. ควบคุมจ านวนประชากร (Population Restraint) 
    5. ก าหนดกลุ่มคนยากจน (Poverty Groups) ให้ชัดเจน เพ่ือจะได้ก าหนดเป็น 
กลุ่มเป้าหมายในการพัฒนา 
    6. ปรับปรุงโอกาสให้กลุ่มคนยากจนเข้าถึงบริการของรัฐให้มากข้ึน 
 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 กษมาพร พวงประยงค์ (2556 : 108) ได้ศึกษา แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนกลุ่มการ
แปรรูปและผลิตภัณฑ์ จังหวัดสมุทรสงคราม พบว่า า ปัจจัยส่วนบุคคล ซึ่งประกอบด้วย อายุ 
สถานภาพ และระดับการศึกษาแตกต่างกันมีแนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ปัจจัยการสนับสนุนจากภายนอก ปัจจัยภูมิปัญญาท้องถิ่น และปัจจัย
การบริหารองค์กร สามารถท านายแนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนร่วมกันได้ร้อยละ 76.70 และ
จากการวิจัยเชิงคุณภาพ พบว่า ควรสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่างสร้างการเรียนรู้ให้คนในชุมชน 
และเป็นแหล่งเรียนรู้ให้คนนอกชุมชน แล้วน ามาพัฒนาและประยุกต์ใช้กับกลุ่มของตน พัฒนาช่องทาง
ข้อมูลข่าวสาร โดยการจัดกิจกรรมเชื่อมโยง เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้อมูลระหว่างกลุ่ม 
 จุรีวรรณ จันพลา และคณะ (2554 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษา การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้า
ทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่า 1) ผ้าทอและเครื่องแต่ง
กายของชาวไทยทรงด าถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงด าที่มีเอกลักษณ์ในการใช้
ผ้าสีด าในการนุ่งห่มทั้งในชีวิตประจ าวันและในการประกอบพิธีกรรมจนเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของ
ชาวไทยทรงด าโดยชาวไทยทรงด านิยมใช้ผ้าพ้ืนสีด าทอขึ้นอย่างง่ายๆมีสีสันและลวดลายบ้างโดย
ลวดลายของผ้าทอไทยทรงด าที่ปรากฏบนผืนผ้าสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตความคิดความเชื่อค่านิยม
ความผูกพันตลอดจนความเป็นมาของวัฒนธรรมหรือเหตุการณ์ที่ส าคัญๆทางประวัติศาสตร์ของ
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ท้องถิ่นที่มีความส าคัญต่อวิถีการด ารงชีวิตจึงท าให้ผู้ทอผ้าเกิดแรงบันดาลใจที่จะน าสิ่งเหล่านั้นมา
ถ่ายทอดเป็นลวดลายบนผ้าทอไทยทรงด าซึ่งจากการศึกษาลวดลายผ้าไทยทรงด าพบว่า ลวดลาย 
ต่าง ๆได้สืบทอดมาจากบรรพบุรุษและมีบางลวดลายได้คิดค้นมาใหม่และมีการปรับประยุกต์เพ่ือให้
เข้ากับสมัยปัจจุบันมากขึ้นแบ่งได้ 3 ประเภทคือลายพืชลายสัตว์และลายผสมอ่ืน ๆ ในส่วนของการ
สื่อความหมายในการใช้สีในการทอผ้าและประดับตกแต่งของชาวไทยทรงด าซึ่งแต่ละสีมีความหมาย
แตกต่างกันโดยเฉพาะสีครามเข้มหรือสีด าซึ่งเป็นสีหลักของผืนผ้าและการใช้งานของชาวไทยทรงด า
โดยสื่อความหมายว่าเกิดจากการเก็บกดที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนมาเป็นชนกลุ่มน้อยใน
ประเทศไทย 2) การศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า
พบว่า ในการออกแบบเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด านั้นอันดับแรกผู้ออกแบบต้องค านึงถึง
หลักการออกแบบโดยทั่วไปที่ส าคัญคือประโยชน์ใช้สอย (Function) ซึ่งต้องพิจารณาทั้งในส่วนของ
ประโยชน์ใช้สอยด้านจิตใจ (Psychological Function) โดยการท าให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเกิดความ
พึงพอใจหรือถูกใจเช่นการมีลวดลายสีสันที่สะดุดตาน่าสนใจมีมูลค่ามากกว่าราคาที่ตั้งไว้และดูดีมี
ระดับเป็นสัญลักษณ์แสดงภาพพจน์ของความมีฐานะและประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ (Practical 
Function) ซึ่งเป็นประโยชน์ใช้สอยโดยตรงต่อผู้ใช้สามารถจับต้องใช้งานได้ตามที่ก าหนดไว้อีกส่วน
หนึ่งที่มีความส าคัญที่นักออกแบบจะต้องค านึงถึงคือการคงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของ
ลวดลายและสีสันต่าง ๆตามความเชื่อของชาวไทยทรงด าเนื่องจากลายผ้าไทยทรงด ามีลายต่าง ๆไม่
มากและมีการใช้สีสันที่จ ากัดการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าจึงต้องมีความระมัดระวัง
เป็นพิเศษโดยเฉพาะในเรื่องของการคงเอกลักษณ์ของชาวไทยทรงด าและความแตกต่างของวัฒนธรรม
ความเชื่อของแต่ละพ้ืนที่  ๆที่มีความแตกต่างกันดังนั้นผู้ออกแบบจึงควรมีการศึกษาในเรื่อง
รายละเอียดของลวดลายแต่ละลายว่ามีความเป็นมาอย่างไรมีความเชื่ออย่างไรสื่อความหมายว่า
อย่างไรและใช้ในโอกาสใดทั้งนี้ เพ่ือป้องกันปัญหาในเรื่องของการน าลวดลายที่ใช้ในโอกาสต่างกันเช่น
งานมงคลและงานอวมงคลมาอยู่ในผลิตภัณฑ์ชิ้นเดียวกัน 3) ผลการศึกษาความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้า
ทอไทยทรงด าของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใน 5 พ้ืนที่ พบว่า กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่เห็นว่า
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าส่วนใหญ่มีปัญหา ดังนี้ 3.1) สถานที่จ าหน่ายอยู่ห่างไกล 3.2) มีสินค้ามีให้
เลือกน้อยชนิด 3.3) รูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัย 3.4) ประโยชน์ใช้สอยที่มีน้อย3.5) ราคาไม่เหมาะสม
และ 3.6) ดูแลรักษายากโดยกลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรง
ด าในภาพรวมในระดับมากและมีความต้องการผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าสูงสุด 5 ล าดับแรก 
ได้แก่ (1) หมอนอิง (2) กล่องทิชชู (3) กระเป๋าสตรี (4) เสื้อและ (5) กางเกงในส่วนของระดับราคา
ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการมากที่สุดคือ 201- 300 บาทต่อชิ้นซึ่ง
คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด า 4 ชนิดตามที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
ต้องการ ดังนี้ 1) หมอนอิง 2) กล่องทิชชู 3) กระเป๋าสตรีและ 4) เสื้อผ้าโดยผู้วิจัยได้น าลวดลายการ
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ทอและการปักที่โดดเด่นของชาวไทยทรงด ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ลวดลายหลักที่น าใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์คือลายดอกพรมลายขอกูดและลายดอกมะลิโดยน าลวดลายดังกล่าวมาประยุกต์
ใหม่ให้มีความทันสมัยขึ้นแต่ยังคงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายเดิมไว้ และ4) ผลการทดสอบ
แนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้เอกลักษณ์และการรับรู้
ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายและการตรวจสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าโดย
ผู้เชี่ยวชาญได้ข้อสรุปเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ดังนี้ 4.1) หมอนอิงโดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากท่ีสุดคือหมอนอิงแบบที่ 1 และแบบที่ 
2 โดยเป็นรูปแบบที่ทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจมากที่สุดอีกทั้งยังมีมี
ลวดลายและสีสันที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์ของชาวไทยทรงด าได้ดีซึ่งเน้นผลิตภัณฑ์ที่มีสีน้ าเงินขาวและ
ด า 4.2) กล่องทิชชูโดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดคือกล่องทิชชูแบบที่ 1 แบบที่ 3 
และแบบที่ 4 โดยกล่องทิชชูแบบที่ 1 นั้นผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่ามีรูปร่างที่ค่อนข้างแปลกตา
น่าสนใจส่วนแบบที่ 3 แม้ว่ารูปร่างจะค่อนข้างธรรมดาเป็นแบบเดิม ๆที่มีอยู่ทั่วไปแต่เป็นรูปแบบที่
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายให้ความสนใจมากที่สุดในส่วนของแบบที่ 4 นั้นมีลักษณะเด่นคือลวดลายและสีสัน
แสดงออกถึงความเป็นไทยทรงด าได้ดี และ 4.3) กระเป๋าสตรีในส่วนของกระเป๋าสตรีนั้นกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายมีความพึงพอใจในกระเป๋าสตรีแบบที่  2 และแบบที่  3 มากที่สุดซึ่งก็ สอดคล้องกับ
ผู้เชี่ยวชาญที่มีความเห็นว่าเป็นรูปแบบที่มีรูปทรงดูดีสวยงามและดูเหมาะสมจัดลวดลายและสีสันได้
กลมกลืนเหมาะสมดีมากดูแล้วน่าใช้มีความเป็นไทยทรงด าอยู่ครบถ้วน 
 ปิยาภรณ์ ค ายิ่งยง (2558 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษา การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับวัสดุเหลือใช้สู่
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมกรณีศึกษา : ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากเศษไม้ พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงช่วงอายุ 31-40 ปีมีการศึกษาระดับปริญญาตรีอาชีพเป็นพนักงาน
บริษัทเอกชนมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,001-20,000 บาททั้งนี้โดยส่วนใหญ่มีลักษณะของที่อยู่อาศัย
เป็นบ้านเดี่ยวมีพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าตกแต่งบ้านและสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมด้วย
เหตุผลจากของตกแต่งบ้านชิ้นเดิมเสียหายหรือชารุดและจะเลือกซื้อสินค้าตกแต่งบ้านซึ่งใช้ไม้เป็นวัสดุ
หลักเพราะสินค้าที่ผลิตจากไม้ให้ความรู้สึกถึงความเป็นธรรมชาติหรือความอ่อนโยนที่ได้จากลวดลาย
ของเนื้อไม้และกลุ่มตัวอย่างให้ระดับความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์
มากที่สุดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านและผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมรองลงมาคือ
ด้านราคาด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายและด้านการส่งเสริมการตลาดตามล าดับ 
 อมรรัตน์ อนันต์วราพงษ์ และคณะ (2557 : 126 -127) ได้ศึกษา รูปแบบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนบางหัวเสือ จังหวัดสมุทรปราการ ตามแนวคิดพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง พบว่า 
ความต้องการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนบางหัวเสือ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มบรรจุภัณฑ์ 
ได้แก่ ชาใบขลู่ ลูกประคบสมุนไพร สบู่มะเฟือง และน้ าอัญชันพร้อมดื่ม กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ น้ ามัน
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หม่องนวดสมุนไพร และกลุ่มผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ การออกแบบสัญลักษณ์เพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์คือ รูปแบบหัวเสือเพ่ือน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต่อไป ความพึงพอใจต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ทั้ง 6 อย่าง พบว่า ลูกประคบสมุนไพร สบู่มะเฟือง น้ ามันหม่องนวดสมุนไพร และแบบ
สัญลักษณ์อยู่ในระดับมาก ส่วนชาใบขลู่ และน้ าอัญชันพร้อมดื่ม อยู่ในระดับมากที่สุด ผลการประชุม
วิพากษ์แนวทางการพัฒนาชุมชนบางหัวเสือ พบว่า ผู้เข้าร่วมการประชุมลงมติถึงความ เป็นไปได้ใน
การน าไปผลิตต่อยอดพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ชาใบขลู่ บรรจุภัณฑ์น้ าอัญชันพร้อมดื่ม 
และบรรจุภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพร และสมาชิกชุมชนมีความต้องการฝึกอบรมผลิตภัณฑ์ยาหม่องนวด
สมุนไพร เพ่ือน าไปใช้ในกลุ่มวิสาหกิจนวดสุขภาพบางหัวเสือเป็นการลดค่าใช้จ่ายในการซื้อยาหม่อง
นวด โดยใช้วัตถุดิบที่มีในท้องถิ่น และสามารถน าไปจ าหน่ายให้กับลูกค้าที่มาใช้บริการ อีกทั้งยัง
สามารถน าองค์ความรู้ที่ได้รับไปเป็นวิทยากร การศึกษานอกระบบถ่ายทอดให้กับชุมชนอ่ืนที่สนใจเป็น
การแบ่งปันระหว่างชุมชน และสร้างเครือข่ายเพ่ือการความยั่งยืนต่อไป  
 พิสมัย อาวะกุลพาณิชย์ (2555 :บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการเพ่ิมมูลค่าและเอกลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ล้านนาด้วยการออกแบบโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นล้านนา พบว่ากระบวนการออกแบบและ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่นที่มีความเหมาะสมกับสมาชิกในชุมชน ประกอบด้วย 1) 
การออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมโดยใช้องค์ประกอบล้านนา เช่น ลวดลายพันธ์
พฤกษา สัญลักษณ์ล้านนา สี รูปร่าง รูปทรงเรขาคณิตที่เป็นเอกลักษณ์ของศิลปะล้านนาและข้อมูล
วัสดุ กรรมวิธีการผลิตและเทคนิคของภูปัญญาล้านนาด้านงานหัตกรรม เป็นต้น 2) การออกแบบและ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากแนวความคิดจินตนาการล้านนา และทักษะเฉพาะบุคคล ซึ่งเกิดจาก
ประสบการณ์ท่ีสั่งสมมาเป็นเวลานาน ด้านองค์ความรู้หัตถศิลป์ล้านนา 
 ลักษณพร โรจน์พิทักษ์กุล (2555 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการสร้างมูลค่าเพ่ิมการทอเสื่อกก
เพ่ือเศรษฐกิจของชุมชน ต าบลกระทุ่มแพ้ว อ าเภอบ้านสร้าง จังหวัดปราจีนบุรี โดยศึกษาสถานการณ์
การทอเสื่อกก ศึกษากระบวนการเรียนรู้ ปัจจัย เงื่อนไขต่างๆ ของการประกอบอาชีพ โดยวิธีการวิจัย
แบบผสมผสานเชิงยืนยัน (Triangulation mixed methods design) และการวิจัยเพ่ือพัฒนา 
(Research & Development) กลุ่มตัวอย่างเป็นครัวเรือนที่ประกอบอาชีพทอเสื่อกกและผู้ที่
เกี่ยวข้องรวม 43 คนและครัวเรือนที่ไม่ได้ประกอบอาชีพทอเสื่อกก จ านวน 50 คน เก็บข้อมูลและ
วิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร แบบสอบถาม การศึกษาภาคสนาม สนทนากลุ่ม การสังเกต และการ
ปฏิบัติการวิจัยแบบมีส่วนร่วม ผลการวิจัยพบว่า สถานการณ์การทอเสื่อกกของชุมชนต าบลกระทุ่ม
แพ้วปัจจุบันลดจ านวนน้อยลงไปมาก โดยที่ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ร้อยละ 
58 มีรายได้จากการประกอบอาชีพของครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือนมากที่สุด 5,001-10,000 บาท ร้อยละ 
80 มีภาวะหนี้สินมากที่สุด ร้อยละ 73 ส าหรับการน าเส้นกกสั้นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับชุมชนนั้นประชาชนเห็นด้วยร้อยละ 100 ด้านแบบแผนการทอสื่อกกของชุมชนเป็น
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การพ่ึงแรงงานในครอบครัว พ่ึงทรัพยากรท้องถิ่น พึ่งตนเอง และพ่ึงกันเอง โดยที่ชุมชนมีปัจจัยภายใน
ที่มีศักยภาพอันเป็นรากฐานส าคัญ  3 ประการ คือ 1 )โครงสร้างทางสังคม (Structure) 2) 
ความสามารถในการผลิต (Ability) 3) ทักษะ (Skills) ในการศึกษาในการน าปัจจัยภายในชุมชนมา
เป็นฐานของการพัฒนาและน าปัจจัยภายนอกมาเป็นส่วนเสริมในการสร้างมูลค่าเพ่ิมการทอเสื่อกก
เพ่ือสร้างเศรษฐกิจชุมชน โดยการใช้ชุมชนเป็นฐาน (Community based) การให้ความรู้ 
(Knowledge) และสร้างกระบวนการการเรียนรู้ (Learning process) การเชื่อมโยงเครือข่ายการ
เรียนรู้ (Net work) ผลของวิจัยและการพัฒนาครั้งนี้ส่งผลให้ชุมชนต าบลกระทุ่มแพ้วได้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่จากเส้นกก เป็นการน าเส้นกกขนาดสั้นที่ชุมชนขายเส้นก าละ 20 บาท น ามาสานถัก
ลายอิสระเป็นตะกร้าเอนกประสงค์ที่หน่วยผลิตภัณฑ์ได้ในราคาสูงขึ้น มีตลาดรองรับแน่นอนโดยการ
เชื่อมโยงเป็นเครือข่ายกับวิสาหกิจชุมชนแปรรูปเสื่อกกบางพลวงที่มีชื่อเสียงระดับประเทศ ชุมชน
ได้รับความรู้ใหม่ในด้านเทคนิคการยอมสีกกแบบถักเปีย เพ่ิมช่องทางการจ าหน่าย และเชื่อมโยงกับ
หมู่บ้านใกล้เคียงในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ อันเป็นฐานความเข้มแข็งของชุมชนและเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชน สังคม เป็นการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นให้มั่นคงต่อไป 
 ชมธิดา ชื่นนิยม (2553 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการเพ่ิมมูลค่าของซังข้าวโพดโดยการท าเป็น
เชื้อเพลิงอัดแท่ง  พบว่าการอัดแท่งเศษซังข้าวโพดที่สัดส่วน 50% แป้งมันส าปะหลัง เหมาะสมที่สุด
เนื่องจากอัดง่าย มีความแข็งแรงสูง และใช้เวลามนการจุดติดไฟต่ า ในขณะเดียวกันการใช้น้ ามันเครื่อง
แล้วไม่เหมาะสมกับการน ามาใช้เป็นตัวประสานในการอัดแท่งเศษซังข้าวโพด ทั้งนี้เมื่อใช้กากน้ าตาล
เป็นตัวประสาน จะได้เชื้อเพลิงอัดแท่งที่มีค่าความคงตัวของเถ้าและระบบเวลาการเผาไหม้สูงสุด 
ในขณะที่เมื่อใช้กากของเสียจากโรงงานกระดาษเป็นตัวประสาน จะได้เชื้อเพลิงอัดแท่งที่มีค่าความ
ร้อน ค่าดัชนีการแตกร่วน และค่าความต้านทานน้ าสูงสุด นอกจากนี้จากวิเคราะห์ความคุ้มค่าทาง
เศรษฐศาสตร์ ซึ่งใช้เชื้อเพลิงอัดแท่งที่สัดส่วน 50% แป้งมันส าปะหลัง มาค านวณ พบว่า การอัดแท่ง
เศษซังข้าวโพดที่ปริมาณ 100 ตันต่อปี โดยใช้ 2 สายการผลิต ให้ผลการลงทุนที่คุ้มค่าที่สุด โดย
ค านวณหามูลค่าปัจจุบันสุทธิของโครงการได้เท่ากับ 1,980,721.32 บาท อัตราผลตอบแทนภายใน 
เท่ากับ 45.73% อัตราส่วนผลตอบแทนต่อเงิน เท่ากับ 1.16, และระยะเวลาคืนทุน เท่ากับ 2.18 ปี 
 ญาฎา ธนเศรษฐี (2553 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาการเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตร จังหวัด
สมุทรปราการ พบว่าเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุเฉลี่ย 47 ปี จบการศึกษาระดับชั้น
ประถมศึกษา จ านวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 5 คน เกษตรกรประกอบกิจกรรมทางการเกษตรคือ 
การเลี้ยงปลาสลิด เลี้ยงกุ้งขาว การปลูกผักไฮโดรโปนิกส์และการเพาะเห็ด ส่วนใหญ่เป็นสมาชิกกลุ่ม 
ธกส. และแม่บ้านเกษตรกร รายได้เฉลี่ย/ปีในแต่ละกิจกรรมแตกต่างกันออกไปคือเลี้ยงปลาสลิด เลี้ยง
กุ้งขาว ปลูกผักไฮโดรโปนิกส์ และเพาะเห็ดมีรายได้ 474,250 บาท/ปี, 451,650 บาท/ปี 9,540 บาท/
ปี และ 212,880 บาท/ปี ตามล าดับ รายจ่ายเฉลี่ย/ปีตามกิจกรรม เลี้ยงปลาสลิด เลี้ยงกุ้งขาว เพาะ
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เห็ดคือ510,000 บาท/ปี, 76,012.5 บาท/ปี และ 94,080 บาท/ปี ตามล าดับ ผู้ปลูกผักไฮโดรโปนิกส์
ไม่มีรายจ่ายเนื่องจากได้รับการสนับสนุนจากส านักงานเกษตรจังหวัด เกษตรกรมีแรงงานในครัวเรือน
เฉลี่ย 3 คน ถือครองที่ดินเฉลี่ย 16.56 ไร่ ส่วนใหญ่ใช้เงินทุนของตนเองในการประกอบอาชีพ 
ประสบการณ์และความมั่นใจของเกษตรกรในการเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรด้านการผลิตมีระดับความ
มั่นใจมาก ด้านการแปรรูปมีระดับความมั่นใจน้อย ความต้องการพัฒนาอาชีพส่วนใหญ่ต้องการการ
ฝึกอบรมเกษตรกรผู้เลี้ยงปลาสลิดและเลี้ยงกุ้งขาวส่วนใหญ่มีปัญหาเรื่องน้ า คือ น้ าปนเปื้อนสารเคมี
จากโรงงานและน้ าไม่เพียงพอในฤดูแล้ง ผู้ปลูกผักไฮโดรโปนิกส์มีปัญหาเรื่องการตลาด ผู้เพาะเห็ดมี
ปัญหาเรื่องผลผลิตตกต่ าในฤดูร้อน ข้อเสนอแนะของเกษตรกรพบว่าผู้เลี้ยงปลาสลิดและผู้เลี้ยงกุ้งขาว
ต้องการให้รัฐช่วยแก้ปัญหาเรื่องน้ าเสีย ผู้ปลูกผักไฮโดรโปนิกส์ต้องการให้เกษตรจังหวัดช่วยเหลือเรื่อง
การตลาด ผู้เพาะเห็ดต้องการให้รัฐช่วยแก้ปัญหาให้เห็ดออกดอกในฤดูร้อน 
 เอ้ือมพร เธียรหิรัญ (2552 : บทคัดย่อ) ได้ศึกษารูปแบบการจัดการเชิงกลยุทธ์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อย (SMEs) ผ้าคลุมผมสตรีมุสลิม และหมวก  
กะปิเยาะห์ จังหวัดปัตตานี ยะลา และนราธิวาส บนฐานแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง พบว่า 
ผลิตภัณฑ์ลวดลายใหม่มีมูลค่าด้านคุณภาพ ผลิตภัณฑ์และราคาสูงกว่าลวดลายเก่าและการปรับปรุง
รูปแบบการจัดการเชิงกลยุทธ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ พบว่ามูลค่าด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์หมวกกะปิ
เยาะห์อยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ยสูงขึ้นจาก 142.22 บาท เป็น 1003.33 บาท คิดเป็นร้อยละ 705.47 
และรายได้สุทธิต่อเดือนของผู้ผลิตเมื่อเปรียบเทียบระหว่างลวดลายเก่ากับลวดลายใหม่ ผ้าคลุมสตรี
มุสลิม เพ่ิมข้ึนคิดเป็นร้อยละ 80.95 ต่อเดือน ส่วนหมวกกะปิเยาะห์ เพ่ิมขึ้นคิดเป็นร้อยละ 66.66 ต่อ
เดือน 
 
ประเด็นทีก่ าลังด าเนินการ 
 ประเทศไทยเป็นประเทศก าลังพัฒนา มีการด าเนินนโยบายสร้างองค์ความรู้แก่ประชาชนใน
ระดับต่าง ๆ โดยเน้นการพัฒนาศักยภาพของประชาชนผ่านนโยบายการศึกษาและการพัฒนา 
คุณภาพชีวิต โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการด าเนินพัฒนาคุณภาพชีวิต โดยการสร้างงานสร้างอาชีพให้กับ
ชุมชนด้วยการพัฒนาทักษะการประกอบอาชีพ เพ่ือให้ประชาชนที่ว่างงานตลอดจนผู้ที่ต้องการ
ประกอบอาชีพอิสระสามารถด าเนินการได้ เพ่ือมุ่งส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาคุณภาพชีวิตของ
คนในชุมชน ประกอบกับการมุ่งสร้างสร้างความเข้มแข็งของคนในชุมชนในท้องถิ่นต่าง ๆ อันเป็นฐาน
รากของระบบเศรษฐกิจของประเทศให้เป็นการรวมกลุ่ม และสร้างความเข้มแข็งในการด าเนินงานโดย
มีหน่วยงานภาครัฐสนับสนุนการด าเนินงาน ส่งเสริมการประกอบการด้านต่าง ๆ รวมทั้ง การ
พัฒนาการรวมกลุ่มอาชีพเพ่ือสร้างความเข้มแข็งในชุมชนเป็นการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนภายใต้



35 

 

พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนที่มีหน่วยงานรองรับตามพระราชบัญญัติ คือ คณะกรรมการ
ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนเพื่อด าเนินงานพัฒนากิจการวิสาหกิจชุมชน (อัจฉรา มลิวงค์ และขจรศักดิ์  
วงศ์วิราช, 2554 : 300-301) 
 ข้าวของไทยเป็นพืชอาหารประจ าชาติที่มีต านานประวัติศาสตร์มายาว นานปรากฏ เป็น
ร่องรอยพร้อมกับอารยธรรมไทยมาไม่น้อยกว่า 5,500 ปี ซึ่งมีหลักฐานจากแกลบข้าวที่เป็นส่วนผสม
ของดินใช้เครื่องปั้นดินเผาที่บ้าน เชียง อ าเภอโนนนกทา ต าบลบ้านโคก อ าเภอภูเวียง อันสันนิษฐาน
ได้ว่าเป็น เมล็ดข้าวที่เก่แก่ที่สุดของไทยรวมทั้งยังพบหลักฐานเมล็ดข้าวที่ ขุดพบที่ถ้ า ปุงฮุง จังหวัด
แม่ฮ่องสอนโดยแกลบข้าวที่พบนี้มีลักษณะของข้าวเหนียวเมล็ด ใหญ่ที่เจริญงอกงามในที่สูงข้าว ที่
ปลูกในประเทศไทยชนิดข้าวไร่และข้าวนาสวน  ไม่จ าเป็นต้องมีความสามารถในการขึ้นน้ าหรือการทน
น้ าลึก เพราะพ้ืนที่ปลูกนั้นไม่มีน้ าลึก แต่ พันธุ์ข้าวที่ ปลูกเป็นข้าวนาเมืองนั้น จ าเป็นต้องมี
ความสามารถในการขึ้นน้ าและต้องทนน้ าลึกด้วย เพราะระดับน้ าในนาเมืองในระยะต้นข้าวก าลัง
เจริญเติบโตทางล าต้นและออกรวง มีความชื้นประมาณ ๘๐-๓๐๐ เซนติเมตร  โดยเฉพาะในระหว่าง
เดือนกันยายนและต้นเดือนธันวาคม ปกติชาวนาที่ปลูกข้าวนาเมือง จะต้องลงมือไถนาเตรียมดินและ
หว่านเมล็ดพันธุ์ในเดือนเมษายนหรือพฤษภาคม เพราะในระยะนี้ดินแห้งน้ าไม่ขังในนา ซึ่งเหมาะ
ส าหรับการเตรียมดินและหว่านเมล็ดพันธุ์ เมื่อฝนตกลงมาหลังจากที่ได้หว่านเมล็ดแล้ว เมล็ดข้าวที่
หว่านลงไปจะงอกเป็นต้นกล้า และเจริญเติบโตในดินที่ไม่มีน้ าขังนั้น จนถึงเดือนกรกฎาคมหรือ
สิงหาคม ฉะนั้น ข้าวพวกนี้จึงมีสภาพคล้ายข้าวไร่ในระยะแรกๆ ต่อมาในเดือนสิงหาคมฝนจะเริ่มตก
หนักขึ้นๆ  และระดับน้ าในนาก็จะสูงขึ้นๆ จนมีความลึกประมาณ ๘๐-๓๐๐ เซนติเมตร ในเดือน
กันยายนแล้วระดับน้ าลึกนี้ก็จะมีอยู่ในนาอย่างนี้ไปจนถึงกลางเดือน ธันวาคม หลังจากนั้นระดับน้ าก็
จะเริ่มลดลงกระทั่งแห้งในเดือนมกราคม ด้วยเหตุนี้  ต้นข้าวจะต้องเจริญเติบโตทางความสูงในระยะที่
ระดับน้ าเพ่ิมสูงขึ้น  เพ่ือให้มีส่วนของล าต้นและใบจ านวนหนึ่งอยู่เหนือระดับน้ า ความสามารถของต้น
ข้าวในการเจริญเติบโตให้มีต้นสูง เพื่อหนีระดับน้ าที่เพ่ิมข้ึนนี้  เรียกว่า ความสามารถในการขึ้นน้ าของ
ต้นข้าว เนื่องจากต้นข้าวจะต้องอยู่ในน้ าที่มีความลึกมากอย่างนี้เป็นเวลา ๒-๓  เดือนก่อนที่ต้นข้าวจะ
ออกรวงจนแก่เก็บเกี่ยวได้ในต้นหรือกลางเดือนมกราคม ซึ่งเป็นระยะเวลาที่ระดับน้ าในนาได้ลดลง
เกือบแห้ง ฉะนั้น ความสามารถของต้นข้าวที่เจริญเติบโตอยู่ในน้ าลึกจนกระทั่งเก็บเกี่ยวนี้จึง เรียกว่า 
การทนน้ าลึก ดังนั้น การขึ้นน้ าและการทนน้ าลึก จึงเป็นลักษณะที่จ าเป็นยิ่งของพันธุ์ข้าวนาเมืองหรือ
ข้าวขึ้นน้ า 
 การเพ่ิมมูลค่าสินค้าเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยังยืนของกลุ่มโรงสีข้าว บ้านหัวดง 
ต าบลพระเสาร์  อ าเภอมหาชนะชัย จังหวัดยโสธร มีจ านวนสมาชิกทั้งหมด 120 คน โดยมีลักษณะใน
การด าเนินการคือเป็นการด าเนินงานของกลุ่ม แต่ยังไม่มีการจัดตั้งกลุ่มอย่างชัดเจน เพียงแค่มีการ
รวมตัวกันเพ่ือด าเนินโครงโรงสีข้าว เพ่ือจ าหน่ายในนามของกลุ่มเท่านั้น ซึ่งมีโรงสีข้าวทั้งหมด 1 โรง 
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สามารถใช้งานได้ โดยสมาชิกกลุ่มมีเงินทุนหมุนเวียนภายในกลุ่มประมาณ 800,000-1,000,00 บาท 
ลักษณะของการด าเนินงานของกลุ่ม สมาชิกจะน าข้าวมาขายในนามกลุ่ม และสมาชิกยังน าข้าวมาสีที่
โรงสีข้าวของกลุ่มโดยไม่เสียค่าใช้จ่าย จากการลงพ้ืนที่ปัญหาที่พบคือสมาชิกในกลุ่มเป็นเกษตรกรปลูก
ข้าว ท าให้ข้าวที่มีอยู่มีจ านวนมาก และราคาข้าวตกต่ า ส่งผลให้กลุ่มได้รับผลก าไรลดน้อยลง ดังนั้น
สมาชิกในกลุ่มจึงอยากแปรรูปข้าว เป็นสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ชนิดต่างๆ เพ่ือที่จะท าให้ข้าวมีมูลค่ามาก
ยิ่งขึ้น 
 ซึ่งจากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น คณะผู้วิจัยจึงได้ศึกษาการเพ่ิมมูลค่าสินค้าของกลุ่มโรงสีข้าว 
บ้านหัวดง ต าบลพระเสาร์ อ าเภอมหาชนะชัย จังหวัดยโสธร ซึ่งคณะผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงความส าคัญ
ของการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน และความส าคัญของการพัฒนามูลค่าสินค้า โดยเน้นที่ก าร
พัฒนา การออกแบบ และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนมีอยู่ให้มีความโดดเด่น สามารถดึงดูดความ
สนใจของผู้ซื้อ โดยเน้นกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน รวมถึงการน าไปใช้ในการส่งเสริมเศรษฐกิจ
ของชุมชนให้มีความเข้มแข็งและอย่างยั่งยืนต่อไป 
 


