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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพ/ตลาด/คู่แข่งของผลิตภัณฑ์จากกล้วย เพ่ือน ามา
จัดท ารูปแบบการแปรรูปกล้วยให้มีมูลค่าเพ่ิม ส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยของหาดคัมภีร์  อ าเภอ
ปากชม  จังหวัดเลย ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คือ สมาชิกกลุ่มแปรรูปกล้วย มีสมาชิกทั้งหมด  30 คน โดย
ท าการคัดเลือกแบบเจาะจง เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง และใช้การ
สนทนากลุ่ม ท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis)  ผลการวิจัยพบว่า ศักยภาพ
ของชุมชน จากการสัมภาษณ์ พบว่า จุดแข็ง คือ วัตถุดิบมีในพ้ืนที่ ซึ่งกล้วยที่ปลูกในอ าเภอปากชมเป็นกล้วยที่
มีรสชาติดี หวาน หอม เมื่อน ามาผลิตจึงไม่ต้องใส่น้ าตาลด้านท าเลที่ตั้ง เป็นเส้นทางผ่านของแหล่งท่องเที่ยว 
ระหว่างอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และอ าเภอสังคม จังหวัดหนองคาย จึงสามารถท าเป็นผลิตภัณฑ์ของฝาก
ส าหรับนักท่องเที่ยวได้  ในส่วนของจุดอ่อนคือ ขาดความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ ท าให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค
ได้เฉพาะกลุ่มเท่านั้น ขาดเครื่องมือการผลิตที่ทันสมัย ท าให้เกิดปัญหาผลิตได้จ านวนน้อยไม่พอต่อความ
ต้องการของตลาด ขาดการวางแผนการผลิต ยังไม่มีการวางแผนการผลิตท าให้คุณภาพของสินค้าไม่คงที่และ
ไม่ได้มาตรฐาน บรรจุภัณฑ์ไม่มีความแข็งแรง ท าให้สินค้าได้รับความเสียหายในระหว่างขนส่งและการจัดเก็บ 
ขาดทักษะทางการตลาด เนื่องจากผู้ประกอบการจ าหน่ายสินค้าเอง บางครั้งไม่พอขาย บางครั้งขายไม่หมด 
ขาดทักษะทางการท าบัญชี ท าบัญชีไม่เป็นระบบ  
 การพัฒนารูปแบบการแปรรูปกล้วยให้มีมูลค่าเพ่ิมทางกลุ่มจึงได้ระดมสมอง โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์
กล้วยอบอนามัยเพื่อเพ่ิมรสชาติให้มีหลากหลาย โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
และเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคภายในประเทศและสามารถส่งออกไปจ าหน่ายต่างประเทศได้อีกด้วย  เช่น กล้วยอบ
อนามัยแช่น้ าผึ้ ง กล้วยเบรคแตก กล้วยลืมกิ๊ก พัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตภัณฑ์กล้วยอบอนามัยให้ทันสมัย 
เพ่ือให้ได้ปริมาณการผลิตมากกว่าเดิม ตลอดจนผลิตส่งจ าหน่ายสู่ตลาดทันตามการสั่งซื้อของตลาด  เช่น 
เครื่องหั่นกล้วยให้บาง  พัฒนาการวางแผนการผลิต เพ่ือลดต้นทุนการผลิต โดยการวิเคราะห์กระบวนการผลิต
ทุกขั้นตอนเพ่ือลดของเสียและปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตให้ผลิตรวดเร็วขึ้น  เช่น การคัดเลือกกล้วย แยก
ขนาดกล้วยก่อนการผลิต เป็นการควบคุมคุณภาพของสินค้าให้คงที่และได้มาตรฐาน พัฒนาบรรจุภัณฑ์  ใส่
กล่องที่ท าด้วยกระดาษแข็ง แทนถุงพลาสติก  พัฒนาทักษะด้านการตลาด เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการขายให้กับ
กลุ่ม และเพ่ือสร้างความม่ันใจในการขายอย่างมืออาชีพ เพ่ิมช่องทางในการประชาสัมพันธ์โดยการเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้าและนิทรรศการของหน่วยงานรัฐ และเอกชน พัฒนาทักษะการท าบัญชีด้วยตนเอง เพ่ือน าข้อมูลใน
การจัดท าบัญชีไปใช้ในการวางแผนการผลิตได้ 
 กลยุทธ์ในการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วย โดยการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่สามารถผลิตได้
ปริมาณมากกว่าเดิม ใช้กลยุทธ์การตลาดแบ่งตาม 4P ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วยให้มี
ผลิตภัณฑ์หลากหลาย ด้านราคา (Price) การตั้งราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพ ตามราคาตลาด  ด้านช่องทาง
การจัดจาหน่าย (Place) จัดจ าหน่ายบริเวณพ้ืนที่ริมทางที่เป็นเส้นทางผ่านของนักท่องเที่ยว งานแสดงสินค้า
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และนิทรรศการของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน วางจ าหน่ายร้านขายของช า ร้านขายของฝาก ตลอดจน
สถานที่ท่องเที่ยว ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เข้าร่วมในงานแสดงสินค้าและนิทรรศการของ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน การประชาสัมพันธ์ผ่านทางสถานีวิทยุชุมชน ท้องถิ่น และจังหวัด กลยุทธ์การ
พัฒนาสินค้าใหม่พัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยเพ่ือเพ่ิมรสชาติให้มีความหลากหลาย เช่น กล้วยอบเนย กล้วยอบ
น้ าผึ้ง และกล้วยอบรสช็อคโกแลต กลยุทธ์การเงิน มุ่งลดต้นทุนการผลิต โดยการวิเคราะห์กระบวนการผลิตทุก
ขั้นตอนเพื่อลดของเสียและปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตให้ผลิตรวดเร็วขึ้น  
 
ค าส าคัญ : (การพัฒนาผลิตภัณฑ์, กล้วย ,แปรรูป)   
 
ABSTRACT  
 This research aims to study the potential / market / competitors of banana products. 
In order to create a model of banana processing for added value Promoting and developing 
products from Ban Kradan Bananas, Pak Chom District, Loei Province. There are a total of 30 
members, with specific selection. The tools used to collect data are semi-structured 
interview forms. And use group chat Perform data analysis by The research found that 
Community potential From the interview, found that the strengths are raw materials in the 
area. Which bananas grown in Pak Chom district are bananas that have good taste, 
sweetness and aroma when produced so they do not need to add sugar to the location Is 
the route through the tourist attraction Between Chiang Khan District, Loei Province and 
Sangkhom District Nong Khai Province Therefore can be made as a souvenir product for 
tourists In terms of weakness is Lack of product variety Making it possible to reach only 
groups of consumers Lack of modern production tools Causing problems to produce a small 
amount, not enough to meet the needs of the market Lack of production planning No 
production planning has made the quality of the product unstable and not standard. The 
packaging is not strong. Causing the product to be damaged during transportation and 
storage Lack of marketing skills Because the operators sell the products themselves 
Sometimes not enough to sell Sometimes sold out Lack of accounting skills Accounting is 
not a system. 
 The development of the banana processing model to be worth the development of 
the banana processing model to add value to the group therefore brainstorming. By 
developing hygienic banana products to add a variety of flavors By designing new products 
to add value to products And access to domestic consumer groups and can be exported to 
foreign countries as well, such as bananas, hygienic desserts, banana brakes, cracked 
bananas, Develop modern technology for hygiene products To get more production volume 
As well as produce and sell to the market as soon as the order of the market such as 
banana slicing machine Development of production planning To reduce production costs By 
analyzing every production process to reduce waste and improve production technology to 
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produce faster, such as selecting bananas Split the banana size before production Is the 
quality control of the Develop packaging Put a box made of cardboard Instead of plastic 
bags Develop marketing skills To increase the sales potential for the group And to create 
confidence in sales like a professional Increase public relations channels by participating in 
trade shows and exhibitions of government and private agencies Develop accounting skills 
by yourself To use the information in accounting to be used in production planning. 
 Strategies for promoting and developing banana products By developing production 
technology that can produce more quantities than before Use marketing strategies divided 
by 4P, product , develop banana products to have a variety of products, price, setting the 
price that is suitable for the quality according to the market price, the distribution channel  
Distribution area along the route that is the route of tourists Exhibition and exhibition of 
government and private agencies Grocery store Souvenir shop As well as tourist attractions 
Marketing promotion (Promotion) Participating in trade shows and exhibitions of government 
and private Public relations via local community radio stations and provinces, new product 
development strategies, product development from bananas to add variety of flavors, such 
as bananas, butter, honey bananas And chocolate baked bananas Financial strategy Aimed 
at reducing production costs By analyzing every production process to reduce waste and 
improve production technology to produce faster 
 
Keyword : (Product development, bananas, processed) 
 
บทน า    
 คนไทยรู้จักใช้ประโยชน์จากกล้วยมาตั้งแต่สมัยโบราณ ไม่ว่าจะบริโภคเป็นอาหาร ใช้ประกอบ
พิธีกรรมต่างๆ หรือใช้ประโยชน์ในงานด้านอ่ืนๆ  นับเป็นผลไม้ชนิดหนึ่งที่มีคุณประโยชน์ต่อร่างกาย เนื่องจาก
มีคุณค่าทางโภชนาการสูง และมีสรรพคุณช่วยป้องกันและรักษาโรคได้หลายชนิด ซึ่งนอกจากจะบริโภคสดแล้ว 
ยังสามารถน ากล้วยมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชนิดต่างๆ ได้มากมาย ในปัจจุบันมีการพัฒนาผลิตกล้วยเชิง
อุตสาหกรรมแปรรูปมากขึ้น ท าให้สามารถป้องกันกล้วยสดล้นตลาด ยกระดับราคาผลผลิตไม่ให้ตกต่ า ช่วยยืด
อายุการเก็บรักษา ส่งเสริมการสร้างผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ออกสู่ตลาด เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ และ
สร้างรายได้ที่ดีให้แก่ประเทศด้วยเหตุนี้ การพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ๆ และเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์
จากกล้วย ทั้งนี้การถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน จะท าให้มีการพัฒนาและส่งเสริมให้เกิดการสร้างงาน สร้าง
รายได้ และสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับคนในชุมชนอีกด้วย 

 ต าบลหาดคัมภีร์ได้มาจากชื่อ หาดและแก่งตามล าโขงเดิมต าบลหาดคัมภีร์ขึ้นอยู่กับอ าเภอเชียงคาน
จังหวัดเลย พื้นที่ทุรกันดารมีพ้ืนที่ยาวตามแม่น้ าโขงเมื่อวันที่ 1 ตุลาคม 2510 กระทรวงมหาดไทยได้อนุมัติขึ้น
ให้เป็นกิ่งอ าเภอปากชม และต่อมาเปลี่ยนเป็นอ าเภอปากชม เมื่อวันที่ 13 กุมภาพันธ์ 2540 สภาต าบลหาด
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คัมภีร์ได้ยกฐานะขึ้นเป็นองค์การบริหารส่วนต าบลหาดคัมภีร์ ตามประกาศกระทรวงมหาดไทยในราชกิจจา
นุเบกษา ในเดือน ธันวาคม เมื่อ ปีพ .ศ. 2535 โดย มีนายเส็ง ดาปี เป็นประธานกรรมการบริหาร และนาย 
ประดิษฐ์ จันดี เป็นประธานบริหารส่วนต าบล และนาง สุภัควดี ศรีเชื้อ เป็นปลัดองค์การบริหารส่วนต าบล 
ประชากรร้อยละ  90  ของต าบลหาดคัมภีร์ ประกอบอาชีพเกษตรกรรม  ได้แก่  การท าไร่ข้าวโพด เดือย  
นอกจากนี้ยังมีการท าสวนกล้วย  มะม่วง  มะขาม  เงาะ  ล าไย  ถั่วด า  ยางพารา  ปาล์ม 

  ต าบลหาดคัมภีร์ อ าเภอปากชม จังหวัดเลยเป็นต าบลที่ติดกับชายแดนสาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว  โดยมีแม่น้ าโขงเป็นที่กั้นเขตแดน  มีความยาวถึง  30  กิโลเมตร และตั้งอยู่ทางทิศเหนือของ
อ าเภอปากชม เป็นเส้นทางเชื่อมระหว่างอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลยและอ าเภอสังคม จังหวัดหนองคาย ซึ่งทั้ง
สองอ าเภอเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาพักผ่อน ท่องเที่ยวจ านวนมาก การพัฒนาผลิตภัณฑ์
เพ่ือเป็นของฝากที่เกิดจากทรัพยากรในพ้ืนที่ที่ส าคัญ ได้แก่ กล้วย ซึ่งกล้วยของอ าเภอหาดคัมภีร์มีจุดเด่น คือ
รสชาติ หวาน หอม อร่อย แต่ในปัจจุบันกล้วย และผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปจากกล้วยยังไม่มีการจ าหน่ายให้บุคคล
ทั่วไปและนักท่องเที่ยวได้จับจ่าย เกษตรกรนิยมจ าหน่ายกับพ่อค้าคนกลางซึ่งสามารถขายแล้วได้รับเงินทันที 
แต่ขายในราคาถูกและไม่สามารถตั้งราคาเองได้  อีกทั้งการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากกล้วยยังไม่สามารถต่อ
ยอดสู่เชิงพาณิชย์ได้  

  จากปัญหาดังกล่าว ผู้วิจัยได้เล็งเห็นความส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วย ในการศึกษา
กระบวนการออกแบบและพัฒนาบุรรจุภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางการตลาดในการจัดจ าหน่าย สร้างภาพลักษณ์
ของตัวสินค้า ดังนั้นองค์การบริหารส่วนต าบลหาดคัมภีร์ได้พยายามอย่างยิ่งในการต่อยอด กล้วยและผลิตภัณฑ์
จากกล้วย  เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและท าให้กล้วยของหาดคัมภีร์ เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถ
แข่งขันในตลาด  แต่ก็ยังมีปัญหาอุปสรรคที่ส าคัญคือทางกลุ่มยังไม่มีความรู้ความเข้าใจในการท าการตลาดและ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์  ทั้งนี้หากมีการน าเอาความรู้มาประยุกต์หรือแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สามารถน ามา
จ าหน่ายในพ้ืนที่ จะเป็นการขยายกลุ่มผู้บริโภคและเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับความต้องการของ
ผู้บริโภคซึ่งจะเป็นการช่วยเพ่ิมมูลค่าของกล้วยได้มากยิ่งขึ้น  ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจในการน าเอากล้วยมาพัฒนา
รูปแบบของผลิตภัณฑ์เพ่ือต่อยอดและเพ่ิมมูลค่าให้กับทรัพยากรที่ส าคัญในพ้ืนที่ต าบลหาดคัมภีร์ได้ 

ข้อมูลพื้นฐานของพ้ืนที่วิจัย 
ประวัติความเป็นมา 
 ชื่อต าบลหาดคัมภีร์ได้มาจากชื่อ หาดและแก่งตามล าโขงเดิมต าบลหาดคัมภีร์ขึ้นอยู่กับอ าเภอเชียง
คาน จังหวัดเลย พื้นที่ทุรกันดารมีพ้ืนที่ยาวตามแม่น้ าโขง เมื่อวันที่1 ตุลาคม 2510 กระทรวงมหาดไทยได้
อนุมัติขึ้นให้เป็นกึ่งอ าเภอปากชมและต่อมาเปลี่ยนเป็นอ าเภอปากชม เมื่อวันที่ 13 กุมภาพันธ์ 2540 สภา 
ต าบลหาดคัมภีร์ได้ยกฐานะขึ้นเป็นองค์การบริหารส่วนต าบลหาดคัมภีร์ ตามประกาศกระทรวงมหาดไทยใน
ราชกิจจานุเบกษา ลงในเดือน ธันวาคม เมื่อปี พ.ศ. 2535 โดย มีนายเส็ง ดาปี เป็นประธานกรรมการบริหาร 
และนาย ประดิษฐ์ จันดี เป็นประธานบริหารส่วนต าบล และนาง สุภัควดี ศรีเชื้อ เป็นปลัดองค์การบริหารส่วน
ต าบล 
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พื้นที่ 
 ต าบลหาดคัมภีร์ อ าเภอปากชมตั้งอยู่ทางตอนเหนือของจังหวัดเลยห่างจากจังหวัดเลยระยะทาง 104 
กิโลเมตร มีเนื้อที่ทั้งหมดประมาณ 116,675 ไร่ หรือประมาณ 186.63 ตารางกิโลเมตร แยกเป็นพ้ืนที่
การเกษตรประมาณ 48,000 ไร่ นอกจากนั้นเป็นพื้นที่สาธารณะประโยชน์และป่าสงวนแห่งชาติ 
 ทิศเหนือ  ติดกับแม่น้ าโขง/ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 ทิศใต้   ติดกับอ าเภอเชียงคานและอ าเภอนาด้วง 
 ทิศตะวันออก ติดกับอ าเภอสังคม จ.หนองคาย และอ าเภอน้ าโสม, อ าเภอนายูง จังหวัดอุดรธานี 
 ทิศตะวันตก  ติดกับอ าเภอเชียงคานและอ าเภอเมืองเลย 
 

ลักษณะสังคม 
 ต าบลหาดคัมภีร์มีประชากรทั้งสิ้น 3,735 คน  จ านวนครัวเรือน 988 ครัวเรือน 
 

การศึกษา 
 โรงเรียนประถมศึกษา จ านวน  3  แห่ง 
 โรงเรียนมัธยมศึกษา  จ านวน  1  แห่ง 
 

สถาบันและองค์กรทางศาสนา 
 วัด / ส านักสงฆ์  จ านวน  8  แห่ง 
สาธารณสุข 

 โรงพยาบาลของรัฐจ านวน – แห่ง 
 สถานีอนามัยประจ าหมู่บ้านจ านวน 2 แห่ง 
 อัตราการมีและใช้ส้วมราดน้ า ร้อยละ 100 
 อัตราการบริโภคอาหารที่ถูกสุขลักษณะ ร้อยละ 70 

ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 
 สถานีต ารวจ / ป้อมต ารวจจ านวน 1 แห่ง 
 หน่วยงานราชการอ่ืนที่เกี่ยวข้องกับการรักษาความปลอดภัยและความมั่นคงของชาติ ตชด. อส. 

จ านวน 1 แห่ง 
เศรษฐกิจ 
 อาชีพแยกตามลักษณะ ได้แก่  เกษตรกรรมประมาณร้อยละ 90  รับจ้างประมาณร้อยละ 5 และ
ค้าขายประมาณร้อยละ5 
 

พืชเศรษฐกิจ 
 คือ ข้าว ข้าวโพด มะขามหวาน มันส าปะหลัง มะม่วง กล้วย ล าไย ส้มโอ ยางพารา 
 

สัตว์เศรษฐกิจ 
 คือ โค กระบือ สัตว์อ่ืนๆ 
 

อุตสาหกรรม 
  อุตสาหกรรมเหมืองแร่แบไรท์ บ้านนาค้อ หมู่ที่ 2  ต าบลปากชม อ าเภอปากชม จังหวัดเลย 
มีสหกรณ์จ านวน 7 แห่งได้แก่ 
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 1. สกก.กรป.กลางนพค. เลยจ ากัดมีทุนหมุนเวียนปีละประมาณ 23,446,745 บาท 
 2. สกก.ปากชมจ ากัดมีทุนหมุนเวียนปีละประมาณ 476,550 บาท 
 3. สก.กองทุนสวนยางเชียงกลมจ ากัดมีทุนหมุนเวียนปีละประมาณ 196,718 บาท 
 4. สกก.ห้วยหินขาวจ ากัดมีทุนหมุนเวียนปีละประมาณ 95,984 บาท 
 5. สกก.บ้านชมเจริญจ ากัดมีทุนหมุนเวียนปีละประมาณ 4,175 บาท 
 6. สกก.ห้วยบ่อซืนจ ากัดมีทุนหมุนเวียนปีละประมาณ 19,597 บาท 
 7. สกก.สมัชชาสามัคคีห้วยบ่อซืนจ ากัดมีทุนหมุนเวียนปีละประมาณ 101,858 บาท 
ผลิตภัณฑ์โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์มีจ านวน 13 ชนิดได้แก่ 
 1. เลี้ยงปลาในกระชังในล าน้ าโขง 
 2. มะม่วงดอง 
 3. สุรากลั่นชุมชน 
 4. ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 
 5. ข้าวแตนทรงเครื่อง 
 6. ล าไยสด 
 7. ผ้าฝ้ายทอมือ 
 8. หมวกสาน 
 9. สบู่สมุนไพร 
 10. ดอกไม้ประดิษฐ์ 
 11. ดอกไม้จัน 
 12. กล้วยสุกทอดทรงเครื่อง 
 13. ผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ 
การท่องเที่ยว 
 1. วนอุทยานวัดถ้ าแสงธรรมพรมมาวาสบ้านแก่งปลาปกต าบลชมเจริญ 
 2. น้ าตกตาดแกวบ้านนาค้อต าบลปากชม 

 3. เกาะแก่งตามล าน้ าโขงหาดโขงแม่น้ าโขงตลอดแนวชายแดนอ าเภอปากชมเช่นแก่งฟ้าแก่ง
จันทร์หาดสวรรค์แก่งนรกดอนผีและฯลฯ 

 4. สวนสันติบ้านปากชมต าบลปากชม 
 5. น้ าตกตาดใหญ่ต าบลห้วยบ่อซืน 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1.  ศึกษาศักยภาพ/ตลาด/คู่แข่งของผลิตภัณฑ์จากกล้วย 
 2.  เพ่ือศึกษารูปแบบการแปรรูปกล้วยให้มีมูลค่าเพ่ิม 
 3. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยของหาดคัมภีร์  อ าเภอปากชม  จังหวัดเลย 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 1. ขอบเขตด้านพื้นที่   
  กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนต าบลหาดคัมภีร์  อ าเภอปากชม  จังหวัดเลย 
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 2. ขอบเขตด้านแหล่งข้อมูล 
  ข้อมูลปฐมภูมิ(Primary  Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากการเก็บข้อมูล  ได้แก่  แบบสอบถาม  แบบ
สัมภาษณ์  การจดบันทึก  การสังเกตแบบมีส่วนร่วม  และไม่มีส่วนร่วม  โดยแหล่งข้อมูลปฐมภูมิ  ผู้วิจัยได้มา
จากการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง   ตามวัตถุประสงค์การวิจัย 
   1.  ศึกษาสภาพทั่วไปของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนต าบลหาดคัมภีร์ 
   2.  พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้เกิดการเพ่ิมมูลค่าของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน
ต าบลหาดคัมภีร์   
  ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary  Data)  เป็นข้อมูลที่สามารถอ้างอิงได้  หรือได้ผานกระบวนการ
ประมวลผลทางสถิติมาแล้ว  เช่น  หนังสือ  สื่ออินเตอร์เน็ต  เอกสารวิชาการ  แผนพัฒนาต าบล  หรืออ่ืนๆ  ที่
ไม่ได้เป็นข้อมูลดิบ  โดยผู้วิจัยได้ท าการค้นคว้าจากเอกสารข้อมูลพ้ืนฐาน  แผนพัฒนาเทศบาลต าบล บทความ  
บทความวิชาการ  เว็บไซต์   
 3.  ขอบเขตด้านเนื้อหา   
  มุ่งเน้นศึกษาการผลิตกล้วยพื้นเมือง  ตั้งแต่กรรมวิธีการผลิตกล้วย  การแปรรูปผลิตภัณฑ์  
ตลอดจนการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์  โดยมีกรอบแนวคิดดังนี้ 

 
 4.  ขอบเขตด้านระยะเวลา   
  1  ตุลาคม  2560  –  30  กันยายน  2561 
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ระเบียบวิธีวิจัย  
 การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วย ต าบลหาดคัมภีร์  อ าเภอปากชม จังหวัดเลย ใช้ระเบียบ
วิธีวิจัยดังนี ้
 1.ศึกษาค้นคว้าจากเอกสารหนังสือวิชาการ วารสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลพื้นฐานชุมชนจาก
องค์การบริหารส่วนต าบลที่มีอยู่เพื่อน ามาประกอบกับข้อมูลที่ได้ลงพ้ืนที่จริง 
 2.ศึกษาภาคสนาม 
  เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
  2.1 การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) 
  2.2 การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) 
  2.3 กล้องถ่ายรูป 
 1.การสังเกตแบบมีส่วนร่วม  (Participant Observation) 
  กลุ่มผู้วิจัยเข้าไปสังเกตและร่วมท ากิจกรรมการผลิตกล้วยทอด กล้วยอบน้ าผึ้ง ทั้งกระบวนการ
ผลิต ขั้นตอนในการผลิตและเครื่องมือที่ใช้ในการผลิต เทคนิค วิธีการผลิต การควบคุมคุณภาพการผลิต 
 2. การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview)  
  กลุ่มนักวิจัยเข้าไปมีส่วนร่วมในการพูดคุย สนทนากับผู้ผลิตและสมาชิกในกลุ่ม พร้อมกับตั้ง
ประเด็นในการสนทนา เพ่ือให้เจ้าของและสมาชิกในกลุ่มได้แสดงความคิดเห็นในการเรื่องกระบวนการผลิต 
การสร้างมูลค่าเพ่ิม จุดเด่น ของผลิตภัณฑ์ การลดต้นทุนการผลิต เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงคุณภาพมาวิเคราะห์
ผลการวิจัย 
 3. กล้องถ่ายรูป  เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลประกอบการวิจัย รายงานผลการวิจัยชัดเจนและสมบูรณ์
ที่สุด  
 
การเก็บรวมรวมข้อมูล 
 
  การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  (Participatory  Action  Research-
PAR)  กิจกรรมการวิจัยประกอบด้วย  การเก็บข้อมูล  การวิเคราะห์ปัญหา  การวิเคราะห์ผลและสรุปรายงาน
การวิจัย  ซึ่งข้ันตอนการวิจัยจะแบ่งออกเป็น  3  ระยะได้แก่ 
 
  ระยะที่  1: ระยะเตรียมคนและข้อมูลมีข้ันตอน ดังนี้ 
   1.  ประชุมทีมวิจัยเพื่อเตรียมความพร้อมและสร้างความเข้าใจต่อวัตถุประสงค์โครงการและ
ก าหนดบทบาทหน้าที่ของนักวิจัย 
   2.  ศึกษารวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์กล้วยพื้นเมืองเทศบาลต าบลหาดคัมภีร์ โดยเก็บรวบรวม
ข้อมูลทั้งด้วยวิธีการสัมภาษณ์ผู้รู้และผู้ที่เก่ียวข้อง  การส ารวจ  และศึกษาข้อมูลเอกสารจากหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องและจัดสนทนากลุ่มพิจารณาเกณฑ์การคัดเลือกภูมิปัญญาท้องถิ่นเป้าหมายในการศึกษา 
   3.  สรุปผลการด าเนินงานในระยะที่  1พร้อมกับรายงานการวิจัยขั้นต้น  (Inception  
Report) 
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  ระยะที่  2:ระยะแสวงหาแนวทางการเพ่ิมมูลค่ามีขั้นตอนดังนี้ 
   1.  ประชุมทีมวิจัยเพื่อพิจารณาพัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วยพื้นเมืองขนวน  โดยร่วมกับ
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เกี่ยวข้องที่มีความเชี่ยวชาญในจังหวัดเป็นคณะผู้พิจารณาคัดเลือก 
   2.  ประชุมทีมวิจัยเพื่อออกแบบเครื่องมือและวิธีการเก็บข้อมูล 
   3.  เก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามโดยการสัมภาษณ์สังเกต  แบบสอบถาม  และตรวจสอบ
ข้อมูลจากแหล่งผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ 
   4.  สรุปผลการด าเนินงานในระยะที่  2พร้อมกับจัดท ารายงานการวิจัยขั้นกลาง  (Interim  
Report) 
  ระยะที่  3:ระยะทดลองและปฏิบัติการมีข้ันตอนดังนี้ 
   1.  ศึกษาแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑ์กล้วยพื้นเมืองขนวนโดยการ
สัมภาษณ์ผู้รู้และเจ้าของผลิตภัณฑ์รวมไปถึงจัดสนทนากลุ่มวิเคราะห์จุดแข็งจุดอ่อนโอกาสและอุปสรรค 
   2.  ประชุมทีมวิจัยเพื่อวิเคราะห์ข้อมูล  และตรวจสอบข้อมูลด าเนินการโดยให้ผู้ทรงคุณวุฒิ  
และผู้ที่มีความเชี่ยวชาญ  พร้อมจัดเวทีเพ่ือตรวจสอบข้อมูลกับชุมชน 
   3.  ด าเนินการทดลองปฏิบัติการตามรูปแบบแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
   4.  ประชุมติดตามผลตามกลุ่มกิจกรรมที่จัดไว้  เพ่ือติดตามงาน  ให้ค าปรึกษา  ให้ก าลังใจ
และร่วมกันแก้ไขปัญหาที่พบร่วมกัน  รวมถึงเพ่ิมเติมความรู้ในสิ่งที่ควรรู้และสิ่งที่ต้องท า     
   5.  ประชุมทีมวิจัยสรุปผลการทดลองและผลการด าเนินงาน 
   6.  จัดเวทีเผยแพร่ผลการศึกษาสู่ชุมชนและสาธารณะ 
   7.  ประชุมทีมสรุปบทเรียนการด าเนินงานและจัดท ารายงานรูปเล่มฉบับสมบูรณ์ 
 
ผลการวิจัย 
 ผลจากการวิจัยการศึกษาศักยภาพของชุมชน จากการสัมภาษณ์ พบว่า จุดแข็ง คือ วัตถุดิบมีในพ้ืนที่ 
ซึ่งกล้วยที่ปลูกในอ าเภอปากชมเป็นกล้วยที่มีรสชาติดี หวาน หอม เมื่อน ามาผลิตจึงไม่ต้องใส่น้ าตาลด้านท าเล
ที่ตั้ง เป็นเส้นทางผ่านของแหล่งท่องเที่ยว ระหว่างอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และอ าเภอสังคม จังหวัด
หนองคาย จึงสามารถท าเป็นผลิตภัณฑ์ของฝากส าหรับนักท่องเที่ยวได้  ในส่วนของจุดอ่อนคือ ขาดความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ์ ท าให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้เฉพาะกลุ่มเท่านั้น ขาดเครื่องมือการผลิตที่ทันสมัย ท า
ให้เกิดปัญหาผลิตได้จ านวนน้อยไม่พอต่อความต้องการของตลาด ขาดการวางแผนการผลิต ยังไม่มีการวาง
แผนการผลิตท าให้คุณภาพของสินค้าไม่คงที่และไม่ได้มาตรฐาน บรรจุภัณฑ์ไม่มีความแข็งแรง ท าให้สินค้า
ได้รับความเสียหายในระหว่างขนส่งและการจัดเก็บ ขาดทักษะทางการตลาด เนื่องจากผู้ประกอบการจ าหน่าย
สินค้าเอง บางครัง้ไม่พอขาย บางครั้งขายไม่หมด ขาดทักษะทางการท าบัญชี ท าบัญชีไม่เป็นระบบ  
 การพัฒนารูปแบบการแปรรูปกล้วยให้มีมูลค่าเพ่ิมทางกลุ่มจึงได้ระดมสมอง โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์
กล้วยอบอนามัยเพื่อเพ่ิมรสชาติให้มีหลากหลาย โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
และเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคภายในประเทศและสามารถส่งออกไปจ าหน่ายต่างประเทศได้อีกด้วย เช่น กล้วยอบ
อนามัยแช่น้ าผึ้ ง กล้วยเบรคแตก กล้วยลืมกิ๊ก พัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตภัณฑ์กล้วยอบอนามัยให้ทันสมัย 
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เพ่ือให้ได้ปริมาณการผลิตมากกว่าเดิม ตลอดจนผลิตส่งจ าหน่ายสู่ตลาดทันตามการสั่งซื้อของตลาด  เช่น 
เครื่องหั่นกล้วยให้บาง  พัฒนาการวางแผนการผลิต เพ่ือลดต้นทุนการผลิต โดยการวิเคราะห์กระบวนการผลิต
ทุกขั้นตอนเพ่ือลดของเสียและปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตให้ผลิตรวดเร็วขึ้น เช่น การคัดเลือกกล้วย แยก
ขนาดกล้วยก่อนการผลิต เป็นการควบคุมคุณภาพของสินค้าให้คงที่และได้มาตรฐาน พัฒนาบรรจุภัณฑ์ ใส่
กล่องที่ท าด้วยกระดาษแข็ง แทนถุงพลาสติก  พัฒนาทักษะด้านการตลาด เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการขายให้กับ
กลุ่ม และเพ่ือสร้างความม่ันใจในการขายอย่างมืออาชีพ เพ่ิมช่องทางในการประชาสัมพันธ์โดยการเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้าและนิทรรศการของหน่วยงานรัฐ และเอกชน พัฒนาทักษะการท าบัญชีด้วยตนเอง เพ่ือน าข้อมูลใน
การจัดท าบัญชีไปใช้ในการวางแผนการผลิตได 

กลยุทธ์ในการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วย โดยการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่สามารถผลิตได้
ปริมาณมากกว่าเดิม ใช้กลยุทธ์การตลาดแบ่งตาม 4P ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วยให้มี
ผลิตภัณฑ์หลากหลาย ด้านราคา (Price) การตั้งราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพ ตามราคาตลาด  ด้านช่องทาง
การจัดจาหน่าย (Place) จัดจ าหน่ายบริเวณพ้ืนที่ริมทางที่เป็นเส้นทางผ่านของนักท่องเที่ยว งานแสดงสินค้า
และนิทรรศการของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน วางจ าหน่ายร้านขายของช า ร้านขายของฝาก ตลอดจน
สถานที่ท่องเที่ยว ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เข้าร่วมในงานแสดงสินค้าและนิทรรศการของ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน การประชาสัมพันธ์ผ่านทางสถานีวิทยุชุมชน ท้องถิ่น และจังหวัด กลยุทธ์การ
พัฒนาสินค้าใหม่พัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยเพ่ือเพ่ิมรสชาติให้มีความหลากหลาย เช่น กล้วยอบเนย กล้วยอบ
น้ าผึ้ง และกล้วยอบรสช็อคโกแลต กลยุทธ์การเงิน มุ่งลดต้นทุนการผลิต โดยการวิเคราะห์กระบวนการผลิตทุก
ขัน้ตอนเพ่ือลดของเสียและปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตให้ผลิตรวดเร็วขึ้น  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
  ผลจากการวิจัยการศึกษาศักยภาพของชุมชน พบว่า จุดแข็ง คือ วัตถุดิบมีในพ้ืนที่ ท าให้ต้นทุน
การผลิตไม่สูงมากนัก สามรถแข่งขันในตลาดได้ถ้าผู้ประกอบการสร้างจุดเด่น สร้างความแตกต่างให้ผลิตภัณฑ์
ได้ การพัฒนารูปแบบการแปรรูปกล้วยให้มีมูลค่าเพ่ิม โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับ Kotler (2006, p. 344-345) เรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทั้งรูปแบบและบรรจุภัณฑ์ 
หรือปรับปรุงสินค้าอยู่ตลอดเวลา เพ่ือสามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้า เพ่ือให้เกิดความพึงพอใจ 
รวมไปถึงตราสินค้า การบรรจุหีบห่อ และคุณภาพของผลิตภัณฑ์ พัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตภัณฑ์กล้วยอบ
อนามัยให้ทันสมัย เพ่ือให้ได้ปริมาณการผลิตมากกว่าเดิม  ตลอดจนผลิตส่งจ าหน่ายสู่ตลาดทันตามการสั่งซื้อ
ของตลาด  เช่น เครื่องหั่นกล้วยให้บาง  พัฒนาการวางแผนการผลิต เพ่ือลดต้นทุนการผลิต โดยการวิเคราะห์
กระบวนการผลิตทุกขั้นตอนเพ่ือลดของเสียและปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตให้ผลิตรวดเร็วขึ้น  เช่น การ
คัดเลือกกล้วย แยกขนาดกล้วยก่อนการผลิต เป็นการควบคุมคุณภาพของสินค้าให้คงที่และได้มาตรฐาน 
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ ใส่กล่องที่ท าด้วยกระดาษแข็ง แทนถุงพลาสติก  พัฒนาทักษะด้านการตลาด เพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพในการขายให้กับกลุ่ม และเพ่ือสร้างความมั่นใจในการขายอย่างมืออาชีพ  เพ่ิมช่องทางในการ
ประชาสัมพันธ์โดยการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าและนิทรรศการของหน่วยงานรัฐ และเอกชน พัฒนาทักษะการ
ท าบัญชีด้วยตนเอง เพ่ือน าข้อมูลในการจัดท าบัญชีไปใช้ในการวางแผนการผลิตได 
 กลยุทธ์ในการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วย โดยการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่สามารถผลิตได้
ปริมาณมากกว่าเดิม ใช้กลยุทธ์การตลาดแบ่งตาม 4P ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนาผลิตภัณฑ์กล้วยให้มี
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ผลิตภัณฑ์หลากหลาย ด้านราคา (Price) การตั้งราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพ ตามราคาตลาด  ด้านช่องทาง
การจัดจาหน่าย (Place) จัดจ าหน่ายบริเวณพ้ืนที่ริมทางที่เป็นเส้นทางผ่านของนักท่องเที่ยว  สอดคล้องกับ ศิ
ริวรรณ เสรีรัตน์ (2552 น. 80-81) การก าหนดกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ต้องพยายามค านึงถึงความแตกต่างของ
ผลิตภัณฑ์ คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ งานแสดงสินค้าและนิทรรศการของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน  วาง
จ าหน่ายร้านขายของช า ร้านขายของฝาก ตลอดจนสถานที่ท่องเที่ยว ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
เข้าร่วมในงานแสดงสินค้าและนิทรรศการของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน การประชาสัมพันธ์ผ่านทางสถานี
วิทยุชุมชน ท้องถิ่น และจังหวัด กลยุทธ์การพัฒนาสินค้าใหม่พัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยเพ่ือเพ่ิมรสชาติให้มี
ความหลากหลาย กลยุทธ์การเงิน มุ่งลดต้นทุนการผลิต โดยการวิเคราะห์กระบวนการผลิตทุกขั้นตอนเพ่ือลด
ของเสียและปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตให้ผลิตรวดเร็วขึ้น  
 
บทบาทขององค์กรหลัก 4 องค์กร (ศจค./อปท./ชุมชน/สถาบันวิชาการ) (อธิบายแยกรายองกรค์) 
 อปท.  ในการสร้างความร่วมมือกับ อปท.ในพ้ืนที่ คือ องค์การบริหารส่วนต าบลหาดคัมภีร์ ได้รับ
ความร่วมมือในการหาประเด็นในการวิจัย และร่วมกันพัฒนาโจทย์ โดยมีเจ้าหน้าที่ท่ีเกี่ยวข้องให้ความร่วมมือ
ในการหนุนเสริมเป็นทีมวิชาการในพื้นท่ี  
 ชุมชน   ชุมชนที่เก่ียวข้อง คือ ชุมชนบ้านหาดคัมภีร์ และบ้านปากมั่ง ผู้น าชุมชน และชาวบ้านใน
ชุมชนให้ความร่วมมือกับการให้ข้อมูล รวมถึงสมาชิกกลุ่มผู้ผลิตกล้วย เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาโจทย์วิจัย 
และร่วมกระบวนการวิจัยในการค้นหาข้อมูลเป็นอย่างดี 
 สถาบันวิชาการ   สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ให้การสนับสนุนในเรื่อง
ของการพัฒนาศักยภาพบุคลากร การหนุนเสริมข้อมูลด้านต่างๆ และนักวิชาการในทีมช่วยกันระดมความ
คิดเห็นและแลกเปลี่ยนวิธีการ เทคนิค รวมถึงปัญหา อุปสรรคในการท าวิจัย  
 
การสังเคราะห์องค์ความรู้และนวัตกรรม  
 1. ที่ตั้งหรือสถานที่ของ Research LAB ในชุมชน (ชุมชน/หมู่บ้าน) และการเชื่อมต่อผ่านทาง 
Research LAB (เช่น กลุ่ม/LINE/Mail/โทรศัพท์/ผู้ประสานงานกลาง) 
.  1.1 ที่ตั้งหรือสถานที่ของวิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตกล้วย ต าบลหาดคัมภีร์ อ าเภอปากชม จังหวัดเลย 
  1.2  องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย พบว่า  ศักยภาพ/ตลาด/คู่แข่งของผลิตภัณฑ์จากกล้วย 
รูปแบบการแปรรูปกล้วยให้มีมูลค่าเพ่ิม การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยของหาดคัมภีร์  อ าเภอปาก
ชม  จังหวัดเลย 
 
 2. Research LAB จะท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างไร 
 ศักยภาพ/ตลาด/คู่แข่งของผลิตภัณฑ์จากกล้วย ชุมชนได้รู้จักตนเอง และสามารถวิเคราะห์สภาพ
ปัญหา จุดแข็ง จุดอ่อน เพ่ือน ามาจัดท ากลยุทธ์การตลาดได้ รูปแบบการแปรรูปกล้วยให้มีมูลค่าเพ่ิม เพื่อสร้าง
รายได้ ส่วนแบ่งการตลาดที่เพ่ิมข้ึน การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยของหาดคัมภีร์  อ าเภอปากชม  
จังหวัดเลย 
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ความเป็นพันธกิจสัมพันธ์มหาวิทยาลัยกับสังคม University Engagement 
1. ร่วมคิดร่วมท าแบบหุ้นส่วน (Partnership) 
     นักวิจัย มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม อปท. ศจค. คนในชุมชน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย มีส่วน

ร่วมในการออกแบบและขับเคลื่อนงานวิจัย เพ่ือน าองค์ความรู้จากการวิจัยไปพัฒนาต่อยอดด้านเศรษฐกิจของ
ชุมชน 

2. เกิดประโยชน์ร่วมกันแก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่าย (Mutual benefit) 
     มหาวิทยาลัยราชภฏัมหาสารคาม ได้รับประโยชน์ ในการน าองค์ความรู้จากงานวิจัยภายใต้บริบท

ของชุมชนไปใช้ในการพัฒนาการจัดการเรียนการสอน ชุมชนและ อปท. เกิดการพัฒนาต่อยอดในด้าน
เศรษฐกิจชุมชน 

3. มีการใช้ความรู้และเกิดการเรียนรู้ร่วมกัน (Scholarship) 
     นักวิจัยร่วมกับชุมชนน าหลักการท างานแบบมีส่วนร่วมมาใช้ในการท างานวิจัยเชิงพ้ืนที่ เพื่อสร้าง 

กระบวนการเรียนรู้ให้ชุมชนเกิดความตระหนักถึงปัญหา และทบทวนศักยภาพ และทุนทางสังคมที่มีอยู่ใน
ชุมชน พร้อมน าออกมาใช้เพื่อขับเคลื่อนงานวิจัยและพัฒนาต่อยอดในทางด้านเศรษฐกิจ โดยมี อปท. เป็นส่วน
หนึ่งในการเรียนรู้และเข้าใจปัญหาของชุมชน  

4. เกิดผลกระทบต่อสังคมที่ประเมินได้ (Social impact) 
     ผลกระทบที่เกิดกับชุมชน สังคม สามรถการประเมินเพ่ือวัดผลกระทบการเปลี่ยนแปลง ผู้วิจัยใช้

การวัดการเปลี่ยนแปลงทางด้านเศรษฐกิจ  
 
ข้อเสนอแนะ  
 
 การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วย ต าบลหาดคัมภีร์  อ าเภอปากชม จังหวัดเลย ในพ้ืนที่วิจัย
และพ้ืนที่อ่ืน ๆ เพ่ือพัฒนาศักยภาพในการแข่งขันควรก าหนดกลยุทธ์ ดังนี้  
 1. ด้านการผลิต ควรก าหนดมาตรฐานการผลิต มาตรฐานการจ าหน่ายหรือมาตรฐานการให้บริการ 
ภายใต ้มาตรฐาน OTOP หรอืมาตรฐานอ่ืน ๆ ตามท่ีสอดคล้องกับบริบทของธุรกิจ  
 2. ด้านการตลาด ควรวางแผนพัฒนาด้านการตลาดโดยก าหนดแนวทางการเชื่อมโยงการตลาดที่ 
ต่อเนื่อง ทั้งจากส่วนต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า อย่างเป็นระบบและมีมาตรฐาน คือ ผู้ปลูกกล้วย ผู้แปรรูป 
และผู้จ าหน่าย  
 3. ด้านการเงิน ควรมีการพัฒนาความรู้ด้านการเงิน โดยใชแ้นวคิดแผนธุรกิจในการบริหารการเงิน  
 4. ด้านการบริหารจัดการ ควรพัฒนาความรู้ด้านการจัดการธุรกิจ เช่น การจัดท าแผนธุรกิจ รวมทั้ง
ส่งเสริมการสร้างกลุ่มเครือข่ายปลูกกล้วย แปรรูปกล้วย เพ่ือเชื่อมโยงแลกเปลี่ยน ข้อมูล ความรู้ และสินค้า
ระหว่างกัน  
 
กิตติกรรมประกาศ (ถ้ามี) 
 
 การวิจัยเรื่อง “การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วย ต าบลหาดคัมภีร์  อ าเภอปากชม จังหวัด
เลย”  ผู้วิจัยขอขอบพระคุณ ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ ( สสส. )  และ สถาบันวิจัยและ
พัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ที่ให้การสนับสนุนในการวิจัยในครั้งนี้ และความช่วยเหลือเป็นอย่าง
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ยิ่ง  ที่ได้กรุณาให้ค าแนะน า  รวมทั้งข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ ในการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยขอขอบคุณเป็นอย่างสูงมา ณ 
ที่นี้ด้วย 
 นอกจากนี้ผู้วิจัยขอขอบพระคุณ องค์การบริหารส่วนต าบล ( อบต. ) และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทุกท่าน
ที่ให้ความช่วยเหลือร่วมมือตลอดมา  พร้อมทั้งอ านวยความสะดวกในการวิจัยในครั้งนี้ รวมทั้งเจ้าหน้าส่วน
ราชการต าบลหาดคัมภีร์ อ าเภอปากชม จังหวัดเลย  ที่เอ้ือข้อมูลในการท างานในครั้งนี้  ที่กรุณาให้ความ
อนุเคราะห์สละเวลาให้ข้อมูลและตอบแบบสอบถามของการวิจัยครั้งนี้ 
 ท้ายที่สุดนี้ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา พร้อมทั้งครอบครัวและญาติพ่ีน้องของผู้วิจัย  ที่ให้การ
สนับสนุนและเป็นก าลังใจในทุกด้านเสมอมา 
 ความดีและประโยชน์ที่เกิดขึ้นจากงานนิพนธ์นี้  ผู้วิจัยขอมอบเป็นกตัญญูกตเวทิตาแด่  บิดา  มารดา  
และ ขอมอบสักการะคุณแด่คณาจารย์ทุกท่าน  ทั้งในอดีตและปัจจุบัน 
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